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งานวิจยัเร่ือง การโฆษณาและประชาสัมพันธ์ภาพยนตรไ์ทยใน พ.ศ. 2500-2529 เป็นหัวข้อที่เกิดมาจาก
ความใฝ่ฝันของผู้เขียนต้องการรวบรวมข้อมูลประวัติศาสตร์การโฆษณาในสื่อมวลชนประเภทต่าง ๆ  โดยภาพยนตร์
นับเปน็อีกสื่อหนึ่งที่นา่สนใจเพราะมีความซบัซ้อนในการดำเนินธุรกิจและการทำการตลาด นอกจากการต้องระดมทุน
เพื่อสร้างภาพยนตร์แลว้ ยังมีการดำเนินการโฆษณาประชาสัมพนัธ์ทั้งก่อน ระหว่าง และหลังการผลิต จนถึงขั้นตอน
การเผยแพรใ่นโรงภาพยนตร์และช่องทางอื่น ๆ ทีน่่าสนใจ คือ สื่อประเภทนี้มีความเก่ียวข้องกับการโฆษณาแฝง  

งานวิจยัครั้งนี้ได้ใช้วิธีการเก็บขอ้มูลทั้งเอกสารและคำบอกเล่าจากผู้เชี่ยวชาญดา้นภาพยนตร์มากที่สุดเท่าที่
จะทำได้ เพราะข้อมูลเชิงประวตัิศาสตร์ด้านภาพยนตร์ค่อนข้างหายาก บางส่วนสูญหาย กระจดักระจาย และยงัไม่มี
การรวบรวมอย่างจริงจังมากนัก  การทำวิจัยเชิงประวัติศาสตร์จงึอาจเปรียบได้กับการหาขุมทรพัย์ของปู่โสมซึ่งผู้วิจัยก็
ไม่แน่ใจว่าจะหาเจอหรือไม่ ทำให้อดตื่นเต้นดีใจไม่ได้ในทุก ๆ ครั้งที่ได้พบหลักฐานบางอย่างจากหนังสือและเอกสารที่
ไม่คิดว่าจะพบ ทำให้สมมติฐานที่ตั้งขึ้นมีสิ่งสนบัสนุนมากขึ้น ผูว้ิจัยหวังว่างานชิ้นนี้อาจจะช่วยเติมเต็มภาพของสื่อ
ภาพยนตร์ในอดีตและกระบวนการโฆษณาให้ชัดเจนมากข้ึน หากมีข้อบกพร่องประการใด ผู้วจิัยขอน้อมรับความ
ผิดพลาดแต่เพียงผู้เดียว และขออภัยมา ณ ที่นี้ด้วย  

งานวิจยัครั้งนี้ไม่อาจสำเร็จลุล่วงไปได้หากขาดบุคคลที่เปน็ลมใต้ปีกต่อนี้ ผู้วิจัยขอขอบพระคุณหัวหน้า
ภาควิชานิเทศศาสตร์ ผู้บริหารคณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ และผูบ้ริหารกองวิจัยและนวัตกรรม มหาวิทยาลยั
บูรพา ที่ให้การสนบัสนุนดา้นเงนิทุน เวลา และความเข้าใจในความยากลำบากของผู้วิจัยในการเก็บข้อมูล ขอขอบคุณ
เจ้าหน้าที่หอสมุดแห่งชาติ เจ้าหน้าที่หอภาพยนตร์แห่งชาติ เจา้หน้าที่ห้องสมุดสถาบันต่าง ๆ ทีช่่วยแนะนำว่าควรไป
หาข้อมูลได้จากทีไ่หน ขอขอบพระคุณกลุ่มผู้เชี่ยวชาญดา้นภาพยนตร์ไทยทุกท่านที่คอยสนบัสนนุข้อมูลต่าง ๆ พร้อม
ช่วยชี้แนะเกร็ดความรูต้่าง ๆ ที่เก็บเก่ียวมาจากประสบการณ์มาอธิบายให้แก่ผู้วิจัยที่ไมส่ามารถค้นคว้าจาก
แหล่งข้อมูลและหนังสือทีไ่หนได้ ทำให้งานวิจัยเล่มนี้มีความสมบูรณ์ สวยงาม และมสีีสนั มากยิ่งขึ้น ผู้วิจัยขอขอบคุณ
เป็นพิเศษกับรองศาสตราจารย์ ดร.อุณาโลม จันทร์รุ่งมณีกุล ทีค่อยให้คำแนะนำ ชี้แนะ แรงใจ และจัดส่งข้อมูลตา่ง ๆ 
มาให้อ้างอิง และที่ขาดไม่ได้ ผู้ชว่ยคนเก่ง คุณญาธิดา บุญญา ทีช่่วยจัดการเร่ืองเอกสารและการประสานงานกับ
หน่วยงานและบุคคลต่าง ๆ ที่เก่ียวข้องกับการประกอบสร้างเลม่วิจัยเล่มนี้ ทา้ยสุด ขอขอบคุณสมาชิกทุกคนใน
ครอบครัวปัญญไพโรจน์ที่พยายามเข้าใจผู้วิจัยในการทำงานคร้ังนี้เหมือนเคย  
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งานวิจยั การโฆษณาและประชาสัมพันธ์ภาพยนตร์ไทยใน พ.ศ. 2500-2529 มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษา
หน่วยงานที่เก่ียวข้องกับการโฆษณาและประชาสัมพันธ์ภาพยนตร์ไทย ขั้นตอนการบริหารจัดการโฆษณาและ
ประชาสัมพนัธ์ภาพยนตร์ไทย และประเภทของสื่อเพื่อการโฆษณาและประชาสัมพนัธ์ภาพยนตร์ไทย พ.ศ. 2500-
2529  งานวิจัยครั้งนี้เปน็การวจิัยเชิงคุณภาพโดยใช้วิธีการวิเคราะห์เอกสารและการสัมภาษณเ์ชิงลึกผู้เชี่ยวชาญดา้น
ภาพยนตร์จำนวน 8 คน ผลการวิจัยพบวา่  

ในระหว่าง พ.ศ. 2500-2529 สถานการณ์ของอุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทยในระยะแรกเป็นการทำงานที่
ผู้สร้างภาพยนตร์ทำงานแบบอิสระและใช้ครอบครัวหรือเครือญาติเป็นทีมงาน มีจำนวนผู้ผลิตทีเ่ป็นบริษัทเพียงไม่กี่
ราย ตำแหน่งงานในการผลติภาพยนตร์นัน้ประกอบด้วยผู้อำนวยการสร้างภาพยนตร์ ผู้กำกับการแสดง และทีมงาน
ตำแหน่งต่าง ๆ ส่วนขั้นตอนการดำเนินงาน 3 ข้ันตอน ได้แก่ ขั้นก่อนผลิตภาพยนตร์ ข้ันระหว่างการผลติภาพยนตร์ 
และขั้นหลังการผลิตภาพยนตรร์วมทั้งช่วงก่อนและระหว่างภาพยนตร์ออกฉายในโรงภาพยนตร์ โดยการ
ประชาสัมพนัธ์ภาพยนตร์ไทยเร่ิมตั้งแต่ขั้นก่อนการถ่ายทำภาพยนตร์ โดยกองถ่ายสว่นใหญ่จะมีการทำพิธีบวงสรวง
เปิดตัวภาพยนตร์/เปิดกล้องการถ่ายทำภาพยนตร์ส่วนนี้เปน็การประชาสัมพันธ์ให้ประชาชนรบัทราบวา่จะมีการสรา้ง
ภาพยนตร์ และมีการสัมภาษณผ์ู้กำกับการแสดง ทีมงาน และนักแสดง โดยทั้งภาพนิ่งและ/หรือวิดีโอจะถูกนำไปใช้
เพื่อการประชาสัมพนัธ์ภาพยนตร์ดังกล่าว และอาจเป็นส่วนหนึ่งของการระดมทุนเพื่อผลติภาพยนตร์จากนักลงทนุ
หรือสายหนัง  ในระหว่างการผลิต/หรือการถ่ายทำภาพยนตร์ ช่างถ่ายภาพในกองถ่ายเพื่อถ่ายภาพนิ่งและ/หรือวิดีโอ
เพื่อเก็บข้อมูลเบื้องหลังการถ่ายทำและคำสัมภาษณ์จากบุคคลทีเ่ก่ียวข้องไม่ว่าจะเป็นผู้กำกับ ดารานักแสดง และอ่ืน 
ๆ เพื่อนำส่งสื่อมวลชนในการประชาสัมพันธ์ภาพยนตร์เป็นระยะ  

ส่วนการโฆษณาและประชาสัมพันธ์ในสื่อภาพยนตร์ไทยส่วนใหญ่จะเร่ิมหลังจากที่สร้างภาพยนตร์เสร็จ
เรียบร้อยแล้วพร้อมที่จะออกฉายในโรงภาพยนตร์ โดยผู้อำนวยการสร้างภาพยนตร์และ/หรือผู้กำกับนำเสนอตัวอย่าง
ภาพยนตร์ให้กับเจ้าของโรงภาพยนตร์พิจารณา ถ้าตกลงกนัเรียบร้อย ทั้งคู่ก็จะกำหนดช่วงเวลาในการเข้าฉาย
ภาพยนตร์ล่วงหน้าประมาณ 1-2 เดือน ก่อนที่จะเวลาที่ภาพยนตร์จะเข้าฉายในโรง ผู้อำนวยการสร้างและ/หรือผู้
กำกับก็จะสร้างสรรค์แนวคิดการโฆษณาประชาสัมพนัธ์ภาพยนตร์เรื่องดังกล่าว ถ้าเป็นบริษัททีม่ีระบบก็อาจจะให้
บุคลากรภายในบริษัทและ/หรือว่าจ้างบุคลากรบริษัทภายนอกมาดำเนนิงานดังกลา่ว แต่อำนาจสิทธิขาดในการ
ตัดสินใจสารที่จะนำเสนอในสื่อนั้นจะต้องผ่านการอนุมัติจากฝั่งผู้ผลิตภาพยนตร์เปน็หลัก ก่อนจะนำไปผลิตในรูปแบบ
ของสื่อโฆษณาและประชาสัมพนัธ์เพื่อจัดส่งให้ผู้ที่มีส่วนเก่ียวข้อง เช่น โรงภาพยนตร์และสื่อมวลชนเพื่อเผยแพร่ต่อไป  

ผลวิจัยพบว่า หนว่ยงานที่เก่ียวข้องกับการโฆษณาและประชาสมัพันธ์ภาพยนตร์ไทยจะอยู่ทีบ่ริษัทผู้ผลิต
ภาพยนตร์เจ้าของโรงภาพยนตร์ และสื่อมวลชนเป็นหลัก ตำแหน่งงานที่เก่ียวข้องกับงานโฆษณาและประชาสัมพนัธ์
ภาพยนตร์อาจจะเป็นบุคลากรภายในบริษัทและ/หรือว่าจา้งบคุลากรบริษัทภายนอก โดยตำแหน่งงาน ประกอบด้วย
นักการตลาด นักสร้างสรรค์งานโฆษณา นักประชาสัมพันธ์ นักผลิตสื่อเพื่อการโฆษณาและประชาสัมพันธ์ และนักวาง
แผนการใช้สื่อเพื่อการโฆษณาและประชาสัมพันธ์  
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ขั้นตอนการบริหารจัดการโฆษณาและประชาสัมพนัธ์ภาพยนตร์ไทยระหว่าง พ.ศ. 2500-2529 มีขั้นตอน
หลักดังนี้ ขั้นตอนที่ 1 การวิเคราะห์จุดขายของภาพยนตร์และกลุ่มเป้าหมาย ประกอบด้วย 1.1) การวิเคราะห์จุดขาย
ของภาพยนตร์ ฝั่งบริษัทผูผ้ลิตภาพยนตร์และ/หรือบุคลากรภายนอกบริษัทที่ถูกว่าจา้งจะร่วมกันพิจารณาจากดารา
นักแสดง แนวของภาพยนตร์ ความยิ่งใหญ่ของภาพยนตร์ ชื่อเสียงของผู้กำกับภาพยนตร์ ผู้อำนวยการสร้าง และบท
ประพันธ์ของภาพยนตร์ ในกรณีที่ภาพยนตร์มีการลงทนุมากก็จะมีผลต่อการจัดสรรงบประมาณในการโฆษณา
ประชาสัมพนัธ์ 1.2) การวิเคราะห์กลุ่มผู้ชมเปา้หมายของภาพยนตร์เรื่องนั้น ๆ ว่าเป็นใคร มีแรงจูงใจ รูปแบบการใช้
ชีวิต ความสนใจ ข้ันตอนที่ 2) การพัฒนาสารเพื่อการโฆษณาและประชาสัมพันธ์ภาพยนตร์ ถ้าผู้อำนวยการสร้างและ/
หรือผู้กำกับการแสดงที่เป็นอิสระและ/หรือสังกัดบริษัทผู้ผลิตภาพยนตร์มีความคิดสร้างสรรค์สงูก็จะทำให้มีรูปแบบ
การโฆษณาประชาสัมพนัธ์นัน้โดดเด่นและหลากหลายเพื่อดึงดดูความสนใจให้กับผูช้มในการตดัสินซื้อบัตรภาพยนตร์ 
หรือบริษัทอาจจะว่าจา้งบุคลากรภายนอกมาช่วยในการโฆษณาประชาสัมพนัธ์ภาพยนตร์แต่อำนาจการตัดสินใจอยู่ที่
บริษัทผู้ผลิต หลังจากข้ันตอนนี้ บริษัทผู้ผลิตภาพยนตร์ก็จะวา่จา้งให้บุคคล/หน่วยงานที่มีความเชี่ยวชาญในการผลติ
สื่อ เกี่ยวข้องไปผลิตสื่อตามแผนงานและจดัส่งสื่อดังกล่าวไปให้โรงภาพยนตร์และสื่อมวลชนตา่ง ๆ เพื่อนำไปโฆษณา
ประชาสัมพนัธ์ต่อไป ขัน้ตอนที่ 3 การวางแผนการใช้สื่อโฆษณาและประชาสัมพันธ์ภาพยนตร์ สำหรับเจ้าของโรง
ภาพยนตร์นัน้จะเป็นเพียงผู้สนบัสนนุในการเผยแพร่ข่าวสารเกี่ยวกับภาพยนตร์ให้กับผู้ชมได้รับรู้ผ่านพื้นทีท่ี่ตนเองเป็น
เจ้าของ (เช่น โรงภาพยนตร์ บริเวณข้างหน้าโรง พืน้ทีส่ื่อหนังสอืพิมพ์ที่ได้ซื้อไว้ และอ่ืน ๆ) ขณะที่บริษัทผู้ผลติ
ภาพยนตร์อาจจะมีการทำสื่อเสริมในลักษณะต่าง ๆ และ 4) การประเมินผลการดำเนินงานการโฆษณาและ
ประชาสัมพนัธ์ภาพยนตร์ โดยทัง้บริษัทผูผ้ลิตภาพยนตร์และเจ้าของโรงภาพยนตร์จะวัดผลจากจำนวนผูช้ม และอาจมี
การปรับเปลี่ยนตามความเหมาะสมภายหลัง  

ระยะเวลาในการโฆษณาประชาสัมพันธ์ภาพยนตร์มีตั้งแตช่่วงกอ่นฉายภาพยนตร์ และในช่วงระยะเวลาที่
ฉายภาพยนตร์นั้น โดยประเภทของสื่อเพื่อการโฆษณาและประชาสัมพนัธ์ภาพยนตรไ์ทยมีการเผยแพร่สู่สาธารณชน 2 
ช่วงเวลาดังกล่าวผ่านสื่อมวลชนต่าง ๆ และในโรงภาพยนตร์ 

การโฆษณาประชาสัมพนัธ์ผา่นสื่อมวลชน ได้แก่ การพาผู้กำกบัและนักแสดงในภาพยนตรไ์ปให้สัมภาษณ์
สื่อมวลชนในงานตา่ง ๆ และในสื่อต่าง ๆ  สำหรับสื่อโทรทัศน์ จะมีตั้งแต่การซื้อเวลาโฆษณาในสื่อโทรทัศน์เพื่อฉายส
ปอตโฆษณาที่เป็นตวัอย่างภาพยนตร์ และการวา่จ้างพิธีกรรายการโทรทัศน์ที่มีเนื้อหาเก่ียวกับภาพยนตร์มาดำเนนิการ
เปิดสปอตโฆษณา ตัวอยา่งภาพยนตร์ วิดีโอเบื้องหลังการถ่ายทำ (behind the scenes) หรือกล่าวถึงภาพยนตร์ใน
รายการ สำหรับสื่อหนังสือพิมพ ์จะมีการซื้อพื้นที่หนา้บนัเทิงเพื่อนำใบปิดและข้อมูลเกี่ยวกับรอบฉาย การสง่ข่าว
ประชาสัมพนัธ์ให้กับหนังสือพิมพ์ (กรณีที่ซื้อพื้นที่โฆษณาในหนา้บันเทงิ หนังสือพิมพ์ก็อาจจะเขียนข่าวประชาสัมพันธ์
ให้และลงให้ฟรี) สำหรับสื่อวิทย ุจะมีการปล่อยเพลงประกอบภาพยนตร์ การเปิดสปอตโฆษณา หรือการจัดกิจกรรม
ร่วมสนุกกับผูช้มเพื่อชิงตั๋วรับชมภาพยนตร์หรือของพรีเมี่ยมผ่านรายการวิทยุ  นอกจากนี้ผู้ผลิตภาพยนตร์บางเร่ือง
อาจมีการจัดทำของที่ระลึก/ของสะสมจากภาพยนตร์เพื่อออกจำหน่ายหรือแจกในการจัดกิจกรรมการส่งเสริม
การตลาด  

การโฆษณาประชาสัมพนัธ์ในโรงภาพยนตรน์ั้นมีตัง้แต่การติดตั้งป้ายคัทเอาท์ (cutout) ของภาพยนตร์ที่หน้า
โรงหรือบริเวณตึกที่มีโรงภาพยนตร์และบริเวณสาธารณะอื่น ๆ ที่มีผู้คนผา่นไปมา การจัดทำใบปิดและสูจิบัตรไป
ติดตามบริเวณหนา้โรงภาพยนตร์  การฉายตัวอย่างภาพยนตร์ในโรงภาพยนตร์  การจัดฉายภาพยนตร์ในรอบปฐม
ทัศน์โดยจะมีการเชิญผู้อุปถัมภ์ สื่อมวลชน ดารานักแสดง คนดงั ตลอดจนผูช้มทีไ่ด้รับตั๋วจากการร่วมสนุก การมี
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กิจกรรมหน้าม่านจากฝัง่ผู้ผลิตไม่ว่าจะเปน็วงดนตรี การสัมภาษณ์ผู้กำกับและนักแสดงในภาพยนตร์เพื่อแจ้งข้อมูล
เก่ียวกับภาพยนตร์ วันเวลา สถานที่ และรอบฉาย การนำใบปิดไปเผยแพร่ในพืน้ที่หนา้บนัเทิง พร้อมทั้งส่งข่าว
ประชาสัมพนัธ์ให้กับหนังสือพิมพ์ (โรงภาพยนตร์จะซื้อพื้นที่โฆษณาในหนา้บนัเทิงทั้งปี ทางหนงัสือพิมพ์ก็จะเขียนข่าว
ประชาสัมพนัธ์ให้ฟรี)  การจัดการแสดงต่าง ๆ เช่น การแสดงดนตรีบริเวณพื้นที่หนา้โรงเพื่อดึงดูดความสนใจและเชิญ
ชวนคนเข้ามารับชม การจัดจำหน่ายขายสจูิบัตร (เนื้อหาในเลม่เป็นเบื้องหลังการถ่ายทำ รูปจากภาพยนตร์ เนื้อและ
โน๊ตเพลงในภาพยนตร์ บทสัมภาษณ์ผูส้ร้างและนักแสดง คำนยิม และเร่ืองย่อของภาพยนตร์)  สำหรับการวางสินคา้
หรือการโฆษณาแฝงในภาพยนตร์เป็นการนำสินคา้เข้าไปปรากฏในภาพยนตร์รูปแบบตา่ง ๆ แต่ไม่มีหลักฐานชัดเจนวา่
เกิดขึ้นในยุคใด วัตถุประสงค์เพือ่ต้องการให้ฉากในภาพยนตร์มีความสมจริงมากข้ึน ผู้ผลิตภาพยนตร์ไทยจงึขอความ
อนุเคราะห์จากบุคคล/หน่วยงานต่าง ๆ มาอุปถัมภ์ในเร่ืองของสถานที่ สิ่งของประกอบฉาก หรือเสื้อผ้านักแสดง
มากกว่า ส่วนใหญ่เป็นระบบอุปถัมภ์ ไม่ได้เป็นระบบการค้าชัดเจนเหมือนปัจจุบนั และยงัไมส่ามารถระบุถึงความตั้งใจ
หรือไม่ตั้งใจที่จะโฆษณาแฝง    
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Abstract 
 
 
 

The purpose of this study was to investigate the organizations involved in the advertising 
and public relations of Thai films, the management processes of such activities, and the media 
types employed for film advertising and public relations during the period 1957–1986. This 
research employed a qualitative approach, utilizing documentary analysis and in-depth interviews 
with 8 experts in the field of cinema. 

The study revealed that, during the period 1957–1986, the Thai film industry was initially 
characterized by independent film production, in which filmmakers often relied on family 
members or relatives as crew members. Only a few production companies existed, and the major 
positions within film production consisted of producers, directors, and supporting crew. The 
production process comprised three main stages: pre-production, production, and post-production, 
including film exhibition.  Film publicity activities typically began during the pre-production stage, 
where film crews often organized rituals or ceremonies to mark the start of filming, thereby serving 
as a form of publicity to inform the public about the commencement of new film projects. 
Interviews with directors, crew members, and actors were conducted, and both still photographs 
and video footage were used for promotional purposes, which could also assist in attracting 
investors or distributors. During production, on-set photographers captured stills and/or video 
materials documenting behind-the-scenes activities and interviews with directors, actors, and other 
involved parties. These materials were distributed to the media to generate ongoing publicity. 

Film advertising and public relations in Thai cinema generally began after a film was 
completed and ready for theatrical release. Producers and/or directors would present trailers to 
theater owners, who, upon agreement, scheduled the release approximately one to two months 
in advance. Producers and/or directors then devised promotional strategies, either internally within 
the production company or through contracted external personnel. However, the final authority 
regarding the approval of advertising content rested with the film producers. The approved 
promotional materials were subsequently distributed to theaters and mass media for 
dissemination. 

The research found that the principal organizations involved in Thai film advertising and 
public relations during this period were film production companies, theater owners, and the mass 
media. Advertising and publicity tasks were carried out by in-house personnel and/or outsourced 
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to external professionals. Key roles included marketers, advertising creatives, public relations 
officers, media producers, and media planners. 

Film Advertising and Public Relations Management Processes (1957–1986) The 
management of film advertising and public relations involved 4 primary steps. Step 1: Analyzing 
the film’s selling points and target audience 1.1) The film’s selling points were identified based on 
its cast, genre, scale of production, reputation of the director and producer, and screenplay. The 
level of investment also influenced the advertising budget, and 1.2) Target audience analysis 
considered demographics, motivations, lifestyles, and interests. Step 2) Developing advertising and 
publicity messages: Independent producers or directors, as well as production companies with 
creative capacity, often designed distinctive promotional concepts to attract audiences. In some 
cases, external professionals were contracted. However, the ultimate decision-making power lay 
with the production company. After this stage, specialized media producers were commissioned to 
create the advertising materials, which were then distributed to theaters and media outlets. Step 
3) Planning media usage: Theater owners supported publicity by providing spaces under their 
ownership (e.g., cinema venues, lobby areas, and newspaper sections they purchased). Production 
companies could also supplement this with additional media. Step 4 Evaluating advertising and 
public relations effectiveness: Both producers and theater owners measured success primarily by 
audience attendance, making adjustments as necessary. 

The time periods for Advertising and Public Relations promoting films occurred both before 
and during exhibition. Media channels included mass media outlets as well as on-site promotional 
activities in cinemas as follows: 

- Mass media publicity involved directors and actors participating in interviews, television 
advertising through trailers and program hosts, newspaper advertisements in entertainment 
sections (posters, schedules, and press releases), and radio promotions such as broadcasting film 
soundtracks, radio spots, and interactive contests offering tickets or merchandise. Some producers 
also created promotional memorabilia and collectibles related to the films. 

- Cinema-based publicity included large-scale cutout displays, posters, and souvenir 
programs at theaters, as well as trailer screenings. Premiere screenings invited patrons, the press, 
actors, celebrities, and contest winners. Pre-screening stage events featured musical performances 
and interviews with directors and actors. Posters and press releases were also circulated through 
entertainment sections of newspapers. Other activities included live music performances in front 
of theaters and the sale of souvenir programs containing behind-the-scenes content, photographs, 
film scores, interviews, reviews, and plot summaries. 

For Product Placement or embedded advertising in Thai films, though evidence regarding 
the period of its emergence is inconclusive. It generally took the form of soliciting support from 
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individuals or organizations to provide locations, props, or costumes, often within a patronage 
system rather than as a commercial transaction. Thus, it was not yet comparable to the systematic 
product placement practices observed in contemporary film industries. 

  



ญ 

 

 

 

สารบัญ 
 
 
 หน้า 
กิตติกรรมประกาศ.................................................................................................................................... ค 
บทคัดย่อภาษาไทย................................................................................................................................... ง 
บทคัดย่อภาษาอังกฤษ............................................................................................................................. ช 
สารบัญ .............................................................................................................................……...…........... ญ 
สารบัญภาพ .............................................................................................................................…….......... ฎ 
สารบัญตาราง..............................................................................................................................….......... ฐ 
บทที่ 1 บทนำ .................................................................................................................................... 1 

 ที่มาและความสำคัญของปัญหา ............................................................................................ 1 
 วัตถุประสงค์การวิจัย ............................................................................................................. 4 
 ขอบเขตของการวิจัย ............................................................................................................. 4 
 นิยามศัพท์เชงิปฏบิัติการ ....................................................................................................... 5 
 ประโยชน์ในการวิจัย ..………................................................................................................... 6 

บทที่ 2 สภาวการณ์สังคมไทยหลังสงครามโลกคร้ังที่ 2 ..............………………………………….….…...... 7 
 การเมือง เศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรมการชมสิ่งบันเทิงในประเทศไทย ระหว่าง 

พ.ศ. 2500-2529……………………………………………………………………………………………… 7 
 การศึกษาด้านนิเทศศาสตร์ในประเทศไทย ระหว่าง พ.ศ. 2500-2529.................................. 14 
 ประวัติศาสตร์ภาพยนตร์ในประเทศไทย ............................................................................... 32 
 โครงสร้างอุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทย.................................................................................... 69 
 แนวคิดการตลาดและการบริหารจัดการการสื่อสารการตลาด…………………........................... 77 
 แนวคิดเกี่ยวกับการตลาดในสื่อภาพยนตร์…………………......................................................... 86 

บทที่ 3 ระเบียบวิธีวิจัย ..................................................................................................................... 100 
 การวิเคราะห์เอกสาร ............................................................................................................. 100 
 การสัมภาษณ์เชิงลึก .............................................................................................................. 100 

  



ฎ 

 

 

 

สารบัญ 
 
 

 หน้า 
บทที่ 4 ผลการวิจัย ........................................................................................................................... 103 

 ผลการวิจัย ............................................................................................................................ 103 
 ผลตามวตัถุประสงค์ข้อที่ 2 ขั้นตอนการบริหารจัดการโฆษณาและประชาสัมพันธ์

ภาพยนตร์ไทย ใน พ.ศ. 2500-2529..................................................................................... 111 
 ผลตามวตัถุประสงค์ข้อที่ 3 ประเภทของสื่อเพื่อการโฆษณาและประชาสัมพนัธ์ทาง

ภาพยนตร์.............................................................................................................................. 124 
บทที่ 5 สรุป อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ .................................................................................... 141 
 สรุปผลการวิจัย ..................................................................................................................... 141 
 อภิปรายผล ........................................................................................................................... 140 
 ข้อเสนอแนะ .......................................................................................................................... 153 
บรรณานุกรม ........................................................................................................................................... 159 
ภาคผนวก ................................................................................................................................................ 168 

  



ฏ 

 

 

 

สารบัญภาพ 
 
 

  

ภาพ  หน้า 
1 หน่วยรถของบริษัท โอสถสภาเต็กเฮงหยู จำกัด ที่ออกฉายหนังขาย.................................... 10 
2 บรรยากาศสถานที่ฉายหนังกลางแปลงหนงัขายยา............................................................... 10 
3 เปรียบเทียบบทบาทของคนกลาง-ผู้จัดจำหน่ายในอุตสาหกรรมผลิตสนิค้ากับอุตสาหกรรม

ผลิตภาพยนตร์...................................................................................................................... 65 
4 ผู้สร้างภาพยนตร์ในฐานะผู้จดัจำหน่ายภาพยนตร์ให้ไปฉายในตา่งจังหวัด............................ 66 
5 เจ้าของโรงในฐานะผู้จดัจำหนา่ยภาพยนตร์ให้ฉายในโรงชัน้หนึง่และให้ผู้จัดจำหน่ายเชา่/

ซื้อภาพยนตร์ไปฉายตา่งจังหวัด............................................................................................ 
67 

6 บรรยากาศสถานที่ฉายหนังกลางแปลงหนงัขายยา...............................................................  74 
7 โรงภาพยนตร์ศาลาเฉลิมไทยปี 2500 โรงภาพยนตร์เดี่ยว.................................................... 74 

8-9 โรงภาพยนตร์เดชอุดมภาพยนตร์เป็นโรงแบบมินิเธียเตอร์ (Mini-Theatre)......................... 75 
10-11 โรงภาพยนตร์ EGV ซีคอน บางแค โรงภาพยนตร์มัลติเพล็กซ์.............................................. 76 
12-13 โรงภาพยนตร์ IMAX โรงภาพยนตร์แบบเมกะเพล็กซ์........................................................... 77 
14-15 ภาพวาดของโฆษติ มัธยวีรเกียรติ หรือ โกเต็ก ที่ติดรถแห่.................................................... 125 
16-17 ภาพวาดของโฆษติ มัธยวีรเกียรติ หรือ โกเต็ก ช่างเขียนคัตเอาต์ของโรงหนังตรังรามา........ 125 
18-19 ภาพโปสเตอร์ภาพยนตร์ เรื่อง วัยอลวน (พ.ศ. 2519).......................................................... 125 

20 สูจิบัตร หรือสมุดหนังไทย เร่ือง ชาละวัน ของไชโยภาพยนตร์ สำนักพิมพ์อุดมศึกษา  
พิมพ์ปี พ.ศ. 2515................................................................................................................ 127 

21 โปสเตอร์ภาพยนตร์เรื่อง ทายาทป๋องแป๋ง............................................................................ 129 
22 ของเล่น จากภาพยนตร์เรื่อง ทายาทป๋องแป๋ง...................................................................... 129 
23 โปสเตอร์ภาพยนตร์เรื่อง เขยใหม่ปึ๋งปั๋ง................................................................................ 129 
24 ของเล่น จากภาพยนตร์เรื่อง เขยใหม่ปึ๋งปั๋ง.......................................................................... 129 
25 โปสเตอร์ภาพยนตร์เรื่อง เต้าฮวยไล้เหลี่ยว........................................................................... 130 
26 โปสเตอร์ภาพยนตร์เรื่อง มาดามยี่หุบ................................................................................... 130 
27 ตำราฝึกกังฟู จากภาพยนตร์เรื่อง เต้าฮวยไล้เหลี่ยว............................................................. 130 
28 ของเล่น จากภาพยนตร์เรื่อง มาดามยี่หุบ............................................................................. 130 



ฐ 

 

 

 

สารบัญภาพ 
 
 

  

ภาพ  หน้า 
29 ปกแผ่นเสียง เพลงประกอบภาพยนตร์เรื่อง จุฬาตรีคูณ (2510).......................................... 131 
30 ภาพปกหนังสือ “เห่าดง” (จำนวน 3 เล่ม)........................................................................... 133 
31 สื่อโปสเตอร์ภาพยนตร์ “เห่าดง”.......................................................................................... 134 
32 สื่อนิตยสารภาพยนตร์ “เห่าดง”........................................................................................... 134 
33 ภาพคัทเอาท์และบรรยากาศผูช้มหน้าโรงภาพยนตร์เอ็มไพร์ ในการฉายภาพยนตร์ 

เร่ือง เห่าดง........................................................................................................................... 134 
34 ภาพป้ายคัทเอาต์ขนาดยักษ์ รูปอมรา อัศวนนท์ สวมชุดเห่าดง สูงถึง 12 เมตร ตั้งอยู่ที่วง

เวียนราชเทวี......................................................................................................................... 
135 

35 แผ่นเสียง (แผ่นคร่ังโบราณ) ใชส้ำหรับการโฆษณา ไม่มจีำหนา่ย......................................... 135 
36 ใบปิดภาพยนตร์ เรื่อง สวรรค์มืด.......................................................................................... 138 
37 ภาพขวดไบเลน่ำมาใส่ดอกไม้ในภาพยนตร์........................................................................... 138 
38 ภาพน้ำส้มไบเล่ถูกนำมาเสิร์ฟในภาพยนตร์ เรื่องสวรรค์มืด.................................................. 138 



สารบัญตาราง 
 
 

ตาราง  หน้า 
1 หลักสูตรประกาศนียบัตร วชิาการหนังสือพิมพ์ แผนกกลางคนื (2 ปี) พ.ศ. 2491-2497 

คณะอักษรศาสตร์และวิทยาศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย ............................................ 15 
2 หลักสูตรปริญญาตรี (4 ปี) แผนกวารสารศาสตร์ พ.ศ. 2497 คณะสังคมสงเคราะห์ศาสตร์

มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร์ ....................................................................................................  16 
3 สรุปรายชื่อตำราหรือหนังสือเก่ียวกับภาพนิง่และภาพยนตร์ระหว่าง พ.ศ. 2500-2532……. 24 
4 สรุปรายชื่องานวจิัยเก่ียวการตลาด/การสื่อสารการตลาดในภาพยนตร์ ............................... 26 
5 สรุปรายชื่องานวจิัยเก่ียวการตลาด/การสื่อสารการตลาดในภาพยนตร์ ............................... 29 
6 ห่วงโซ่อุปทานของอุตสาหกรรมภาพยนตร์........................................................................... 88 
7 เปรียบเทียบความรบัผิดชอบในการผลิตสื่อและการเผยแพร่สื่อโฆษณาและประชาสัมพันธ์ 

ภาพยนตร์ระหว่างบริษัทผลิตภาพยนตร์และโรงภาพยนตร์ ................................................. 113 
 



บทที่ 1 
บทนำ 

 
 
ที่มาและความสำคัญของปัญหา  

ศาสตร์ด้านการโฆษณาในประเทศไทยเร่ิมเป็นกิจลักษณะมากข้ึนในยุครัตนโกสินทร์ตอนตน้ จาก
หลักฐานชิน้งานโฆษณาที่เก่าแก่ที่สุดที่สบืค้นได้ คือ โฆษณายาควินินที่ตพีิมพ์ในหนังสือพิมพ์ บางกอก รีคอร์เดอร์ 
(Bangkok Recorder) ฉบบัที่ 8 เดือนกุมภาพันธ์ พ.ศ. 2388 หน้า 32 ของหมอ บรัดเลย์ (เอนก นาวิกมูล, 
2551) โดยชาวตา่งประเทศได้นำความรู้เกี่ยวกับการโฆษณาของชาติตะวันตกเข้ามาพัฒนารปูแบบสื่อโฆษณาใน
ประเทศไทย ปัจจุบนั อุตสาหกรรมโฆษณามีการเจริญเติบโตอย่างมาก จำนวนบริษทัตัวแทนโฆษณาทั้งของ
ชาวตา่งชาติและชาวไทยเพิ่มมากข้ึนในประเทศไทย ศาสตร์การโฆษณาได้ถูกพัฒนาจนกลายเปน็รากฐาน
อุตสาหกรรมการโฆษณาสมัยใหม่ (modern advertising) และมีบทบาทสำคัญในการพฒันาเศรษฐกิจของ
ประเทศชาติอยา่งมากเพราะเปน็เครื่องมือหนึ่งของการตลาดทีช่่วยให้การดำเนินธุรกิจของบรษิัทมีผลกำไร 
สมาคมมีเดียเอเยนซี่และธุรกิจสือ่แห่งประเทศไทยรายงานงบประมาณการใช้สื่อโฆษณาในประเทศไทย พ.ศ. 
2568 ว่ามีแนวโน้มเติบโต และคาดการณ์ว่าเม็ดเงินโฆษณาจะเพิ่มขึ้นร้อยละ 3.9 จาก พ.ศ. 2567 คิดเป็นมูลค่า
รวม 122,885 ล้านบาท และคาดการณ์อัตราเงินเฟ้อของมูลค่าสื่อในปีนี้อยู่ที่ร้อยละ 7 (ถนัดกจิ จันกิเลน, 2568)  

สื่อโฆษณานั้นมีพฒันาตามวิวัฒนาการของการสื่อสารมวลชนตัง้แต่ หนังสือ หนังสือพิมพ์ นิตยสาร 
ใบปลิว โปสเตอร์ สื่อกลางแจง้ ภาพยนตร์ วิทยุ โทรทัศน์ และอินเทอร์เน็ต และสื่ออ่ืน ๆ อย่างที่ทราบกนัดี สื่อ
ภาพยนตร์เปน็สื่อมวลชนที่เก่าแกแ่ละยังคงมีอยู่จนถึงปัจจุบนั  จำเริญลักษณ์ ธนะวังน้อย (2544, หน้า 8) กล่าว
ว่าจุดเร่ิมต้นของภาพยนตร์ของประเทศไทยเร่ิมจากการที่พระบาทสมเด็จพระจลุจอมเกล้าเจ้าอยู่หัวเสด็จเยือน
สิงคโปร์และชวาไดท้อดพระเนตรประดิษฐ์กรรมภาพยนตร์ที่เรียกว่า “คีเนโตสโคป” (kinetoscope) ของ โทมัส 
อัลวา เอดิสัน (Thomas A. Edison) เหตุการณ์ดังกล่าวได้ถูกบนัทึกไว้ในพระราชนิพนธ์จดหมายเหตุมีข้อความ
ในตอนเสด็จออกจากเมืองสิงคโปร์เมื่อวันที่ 3 สิงหาคม พ.ศ. 2439 ว่า  

 
“แล้วดูอะไรก็จำชื่อไมไ่ด้ คือรูปถ่ายติด ๆ กันไปเป็นม้วนยาว ๆ เอาเข้าในเครื่องไฟฟ้า หมุนไปแลเห็นเหมือนรูป
นั้นกระดิกได้ ด้วยสามารถแห่งความเปลีย่นเร็วของรูปเปนต้นว่า ชนไก่ ตั้งแต่แรกชน เมื่อไก่จะโดดหันไปหันมา
อย่างไร ขนร่วงและเซซวน คนท่ีเปนผู้ชมยื่นมือไปพนันต่อรองกันเมือ่ใด เห็นเหมือนอย่างรูปนั้นกระดกิไปได้ 
ม้วนหนึ่งใช้รูปถึง 1400 ท่า”  

 
กล่าวได้วา่ พระองค์ทรงเปน็ชาวสยามคนแรกที่มีหลักฐานวา่ได้ทอดพระเนตรประดิษฐ์กรรมภาพยนตร์ 

“คีเนโตสโคป” ต่อมาในประเทศไทยจึงเร่ิมมีภาพยนตร์ที่บนัทกึเร่ืองราวเก่ียวกับพระราชกรณียกิจและได้ฉาย
ตามบา้นเจ้านาย เนื่องจากยังไมม่ีโรงฉายอย่างเปน็ทางการ ผูท้ีท่รงริเร่ิม คือ พระเจ้าบรมวงศ์เธอ พระองค์เจ้า
ทองแถมถวัลย์วงศ์ (นพดล อินทร์จันทร์, 2554)  พ.ศ. 2440 คณะละครเร่ของนาย เอส จี. มาคอฟสกี ชาว
ฝรั่งเศส ได้นำการแสดง Parisian Cinematograph (รูปทีส่ามารถกระดิกและทำท่าตา่ง ๆ ได้) มาแสดงทีโ่รง
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ละครหม่อมเจ้าอลังการเป็นคณะแรก ต่อมา ได้มีคณะภาพยนตร์เร่จากต่างประเทศเข้ามาฉายตามโรงละครต่าง ๆ 
เช่น โรงแรม    โอเรียนเต็ล หรือแม้กระทั่งเป็นกระโจมผา้ใบชัว่คราว  พ.ศ. 2448 ได้มีโรงฉายถาวรโรงแรกอยู่ที่
เวิ้งวัดตึกโดยเจ้าของเป็นชาวญีปุ่่น ทำให้สื่อภาพยนตร์กลายเปน็มหรสพยามค่ำคนืที่คนไทยทุกชนชัน้ฐานะ
สามารถเข้าถึงได้ ต่อมา ได้มชีาวไทยเร่ิมต้นทำธุรกิจด้านโรงภาพยนตร์ในพระนครและหัวเมืองต่าง ๆ ชว่ง
ระหว่าง พ.ศ. 2450-2459 มีการนำเข้าภาพยนตร์ขาวดำจากประเทศสหรัฐอเมริกา 35 มม. ซึ่งเป็นภาพยนตร์
เงียบมีแต่คำบรรยาย  ต่อมาเฮนรี เอ. แมคเร (Henry A. MacRae) และคณะได้เข้ามาถ่ายทำภาพยนตร์ไทยเร่ือง
แรกในประเทศไทย เร่ือง นางสาวสุวรรณ ใน พ.ศ. 2469 และใน พ.ศ. 2470 มีการจัดตั้งบริษัทถ่ายภาพยนตร์
ไทยชื่อวา่ กรุงเทพภาพยนตร์บริษัท และได้มีการสร้างภาพยนตร์เร่ือง โชคสองชั้น ออกฉายเมื่อวันที่ 30 
กรกฎาคม พ.ศ. 2470 จากนั้นจึงได้มีผูส้ร้างรายอืน่ ๆ เกิดตามมา พ.ศ. 2473 พี่น้องสกุลวสุวัตแห่ง กรุงเทพ
ภาพยนตร์บริษทั ได้ดดัแปลงเคร่ืองฉายภาพยนตร์เงียบให้เป็นเครื่องฉายภาพยนตร์เสียงได้สำเร็จ และสร้าง
ภาพยนตร์ไทยเสียงในฟิล์มเร่ืองแรก เร่ือง หลงทาง ขึ้นใน พ.ศ. 2475 หลังจากนั้นจึงเกิดภาพยนตร์ไทยพากย์กับ
ภาพยนตร์ไทยเสียงในฟิล์ม  

เมื่อสงครามโลกครั้งที่ 2 เกิดขึ้น (ระหว่าง พ.ศ. 2484-2489) ได้ส่งผลกระทบต่ออุตสาหกรรมภาพยนตร์
ไทย เกิดความขาดแคลนฟิล์ม 35 มม. และเคมีภัณฑ์สำหรับลา้งฟิล์ม ทำให้ผู้สรา้งภาพยนตร์หันมาสร้าง
ภาพยนตร์ไทยพากย์ดว้ยฟิล์ม 16 มม. สีธรรมชาติ แทน ถึงแม้สงครามสงบลงแล้ว ใน พ.ศ. 2510 ผู้สร้าง
ภาพยนตร์ไทยกว่าร้อยละ 80-90 ก็ยังผลิตภาพยนตร์ด้วยฟลิ์มระบบ 16 มม. เนื่องจากฟิล์มและต้นทนุในการ
ผลิตถูกกว่าภาพยนตร์ 35 มม. และผู้สรา้งภาพยนตร์ไทยนัน้มีเงินทุนจำกัดและตลาดภาพยนตร์ไทยไม่กว้าง
เท่ากับภาพยนตร์ต่างประเทศ (สมาคมผู้อำนวยการสรา้งภาพยนตร์ไทย, 2513) แต่ก็มีผู้สร้างบางคนบางกลุ่ม
พยายามที่จะผลิตผลงานของตนให้มีมาตรฐานเทียบเท่ากับสากลด้วยการสร้างภาพยนตร์ระบบ 35 มม. เช่น 
ภาพยนตร์ไทยทีไ่ด้รับการต้อนรบัจากคนดูเปน็ประวัติการณ์ คือ เร่ือง โทน (พ.ศ. 2513) ถ่ายทำด้วยระบบ 35 
มม. และมีการใช้เสียงประกอบพิเศษ และเร่ือง มนต์รักลูกทุ่ง (พ.ศ. 2513) ถ่ายทำด้วยระบบ 35 มม. บางตอน 
ได้เข้าฉายในโรงยาวนานเป็นระยะเวลาถึง 6 เดือน ทำสถิติรายได้สูงถึง 9 ลา้นบาท จนในเดือนตุลาคม พ.ศ. 
2513 มิตร ชัยบัญชา พระเอกยอดนิยมประสบอุบัติเหตุเสียชีวิตในระหว่างถ่ายทำภาพยนตร์เรื่อง อินทรีทอง ทำ
ให้วงการภาพยนตร์ไทยปัน่ป่วนเพราะไม่สามารถหาพระเอกคนอ่ืนมาทดแทนได้ ส่งผลใหเ้กิดการสิ้นสดุการสร้าง
ภาพยนตร์ไทย 16 มม. พากย์ (เพราะส่วนใหญ่ภาพยนตร์ 16 มม. ที่ค้างอยู่นำแสดงโดยมิตร ชัยบัญชา) 
ขณะเดียวกัน ผู้สร้างภาพยนตรไ์ทยได้มีการเรียกร้องให้รัฐบาลหันมาช่วยอุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทยอย่างจริงจงั 
แต่ก็ไม่ประสบผลสำเร็จมากนัก จนยุคถัดมา พ.ศ. 2518 ได้เกิดผู้กำกับภาพยนตร์รุ่นใหม่เกิดขึ้นจำนวนมากและมี
ความพยายามที่จะนำเสนอปัญหาสังคมที่สะท้อนความเป็นภาพยนตร์คุณภาพ  และมีการถ่ายทอดความรูด้้าน
การผลิตภาพยนตร์ เช่น ด้านเทคนิค ด้านการถ่ายทำ ด้านการจดัองค์ประกอบของแสง สี ในภาพ เป็นต้น ให้กับ
คนในวงการเพื่อพัฒนาอุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทยในด้านต่าง ๆ พ.ศ. 2520 รัฐบาลนายธานนิทร์ กรัยวิเชียร ได้
สนับสนนุกิจการสร้างภาพยนตร์ไทยด้วยมาตรการข้ึนอัตราภาษีศุลกากรการนำเข้าภาพยนตรจ์ากต่างประเทศ 
ทำให้กลุ่มผู้นำเข้าภาพยนตร์ฮอลลีวูดเกิดการต่อต้านและงดการนำเข้าภาพยนตร์ต่างประเทศ ส่งผลให้จำนวน
การผลิตภาพยนตร์ของไทยเพิ่มสูงขึ้นถึง 200 เร่ืองต่อปี พ.ศ. 2524 บริษัทภาพยนตร์ของฮอลลีวูดตัดสนิใจ
ยอมรับอัตราภาษีที่เพิ่มขึ้นทีป่ระเทศไทยกำหนดเพื่อจัดสง่ภาพยนตร์กลับมาฉายในประเทศไทยเหมือนเดิม 
ในช่วงเวลาเดียวกัน สื่อโทรทัศน์ในประเทศไทยสามารถแพร่ภาพออกอากาศได้ครอบคลุมทั่วประเทศ และเปน็สื่อ
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ที่ไม่ต้องเสียเงินเพื่อการรับชม รวมถึงการเกิดของสื่อวิดีทัศน์ที่ได้รับความนิยมแพร่หลายมากข้ึน ปัจจัยตา่ง ๆ 
เหล่านี้ส่งผลให้จำนวนการผลิตภาพยนตร์ไทยลดลง บุคลากรในอุตสาหกรรมภาพยนตร์ตา่งเร่ิมไปประกอบอาชีพ
ในวงการโทรทัศน์และวงการโฆษณาแทนเนื่องจากได้รบัค่าตอบแทนสงูกว่า (วลิาสินี พิพธิกุล, ไศลทิพย์ จารุภูมิ, 
เมธา เสรีธนาวงศ์ และพิรงรอง รามสูต รณะนนัท์, 2547)     

เมื่อผู้วิจัยได้ทบทวนงานวิจัยที่ศึกษาเกี่ยวกับประวัติศาสตร์ภาพยนตร์ไทยในประเทศไทยเพื่อที่จะ
ได้เห็นทิศทางของการศึกษาที่ผ่านมาและสิ่งที่ควรจะมุ่งหน้าต่อไปว่าจะเป็นอย่างไร พบว่า มีงานวิจยั
จำนวนหนึ่งที่ศึกษาความเปน็มาในอุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทยในมุมมองประวัติศาสตร์แต่ไมไ่ด้เจาะลึกถึง
กระบวนการบริหารจัดการและการโฆษณาประชาสัมพนัธ์ภาพยนตร์มากนัก (เขมพัทธ์ พชัรวิชญ์, 2560; โดม สุข
วงศ์, 2533; อุณาโลม จันทร์รุ่งมณีกุล, 2563)  อย่างที่ทราบกนัดี การโฆษณาจะเก่ียวข้องกับการผลิตสื่อประเภท
ต่าง ๆ อยู่ใน 2 รูปแบบ รูปแบบแรก คือ การมีบุคคลหรือองค์กรใดสนับสนุนให้เงินทนุในการผลิตสื่อดังกลา่ว 
หรือที่เรียกว่า ผู้อุปถัมภ์ (sponsors)  โดยบุคคลหรือองค์กรจะมีข้อตกลงแลกเปลี่ยนวา่ สื่อดังกล่าวจะต้อง
นำเสนอบุคคล สนิค้าหรือบริการขององค์กร หรือตัวองค์กรเอง ในรูปแบบของการโฆษณาลักษณะต่าง ๆ ขณะที่
รูปแบบทีส่อง คือ การที่เจ้าของสื่อจะต้องแนะนำหรือโน้มน้าวใจผู้รับสาร (ผู้ชม/ผู้อ่าน) ให้ซื้อหรือติดตามรับชม
สื่อนั้น ๆ  เมื่อพิจารณาในบริบทของสื่อภาพยนตร์ จะเห็นวา่ ผู้สร้างภาพยนตร์จำเป็นต้องมีการโฆษณา
ประชาสัมพนัธ์เพื่อเชิญชวนให้บคุคลหรือองค์กรต่าง ๆ มาสนับสนุนให้เงินทนุในการสรา้งภาพยนตร์ รวมถึงการ
สนับสนนุในแง่ของสิ่งของ สถานที่ และอ่ืน ๆ เพื่อประกอบการถ่ายทำ ทำให้บุคคลหรือองค์กรเหล่านี้บางครั้งเข้า
มามีส่วนร่วมในการออกแบบเนือ้หาภาพยนตร์ การเลือกผู้แสดง การสนบัสนนุสถานที่ในการถ่ายทำ สินคา้
ประกอบฉาก หรือการตกลงส่วนแบ่งรายได้เมื่อออกฉาย เป็นตน้ และเมื่อภาพยนตร์สร้างเสร็จ ผู้สร้างก็จะต้อง
โฆษณาประชาสัมพนัธ์เพื่อโน้มน้าวใจให้คนเข้ามาซื้อตั๋วชมภาพยนตร์ของตนเอง   

เมื่อผู้วิจัยสำรวจงานวิจัยด้านภาพยนตร์ไทยที่เน้นประเด็นการตลาดและการสื่อสารการตลาดและพบวา่ 
ก่อนทศวรรษ 2530 งานวิจัยในด้านดังกล่าวแทบจะไม่ปรากฏนกั จนกระทั่งศาสตร์ด้านการโฆษณาเร่ิมได้รับ
ความนิยม มีจำนวนผูส้นใจศึกษาต่อเพิ่มมากข้ึน ทำให้มหาวิทยาลัยเร่ิมทำการเปิดสอนหลักสูตรในระดับปริญญา
ตรีและระดับบัณฑิตศึกษา ส่งผลให้งานวิจัยดา้นการโฆษณาเพิ่มมากขึ้น แต่อย่างไรก็ตาม งานวิจัยที่มุ่งเน้นการทำ
การตลาดและ/หรือการโฆษณาด้านภาพยนตร์มไีม่มากนัก อีกทั้งแนวคิดเก่ียวกับการสื่อสารการตลาดแบบบูรณา
การเพิ่งเร่ิมเข้ามาในประเทศไทยเมื่อประมาณ พ.ศ.2529 (กิ่งกาญจน์ ภัทรธรรมมาศ, 2547) เช่นเดียวกับศาสตร์
ด้านการวางสนิค้า (product placement) ซึ่งเร่ิมเป็นทีน่ิยมศกึษาจากนักวชิาการตา่งประเทศในทศวรรษ 1980 
หลังจากที่ภาพยนตร์ เร่ือง E.T.: The Extra-Terrestrial ประสบความสำเร็จและมีการวางสนิคา้ในภาพยนตร์
ดังกล่าว สำหรับประเทศไทยนัน้ การศึกษาด้านการวางสนิค้าในประเทศไทยไม่มีการระบุชัดเจน และงานวจิัยใน
ประเทศไทยที่ศึกษาการวางสนิค้าในสื่อภาพยนตร์พบใน พ.ศ. 2550  

สำหรับแนวทางที่ศึกษาจะมี 2 แนว แนวทางแรก คือ การศึกษาวิธีการทำงานสื่อสารการตลาด
ภาพยนตร์ไปยังผู้ชมและการตอบสนองของผูช้มกลุ่มต่าง ๆ เช่น การศึกษาการเปิดรับสื่อและทศันคติของผู้ชมที่มี
ต่อภาพยนตร์โฆษณาในโรงภาพยนตร์หรือการสื่อสารทางการตลาดของโรงภาพยนตร์ (สมชาย เจิดกานต์, 2544; 
พรรณรวี วรรณรัตน์, 2551; พุทธมาศ พรหมรักษา, 2556) อิทธิพลของการโฆษณาภาพยนตร์ในโรงภาพยนตร์
เครือต่าง ๆ ที่มีผลต่อพฤติกรรมการตัดสินใจซื้อสินคา้หรือบริการของกลุ่มผู้ชมกลุ่มต่าง ๆ (กฤษณา ชุณห์เจริญ, 
2541; ยุพารัตน์ แก้วเนตร, 2552; บุญนภา จันทรากูลพงษ์, 2542; อินทิรา ศรีชมภู, 2549; อาภาพรรณ คูอมร
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พัฒนะ, 2552) หรือแม้แต่การใช้ประโยชน์และความพึงพอใจของลูกค้าที่มีต่อโฆษณาในโรงภาพยนตร์ในเขต
กรุงเทพมหานคร (หรรษชัญณ์ จินากุล, 2556) อิทธิพลของแบรนด์สินคา้และบริการที่มีการโฆษณาในโรง
ภาพยนตร์ผลต่อการจดจำแบรนด์ (กิตติลักษณ์ สุวรรณานนท์, 2558) ขณะที่แนวทางทีส่อง คอื การศึกษา
กระบวนการผลิตการโฆษณาแฝงในมุมมองของฝั่งผู้ผลิตภาพยนตร์ และการโฆษณาแฝงในมุมมองของผู้ชม
ภาพยนตร์โดยเฉพาะในการตระหนัก การจดจำแบรนด์ ทัศนคต ิและพฤติกรรมการตอบสนองตอ่โฆษณาแฝงใน
ภาพยนตร์ไทยในแง่ของความตัง้ใจซื้อหรือการซื้อในสินค้า (กสณิ ถิระกิจ, สุทธิลักษณ์ หวังสนัติธรรม และธาตรี 
ใต้ฟ้าพูล, 2555; ณัฐกานต์ บุญอยู่, 2556; ณัฐพร วิทยาธนานนท์, 2550; บริรักษ์ บุณยรัตพันธุ์ และขจร ฝ้าย
เทศ, 2557; บัณฑิต รัตนไตร, อุษา ศิลป์เรืองวิไล และศศิร์รัช สายขุน, 2564; บุศย หิรัญกาญจน, 2555; ปทุม
มาลย์ กสิกิจ, 2550; ศญานันทน์ ทองคล้าย, 2551; อาริสา วรภัทรสกุล, 2559) แต่งานโดยส่วนใหญ่ไม่ได้
นำเสนอในมุมมองของประวัติศาสตร์  

เพื่อเติมเต็มมุมมองของประวัติศาสตร์ในสื่อภาพยนตร์ งานวิจยัครั้งนี้จึงมุ่งศึกษาความเปน็มาของการ
โฆษณาและประชาสัมพันธ์ภาพยนตร์ไทยโดยเน้นในช่วงเวลาตั้งแต่หลังสงครามโลกครั้งที่สองระหว่าง พ.ศ. 
2500–2529 ซึ่งเป็นยุคที่เฟื่องฟูของภาพยนตร์ไทยในอดีต และมีเหตุการณ์สำคัญหลายอย่างทีม่ีการเปลี่ยนแปลง
ในนโยบายรัฐและการพัฒนาของเทคโนโลยีที่สง่ผลต่ออุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทยซึง่อาจส่งผลกระทบต่อการ
บริหารจัดการโฆษณาในภาพยนตร์ แนวทางที่มุ่งศึกษา ได้แก่ หน่วยงานที่เกี่ยวข้องกับกระบวนการจัดทำ
โฆษณาและประชาสัมพันธ์ภาพยนตร์ไทย ขั้นตอนการบริหารจัดการโฆษณาและประชาสัมพันธ์ในสื่อ
ภาพยนตร์ไทย และประเภทของสื่อเพื่อการโฆษณาและประชาสัมพันธ์ในสื่อภาพยนตร์ไทยเป็นประโยชน์ที่
ได้รับจากการวิจัยครั้งนี้เพื่อสร้างองค์ความรู้เชิงประวัติศาสตร์เกี่ยวกับการโฆษณาในสื่อภาพยนตร์ใน
ประเทศไทยที่ยังไม่มีการรวบรวมบันทึกข้อมูล และนักวิชาการสามารถนำไปใช้เป็นข้อมูลเพื่อถ่ายทอด
ให้กับนิสิตนักศึกษาเข้าใจในระบบการโฆษณาในสื่อมวลชนไทยในอดีตมากขึ้น 

 

วัตถุประสงค์การวิจัย  
1. เพื่อศึกษาหน่วยงานที่เก่ียวข้องกับการโฆษณาและประชาสัมพันธ์ภาพยนตร์ไทยใน พ.ศ. 2500-2529      
2. เพื่อศึกษาขั้นตอนการบริหารจัดการโฆษณาและประชาสัมพนัธ์ภาพยนตร์ไทยใน พ.ศ. 2500-2529   
3. เพื่อศึกษาประเภทของสื่อเพื่อการโฆษณาและประชาสัมพันธ์ภาพยนตรไ์ทยใน พ.ศ. 2500-2529   

 

ขอบเขตของการวิจัย   
1. ผู้วิจัยศึกษากระบวนการการบริหารจัดการโฆษณาและประชาสัมพันธ์ภาพยนตร์ไทยใน พ.ศ. 2500-

2529 ซึ่งเป็นยุคดารายอดนิยม (พ.ศ. 2500-2512) ของภาพยนตร์ไทยที่ได้รับความนิยมอย่างมากจากผู้ชมเพราะ
มีดาราคู่ขวัญดึงดูดใจ จนถึงยุคปรับเปลี่ยนสู่ความหลากหลายของภาพยนตร์ไทย (พ.ศ. 2513-2529) ซึ่งเป็นยุค
เฟื่องฟูของภาพยนตร์ไทยเพราะมีเหตุการณ์สำคัญหลายอยา่ง    

2. เนื่องจากการทำการตลาดของภาพยนตรไ์ทยมีลักษณะเฉพาะแตกต่างจากสื่ออ่ืน ๆ ดังนัน้ ขอบเขต
ในการวิเคราะห์ข้อมูลในการวิจัยคร้ังนี้ครอบคลุมการบริหารจัดการโฆษณาและประชาสัมพันธข์องภาพยนตร์ไทย
กับผู้ชมในประเทศไทยเท่านัน้   
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3. กระบวนการทำการโฆษณาและประชาสัมพันธ์ภาพยนตร์ไทยครอบคลุมช่วงเวลาขั้นก่อนผลติ
ภาพยนตร์ ขั้นระหวา่งการผลิตภาพยนตร์ และขั้นหลังการผลิตภาพยนตร์รวมทั้งช่วงก่อนและระหว่างภาพยนตร์
ออกฉายในโรงภาพยนตร์ในประเทศไทย แต่ไม่รวมถึงการจัดจำหน่ายในช่องทางอื่น ๆ  
 

นิยามศัพท์เชิงปฏิบัติการ 
ภาพยนตร์ หมายถึง วัสดุที่มีการบันทึกภาพ หรือภาพและเสียงซึ่งสามารถนำมาฉายให้เห็นเป็นภาพที่

เคลื่อนไหวได้อย่างต่อเนื่อง แตไ่ม่รวมถึงวิดทีัศน์ ทั้งนี้คำวา่ ภาพยนตร์ ถูกเรียกในภาษาพูดวา่ หนัง ดังนัน้ ใน
งานวิจยัครั้งนี้ ผู้วจิัยได้ใช้คำวา่ “ภาพยนตร์” ในส่วนของการเขียนอธิบายในส่วนของผู้วิจัยเอง ขณะที่คำว่า 
“หนัง” จะคงไว้ตามคำทีป่รากฏในบทสัมภาษณ์ ข้อความหรือบทสนทนาของบุคคลในวงการ และคำศัพท์เฉพาะ 
เช่น สายหนัง ค่ายหนัง หรือ หน้าหนัง เปน็ตน้ 

ภาพยนตร์ไทย หมายถึง ภาพยนตร์ไทยทีส่ร้างและออกฉายในระหว่าง พ.ศ. 2500-2529 ซึ่งช่วงเวลา
ดังกล่าวแบง่ได้เปน็ 2 ยุค คือ ยุคดารายอดนิยม (พ.ศ. 2500-2512) ของภาพยนตร์ไทย และยคุปรับเปลี่ยนสู่
ความหลากหลายของภาพยนตร์ไทย (พ.ศ. 2513-2529) นับเปน็ยุคเฟื่องฟูของภาพยนตร์ไทย  

กระบวนการผลิตภาพยนตร์ หมายถึง ขั้นตอนการผลิตภาพยนตร์ในประเทศไทยเร่ืองหนึ่ง ๆ ใน
งานวิจยัครั้งนี้จะเร่ิมตั้งแต่ขั้นกอ่นผลิตภาพยนตร์ ขั้นระหวา่งการผลิตภาพยนตร์ และขั้นหลังการผลิตภาพยนตร์
รวมทั้งช่วงก่อนและระหว่างภาพยนตร์ออกฉายในโรงภาพยนตร์ 

หน่วยงานที่เกี่ยวข้องกับการโฆษณาและประชาสัมพันธ์ภาพยนตร์ หมายถึง หน่วยงานและ/หรือ
องค์กรที่ทำหน้าที่เก่ียวข้องกับการโฆษณาและการประชาสัมพนัธ์ภาพยนตรไ์ทย ตั้งแต่ขัน้ก่อนผลิตภาพยนตร์ ข้ัน
ระหว่างการผลิตภาพยนตร์ และขั้นหลังการผลิตภาพยนตร์รวมทั้งช่วงก่อนและระหว่างภาพยนตร์ออกฉายในโรง
ภาพยนตร ์

การบริหารจัดการโฆษณาและประชาสัมพันธ์ภาพยนตร์ไทย หมายถึง การบริหารของหน่วยงานและ/
หรือองค์กรที่เก่ียวข้องกับการดำเนินงานเพื่อการโฆษณาและการประชาสัมพนัธ์ภาพยนตร์ไทย ตั้งแต่ขั้นก่อนผลิต
ภาพยนตร์ ข้ันระหวา่งการผลิตภาพยนตร์ และขั้นหลังการผลิตภาพยนตร์รวมทั้งช่วงก่อนและระหว่างภาพยนตร์
ออกฉายในโรงภาพยนตร ์

การโฆษณา หมายถึง การให้ข้อมูลข่าวสารเกี่ยวกับภาพยนตรไ์ทยที่ผลิตระหว่าง พ.ศ. 2500-2529 
เพื่อโน้มน้าวใจกลุ่มเปา้หมายโดยเฉพาะผู้ชมกลุ่มเป้าหมายตัดสนิใจเข้ามาชมภาพยนตร์ โดยส่วนใหญ่จะเกิดขึ้น
ขั้นหลังการผลิตภาพยนตร์รวมทั้งช่วงก่อนและระหว่างภาพยนตร์ออกฉายในโรงภาพยนตร์ 

การประชาสัมพันธ์ หมายถึง การนำเสนอข้อมูลข่าวสารเก่ียวกับภาพยนตร์ไทยที่ผลิตระหว่าง พ.ศ. 
2500-2529 โดนเน้นการประชาสัมพันธ์เชิงการตลาดของบริษทัผู้ผลิตภาพยนตร์ ตั้งแต่ขั้นก่อนผลิตภาพยนตร์ 
ระหว่างการผลิตภาพยนตร์ และหลังการผลิตภาพยนตร์ช่วงก่อนและระหว่างภาพยนตร์ออกฉายในโรงภาพยนตร์ 
เพื่อสร้างการรับรู้ข้อมูลการผลิตภาพยนตร์และเกิดความรู้สึกทางบวกเกี่ยวกับภาพยนตร์ดังกล่าว มุ่งหวังให้ผู้ชม
กลุ่มเป้าหมายอาจสนใจที่จะเข้ามาชมภาพยนตร์    

สื่อโฆษณาและประชาสัมพันธภ์าพยนตร์ หมายถึง สื่อและกิจกรรมการตลาดที่ถูกนำมาใช้เพือ่การ
นำไปสู่การโฆษณาและประชาสมัพันธ์ภาพยนตร์ไทยที่สร้างและออกฉายในระหว่าง พ.ศ. 2500-2529 เนื้อหา
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การวิเคราะห์ในการวิจัยครั้งนี้จะครอบคลุมตั้งแต่ขั้นก่อนผลิตภาพยนตร์ ข้ันระหวา่งการผลิตภาพยนตร์ และขั้น
หลังการผลิตภาพยนตร์รวมทั้งชว่งก่อนและระหว่างภาพยนตร์ออกฉายในโรงภาพยนตร์ 

กระบวนการโฆษณาและประชาสัมพันธ์ในสื่อภาพยนตร์ หมายถึง ขั้นตอนการดำเนนิงานดา้นการ
โฆษณาและประชาสัมพันธ์ภาพยนตร์ไทยระหวา่ง พ.ศ. 2500-2529 เนื้อหาการวิเคราะห์ในการวิจัยครั้งนี้จะ
ครอบคลุมตั้งแต่ขั้นก่อนผลิตภาพยนตร์ ข้ันระหว่างการผลิตภาพยนตร์ และขั้นหลงัการผลติภาพยนตร์รวมทั้งชว่ง
ก่อนและระหว่างภาพยนตร์ออกฉายในโรงภาพยนตร์ 
 

ประโยชนใ์นการวิจัย 
1. สร้างองค์ความรู้ของประวัติศาสตร์สื่อมวลชนของคนไทย เพราะเป็นการวิจัยทีน่ำข้อมูลตั้งแต่ พ.ศ. 

2500-2529 มานำเสนอพร้อมแสดงถึงความเชื่อมโยงในแง่ของเศรษฐกิจ สังคม และวฒันธรรม 
2. ข้อมูลที่ได้สามารถนำไปใช้ในการสอนเนื้อหาเก่ียวกับประวัติศาสตร์สื่อสารมวลชนในประเทศไทย

โดยเฉพาะสื่อภาพยนตรแ์ละการโฆษณาและประชาสัมพันธส์ื่อดังกล่าวให้กับนสิิตนักศึกษา 
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บทที่ 2 
สภาวการณส์ังคมไทยหลงัสงครามโลกคร้ังที่ 2 

 
 

 
งานวิจยั เร่ือง การโฆษณาและประชาสัมพนัธ์ภาพยนตร์ไทยใน พ.ศ. 2500-2529 มุ่งศึกษาช่วงเวลาที่

ภาพยนตร์ไทยได้รบัความนิยมจากคนในสังคมและเจริญรุ่งเรืองที่สุด ในบทที่ 2 ไดน้ำเสนอข้อมูลเกี่ยวกับ
สภาวการณ์การเมือง เศรษฐกิจ สังคม และวฒันธรรมการชมสิ่งบันเทิงในประเทศไทย การศึกษาด้านนิเทศ
ศาสตรใ์นประเทศไทย ประวัติศาสตร์ภาพยนตร์ไทย โครงสร้างอุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทยในชว่งระหว่าง พ.ศ. 
2500-2529 รวมทั้งแนวคิดการตลาดและการบริหารจัดการการสื่อสารการตลาด และแนวคิดเก่ียวกับการตลาด
ในสื่อภาพยนตร์ โดยรายละเอียดสรุปได้ดงันี ้

 
การเมือง เศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรมการชมสิ่งบันเทิงในประเทศไทย ระหว่าง พ.ศ. 
2500-2529 

ในช่วงทศวรรษ 2490 สงครามโลกครั้งที่สองยุติลง ระบบการค้าขายในประเทศไทยกลบัมาฟื้นตัวและ
ขยายตัวออกไปอย่างรวดเร็ว บริษัทต่างชาติที่เคยปิดกิจการไปในช่วงสงครามโลกก็กลับมาดำเนินธุรกิจอีกคร้ัง 
รวมถึงบริษัทต่างชาติใหม่ ๆ (บริษัทตัวแทนจำหน่ายสินคา้ต่างประเทศประเภทอุปโภคบรโิภค) ก็พากันหลั่งไหล
เข้ามาดำเนนิกิจการในประเทศไทย ขณะเดียวกันเกิดการเปลี่ยนแปลงทางเศรษฐกิจของประเทศไทย มีการ
ขยายตัวพื้นที่เพื่อการเพาะปลูกสำหรับข้าวและยางพารามากข้ึน มีการเพิ่มข้ึนของปริมาณและมูลค่าของสินคา้
ส่งออกประเภทไม้สักและดบีุก นอกจากนี้ มีการเร่ิมต้นการสร้างโครงสร้างพืน้ฐานทางคมนาคมทั้งทางถนน ทาง
รถไฟ และทางท่าเรือ นับเป็นรากฐานที่สำคัญในการพฒันาเศรษฐกิจในประเทศไทย การพัฒนาในสมัยจอม
พลสฤษดิ์ ธนะรัชต์เปน็นายกนัน้ไดป้ระโยชน์จากการเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้นในทศวรรษนี้เป็นอย่างมาก (ศิริวรรณ 
กุลวงษ์วาณชิย์, 2543; อรรถจักร์ สัตยานุรักษ์, 2552)   

ระหว่าง พ.ศ. 2501-2516 เป็นช่วงเวลาที่จอมพลสฤษดิ์ ธนะรชัต์ และ จอมพลถนอม กิตติขจร ดำรง
ตำแหน่งนายกรัฐมนตรีตามลำดบั อาจเรียกยุคนี้ได้วา่ เป็นยุคแห่งการพัฒนาการบริหารงานของประเทศไทยนั้น 
ประเทศสหรัฐอเมริกาเข้ามามีบทบาทครอบงำสงัคมไทยในแทบทุกด้านเพราะมีเป้าหมายต้องการให้ประเทศไทย
เป็นป้อมค่ายของ “โลกเสรี” เพื่อป้องกันภัยคุกคามจากคอมมิวนิสต์ ฝา่ยปกครองในกรุงเทพมหานครต้องกวดขัน
ประชาชนด้วยการสง่เสริมการพัฒนาแบบตะวันตก ทำให้จอมพล สฤษดิ์ ธนะรัชต์ ได้นำแนวคิด “การพัฒนา” 
เข้ามาใช้ในการอ้างความชอบธรรมให้กับระบอบเผด็จการของตน บริบททางสังคมในช่วงเวลาดังกล่าวสง่ผลต่อวิถี
ชีวิตของผู้คนอย่างไม่อาจหลีกเลี่ยงได้ การสร้างความสัมพนัธ์กบัประเทศสหรัฐอเมริกาในยุคนี้ และการเข้าไปมี
ส่วนร่วมกับสงครามอินโดจีนสง่ผลให้เกิดความเชื่อมโยงระหว่างเศรษฐกิจกับสงคราม ธุรกิจการส่งออก การ
นำเข้า และการท่องเที่ยวขยายตัวอย่างรวดเร็ว ภาคเอกชนเข้ามามีบทบาททางเศรษฐกิจมากกว่าแต่เดิมที่ใช้ลัทธิ
เศรษฐกิจชาตินิยมที่รัฐเปน็ผูช้ี้นำทางเศรษฐกิจ การใช้อำนาจทางการเมืองเพื่อสร้างความสัมพนัธ์ทำให้เกิดการ
สร้างผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจร่วมกันของกลุ่มพ่อค้านายทนุและผูน้ำทางการทหารโดยให้มาดำรงตำแหน่ง
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กรรมการบริษัทเพื่อให้คุ้มครองธุรกิจของตน  ต่อมาเกิดกลุ่มทุนผูกขาดกลายเป็นของกลุ่มทนุชั้นนำทางธุรกิจของ
ไทย (พ่อค้า นักธุรกิจ และคนชัน้กลางในเมือง) มากกว่ากลุ่มชาวไร่ชาวนาในชนบท การขยายตวัทางเศรษฐกิจ
กลับสร้างปัญหาตา่ง ๆ มากมาย เกิดความซับซ้อนทางเศรษฐกิจและการเติบโตของกลุ่มผลประโยชน์ต่าง ๆ มาก
ขึ้น ระบบการเมืองแบบเผด็จการทหารไม่สามารถแก้ไขปัญหาดงักล่าวจึงนำไปสู่การปฏิวัติในเดือนตุลาคม พ.ศ. 
2516 (ปฏิพัทธ์ สถาพร, 2560, หน้า 52-54; พอพันธ์ อุยยานนท์, 2564)   

สอดคล้องกับที่ Boonyaketmala (1992) กล่าวไว้ว่า ประเทศไทยใน พ.ศ. 2888-2519 เป็นดั่งรัฐที่ให้
ความร่วมมือ (collaborator-state) ของประเทศสหรัฐอเมริกา ส่งผลให้ทิศทางของอุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทย
ดำเนินไปในทิศทางเดียวกับความสัมพันธ์ระหว่างประเทศด้วย การเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้นในพืน้ที่กรุงเทพมหานคร 
อาจเรียกได้ว่าเป็น “ยุคการพฒันา เผด็จการครองเมือง หรืออเมริกันในไทย” รัฐบาลเผด็จการทหารที่ได้รับการ
สนับสนนุจากประเทศสหรัฐอเมริกาได้ขับเคลื่อนนโยบายการพฒันาประเทศผา่นแผนพฒันาเศรษฐกิจและสังคม
แห่งชาติ ฉบบัที่ 1-3 (พ.ศ. 2504-2519) ซึ่งเป็นแผนที่เน้นการสร้างระบบสาธารณปูโภคไมว่่าจะเป็นระบบไฟฟ้า 
ประปา การคมนาคมขนส่งในกรุงเทพมหานครเป็นหลักเพื่อสร้างภูมิทัศน์ให้กรุงเทพมหานคร มีสภาพเป็นเมือง
มากข้ึน กรุงเทพมหานครกลายเป็นศูนย์กลางทางเศรษฐกิจประเทศไทยและยงันำส่วนเกินทางเศรษฐกิจของ
ภูมิภาคอื่นมาด้วย ธนาคารพาณิชย์มีบทบาทสำคัญในการระดมเงินฝากจากต่างจงัหวัดมาปลอ่ยกู้เพื่อการลงทุน
ทุกภาคส่วนในพื้นที่กรุงเทพมหานคร กรุงเทพมหานครกลายเปน็ตลาดแรงงานขนาดใหญ่ดึงดูดให้ปัญญาชนจาก
ภูมิภาคเข้ามาทำงานในเมืองมากขึ้น (พอพันธ์ อุยยานนท์, 2564)  

จากสถานการณ์ดังกลา่วส่งผลให้มกีารเพิ่มข้ึนของพื้นที่เมือง เกิดความต้องการด้านที่อยู่อาศัย 
สาธารณปูโภค และพื้นที่การค้าในพื้นที่เมืองใน พ.ศ. 2500 โดยมีประเทศสหรัฐอเมริกาได้ให้ความช่วยเหลือด้วย
การนำความรู้จากองค์การบริหารวิเทศกิจแห่งสหรัฐอเมริกาหรือยูซอม (United State Operation Mission: 
USOM) มาช่วยในการวางผงัเมือง รัฐบาลไทยได้ว่าจา้งบริษัทลทิช์ฟิลด์เปน็ผู้วางผังเมืองกรุงเทพมหานครให้
เชื่อมโยงสู่ระดบัภาคและระดับประเทศ แต่โครงการวางผังเมืองกรุงเทพมหานครของบริษัทฯ ระหว่าง พ.ศ. 
2501-2503 ได้นำไปใช้เพียงบางส่วนเทา่นัน้ เช่น การพฒันาถนนสุขุมวิทให้เป็นถนนที่เชื่อมต่อกรุงเทพมหานคร
กับภูมิภาคตะวันออกจนกลายเป็นแหล่งรวมยา่นเศรษฐกิจการค้าที่สำคัญของประเทศ และไดร้ับขนานนามว่า 
“ถนนธุรกิจแบบตะวันตก” หรือการพัฒนาพืน้ที่ต่อเนื่อง เช่น ถนนเพชรบุรีตัดใหม่ บริเวณเขตปทุมวัน ประตนู้ำ 
เพื่อให้มีสภาพเป็นพื้นที่เศรษฐกิจที่สำคัญแบบเดียวกัน  

ขณะเดียวกัน หลังสงครามโลกคร้ังที่สองสงบในปี พ.ศ.2488 อุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทยจากที่เคย
ประสบปัญหาจากการขาดแคลนฟิล์มในการสร้างภาพยนตร์จนต้องหยุดไปสักพักเร่ิมกลับมาฟืน้ตัวอีกคร้ัง ละคร
เวทีที่เคยเป็นสิ่งบันเทิงเข้ามาทดแทนภาพยนตร์ในชว่งสงครามโลกเร่ิมได้รับความนิยมลดน้อยลงเพราะเนื้อหา
ซ้ำซากและปัญหาจากการถูกเซ็นเซอร์จากรัฐจนในที่สุดค่อย ๆ สิ้นสุดลงในปี พ.ศ. 2495  ในทศวรรษ 2490 ได้มี
การนำเข้าภาพยนตร์ต่างประเทศเข้ามาฉายในประเทศไทยจำนวนมาก เปลี่ยนรูปแบบการจัดฉายภาพยนตร์ โรง
ภาพยนตร์ในยุคนั้นตา่งพากันทำสัญญากับบริษทัตัวแทนในประเทศไทยเพื่อที่จะได้ภาพยนตรข์องสังกัดนั้นมา
ฉายที่โรงของตน1  นับได้วา่เป็นช่วงเวลาที่สำคัญอีกครั้งหนึ่งของวงการภาพยนตร์ไทย เกิดการลงทุนก่อสร้างโรง

 
1 การซ้ือขายภาพยนตร์ต่างประเทศในช่วงก่อนสงครามโลกครั้งที่ 2 นั้น เจ้าของโรงภาพยนตร์จะติดต่อซื้อขายภาพยนตร์ผ่านทางตัวแทน
จำหน่ายที่ต่างประเทศ เช่น ประเทศสิงคโปร์ แต่สงครามครั้งที่สองยุติลง บริษัทผู้สร้างภาพยนตร์ต่างประเทศได้เข้ามาตั้งบริษัทตัวแทน
จำหน่ายขึ้นในกรุงเทพฯ เพื่อดูแลการจดัจำหน่ายภาพยนตร์ในประเทศไทยได้อย่างมีประสิทธภิาพมากขึ้น 
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ภาพยนตร์จำนวนมาก มีการแขง่ขันในการปรับปรุงอาคารสถานที่ การตกแต่งให้สวยงาม การใช้อุปกรณ์การฉาย 
ระบบการฉาย และสิ่งอำนวยความสะดวกต่าง ๆ จนนติยสารภาพยนตร์และบนัเทิงในปี 2490 เขียนว่า “ถ้าทุก
แห่งสร้างเสร็จ กรุงเทพฯ คงเต็มไปด้วยโรงมหรสพเปนแน่” (ปดิวลดา บวรศักดิ์, 2567) คนละครไม่ว่าจะคน
เขียนบท ผู้กำกบั ดารานักแสดงต่างก็หันไปทำงานในวงการภาพยนตร์แทน สว่นคณะพากย์ก็ยังสามารถยืนหยัด
จนผ่านพน้วิกฤตสามารถเติบโตขึ้นเป็นลำดับในช่วงปี พ.ศ. 2490 เม่ือภาพยนตร์ เรื่อง สุภาพบรุุษเสือไทย ออก
ฉายในปี พ.ศ. 2492 ส่งผลให้กิจการภาพยนตร์พากย์เจริญเติบโตถึงขีดสุดและอยู่ต่อเนื่องไปนานกว่า 2 ทศวรรษ 
(ณิชนนัทน์ ธรรมธนกฤต, 2547, หน้า 47-48; ปฏิพัทธ์ สถาพร, 2560, หน้า 90-91, 97-98; เมฆา วิรุฬหก, 
2565) 

การที่โรงภาพยนตร์นิยมฉายภาพยนตร์ต่างประเทศมากกว่าภาพยนตร์ไทยนั้นเพราะคุณภาพการผลิตไม่
เท่ากนัทั้งในเร่ืองความสมจริงและฟิล์มที่ใช้ถ่ายทำ2 อย่างไรก็ตาม ผู้สร้างภาพยนตรไ์ทยบางกลุม่มีความพยายาม
ที่จะสร้างภาพยนตร์ด้วยฟิล์ม 35 มม. ซึ่งเป็นมาตรฐานสากล แต่ผู้สร้างเหล่านี้มีบริษทัสร้างภาพยนตร์เป็นของ
ตนเองและมีทุนทรัพย์ในการลงทุนมากกว่าผู้สร้างภาพยนตร์ 16 มม. ที่เป็นอิสระและรายย่อยที่บางครั้งมาเสี่ยง
โชคหากำไรจากการสร้างและฉายภาพยนตร์  ในปี พ.ศ. 2499 เกิดสมาคมส่งเสริมการสร้างภาพยนตร์ไทยขึน้เพื่อ
หาทางออกให้ภาพยนตร์ไทยไดม้ีโอกาสเข้าโรงฉายได้ และเรียกร้องให้รัฐสนับสนนุผู้ประกอบอาชีพสร้าง
ภาพยนตร์ไทย ในปี พ.ศ. 2510 ได้มีการจัดตั้งสมาคมผู้อำนวยการสร้างภาพยนตร์ไทยขึ้นเปน็ทางการ ในป ีพ.ศ. 
2512 รัฐบาลให้สิทธิบัตรส่งเสรมิการลงทุนแก่ผูส้ร้างภาพยนตรไ์ทยเฉพาะรายที่จดทะเบียนเปน็บริษัทจำกัด มี
เงินทุนไม่ต่ำกวา่ 5 ล้านบาท และต้องสร้างภาพยนตร์ในระบบมาตรฐาน 35 มม. จึงทำให้บริษทัผู้สร้างภาพยนตร์
ไทยทั้ง 3 ราย และบริษัทใหม่อีกสองรายได้รับการสนบัสนุน ไดแ้ก่ บริษัทศรีสยามภาพยนตร์ และบริษัทสุริยเทพ
ภาพยนตร์ ต่อมา จอมพลสฤษดิ์ ธนะรัชต์ นายกรัฐมนตรี ได้มคีำสั่งให้จัดตั้งคณะกรรมการพิจารณากิจการ
ภาพยนตร์ และได้จัดประชุมคร้ังแรก ณ ทำเนียบรัฐบาล แตจ่นเข้าสู่ยุค จอมพลถนอม กิตติขจร ข้ึนมาเป็น
นายกรัฐมนตรีแทน แต่ปัญหาดงักล่าวก็ไมไ่ด้รับการแก้ไขอย่างรูปธรรม (ปฏิพัทธ์ สถาพร, 2560, หน้า 90-91, 
97-98) 

จากสถานการณ์การเมือง เศรษฐกิจ และสังคมไทยในช่วงระหวา่ง พ.ศ. 2500-2529 นั้น มีการขยายตัว
ของพื้นที่เมืองส่งผลต่อรูปแบบการใช้ชีวิตประจำวนัของผู้คนให้มีความหลากหลายมากข้ึนตั้งแต่การพักผ่อน
หย่อนใจและการเสพความบนัเทิง วิถีความเป็นเมืองทำให้ผู้คนออกมาแสวงหาความรื่นรมย์ใจในพื้นทีน่อกบ้าน 
กิจกรรมมีตั้งแต่การเที่ยวชมสวนสัตว์เขาดนิของเด็กและครอบครัว การออกกำลังกาย การเต้นลีลาศ การพักผ่อน
หย่อนใจที่สวนลุมพนิี การชมการแข่งขันมวย การชมการแสดงของกรมศิลปากร การรับฟังไฮด์ปาร์ก และการเดิน
เล่นชมลำคลองยามเย็นหรือที่สะพานพุทธ เปน็ต้น แต่อย่างไรก็ตาม ภาครัฐก็ยังไมส่ามารถจัดสรรพื้นที่สำหรับ

 
2 หลังสงครามโลกครั้งที่ 2 จนถึง พ.ศ. 2515 ผู้สร้างชาวไทยในยุคนั้นมักนิยมถา่ยด้วยฟิล์ม 16 มม. ที่มีคุณภาพต่ำกว่าภาพยนตร์ที่ใช้ฟิล์ม 35 
มม.ซ่ึงเป็นมาตรฐานสากล เพราะงบประมาณในการลงทุนน้อยกว่า และใช้เวลาสร้างภาพยนตร์น้อยกว่า ขณะที่การถ่ายทำต้องถ่ายในที่แสง
จัดเพื่อภาพในภาพยนตร์จะได้ไม่มืดเมื่อนำไปฉายในโรง แต่ภาพจะดูแบนและไม่มีมิติ ภาพยนตร์ไทยในยุคนั้นจึงมีจำนวนมากแต่ด้อยคุณภาพ 
ส่งผลให้ได้เข้าฉายโรงภาพยนตร์ชั้นสองและชั้นสามและฉายกลางแปลงแทน และใช้วิธีการพากย์สดในโรงภาพยนตร์ ในช่วงทศวรรษ 2510 
แนวทางของภาพยนตร์ไทยมีการเปลี่ยนแปลง คือ เร่ิมมีความนิยมทำเพลงประกอบภาพยนตร์มากขึ้น ส่งผลให้ผู้สร้างภาพยนตร์ในรูปแบบ 
16 มม. เริ่มปรับตัวด้วยการถ่ายทำในฉากร้องเพลงด้วยฟิล์ม 35 มม. แบบบันทกึเสียงเพื่อให้ภาพและเสียงตรงกัน (ปฏพิัทธ์ สถาพร, 2560, 
หน้า 90-91, 97-98)  
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การพักผ่อนหย่อนใจให้ประชาชนทำกิจกรรมต่าง ๆ ได้เพียงพอ ส่งผลให้ภาคธุรกิจเอกชนเข้ามาตอบสนองความ
ต้องการพักผ่อนหย่อนใจด้วยการสร้างโรงภาพยนตร์มาเป็นทางเลือกให้กับผู้คนที่มีรายได้ไม่มากนัก (เพื่อหลบ
ร้อน หลบความวุ่นวาย และฆ่าเวลาได้ดีที่สุด)  ขณะเดียวกันทีต่า่งจังหวัด ก็เกิดการแพร่หลายกิจการหนังเร่หรือ
หนังกลางแปลงโดยอาศัยพืน้ที่วา่งในชุมชนหรืองานวัดเทศกาลต่าง ๆ เปน็สถานที่ฉายภาพยนตร์ วิธีการนี้เรียกว่า 
หนังขายยา เปน็การทีบ่ริษัทเอกชนเจ้าของสินคา้นำภาพยนตร ์16 มม. ไปฉายกลางแปลงโดยไม่คิดค่าดู แต่ช่วง
พักเปลี่ยนฟิล์มจะมีการจำหน่ายสินค้าของบริษทัฯ เช่น ยารักษาโรค สนิค้าอุปโภคบริโภค และอ่ืน ๆ (ดังภาพ 1) 
นอกจากนี้ ในชว่งระหว่าง พ.ศ. 2500-2520 อัตราการเพิ่มประชากรของประเทศไทยสูงกว่าร้อยละ 3 ต่อปี 
ประชากรที่เป็นเด็กและวัยรุน่เพิ่มเป็นสองเท่าตวั ซึ่งกลุ่มเหล่านี้เป็นวัยที่นิยมแสวงหาความบนัเทิงด้วยการชม
ภาพยนตร์ กอปรกับบรรยากาศทางสงัคมและวฒันธรรมในยุคนัน้ สังคมไทยเปิดรับวฒันธรรมต่างชาติภายใต้
ความต้องการที่จะเปน็ส่วนหนึ่งของโลกเสรีผ่านการพฒันา (ปฏิพัทธ์ สถาพร (2560) 

 

  
ภาพ 1 หนว่ยรถของบริษัท โอสถสภาเต็กเฮงหยู จำกัด ที่ออกฉายหนังขายยา (ภาพจาก ปกิณกคดี 100 ปกีารสาธารณสุขไทย)  
ภาพ 2 บรรยากาศสถานทีฉ่ายหนังกลางแปลงหนังขายยา (ภาพไม่ทราบที่มา)  
หมายเหตุ: จาก “หนังขายยา” ยุทธวิธตี่อสู้ “คอมมิวนิสต์” ยุคสงครามเย็นของอเมริกาในไทย, โดย กองบรรณาธิการศิลปวัฒนธรรม, 
2566, (https://www.silpa-mag.com/history/article_55099). 

 
อีกสถานการณ์หนึ่งทีส่่งผลกระทบกับอุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทย ได้แก่ การเกิดขึ้นของสถานโีทรทัศน์

ช่อง 4 บางขนุพรหม ซึ่งเป็นสถานีโทรทัศน์ในประเทศไทยแห่งแรกและได้เปิดดำเนินการเมื่อป ีพ.ศ. 2498 ทำให้
รายการโทรทัศน์กลายเปน็อีกหนึ่งตัวเลือกที่ผู้คนจะรับชมสิ่งบนัเทิงที่เป็นภาพเคลื่อนไหวหรือภาพยนตร์ทีน่ำมา
ฉายในโทรทัศน์ได้จากที่บา้น อีกทั้งรัฐมนีโยบายขยายเครือข่ายสถานีโทรทัศน์ให้ครอบคลุมทั่วประเทศ และได้มี
การก่อตั้งสถานีโทรทัศน์ในระบบสีขึ้นใน พ.ศ. 2515  (สุภาพร โพธิ์แก้ว และคณะ, 2558) นับตั้งแต่ปี พ.ศ. 2522 
ผู้คนหันมารบัชมโทรทัศน์มากข้ึนเพราะมีค่าใชจ้่ายในการเสพสิง่บันเทิงถูกกว่า อีกทั้งมีการเกิดของเทคโนโลยี
วิดีทัศน์ ตั้งแต่วิดโีอเทป VHS, VCD, DVD และ Blu-ray และธรุกิจร้านให้เช่าและขายเทปวิดีทศัน์และแผน่
ภาพยนตร์ ทำให้ผู้ชมมีทางเลือกในการรับชมภาพยนตร์ที่บา้นมากข้ึน ส่งผลกระทบให้โรงภาพยนตร์แบบอาคาร
เดี่ยว (standalone) ถูกซื้อไปทำห้างสรรพสนิค้าและคอนโดมิเนียมแทน เพราะสถานที่ตั้งอยู่ในแหล่งชุมชน บาง
โรงเปลี่ยนมาฉายภาพยนตร์ที่ออกจากโรงชั้น 1 เน้นขายบัตรราคาถูกและฉายภาพยนตร์ควบ นอกจากนี้กลุ่ม
ผู้สร้างภาพยนตร์พยายามหาวิธดีึงดูดใจให้คนกลับมาชมภาพยนตร์ในโรงเหมือนเคยด้วยการคิดค้นเทคโนโลยีการ
ถ่ายทำและการฉายภาพยนตร์เพื่อมอบประสบการณ์ด้านภาพและเสียงที่ดีขึน้ จอและภาพมีขนาดใหญ่กว่าเดิม 
ทำให้มีระบบจอกว้างและระบบเสียงถูกพัฒนาและนำมาใช้ในโรงภาพยนตร์ และเจ้าของโรงภาพยนตร์หลายแห่ง
ในประเทศไทยได้รับเอาเทคโนโลยีดังกล่าวมาใช้ในการดำเนนิกจิการฉายภาพยนตร์ในโรงของตน   

https://www.silpa-mag.com/history/article_55099
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ในช่วงปลายทศวรรษ 2520 อุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทยนัน้เร่ิมนิยมมีความสนใจต่อ “ชีวิตวัยรุน่ใน
เมือง” เพิ่มมากขึ้น แตกเดิมที่นิยมหนังตลก หนังแอ็กชัน หรือหนังพื้นบ้าน ส่งผลให้เกิดตลาดภาพยนตร์ไทย
สำหรับวัยรุ่น ผู้กำกับหลายคนเริ่มใช้ดาราหน้าใหม่มาแสดงภาพยนตร์ ทำให้ผูช้มรู้สึกถึงความสมจริง ภาพยนตร์
วัยรุ่นยุคนั้นเป็นภาพสะท้อนของสังคมไทยจากครอบครัวใหญ่สู่ครอบครัวเดี่ยว ปัญหาเรื่องการศึกษา และปญัหา
เร่ืองเพศสัมพันธ์ แสดงให้เห็นว่าภาพยนตร์ไทยในยุคดังกลา่วหันมาจริงจังกบัประเดน็ทางสังคมมากข้ึน ต่อมา
ในช่วง พ.ศ. 2528-2533 ได้มีการเช่าพื้นที่ในห้างสรรพสินคา้เพื่อเปิดโรงภาพยนตร์แบบมนิิเธียเตอร์ (mini-
theatre) ขึน้ โดยจัดให้มีทีน่ั่งชม 150-300 ที่นั่ง มีจอฉายถึง 4-6 จอ ทำให้ต้นทุนในการสร้างและการดำเนนิงาน
จัดฉายภาพยนตร์ต่ำกวา่โรงแบบอาคารเดี่ยวที่ฉายภาพยนตร์ได้ทีละเร่ือง (ถ้าคนดไูม่เต็มโรงกจ็ะมีรายไดไ้ม่คุ้ม
ทุน) ถึงแมโ้รงดงักล่าวจะมีระบบภาพและเสียงไมไ่ด้มาตรฐานเทียบเท่ากับโรงภาพยนตร์แบบเดี่ยวได้แต่ก็ได้รบั
ความนิยมจากผู้ชมเพราะอยู่ใกล้แหล่งชุมชน มีที่จอดรถ (ของห้าง) ทำให้สามารถมีกิจกรรมหลังชมภาพยนตร์ต่อ
ได้ เช่น การเดินเลน่ การชอปปิง้ หรือการรับประทานอาหารในห้างสรรพสินคา้ (มนฤดี ธาดาอำนวยชัย, 2539) 

หลังการเปลี่ยนแปลงทางการเมืองในเดือนตุลาคม พ.ศ. 2516 ประชาชนเร่ิมมีเสรีภาพทางการเมืองใน
ระบอบประชาธปิไตยมากข้ึนและเติบโตเพิม่ขึ้นโดยเฉพาะในช่วง พ.ศ. 2516-2519 มีการแสดงออกทางเสรีภาพ
และข้อเรียกร้องต่าง ๆ จากกลุ่มพลังประชาธปิไตยและกลุ่มผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจอ่ืน ๆ พ.ศ. 2518-2519 มี
การเลือกตั้งสมาชิกสภาผู้แทนราษฎรเข้าไปเปน็ปากเสียงให้แก่ประชาชน กลุ่มการเมืองที่โน้มเอียงไปตาม
แนวทางสังคมนยิมได้เรียกร้องสิทธิ เสรีภาพ และผลประโยชน์มากข้ึน นักธุรกิจ พรรคการเมือง และกลุ่ม
ผลประโยชน์ต่าง ๆ ได้เข้ามามีสว่นร่วมในการกำหนดนโยบายทางเศรษฐกิจและนโยบายสาธารณะมากข้ึน มีการ
จัดตั้งสหภาพแรงงานหรือองค์กรทางธุรกิจต่าง ๆ ก่อให้เกิดความขัดแย้งทางการเมืองระหว่างกลุ่มพลัง
ประชาธิปไตยและรัฐบาล และฝ่ายทหารที่มีแนวทางอนุรักษ์นยิมได้เพิ่มข้ึนมากตามลำดับ ในที่สุดจึงเกิดการทำ
รัฐประหารในเดือนตุลาคม พ.ศ. 2519-2521 ต่อมาจึงได้เกิดการประนีประนอม การเมืองไทยจงึเป็นลักษณะ
ประชาธิปไตยครึ่งใบ บุคคลที่มาเป็นนายกรัฐมนตรีในยุคต่อมา ได้แก่ พลเอกเกรียงศักดิ์ ชมะนันท์ (พฤศจิกายน 
พ.ศ. 2520-มีนาคม พ.ศ. 2523) และพลเอกเปรม ติณสูลานนท ์(มีนาคม พ.ศ. 2523-สิงหาคม พ.ศ. 2531) 
สถานการณโ์ลกในชว่งเวลานั้น (พ.ศ. 2516-2531) นั้นมีความผนัผวนมาก เกิดวิกฤตการณ์น้ำมนัสองครั้งใน พ.ศ. 
2516 และ พ.ศ. 2522-2523 ทำให้เศรษฐกิจไทยเกิดการขาดดุลการชำระเงนิและระดับเงนิเฟ้อสูงขึ้น ประเทศ
มหาอำนาจทางเศรษฐกิจได้ใช้นโยบายกีดกันทางการค้าเพิ่มมากข้ึน ตลาดตา่งประเทศจึงหดตวั (พอพันธ์ 
อุยยานนท์, 2564) 

ความเป็นมาของแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสงัคม  
พ.ศ. 2501 จากการที่ประเทศสหรัฐอเมริกาเข้ามาให้ความช่วยเหลือรัฐบาลไทยในยุคของจอมพล 

สฤษดิ์ ธนะรชัต์ ด้วยการให้เงินทุนพัฒนาประเทศ เป็นคา่ใช้จา่ยของทหารอเมริกันที่เข้ามาทำสงครามในอินโดจีน 
และค่าใช้จา่ยของฐานทัพของประเทศสหรัฐอเมริกาในหลายจังหวัดของประเทศไทย เนื่องจากเป็นยุคของการเกิด
สงครามเย็นระหว่างโลกคอมมิวนิสต์กับโลกเสรี ใน พ.ศ. 2502 รัฐบาลจงึได้จัดตั้งคณะกรรมการส่งเสริมการ
ลงทุน (board of investment) และสภาพัฒนาเศรษฐกิจแห่งชาติขึ้นมา และไดป้ระกาศใช้พระราชบัญญัติ
ส่งเสริมการลงทนุใน พ.ศ. 2503 ในปีถัดมารัฐบาลได้ประกาศนโยบายแผนพัฒนาเศรษฐกิจแห่งชาติฉบบัแรก 
(พ.ศ. 2504-2509) และได้ออกพระราชบญัญัติส่งเสริมอุตสาหกรรมเมื่อ พ.ศ. 2505  เพื่อเอ้ือประโยชน์ให้แก่นัก
ลงทุนจากต่างชาติโดยมุง่หวังให้ประเทศเกิดความเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจ (economic growth) ด้วยการ
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ประเมินความสำเร็จจากผลผลติมวลรวมประชาชาติ (Gross Domestic Product or GDP) หรือรายได้
ประชาชาติ (Gross National Product or IGNP) ที่สูงขึ้น ซึ่งเป็นค่าทีส่ะท้อนการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจของ
ประเทศ มีการกระจายรายได้และความเจริญ และประชาชนมงีานทำ ในระยะแรกรัฐมีเป้าหมายอยู่ที่การเปลี่ยน
ประเทศไปสู่การผลติภาคอุตสาหกรรม เพื่อทดแทนการนำเข้า เน้นการส่งเสริมการลงทุนจากตา่งประเทศ รัฐบาล
ได้ให้สิทธิประโยชน์แก่นักลงทุนทั้งทางตรงและทางอ้อมเพื่อจูงใจให้มาลงทุนทางดา้นอุตสาหกรรม นอกจากนี้ ยัง
มีการลงทุนการสร้างโครงสร้างพื้นฐานทางเศรษฐกิจ เคร่ืองอำนวยความสะดวกตา่ง ๆ เพื่อช่วยให้การผลิตและ
การขนส่งสนิค้าอุตสาหกรรมดำเนินการไปได้อย่างมีประสิทธิภาพ ตั้งแต่โครงสร้างทางกายภาพ เช่น ถนนหนทาง 
แหล่งพลังงาน ฯลฯ และโครงสร้างที่เป็นส่วนเสริม เชน่ ระบบกฎหมาย การระดมทุน การศึกษาเป็นไปเพื่อ
เตรียมคนเข้าสู่ภาคการผลิตและการค้า ฯลฯ สำหรับการสรา้งโครงสร้างพื้นฐานทางการศึกษามุ่งเน้นการสร้าง
บุคลากรให้แก่อุตสาหกรรม เมื่ออุตสาหกรรมขยายตัวมากข้ึนทำให้เกิดความต้องการแรงงานที่มีการศึกษาสูงมาก
ขึ้น ส่งผลใหม้ีการก่อตั้งมหาวิทยาลัยใหม่ ๆ มากขึ้นในประเทศไทย การศึกษาทางดา้นอาชีวศึกษาขยายตัวอยา่ง
กว้างขวาง และมีการสร้างตลาดให้แก่ระบบการผลิตอุตสาหกรรมด้วย (อรรถจักร์ สัตยานุรักษ์, 2552) การ
ดำเนินการตามแผนพัฒนาเศรษฐกิจส่งผลให้เกิดกลุ่มทุนกลุ่มใหม่ขึ้นมาหลากหลายกว่าเดิม ทั้งในส่วนของ
ศูนย์กลาง ได้แก่ กรุงเทพมหานครและปริมณฑล และในจงัหวัดต่าง ๆ ฐานอำนาจทางดา้นเศรษฐกิจจาก
รัฐวิสาหกิจเริ่มลดบทบาทสำคญัลง (อรรถจักร์ สัตยานุรักษ์, 2552)  

ศิริมา ทองสว่าง (2567) สรุปสาระสำคัญแผนพัฒนาเศรษฐกิจแห่งชาติตั้งแต่ พ.ศ. 2510-2530 ไว้ดังนี ้
แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบบัที่ 2 (พ.ศ. 2510-2514) มีการเปลี่ยนชื่อต่างไปจากฉบับที่ 

1 ในยุคนี้ประเทศไทยเกิดปัญหารายได้ของประชาชนกระจายอย่างไม่มีความเท่าเทียม เกิดช่องว่างของรายได้ 
เศรษฐกิจถดถอยหลังจากขยายตัวมาอย่างยาวนาน ขณะเดียวกันจำนวนประชากรก็มีการเพิ่มข้ึนอย่างต่อเนื่อง 
ดังนั้น วตัถุประสงค์ในการพัฒนาของแผนฯ ฉบบัที่ 2 เพื่อกระจายความเจริญไปสู่สงัคมชนบท แผนการพัฒนายงั
ครอบคลุมไปถึงรัฐวิสาหกิจและองค์การบริหารส่วนท้องถิ่นควบคู่กับการรักษาเสถียรภาพของระบบเศรษฐกิจและ
ระบบสงัคม ปี พ.ศ. 2513 ได้เกิดการปฏิวัติขึ้นทำให้สถานการณ์ทางการเมืองไทยไม่มั่นคง สถาบันที่เก่ียวข้องกับ
ประชาธิปไตยยังมีภัยคุกคามจากลัทธิคอมมิวนิสต์  หลังดำเนนิการตามแผนฯ ในช่วงแรกส่งผลให้ระบบเศรษฐกิจ
ของประเทศมีการขยายตัวที่รวดเร็วขึ้น พื้นที่ห่างไกลได้รบัการพัฒนา แต่ในช่วงปลายของแผนฯ เศรษฐกิจมีการ
ชะลอตัวเปน็ผลมาจากราคาข้าวและยางพาราตกต่ำ 

แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบบัที่ 3 (พ.ศ. 2515-2519) เป็นช่วงเวลาที่เศรษฐกิจโลกและ
เศรษฐกิจไทยประสบปัญหา เศรษฐกิจของประเทศสหรัฐอเมริกาหยุดชะงักและมีอัตราเงินเฟอ้สูงเนื่องจากมีการ
พิมพ์เงินดอลลาร์สหรัฐออกมาใช้จำนวนมากเพื่อรองรับนโยบายอภิมหาสังคม (the great society) ส่งผลให้
ระบบอัตราแลกเปลี่ยนลอยตัวทำให้เงินดอลลารส์หรัฐอ่อนค่าลง เกิดความผันผวนของระบบการเงินโลกจาก
วิกฤตราคาน้ำมนั (oil crisis) ของกลุ่มประเทศ OPEC ที่ร่วมมอืกันควบคุมปริมาณการสง่ออกน้ำมันทำให้อุปทาน
น้ำมันในตลาดลดลง ราคานำ้มนัสูงขึ้นจากเดิมถึง 4 เท่า ต้นทนุภาคการผลติสูงขึ้นทำให้สินคา้และบริการมีราคา
สูงขึ้น ประชาชนออกมาเรียกร้องค่าแรงเพิ่ม ทำให้ภาคการผลิตบางส่วนหยุดชะงักหรือปิดตัวลง ส่งผลให้เกิดการ
ว่างงาน รัฐเข้าแทรกแซงการดำเนินนโยบายการเงินของธนาคารกลางเพื่อรักษาเสถียรภาพระบบเศรษฐกิจของ
ประเทศ ส่งผลกระทบต่อการสง่ออกระหว่างประเทศต่าง ๆ จนประเทศสูญเสียเสถียรภาพของระบบเศรษฐกิจ 
เกิดปัญหาเงินเฟ้อสูงสุดถึงร้อยละ 15.5  พ.ศ. 2516 เกิดเศรษฐกิจฝืดเคือง การขยายตัวทางการเงินของภาครัฐ
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และเอกชน การลงทนุและการสง่ออกลดลง อัตราว่างงานสูงขึ้นโดยเฉพาะในชนบท รายได้ของประชาชนลดลง 
รัฐได้มีมาตรการหลากหลายเพื่อคลี่คลายปัญหาดังกล่าว  

แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบบันีไ้ด้เร่งปรับปรุงโครงสร้างพื้นฐานเพื่อรองรับระบบเศรษฐกิจ 
ขยายความสามารถในการผลิต เพื่อรักษาเสถียรภาพทางเศรษฐกิจ มีมาตรการในการกระจายรายได้และการ
บริการทางสังคม สร้างความเทา่เทียมในการเข้าถึงบริการภาครัฐโดยเฉพาะการศึกษาและสาธารณสุข มีการ
กระจายการพัฒนาไปสู่ภูมิภาคและชนบท มีการพัฒนากำลังคน มีการเพิ่มอัตราการจ้างงาน นับเปน็การพัฒนา
เศรษฐกิจควบคู่กับสังคมไปพร้อมกันเพื่อให้ประชาชนมีรายได้และคุณภาพชีวิตที่ดี เปา้หมายในการขยายผลผลิต
ประชาชาติเฉลี่ยร้อยละ 7 ต่อป ีและเพิ่มรายได้เฉลี่ยต่อหัวร้อยละ 4.5 ต่อปี รวมถึงอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติ
และสิ่งแวดล้อมด้วย  จากการดำเนินมาตรการทั้งการเงินและการคลังส่งผลให้สถานการณ์เศรษฐกิจของประเทศ
เร่ิมคลี่คลายดีขึ้น แต่อย่างไรก็ตาม แม้ว่าอัตราการเพิ่มข้ึนจำนวนประชากรจะลดลงก็ตามแต่การให้บริการ
ทางดา้นการศึกษาและดา้นสาธารณสุขก็ยังคงไม่เพียงพอ ปัญหาเด็กอยู่นอกระบบการศึกษาอัตราสูงและการไม่
เสมอภาคในการเข้าถึงระบบการศึกษา การบริการสาธารณสุขยังขาดแคลนในเขตชนบทโดยเฉพาะเร่ืองของ
อุปกรณ์การแพทย์ ยาที่มีคุณภาพ และเจ้าหนา้ที่ที่มีคุณวฒุิเหมาะสม 

แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบบัที่ 4 (พ.ศ. 2520-2524) เป็นช่วงที่การเมืองมีความไม่
แน่นอน พรรคคอมมิวนิสต์ขยายตัว รัฐบาลยึดถือความมั่นคงปลอดภัยของชาติเป็นพื้นฐานของการพัฒนา เน้น
การปฏิรูปนโยบายหลายดา้นทีจ่ำเป็นต่อการเปลีย่นแปลงขั้นพืน้ฐานในโครงสรา้งของระบบเศรษฐกิจและสังคม 
เพื่อเร่งฟื้นฟูเสถียรภาพทางเศรษฐกิจของประเทศให้มั่นคง ลดช่องว่างฐานะทางเศรษฐกิจและสังคมของ
ประชาชนให้น้อยลง ด้วยการกระจายรายได้และยกฐานะทางเศรษฐกิจและสังคมของผู้ใช้แรงงานและชาวนาให้ดี
ขึ้น ลดอัตราการเพิ่มข้ึนของประชากร ปรบัปรุงคุณภาพประชากร เพิ่มการจ้างงานในประเทศ และเร่งบูรณะ
ปรับปรุงการบริหารทรัพยากรและสิ่งแวดล้อมของประเทศ เพื่อสนับสนนุขีดความสามารถในการป้องกันประเทศ
และแก้ปัญหาเพื่อความมั่นคงในบางพื้นที่  เป้าหมายของแผนพัฒนาฉบับนี้เพื่อมุ่งแก้ปัญหาในการฟื้นฟูและรักษา
เสถียรภาพของประเทศให้มั่นคง 

แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบบัที่ 5 (พ.ศ. 2525-2529)  มีเป้าหมายสำคัญมุ่งเนน้เศรษฐกิจ
ของประเทศให้เติบโตทั้งภาคเกษตร ภาคอุตสาหกรรม และการส่งออก มีการสร้างงานเพื่อให้ประชาชนมีรายได้
เพิ่มข้ึน เพิ่มความเป็นอยู่ที่ดีของสังคมผา่นรูปแบบการดำเนินการที่หลากหลาย  ส่งเสริมให้เอกชนลงทุนดา้นการ
ผลิต ปรบัโครงสร้างอุตสาหกรรมเพื่อการส่งออกที่มากข้ึนโดยใช้มาตรการทางภาษีและสิง่จูงใจต่าง ๆ เพื่อส่งเสริม
การผลิตและการกระจายอุตสาหกรรมไปสู่ส่วนภูมิภาค เร่งพฒันาพืน้ที่ชายฝัง่ทะเลภาคตะวนัออกให้เป็นที่ตั้ง
อุตสาหกรรมหนัก อุตสาหกรรมเบา อุตสาหกรรมเพื่อการส่งออก และอุตสาหกรรมต่อเนื่องที่ครบวงจร เพื่อ
กระจายความเจริญที่เปน็ฐานทีส่ำคัญในการเสริมสร้างเศรษฐกิจประเทศให้เข้มแข็งและสามารถแข่งขันกับ
ต่างประเทศได้   

พ.ศ. 2527 เศรษฐกิจโลกเร่ิมชะลอตัวอีก ค่าเงินดอลลาร์ผนัผวน และราคานำ้มันดบิเพิ่มข้ึนตลอดเวลา
ในช่วงของแผนพัฒนาฯ ฉบับนี้ ประเทศอุตสาหกรรมได้ใช้นโยบายกีดกันทางการค้ามากยิ่งขึ้นจงึส่งผลกระทบต่อ
เศรษฐกิจไทย การผลิตภาคเกษตร อุตสาหกรรม การลงทุน และการส่งออกต่ำกว่าเปา้หมาย เศรษฐกิจขยายตัว
ได้เพียงร้อยละ 5.4 ต่อปี ประชาชนเกิดการวา่งงานประมาณ 1ล้านคน อย่างไรก็ตามใน พ.ศ. 2529 เป็นช่วงที่
รัฐบาลไทยมีเสถียรภาพ มีการกำหนดนโยบายและมาตรการทางด้านการเงินการคลังที่ถูกต้อง เช่น การลดคา่เงิน
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บาท การรณรงค์เพื่อการประหยัด การใช้ของไทย และร่วมใจสง่ออก ฯลฯ ประกอบกับการค้นพบก๊าซธรรมชาติ
ในอ่าวไทย ส่งผลทำให้ประเทศไทย ผา่นพน้วิกฤตการณ์ทางเศรษฐกิจมาได้ด้วยดี อัตราเงินเฟอ้จึงเพิ่มข้ึนเพียง
ร้อยละ 2.9  

สำหรับการพัฒนาทางดา้นสังคม รัฐบาลเนน้ที่คุณภาพประชากรมากข้ึน มีการลดอัตราการเพิ่มของ
ประชากรไม่ให้เกินร้อยละ 1.5 ใน พ.ศ. 2529 ได้ลดอัตราการไม่รู้หนังสือให้เหลือร้อยละ 10.5 ของประชากร
ทั้งหมด ตลอดจนมีการขยายโอกาสทางการศึกษาทุกระดบัเพื่อรับนักเรียนเพิ่ม นอกจากนี้ มีการขยายบริการการ
ป้องกันโรคให้ครอบคลุมประชากรกลุ่มเป้าหมายและขจัดปัญหาการขาดโปรตีนของเด็กทารกและเด็กก่อนวัย
เรียน มีการจัดหาหนังสือประกอบการเรียนและจัดระบบบริการสาธารณสุขมลูฐานให้ทั่วถึง มีการจัดบริการทาง
โภชนาการแก่เด็กและหญิงมีครรภ์ ลดปัญหาอาชญากรรมความผิดเก่ียวกับชีวิต ร่างกาย และเพศ ตลอดจนมีการ
แก้ไขปัญหาความยากจนในชนบท สร้างหลักประกันให้ชาวชนบทสามารถอยู่อย่างพอกิน และสามารถพึ่งพา
ตนเองได้ผา่นการสรา้งงานชนบทและเทคนิคการผลิตที่มีตน้ทุนต่ำ  

แม้ว่าในแผนฯ ฉบับนี้จะไม่ได้สนับสนุนการเผยแพร่วัฒนธรรมไทยอย่างเป็นรปูธรรม แต่อย่างไรก็ตาม ได้
มีการร่วมมือกับต่างประเทศ เชน่ ท่าเรือ Eastern Seaboard Asia ที่มีความสำคัญในระบบเศรษฐกิจและ
อุตสาหกรรม 3 จังหวัด ได้แก่ ชลบุรี ระยอง และฉะเชิงเทรา ตัง้อยู่ใกล้กรุงเทพมหานคร และสามารถเข้าถึง
วัตถุดิบและแรงงานจากภาคตะวันออกเฉียงเหนือของประเทศไทยได้อย่างง่าย พืน้ที่ดงักล่าวไดม้ีการพัฒนา
โครงสร้างพืน้ฐานเป็นอยา่งดี มที่าเรือสำคัญ เช่น แหลมฉบงั และมาบตาพุด อำนวยความสะดวกทางการค้า
ระหว่างประเทศ สิง่ก่อสร้างเหล่านี้ได้มีการถ่ายทอดวฒันธรรมผา่นการใชส้ิ่งก่อสร้าง และสะท้อนให้เห็นว่าไทยมี
ความพยายามเข้าสู่โลกทุนนิยมมากยิ่งขึ้น 
 

การศึกษาด้านนิเทศศาสตร์ในประเทศไทย ระหว่าง พ.ศ. 2500-2529   
อุบลรัตน์ ศิริยุวศักดิ์ (2530) วิจัย เร่ือง การศึกษาด้านนิเทศศาสตร์ (ระดับอุดมศึกษา) ในประเทศไทย 

และพบวา่สามารถแบ่งประวัติการศึกษาด้านนิเทศศาสตร์ออกเป็น 2 ระยะ ได้แก่ การศึกษาวชิาการหนังสือพิมพ์
และวารสารศาสตร์ในระยะที่ 1 (พ.ศ.2482-2500) และการศึกษาด้านวารสารศาสตร์ สื่อสารมวลชน และนิเทศ
ศาสตรใ์นระยะที่ 2 (พ.ศ.2500-2527) มีรายละเอียดดังนี ้

การศึกษาวิชาการหนังสือพิมพ์และวารสารศาสตร์ในระยะที ่1 (พ.ศ. 2482-2500)  
เมื่อ พ.ศ. 2481 จอมพล ป.พิบลูสงคราม นายกรัฐมนตรีและตระหนักถึงความสำคัญการสื่อสารมวลชน

โดยเฉพาะสื่อวิทยุกระจายเสียงและสื่อสิ่งพิมพ์ (ซึ่งเปน็สื่อหลักในยุคนั้น) และมองวา่ สื่อดังกลา่วสามารถนำมาใช้
เป็นเครื่องมือในการสร้างลัทธชิาตินิยม วฒันธรรมใหม่ สร้างศรัทธาต่อผู้นำ และสร้างประชามติ ขณะนั้นมีเพียง
มหาวิทยาลยั 2 แห่ง ที่มีความพร้อมในการเปิดสอนวิชาการหนงัสือพิมพ์และวารสารศาสตร์ในประเทศไทย ได้แก่ 
จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลัย และมหาวิทยาลยัธรรมศาสตร์และการเมือง  

พ.ศ. 2482 จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัยได้รับอนุมัติให้เปิดหลักสูตรระดับอนุปริญญาวิชาการหนังสือพิมพ์
ขึ้น โดยให้สังกัดคณะอักษรศาสตร์และวิทยาศาสตร์ ใช้เวลาในการศึกษา 1 ปี วัตถุประสงค์ของหลักสูตรเพื่อ
เตรียมบุคลากรเข้าสู่อาชีพขา้ราชการหรือผลิตนักวิชาชีพดา้นหนังสือพิมพ์และด้านประชาสัมพนัธ์เพื่อไปพฒันา
ประเทศ คุณสมบัติของผูส้มัครต้องสำเร็จการศึกษาจากอักษรศาสตร์ปีที่ 2 แล้วมาศึกษาหลักสูตรดังกล่าวต่ออีก 1 
ปี ก็จะได้รบัอนุปริญญา ต่อมา จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลัยมีมติให้ยุติการสอนในแผนกวชิาการหนังสือพิมพ์ไว้
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ชั่วคราวเพราะมีจำนวนคนเรียนน้อย ปีถัดมา จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัยได้กลบัมาเปิดสอนอีกครั้งแต่เป็นหลักสูตร
ประกาศนียบัตร 3 ปี แผนกกลางคืน คุณสมบัติของผู้สมัครต้องสำเร็จการศึกษาระดับมธัยมศึกษาชัน้ปีที่ 6 ตาม
หลักสูตรกระทรวงธรรมการหรือเทียบเท่า แต่ดำเนนิการสอนได้เพียง 3ปี ก็ต้องยุติลง และเมื่อกลับมาเปิดใหม่อีก
คร้ังในปี พ.ศ. 2487 ได้เพียงคร่ึงปีก็เกิดภัยสงครามและขาดแคลนอาจารย์ที่เชี่ยวชาญในวิชาดงักล่าว ทำให้ต้อง
ปิดตัวลงอีกครั้ง  

จนหลังสงครามโลกครั้งที่ 2 สิน้สุดลง จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัยได้กลับมาเปิดสอนหลักสูตร
ประกาศนียบัตร วิชาการหนังสอืพิมพ์อีกคร้ัง เป็นหลักสูตร 2 ปี แผนกกลางคืน สังกัดคณะอักษรศาสตร์และ
วิทยาศาสตร์ เมื่อ พ.ศ. 2491 ในระหว่างที่ดำเนนิการเปิดสอน พ.ศ. 2491-2497 นิสิตในหลักสตูรต้องเรียน
สัปดาห์ละ 10 ชั่วโมง เนื้อหาในรายวิชาจะเปน็กลุ่มวิชาพื้นฐานทั้งภาษาไทยและภาษาอังกฤษและความรู้ทั่วไป 
และกลุ่มวิชาเฉพาะดา้นนิเทศศาสตร์ (วิธีการปฏิบัติการหนงัสือพิมพ์ทั้งปี 1-2) เรียนคร้ังละ 2ชัว่โมง และมีวชิา
ทฤษฎีการโฆษณาคร้ังละ 1ชั่วโมง เมื่อผู้เรียนขึ้นชั้นปีที่ 2 (ดังตาราง 1)   
 
ตาราง 1 หลักสูตรประกาศนียบัตร วิชาการหนังสือพิมพ์ แผนกกลางคืน (2 ปี) พ.ศ. 2491-2497 คณะอักษรศาสตร์และวิทยาศาสตร์ 
จุฬาลงกรณม์หาวิทยาลยั 

ปีที่ 1 ปีที่ 2 
1. ภาษาไทย (หลกัภาษา วรรณคดี และเรียงความ)   
2. ภาษาอังกฤษ (แปล ไวยากรณ์ และหนังสือที่กำหนดให้)  
3. วิธีปฏิบัติการหนังสือพิมพ์  
4. ประวัติศาสตร์และภูมิศาสตร์   
5. เศรษฐศาสตร์    
6. จิตวิทยา  
7. รัฐศาสตร์ 

1. ภาษาไทย     
2. ภาษาอังกฤษ   
3. วิธีปฏิบัติการหนังสือพิมพ์  
4. วรรณคดีเปรียบเทียบ  
5. กฎหมาย    
6. ทฤษฎีการโฆษณา  
7. สังคมวิทยา 
8. รัฐศาสตร์ 

 ที่มา: อุบลรัตน์ ศิริยวุศักดิ์, 2530, หนา้ 33-34.  

  
ในปี พ.ศ. 2496 นายยอดธรรม บุญบนัดาล นิสติวิชาการหนังสอืพิมพ์ของจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย ได้

ทำเร่ืองร้องเรียนถึงจอมพล ป. พิบูลสงคราม นายกรัฐมนตรี ให้พิจารณาปรับปรุงการเรียนการสอนวิชาการ
หนังสือพิมพ์ที่จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลัยเนื่องจากการจัดการเรียนการสอนไม่มีความแนน่อนและมีการไม่ลงรอย
ทางความคิดกบัผู้สอนบางทา่น ต้องการให้มีการสอนทั้งภาคทฤษฎีและภาคปฏบิัติเพื่อให้ปฏิบัตงิานได้จริง และ
ขอให้สถานที่สอนเป็นเอกเทศหรือย้ายไปสอนที่มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ ขณะที่จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลยัตอบ
กลับไปว่า การจะเปลี่ยนแปลงหลักสูตรการหนังสือพิมพ์ให้เป็นหลักสูตรระดับปริญญาตรนีั้นสามารถทำได้ แต่
รัฐบาลต้องสนบัสนนุจำนวนมีอาจารย์ในหลักสูตรเพิ่มมากขึ้นและจัดสรรทนุให้กับผู้สำเร็จปริญญาอักษรศาสตร
บัณฑิตไปศึกษาต่อต่างประเทศด้านวชิาการหนงัสือพิมพ์เพื่อกลับมาสอนรายวชิาดงักล่าว  

ช่วงเวลาเดียวกนั จอมพล ป. พบิูลสงคราม ก็ได้รับข้อมูลจากกรมประชาสัมพันธ์เก่ียวกับการสง่เสริม
อาชีพการหนังสือพิมพ์ให้มีมาตรฐานมากข้ึน พร้อมให้ข้อเสนอแนะว่า นักหนังสือพิมพ์ควรมีโอกาสได้เรียน
หลักสูตรดังกล่าวโดยไม่ต้องเสียค่าเทอมตลอดหลักสูตร (3 ปี) และบุคลากรในสภาการหนังสือพมิพ์และ
บรรณาธิการหนังสือพิมพ์ควรตอ้งได้รับประกาศนียบัตรวิชาการหนังสือพิมพ์หรือเทียบเท่า จึงเห็นวา่
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มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร์และการเมืองมีความพร้อมที่จะเปิดสอนหลักสูตรดังกล่าวในระดับปริญญาตรีมากกว่า  
จอมพล ป. พิบูลสงคราม นายกรัฐมนตรีและคณะจงึมีคำสัง่ให้โอนหลักสูตรประกาศนียบัตรวิชาการหนังสือพิมพ์ 
(2 ปี) แผนกกลางคืน ที่จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย ให้ไปเปิดเปน็หลักสูตรปริญญาตรีที่มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์
และการเมืองแทน  

ที่ประชุมสภามหาวทิยาลัยธรรมศาสตร์จึงได้มอบหมายให้คณะรัฐศาสตร์รับเร่ืองไปดำเนินการจดัตั้ง
แผนกวิชาการหนังสือพิมพ์ขึ้นในปีการศึกษา 2497 โดยให้เหตุผลว่า วชิาการหนังสือพิมพ์มีลักษณะคล้ายคลึงกับ
วิชาการทางรัฐศาสตร์ และการใช้ชื่อวิชาการหนังสือพิมพ์ (Journalism) อาจไม่ครอบคลุมความหมายได้
ครบถ้วน จึงได้ขอประทานชื่อใหม่จากพลตรี ศาสตราจารย์ พระเจ้าวรวงศ์เธอกรมหมื่นนราธิปพงศ์ประพันธ์ และ
ได้ใช้คำวา่ “วารสารศาสตร์” เป็นชื่อแผนกวิชาที่สอนที่มุ่งเนน้การจัดการเรียนการสอนด้านหนังสือพิมพ์และ
สิ่งพิมพ์ตั้งแตน่ั้นมา แตก่ารไปสงักัดคณะรัฐศาสตร์ในระยะเร่ิมต้นส่งผลให้เนื้อหาในรายวิชาค่อนข้างไปทางดา้น
รัฐศาสตร์อยู่มาก ขณะที่จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัยยงัคงจัดการเรียนการสอนหลักสูตรวิชาการหนังสือพิมพ์จนถึง 
พ.ศ. 2497 จึงได้ยุติลง   

 
ตาราง 2 หลักสูตรปรญิญาตรี (4 ปี) แผนกวารสารศาสตร์ พ.ศ. 2497 คณะสังคมสงเคราะห์ศาสตร์ มหาวทิยาลยัธรรมศาสตร์ 

ปีที่ 1 ปีที่ 2 
1. ความรู้เบื้องต้นทางวารสารศาสตร์  
2. ความรู้เบื้องต้นทางรัฐศาสตร์  
3. ความรู้ทั่วไปทางเศรษฐศาสตร์  
4. ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับกฎหมายทั่วไป  
5. กฎหมายรัฐธรรมนูญและหลักกฎหมายวา่ด้วยการเลือกตั้ง  
6. กฎหมายปกครอง (ภาคต้น)  
7. หลักกฎหมายแพ่งและพาณิชย ์ 
8. ประวัติศาสตร์สากล  
9. ประวัติหนังสือพิมพ ์ 
0. ภาษาไทย  
11. ภาษาตา่งประเทศ (อังกฤษหรือฝรั่งเศส) 

1. การสื่อข่าว (ภาคต้น)  
2. กฎหมายปกครอง (ภาคปลาย)  
3. กฎหมายอาญา (ภาคทั่วไป) 
 4. การปกครองและวิวัฒนาการในอาเซียอาคเนย์  
5. ประวัติศาสตร์ไทยและตะวันออกไกล  
6. ทรัพยากรของชาติ  
7. สังคมวิทยา  
8. ตรรกวิทยา  
9. นิรุกติศาสตร์  
10. ภาษาไทย  
11. ภาษาตา่งประเทศ (อังกฤษหรือฝรั่งเศส) 

ปีที่ 3 ปีที่ 4 
1. กฎหมายอาญา (ภาคฐานความผิด)  
2. การปกครองของประเทศต่าง ๆ  
3. การสัมพันธ์ระหวา่งประเทศ  
4. ภูมิรัฐศาสตร์  
5. จิตวิทยา  
6. ข่าวฝ่ายบรรณาธกิาร  
7. ธุรกิจการหนังสือพิมพ ์ 
8. การสื่อข่าว (ภาคปลาย)  
9. ภาษาไทย  
10. ภาษาตา่งประเทศ (อังกฤษหรือฝรั่งเศส) 

1. กฎหมายเกีย่วกับการพิมพ์และโฆษณา 
2. การเรียงพิมพ์  
3. การหนังสือพิมพแ์ละสาธารณมติ 
4. การวิทยุและสื่อสาร  
5. บทความและบรรณาธิการ  
6. การบริหารฝ่ายบรรณาธกิาร  
7. การสื่อข่าวสาธารณกิจ  
8. การเขียนขา่วกระจายเสียง  
9. สารคดี  
10. ภาษาตา่งประเทศ (อังกฤษหรือฝรั่งเศส) 

 ที่มา: อุบลรัตน์ ศิริยวุศักดิ์, 2530, หนา้ 33-35. 
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ต่อมา จอมพล ป.พิบลูสงคราม เสนอว่า เพื่อความเหมาะสมแกส่มัยและนโยบายของรัฐบาล ขอให้ย้าย
แผนกวิชาวารสารศาสตรไ์ปสังกดัที่คณะสังคมสงเคราะห์ศาสตร ์มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร์และการเมืองแทน 
สภามหาวิทยาลัยจงึได้ตราข้อบงัคับให้คณะสังคมสงเคราะห์ศาสตร์ แบ่งแผนกวิชาภายในคณะฯ ออกเป็น 2 
แผนก ได้แก ่แผนกสังคมสงเคราะห์ศาสตร์และแผนกวารสารศาสตร์ และทำเปิดสอนตั้งแตป่ีการศึกษา 2497 
เป็นต้นมา จึงอาจกลา่วได้ว่า มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร์และการเมืองเป็นสถาบันอุดมศึกษาแห่งแรกในประเทศ
ไทยที่เปิดสอนหลักสูตรปริญญาตรีด้านนิเทศศาสตร์ (4 ป)ี โดยเน้นวชิาการหนังสือพิมพ์และสิ่งพิมพ์เป็นหลัก ยัง
ไม่มีการปรากฏรายวชิาดา้นการถ่ายภาพนิง่และภาพยนตร์ในมหาวิทยาลยัในยุคนัน้  

การเร่ิมต้นการศึกษาด้านภาพยนตร์ในประเทศไทย 
จากหนังสือ วิวัฒนาการการถ่ายภาพในประเทศไทย พ.ศ. 2388-2535 ของศักดา ศิริพันธ์ (2535) ระบุ

ว่า ในสมัยรชักาลที่ 4-7 ความรูด้้านการถ่ายภาพและภาพยนตร์อยู่ในวงจำกัดเฉพาะหมู่ชนชัน้สูง ได้แก่
พระมหากษัตริย์ เจ้านาย ขุนนาง หรือคนไทยที่ไดไ้ปศึกษาต่อตา่งประเทศ และยังเปน็งานอดิเรกมากกว่าเป็น
อาชีพ ร้านถา่ยรูปในประเทศไทยยุคแรกนั้นส่วนใหญ่ดำเนินการโดยชาวต่างชาติ เช่น ชาวเยอรมันและชาวญีปุ่่น 
ภายหลังค่อย ๆ ลดลงในสมัยรชักาลที่ 8 โดยมชีาวจนีมาเปิดร้านถ่ายภาพแทนซึ่งส่วนใหญ่เป็นกลุ่มคนที่เคย
ทำงานในร้านถ่ายภาพของชาวญี่ปุ่นมาก่อน ในยุคนัน้ ร้านถา่ยภาพที่ดำเนนิการโดยคนไทยหาได้ยากมาก การที่
ศาสตร์ด้านการถ่ายรูปไม่เป็นทีแ่พร่หลายในคนไทยมากนักเพราะยังไม่มีสถาบันการศึกษาทั้งของเอกชนและ
รัฐบาลเปิดสอนให้ความรู้ด้านการถ่ายภาพ ดังนั้น การเรียนรู้เก่ียวกับการถ่ายภาพจงึต้องเรียนด้วยตนเองหรือ
เรียนจากการทำงาน  

หลังสงครามโลกครั้งที่ 2 จอมพล ป. พิบลูสงคราม นายกรัฐมนตรี รับความช่วยเหลือจากประเทศ
สหรัฐอเมริกาหลายด้านรวมทั้งด้านการศึกษา รัฐบาลไทยในช่วงเวลานัน้มีนโยบายสง่เสริมให้คนไทยประกอบ
อาชีพหลากหลายและไม่ต้องการให้กิจการด้านต่าง ๆ อยู่ในมือของชาวจีน ทำให้มีการออกกฎหมายสงวนอาชีพ
ขึ้นมา3 แต่อย่างไรก็ตาม รัฐบาลก็ยังไม่สามารถสงวนอาชีพช่างภาพได้ในตอนนัน้เพราะคนไทยเองก็ยังไม่มีความรู้
ที่จะทำให้ประกอบอาชีพดังกล่าวได้ รัฐบาลจึงก่อตั้งโรงเรียนสารพัดช่างขึ้นเมื่อ พ.ศ. 2456 และมีการให้
ความสำคัญเก่ียวกับวชิาถา่ยภาพในสถานศึกษาสังกัดกระทรวงศึกษาธิการ มีการเกิดคำว่า โสตทัศนศึกษา 
(audio-visual) ขึน้ในประเทศไทย และมีการเปิดแผนกชา่งถ่ายรูปในโรงเรียนสารพัดชา่ง ระหว่าง พ.ศ. 2458-
2461 และเป็นหลักสูตรระยะสัน้ด้านการถ่ายภาพขาวดำ ใช้เวลาเพียง 3 เดือน มุ่งเน้นการปฏบิัติได้จริง (ถ่ายรูป 
ล้างฟลิ์ม และอัด-ขยายรปู) และมีการรวมกับหัตถกรรมอีก 13 แขนง ระหว่าง พ.ศ. 2465-2472  ในช่วงเวลานั้น 
การจะหาคนมาสอนถ่ายภาพคอ่นข้างยากเพราะยงัไม่มีคนที่เรียนจบดา้นนี้โดยตรง ส่วนใหญ่ให้ผู้ที่มี
ประสบการณ์จากการทำงานมาสอน (ปดิวลดา บวรศักดิ์, 2568; สุพรรณ เมธสุทธิ์, 2540) 

ในงานวิจัยของสุพรรณ เมธสุทธิ ์(2540) ที่ศึกษา บทบาทของศาสตราจารย์สนั่น ปัทมะทนิที่มตี่อ
พัฒนาการภาพถ่ายและภาพยนตร์ในเมืองไทย และพบว่า ระหว่างปี พ.ศ. 2484-2488 โรงเรียนเพาะช่างที่ได้มี

 
3 เมื่อ พ.ศ. 2490 จอมพล ป. พิบูลสงคราม เป็นนายกรัฐมนตรีและมีนโยบายชาตินิยมทำให้มีการออกกฎหมายบังคับให้โรงสีและกิจการ
ก่อสร้างที่รับงานของรัฐให้มีแรงงานชาวไทยไม่น้อยกวา่ครึ่งหนึ่งของแรงงานทั้งหมด มีการควบคุมอย่างเข้มงวดและใชม้าตรการรุนแรงกับ
หัวหน้ากรรมกรชาวจีนที่กอ่เหตุนัดหยุดงานด้วยการเนรเทศกลับประเทศ มีการออกกฎหมายควบคุมจำนวนชาวจีนที่เดินทางเข้ามาใน
ประเทศไทย และขึ้นค่าธรรมเนียมภาษคีนต่างด้าว พ.ศ. 2499 รัฐบาลได้ออกพระราชบัญญัติสงเคราะห์อาชีพแก่คนไทย กำหนดให้เจ้าของ
กิจการในกจิการที่มีคนงานตั้งแต่ 10 คนขึ้นไป จะต้องจ้างแรงงานสัญชาติไทยไม่น้อยกว่าร้อยละ 50 (ปดวิลดา บวรศักดิ์, 2568) 
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การเปิดสอนหลักสูตรระยะสั้นเกี่ยวกับการถ่ายภาพนั้นได้รับผลกระทบอย่างหนักจากสภาวะสงครามโลก อาคาร
เรียนโดยระเบิดทำลายจนต้องอพยพไปใช้สถานที่สอนอ่ืนแทน ทำให้ไม่มีแผนกช่างถา่ยรูปในชว่งเวลานัน้ ต่อมา 
กระทรวงศึกษาธิการได้ตัง้วิทยาลัยเทคนิคกรุงเทพ4 ขึ้นใน พ.ศ. 2496 และเปิดสอนวิชาถา่ยภาพและภาพยนตร์ 
โดยมอบหมายให้ศาสตราจารยส์นั่น ปัทมะทิน ทีไ่ด้รับทุนจากรัฐบาลไปศึกษาต่อระดับปริญญาโททางโสตทัศน
ศึกษาที่มหาวิทยาลัยอินเดียนา ประเทศสหรัฐอเมริกา และได้ศกึษาวิชาถ่ายทำภาพและภาพยนตร์ ในช่วง
ระหว่าง พ.ศ. 2491-2493 ให้กลับมาช่วยสอนวิชาถ่ายรูปที่โรงเรียนสารพัดช่างใน พ.ศ. 2494 รวมทั้งร่วมก่อตั้ง
หลักสูตรวิชาช่างถา่ยรูปที่วทิยาลัยเทคนิคกรุงเทพเมื่อ พ.ศ. 2496 ได้แก่ หลักสูตร 3 ปี (การสอนการถ่ายภาพนิง่
ขาวดำ) และหลักสูตรประกาศนยีบัตรชั้นสูง 2 ปี (การสอนการถ่ายภาพยนตร์) ผู้จะเข้าเรียนตอ้งสำเร็จการศึกษา
ระดับมัธยมศึกษาปีที่ 6 (เทียบเท่ากับมัธยมศึกษาปีที่ 3 ในปัจจบุัน) จงึนบัได้วา่ วิทยาลัยเทคนคิกรุงเทพเป็น
สถาบนัแห่งแรกที่เปิดสอนวิชาภาพยนตร์อย่างเป็นทางการ โดยมุ่งเน้นให้ผู้เรียนสามารถเป็นชา่งเทคนิคออกไป
ถ่ายภาพและถา่ยภาพยนตร์ได้ นักศึกษาที่สำเร็จการศึกษาส่วนใหญ่ไปทำงานที่สถานีโทรทัศน์โดยใช้กล้อง
ภาพยนตร์ถ่ายภาพข่าว เพราะในยุคนั้นยังไม่มีวดิีโอ  

ศาสตราจารย์สนัน่ ปทัมะทนิ ได้เร่ิมเขียนตำราถ่ายรูปเล่มแรกและตีพิมพ์จำหน่ายใน พ.ศ. 2494 
จำนวน 2,000 เล่ม และหนังสือดังกล่าวได้จำหนา่ยหมดอย่างรวดเร็ว พ.ศ. 2495 จึงได้พิมพ์ครั้งที่ 2 อีก 3,000 
เล่ม จนได้รับรางวัลและชมเชยจากจอมพล ป. พิบลูสงครามว่าเป็นตำราที่แต่งดีและปฏบิัติไดผ้ล พิมพ์ครั้งที่ 3 
จำนวน 2,000 เล่ม และคร้ังที่ 4 จำนวน 2,000 เล่ม ใน พ.ศ. 2504 จึงอาจกล่าวได้วา่ ตำราถา่ยรูปของ
ศาสตราจารย์สนัน่ ปทัมะทนิ มเีนื้อหาละเอียดและสมบูรณ์ที่สดุถึง 640 หน้า เนื้อหาเน้นความรู้พื้นฐานการ
ถ่ายภาพที่ผู้อ่านนำไปปฏิบัตไิด้เอง ทำให้ความรู้ด้านการถ่ายภาพแพร่กระจายในหมู่คนไทย ส่งผลให้สถานภาพ
ศาสตร์ด้านการถ่ายรูปดีขึน้ เพราะแต่เดิมเป็นวชิาการที่ค่อนข้างปกปิด และถา่ยทอดความรู้ต่อ ๆ กันมาใน
ครอบครัวหรือที่ทำงาน ผลงานของศาสตราจารยส์นัน่ ปัทมะทนิจึงไดส้ร้างคุณปูการต่อวงการสื่อสารมวลชนใน
ประเทศไทย อาทิ ตำราถา่ยรูป (พ.ศ. 2494) คู่มือผู้เริ่มเล่นถ่ายรูป (พ.ศ. 2498) การถ่ายทำภาพยนตร์ (พ.ศ. 
2506) การเรียงพิมพ์ (พ.ศ. 2513) การถ่ายภาพวารสารศาสตร์ (พ.ศ. 2516) ศัพทานุกรมสื่อสารมวลชน (พ.ศ. 
2520) สื่อสารมวลชนในประเทศไทย (แปลจากภาษาไทยเปน็ภาษาอังกฤษ พ.ศ. 2527) บรรณานุกรม
สื่อสารมวลชนในประเทศไทย (รวบรวมจากภาษาไทยและแปลเป็นภาษาอังกฤษ พ.ศ. 2526)  Animation Film 
(หนังสือแปลจากภาษาอังกฤษเป็นภาษาไทย พ.ศ. 2525) เวิร์คชอปภาพยนตร์ & วิดีโอ การ์ตนู (หนังสือแปล 
พ.ศ. 2527) ภาษาไทยที่สื่อมวลชนอาจใชพ้ลาด (หนังสือแปล พ.ศ. 2535) และ สารานุกรมศึกษาศาสตร์ทาง
เทคโนโลยีและสื่อสารการศึกษา  

การศึกษาด้านนิเทศศาสตร์ในระยะที่ 2 (พ.ศ. 2500-2527)  
อุบลรัตน์ ศิริยุวศักดิ์ (2530, หน้า 43-44) กล่าววา่ การศึกษาด้านวารสารศาสตร์ สื่อสารมวลชน และ

นิเทศศาสตร์ในระยะที่สองเปน็การขยายตัวจากมหาวทิยาลัยธรรมศาสตร์ (พ.ศ. 2497) ออกไปสู่สถาบันอุดม 
ศึกษาของรัฐในระบบจำกัดอีก 3 สถาบัน ได้แก่ มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ (พ.ศ. 2507) จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 

 
4 ในขณะนั้น วิทยาลยัเทคนิคกรุงเทพได้รับการสนับสนุนคณะผู้แทนบริหารเพื่อการพัฒนาระหว่างประเทศของสหรัฐอเมริกา (USOM = 
United Stated Operation Mission to Thailand) ซ่ึงเป็นความช่วยเหลือระหว่างมหาวิทยาลัยตา่ง ๆ ในประเทศสหรัฐอเมริกากับ
สถาบันการศึกษาของไทย โดยในขณะนัน้ วิทยาลัยเทคนิคกรุงเทพได้รับความร่วมมือจาก Wayne State University  
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(พ.ศ. 2508) และมหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ (พ.ศ. 2513) วิทยาลัยเอกชน 1 แห่ง ได้แก่ วิทยาลัยกรุงเทพ (พ.ศ. 
2513) และสถาบัน อุดมศึกษาของรัฐในระบบไม่จำกัด ได้แก่ มหาวิทยาลยัรามคำแหง (พ.ศ. 2515) และ
มหาวิทยาลยัสุโขทัยธรรมาธิราช (พ.ศ. 2527) รวมถึงการขยายหลักสูตรดังกล่าวไปในระดับบณัฑิตศึกษา   

ในระยะที่ 2 นี้ มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ ต้องการพัฒนาหลักสูตรดังกล่าวให้มีมาตรฐานเทียบเท่ากับ
ต่างประเทศ จงึได้มีการศึกษาหลักสูตรจากต่างประเทศ เชน่ ประเทศสหรัฐอเมริกา และประเทศสหราช
อาณาจักร รวมทั้งผู้เชี่ยวชาญจากองค์กรต่างประเทศมาช่วยพฒันาหลักสูตรวารสารศาสตร์ให้เหมาะสมและ
สอดคล้องกับความต้องการในประเทศไทย เป็นการส่งเสริมวิทยฐานะของนักวิชาชีพหนังสือพิมพ์ให้สูงขึ้น พัฒนา
ระดับบริการสื่อสารมวลชนดา้นหนังสือพิมพ์ และขยายบริการการศึกษาประเภท extension course ของ
มหาวิทยาลยัให้กว้างขวางยิง่ขึ้น ในปีการศึกษา พ.ศ. 2509 สภามหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ได้อนุมัติให้แผนก
วารสารศาสตร์ คณะสงัคมสงเคราะห์ศาสตร์เปิดสอนหลักสูตรวชิาการหนังสือพิมพ์ ภาคค่ำ (3 ปี) อีก 1 หลักสูตร 
จึงอาจกล่าวได้วา่ สภาพการศึกษาด้านนิเทศศาสตร์ในประเทศไทยระยะนี้เน้นไปที่วชิาการด้านหนังสือพิมพ์และ
วารสารศาสตร์ ต่อมาในปีการศึกษา 2512 แผนกวารสารศาสตร์ได้ยุติการรับสมัครนักศึกษาเข้าศึกษาวิชาการ
หนังสือพิมพ์ ภาคค่ำ และเปิดสอนหลักสูตรระดับปริญญาตรีแทน ต่อมาภายหลงั แผนกวชิาวารสารศาสตร์ได้ขอ
แยกตัวออกจากคณะสังคมสงเคราะห์ศาสตร์และมาจัดตัง้เป็น แผนกอิสระ วารสารศาสตร์และสือ่สารมวลชน 
(School of Journalism and Mass Communication) มีฐานะเทียบเทา่คณะหนึ่งในมหาวิทยาลัย โดยให้
เหตุผลว่า  

 
สาขาวิชาวารสารศาสตร์เป็นสาขาวิชาใหม่ท่ีมีพื้นฐานทางวิชาการ จำนวนอาจารย์และจำนวนผู้ศึกษายังจำกัด
อยู่ จึงให้รวมอยู่ในคณะสังคมสงเคราะห์ศาสตร์ไปพลางก่อน...หามเีหตุผลทางวิชาการที่แท้จริงไม่ 

(อุบลรัตน์ ศิรยิุวศักดิ์, 2530, หน้า 42)  
 

สำหรับช่ือแผนกวิชาใหมไ่ดเ้พิ่มคำ “สื่อสารมวลชน” เข้าไป เนื่องจากเห็นว่า “วารสารศาสตร์” มีความหมาย
แคบเกินไป ขอบเขตของวิชานี้ไดข้ยายออกไปตามเทคนิคที่เกดิขึ้นใหม่ ๆ คือ วิทยุกระจายเสียง ภาพยนตร์และ
โทรทัศน์ และกิจการเกี่ยวกับการเผยแพร่ข่าวสารและหมายรวมถึงการศึกษาอันเกี่ยวด้วยระบบการสื่อสารใน
สังคม ซึ่งนับว่าเป็นการศึกษาแขนงหนึ่งในหมวดสังคมศาสตร์จึงได้ขยายชื่อเป็น “วารสารศาสตร์และ
สื่อสารมวลชน” ให้ครอบคลุมความก้าวหน้าทางวิชาการสังคมศาสตร์ด้านสื่อสารมวลชนด้วย 

(อุบลรัตน์ ศิรยิุวศักดิ์, 2530, หน้า 42) 

 
พ.ศ. 2514 แผนกอิสระวารสารศาสตร์และสื่อสารมวลชนได้แบง่วิชาการออกเป็น 8 ฝ่าย ได้แก ่ฝ่าย

หนังสือพิมพ์ ฝ่ายวิทยุ ฝา่ยโทรทัศน์ ฝ่ายภาพถ่าย ฝ่ายภาพยนตร์ ฝ่ายศิลปภาพพิมพ์ ฝ่ายวจิัย และฝ่ายโฆษณา
และประชาสัมพันธ์ ในปี พ.ศ. 2522 แผนกอิสระวารสารศาสตร์และสื่อสารมวลชนได้ยกฐานะเป็นคณะวารสาร
ศาสตร์และสื่อสารมวลชน และแบ่งสาขาวิชาออกเป็น 5 สาขา ได้แก่ สาขาหนงัสือพิมพ์ สาขาวทิยุกระจายเสียง
และโทรทัศน์ สาขาภาพยนตร์ สาขาโฆษณาและการประชาสัมพันธ์ และสาขาสื่อสารสงัคม (อุบลรัตน์ ศิริยุวศักดิ์, 
2530, หน้า 37) สอดคล้องกับงานวิจัยของสุพรรณ เมธสุทธิ์ (2540) ที่ศึกษา บทบาทของศาสตราจารย์สนั่น 
ปัทมะทนิที่มีต่อพัฒนาการภาพถ่ายและภาพยนตร์ในเมืองไทย และพบวา่ ศาสตราจารย์สนัน่ ปัทมะทนิ ที่เปน็
หัวหน้ากองส่งเสริมอาชีพ กรมอาชีวศึกษา กระทรวงศึกษาธิการ ได้ลาออกไปรับราชการเปน็อาจารย์ประจำ
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แผนกวารสารศาสตร์ คณะสังคมสงเคราะห์ มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ เมื่อ พ.ศ. 2505 และรับผิดชอบดา้นการ
เรียนการสอนวิชาถ่ายภาพและภาพยนตร์ ในสมัยนัน้นักศึกษาจะต้องเรียนทุกวิชา ไม่มีการแยกสาขาเฉพาะทาง 
ศาสตราจารย์สนัน่ ปทัมะทนิ ได้ให้สัมภาษณ์ในวิทยานิพนธ์ เร่ือง บทบาทของศาสตราจารย์สนั่น ปทัมะทนิที่มี
ต่อพัฒนาการภาพถ่ายและภาพยนตร์ในเมืองไทย เมื่อวันที่ 18 ตุลาคม พ.ศ. 2540 โดยกล่าววา่  

 
“...วงการภาพยนตร์เขาก็ยกใหผ้มเป็นผู้เริ่ม เป็นผู้เริม่มีการสอนวิชาถ่ายภาพยนตร์ วงการถ่ายภาพน่ี ในสมัย
นั้นมีผู้สร้างภาพยนตร์แต่ไมไ่ดส้อน อย่างคุณรัตน์ เปสตันยี หนุมานภาพยนตร์นะ่ เขาก็มีอาชีพทางนั้น ตอน
หลังมาผมก็ดึงให้เขามาสอนเป็นอาจารย์พิเศษ คณุประสาท สุขุม เคยทำหน้าท่ีบันทึกสียงที่ฮอลลีวูดดว้ย บุคคล
เหล่านีผ้มเป็นคนดึงมาสอนในระยะหลัง ๆ....” 

(สุพรรณ เมธสุทธ์ิ, 2540 หน้า 91)  

 
 นอกจากนี้ ศาสตราจารยส์นัน่ ปัทมะทนิ ยังได้ไปเป็นอาจารยพ์ิเศษสอนวิชาภาพยนตร์การศึกษา 1 
สังกัดภาควิชาโสตทัศนศึกษา คณะครุศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลัย (พ.ศ. 2506) และได้มีการนำนักศึกษาไป
ดูการถ่ายทำภาพยนตร์ทีโ่รงถ่ายภาพยนตร์ซึ่งเปน็ส่วนหนึ่งของการเรียนการสอน    

จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย สมัยที่พลเอกประภาส จารุเสถียร เป็นอธิการบดีจฬุาลงกรณ์มหาวทิยาลัย 
ได้มีการเสนอความคิดเห็นในทีป่ระชุมคณบดีครั้งที่ 1/2508 ในวันที่ 8 มกราคม พ.ศ. 2508 เกี่ยวกับการกลับมา
เปิดสอนวิชาการหนังสือพิมพ์ขึ้นอีกครั้งหนึ่งในภาคสมทบของจุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลัย และให้มีการแต่งตั้ง
กรรมการเพื่อพิจารณาเร่ืองดังกล่าว โดยมหาวิทยาลัยได้อนุมัติโครงการในการเปิดสอนวิชาดังกล่าวและให้
ปรับปรุงเนื้อหาในหลักสตูรให้ครอบคลุมขอบเขตวิชาการต่าง ๆ  ปี พ.ศ. 2508 จึงได้มีการพัฒนาหลักสูตรวชิา
สื่อสารมวลชนและการประชาสมัพันธ์ (Mass Communication and Public Relations) ขึ้น ดำเนินการโดย
แผนกอิสระสื่อสารมวลชนและการประชาสัมพนัธ์ และได้รับการแต่งตั้งในพระราชกฤษฎีกา เมื่อวันที่ 11 ตุลาคม 
พ.ศ. 2509 (หลังเปิดสอนไปเมื่อวันที่ 5 กรกฎาคม พ.ศ. 2508) แบ่งออกเป็น 3 แผนกวิชา ดังนี้ 1) แผนก
วิชาการหนังสือพิมพ์ (Journalism) 2) แผนกวิชาศลิปะการสื่อความหมายหรือแผนกวิชาศลิปะการติดต่อ 
(Communication Arts) ที่รวมเอาวิชาการกระจายเสยีง (Broadcasting) วิชาการโทรทัศน์ (Television) และ
วิชาการภาพยนตร์(Cinematography) เข้าด้วยกัน 3) แผนกวชิาการประชาสัมพันธ์ (Public Relations) ที่รวม
วิชาการดา้นการโฆษณาเข้าไปดว้ย ต่อมาในปีเดียวกัน ได้มีการยุบรวมเหลือ 2 แผนก คือ แผนกวิชาการ
สื่อสารมวลชน (เปน็การรวมศาสตร์ที่ว่าด้วยการสื่อสารมวลชนทุกประเภท ได้แก่ หนังสือพิมพ ์การกระจายเสียง 
โทรทัศน์ และวิชาการภาพยนตร์) และแผนกวชิาการประชาสัมพันธ์ โดยการบริหารงานของแผนกอิสระวาง
หลักสูตรไว้ 3 ระดับ คือ ระดับประกาศนียบัตร ระดับอนุปริญญา และระดบัปริญญาตรี (เพ็ญพรรณ เสนารักษ์, 
2547; อุบลรัตน์ ศิริยุวศักดิ์, 2530)  

ปีการศึกษา 2511 แผนกอิสระสื่อสารมวลชนและการประชาสมัพันธ์ก็มีบัณฑติที่สำเร็จการศึกษาใน
ระดับปริญญาตรีรุ่นแรก และไดเ้ร่ิมใช้คำว่า “นิเทศศาสตร์" เปน็ชื่อปริญญา คำวา่ “นิเทศศาสตร์" นี้บัญญัตโิดย 
พลตรี พระเจ้าวรวงศ์เธอ กรมหมื่นนราธปิพงศป์ระพันธ์ มีความหมายไว้ว่า เป็นวชิาสื่อสารไปยังมวลชนโดยทาง
ใดก็ตาม ไม่เฉพาะทางหนงัสือพมิพ์ เช่น การสื่อสารทางละคร ก็เข้าอยู่ในนิเทศศาสตร์ การสื่อสารมวลชนทางอื่น 
เช่น วิทยุและโทรทัศน์ก็เข้ามาอยู่ในข่ายคำวา่นิเทศศาสตร์  พ.ศ. 2513-2514 “แผนกอิสระสื่อสารมวลชนและ
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การประชาสัมพนัธ์” ได้มีจำนวนคณาจารย์เพิ่มขึ้น พ.ศ. 2516 สภาจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัยไดอ้นุมัติให้ยกฐานะ
แผนกอิสระสื่อสารมวลชนและการประชาสัมพนัธ์ ขึ้นเปน็ “คณะนิเทศศาสตร์” โดยมีนโยบายที่จะให้การศึกษา
อบรมแก่นิสิตทั้งในดา้นความรอบรู้กว้างขวางและในดา้นความชำนาญเฉพาะสาขา ใน 2 ปีแรก นิสิตจะต้องเรียน
วิชาความรู้พื้นฐานตา่ง ๆ ก่อนจะเน้นเนื้อหาความรู้เฉพาะของแต่ละสาขาตอนชั้นปี 3-4 และไดร้ับการจัดตั้งเป็น
คณะนิเทศศาสตร์อย่างเป็นทางการเมื่อวันที่ 18 มีนาคม พ.ศ. 2517 ตามพระราชกฤษฎีกา ยกฐานะจากแผนก
อิสระสื่อสารมวลชนและการประชาสัมพันธ์ เป็นคณะที่ 14 ของจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย ในการนี้ คณะนิเทศ
ศาสตร ์จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลยัได้จัดการเรียนการสอนระดับปริญญาตรีขึ้น 1 หลักสูตร มี 4 สาขา ได้แก่ สาขา
สื่อสารมวลชน (วทิยุ โทรทัศน์ ภาพยนตร์ และภาพนิ่ง) สาขาการประชาสัมพนัธ์ สาขาหนังสือพิมพ์ และสาขา
วาทวิทยาและสื่อสารการแสดง ปี พ.ศ. 2518 คณะนิเทศศาสตร์ได้พัฒนาหลักสูตรอีกครั้งและแบ่งเป็น 5 
ภาควิชา ได้แก่ ภาควิชาการหนงัสือพิมพ์ ภาควิชาการสื่อสารมวลชน ภาควิชาการประชาสัมพนัธ์ (มีสาขาการ
โฆษณารวมอยู่ด้วย) ภาควิชาวาทวิทยาและสื่อสารการแสดง และภาควชิาการภาพยนตร์และภาพนิ่ง (ดำเนนิการ
ในแผนพฒันาในระยะที่ 5) (อุบลรัตน์ ศิริยุวศักดิ์, 2530, หน้า 37) 

มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ ในปี พ.ศ. 2507 ม.ล.ตุ้ย ชุมสาย คณบดีคนแรกของคณะมนุษยศาสตร์ ได้ขอ
อนุมัติ สภาการศึกษาผลิตบัณฑติในสาขาวิชาการสื่อสารมวลชนในคณะมนุษยศาสตร์ โดยให้เหตุผลว่า วชิาการ
สื่อสารมวลชนไม่เพียงจะสื่อสารไปยังมวลชนแต่ยังรวมถึงการสือ่สารไปยงัปัจเจกบุคคลดว้ย และลักษณะของสาร
นั้นเปน็เร่ืองการให้ความรู้แก่บุคคลทั้งทางตรงและทางอ้อม รสนิยม และระเบยีบการดำรงชีวิต ดังนั้น วชิาการ
สื่อสารมวลชนจึงเหมาะสมที่จะอยู่ในกิจกรรมการสอนของคณะมนุษยศาสตร์ได้ หลักสูตรระยะแรกนั้นมุ่งเน้น
วิทยุกระจายเสียง โทรทัศน์ และวิทยุโรงเรียน เพราะงานของรัฐบาลในยุคนัน้เก่ียวข้องกับวิทยกุระจายเสียงและ
วิทยุโทรทัศน์เป็นหลัก ขณะที่หนังสือพิมพ์และภาพยนตร์ไม่ใชง่านของรัฐบาลเพียงแต่รัฐเข้าไปควบคุมเท่านัน้ 
กิจกรรมการสอนในระดับอุดมศึกษามุ่งสร้างและผลิตนักวิชาชีพชั้นสงูเพื่อให้ออกไปปฏิบัตงิานของรัฐบาลตาม
แผนพัฒนาฯ ต่อมาภายหลัง ไดม้ีการยกฐานะจาก สาขาวิชา เปน็ ภาควิชาสื่อสารมวลชน ในปี พ.ศ. 2511 จึง
อาจกล่าวได้ว่า มหาวทิยาลัยเชยีงใหม่สถาบันการศึกษาแห่งแรกที่เปิดสอนในสาขาสื่อกระจายเสียง ต่อมาได้เปิด
สอนแขนงวิชาการโฆษณาขึ้นในปี พ.ศ. 2515 พร้อมกับแขนงวิชาภาพยนตร์และวารสารศาสตร์ (อุบลรัตน์ ศิริยุว
ศักดิ์, 2530, หน้า 39) 

มหาวิทยาลัยรามคำแหง เป็นสถาบันอุดมศึกษาของรัฐในระบบไม่จำกัดจำนวนรับได้มีการเปิดรบั
นักศึกษาใน พ.ศ. 2514 และจัดการเรียนการสอนให้สาขาวชิาสือ่มวลชนขึ้นเปน็วชิาโท สังกัดภาควิชาภาษาไทย
และภาษาตะวนัออก คณะมนุษยศาสตร์ ระยะแรกนัน้มีวิชาด้านสื่อสารมวลชนและวาทการ เนือ่งจากเป็น
มหาวิทยาลยัเปิดทำให้ไม่สามารถเน้นการจัดการเรียนการสอนภาคปฏิบัตไิด้มากนัก โดยเฉพาะด้านวิทยุโทรทัศน์ 
ภาพยนตร์ และการสื่อสารประเภทอื่น ๆ จึงได้จดัให้เป็นวิชาดังกล่าวเป็นการศึกษาอิสระ  

อุบลรัตน์ ศิริยุวศักดิ์ (2530, หน้า 66-80) ได้สรุปแนวทางการศึกษาด้านนิเทศศาสตร์ว่าแบง่ได้เป็น 2 
แนวทาง แนวทางแรกเป็นการศกึษาแบบวชิาการแบบประเทศเยอรมันเพื่อเพิ่มพูนสติปัญญาของผู้เรียนและเพื่อ
ทำความเข้าใจกับบทบาทของสือ่มวลชนโดยเฉพาะหนงัสือและหนังสือพิมพ์ในสมัยนั้น แต่มไิด้เป็นการศึกษาเพื่อ
ประกอบอาชีพเปน็นัก หนังสือพิมพ์ ขณะที่แนวทางทีส่องเป็นแนวทางที่พัฒนาโดยประเทศสหรัฐอเมริกาที่ก่อตั้ง
การศึกษาวิชาการหนังสือพิมพข์ึ้นมาเพื่ออบรมวิชาความรู้ให้แก่ผู้ที่สนใจจะประกอบอาชีพนักหนังสือพิมพ์ และ
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การศึกษาด้านนิเทศศาสตร์ในประเทศไทยได้ดำเนนิตามแนวทางที่สอง จะเห็นได้จากวิธีการแบง่แขนงวิชา
ออกเป็นแขนงย่อย ๆ ตามประเภทของสื่อต่าง ๆ  

นอกจากนี้จากเอกสารการก่อตั้งแผนกวารสารศาสตร์ มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ และสาขา
สื่อสารมวลชน มหาวทิยาลัยเชยีงใหม่ และแผนกอิสระสื่อสารมวลชนและการประชาสัมพนัธก์็ดีต่างก็ได้รับ
คำแนะนำและความช่วยเหลือจากผู้เชี่ยวชาญอเมริกันและมีการนำหลักสูตรของมหาวิทยาลัยอเมริกันมาใช้ในการ
ร่างหลักสูตรในประเทศไทย เมือ่พิจารณาโครงสรา้งหลักสูตรของสาขานิเทศศาสตร์ในสถาบนัอุดมศึกษา 7 แห่ง 
จะเห็นหมวดวิชา 3 หมวดใหญ่ ได้แก่  

- หมวดวิชาพืน้ฐานทั่วไป ได้แก่ วิชาทางดา้นสงัคมศาสตร์ มนุษยศาสตร์ ภาษาไทย-อังกฤษและคณิต-
วิทย์ ประกอบด้วยรายวิชาในสาขาจิตวิทยา จิตวิทยาสังคม รัฐศาสตร์ เศรษฐศาสตร์ ปรชัญา และวิทยาศาสตร์
ทั่วไป ฯลฯ โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อให้ผู้เรียนเข้าใจสังคมและสิ่งแวดล้อมรอบตัว มีโลกทัศน์กวา้งขวาง อันเปน็
พื้นฐานสำหรับการศึกษาวิชาชพีในชั้นปีที่ 3-4  

- หมวดวิชานิเทศศาสตร์ ได้แก่ หมวดวิชาเอกและโทในแขนงตา่ง ๆ ทางดา้นนิเทศศาสตร์ ได้แก่ 
หนังสือพิมพ์ วิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน์/ภาพนิง่และภาพยนตร์ (หรือเรียกรวมกันว่า สื่อมวลชน) โฆษณา 
ประชาสัมพนัธ์ วาทวิทยา และสื่อสารการแสดง 

- หมวดวิชาทีไ่ม่ใช่นิเทศศาสตร์ ได้แก่ วิชาโทหรือวิชาเลือกเสรี มีวัตถุประสงค์เพื่อเสริมความรู้ใน
วิชาเอก หรือเปิดโอกาสให้ผู้เรียนได้เลือกในสิ่งที่ตรงกับความสนใจนอกเหนือไปจากวชิาเอก 

การขยายตัวและเปลี่ยนแปลงหลักสูตรทางนิเทศศาสตร์ในช่วงที่ผ่านมา มีลักษณะการเนน้การเป็นนัก
วิชาชีพหรือนักเทคนิคมากยิ่งขึ้น เห็นได้จากการแบ่งสาขาวชิานิเทศศาสตร์ออกเป็นแขนงย่อย ๆ มากขึ้น และมี
วิชาที่เขียนไว้ในหลักสูตรกวา่ 180 รายวิชา 

อุบลรัตน์ ศิริยุวศักดิ์ (2530, หน้า 39) ยังได้ระบุวา่ ในช่วงเวลานั้น บุคคลทีป่ฏิบัตงิานอยู่ในหน่วยงานที่
ทำงานเก่ียวข้องกับการสื่อสารมวลชนกวา่ร้อยละ 90 สำเร็จการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาและบุคคลที่ศึกษาดา้น
วิชาชีพ มีบุคคลเข้าศึกษาในวิชาการสื่อสารมวลชนในระดบัมหาวิทยาลัย น้อยกวา่ร้อยละ 0.1 ไม่ว่าจะเป็นดา้น
การประกาศ การผลติรายการ การจัดรายการ และการดำเนินงานทางอิเล็กทรอนิกส์ สภาพการศึกษาด้านนิเทศ
ศาสตร์ในประเทศไทยเนน้ไปที่การศึกษาวิชาการหนังสือพิมพ์และวารสารศาสตร์ 

สอดคล้องกับบทความวิชาการของ หนึ่งฤทัย ขอผลกลาง อุบลวรรณ ปิติพัฒนะโฆษิต และนฤมล ใจดี 
(2548) ที่ทบทวนการศึกษาและองค์ความรู้ด้านนิเทศศาสตร์เป็นการศึกษาเพื่อประมวลองค์ความรู้ด้านนิเทศ
ศาสตร์ในรอบ 40 ปี และพบวา่ ช่วงเวลา พ.ศ. 2482-2490 เป็นยุคแห่งการก่อตัวภายใต้การผลักดันของผู้นำ
และอิทธิพลการจัดรปูแบบหลักสูตรจากชาติตะวนัตก พ.ศ. 2491-2513 เป็นยุคก่อตัวอีกคร้ังหลังหยุดดำเนนิการ
ภายใต้การขยายตัวของอุตสาหกรรมสื่อสารมวลชน พ.ศ. 2514-2527 เป็นยุคขยายสถานภาพและขยาย
สาขาวชิาดา้นนิเทศศาสตร์ และ พ.ศ. 2528-2538 เป็นยุคของการขยายการศึกษาด้านนิเทศศาสตร์ในสถาบนั
ส่วนภูมิภาค สถาบนัอุดมศึกษาเอกชนและสถาบนัราชภัฎ และสถาบนัอุดมศึกษาแห่งใหม่ เนื่องจากมีการ
ขยายตัวอันเนื่องจากแผนพฒันาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบับที่ 6 และความก้าวหน้าของวิทยาการและ
เทคโนโลยีรวมทั้งการขยายตวัอย่างรวดเร็วของสื่อมวลชนแขนงต่าง ๆ ทำให้ตลาดแรงงานมีความต้องการ
บุคลากรด้านสื่อสารมวลชนจำนวนมาก และสถาบันอุดมศึกษาของรัฐที่เปิดสอนด้านนิเทศศาสตร์ไม่สามารถผลิต
บัณฑิตได้ทันต่อความต้องการของตลาดแรงงาน ต่อมาเมื่อ พ.ศ. 2539-2543 เป็นการศึกษาด้านนิเทศศาสตร์ที่
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เข้าสู่แผนการพฒันาการศึกษาฉบับที่ 8 ที่มุ่งพัฒนาขีดความสามารถของบุคคล ขยายและยกระดับความรู้ให้ทัน
ต่อความก้าวหน้าทางเทคโนโลยสีารสนเทศและโทรคมนาคม เปน็การหันเหทิศทางการศึกษาดา้นนิเทศศาสตร์ให้
เข้าสู่ความเป็นวทิยาศาสตร์และเทคโนโลยีมากข้ึน ต่อมาเมื่อ พ.ศ. 2544-2548 เป็นยุคที่การศึกษาด้านนิเทศ
ศาสตร์ขยายตัวทุกทิศทางภายหลังวิกฤตเศรษฐกิจใน พ.ศ. 2540 ภาคธุรกิจและภาคอุตสาหกรรมเริ่มกลับสู่ภาวะ
ปกติ การศึกษาด้านนิเทศศาสตร์เริ่มมีการขยายระดับการสอนไปถึงระดับปริญญาโท-เอก และมีการเปิดสาขาวชิา
ใหม่ ๆ ตอบรับการก้าวสู่การเปน็สื่อสมัยใหม่ และการขยายหลกัสูตรการสื่อสารในระดบัสากล 

สถานภาพของความรู้ทางวิชาการด้านนิเทศศาสตร์ในประเทศไทย 
อุบลรัตน์ ศิริยุวศักดิ์ (2530, หน้า 78) กล่าวว่า การพิจารณาเฉพาะรายวชิาอาจไม่สะท้อนสถานภาพ

ของการศึกษาด้านนิเทศศาสตรไ์ด้สมบูรณ์เพราะยังมีองค์ประกอบด้านการสอนและการวิจัยของคณาจารย์ ซึ่ง
เป็นตัวแปรทีส่ำคัญในแง่ของการถ่ายทอดความรู้ให้แก่ผู้เรียน จากการสำรวจข้อมูลจาก 5 สถาบัน (จฬุาลงกรณ์
มหาวิทยาลยั มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ วิทยาลัยกรุงเทพ และมหาวิทยาลัยรามคำแหงใน
ปี พ.ศ. 2526) พบว่า อาจารยน์เิทศศาสตร์ที่สำเร็จการศึกษาสูงสุดจากมหาวิทยาลัยในประเทศไทยคิดเป็นร้อย
ละ 42.98 และสำเร็จการศึกษาสูงสุดจากมหาวิทยาลัยในตา่งประเทศ 58.02 (จากประเทศสหรัฐอเมริกาคิดเป็น
ร้อยละ 51.24 จากประเทศฟิลิปปินส์ คิดเป็นร้อยละ 1.65 จากประเทศสหราชอาณาจักร คิดเป็นร้อยละ 0.83 
จากประเทศฝรั่งเศส คิดเปน็ร้อยละ 1.65จากประเทศออสเตรเลีย คิดเป็นร้อยละ 0.83 และจากประเทศญี่ปุ่น 
คิดเป็นร้อยละ 0.83) นับตั้งแตป่ี พ.ศ. 2515 อาจารย์ที่สำเร็จการศึกษาจากตา่งประเทศกลบัมาสอนกันมากข้ึน 

ตำราวิชาการทางนิเทศศาสตร์ในประเทศไทย 
Adhikarya (2524) กล่าวว่า อาจารย์ทางนิเทศศาสตร์ในกลุ่มประเทศอาเซียนประสบปัญหาในการสอน

มากเพราะขาดแคลนตำราที่เปน็ภาษาของตนเอง จำเปน็ต้องพึง่ตำราภาษาอังกฤษในการสอน และพวกเขานำไป
สอนโดยไม่มีการดัดแปลง ผลสำรวจตำราสาขานิเทศศาสตร์ในประเทศไทยระหวา่ง พ.ศ. 2500-2526 พบว่า มี 
91 เล่ม และมีจำนวนเพิ่มมากข้ึนใน พ.ศ. 2521 เพราะอาจารย์ที่ศึกษาที่ต่างประเทศเร่ิมสำเร็จการศึกษาและ
กลับมาทำงาน ตำราที่พบมากทีสุ่ดเก่ียวกับแขนงสื่อสารมวลชน วารสารศาสตร์ และวาทวิทยา รองลงมา ได้แก่ 
ตำราแขนงประชาสัมพนัธ์ ส่วนแขนงอื่น ๆ พบวา่มีจำนวนต่ำกว่า 5 เล่มต่อแขนง ในรายงานการวิจัย เร่ือง บรรณ
นิทัศน์สิง่พิมพ์ทางนิเทศศาสตร์ในประเทศไทยระหว่าง พ.ศ. 2500-2525 ของอุบลวรรณ ปิติพัฒนะโฆษิต และ
อุบลรัตน์ ศิริยุวศักดิ์ (2526) พบว่า ตำราหรือหนังสือหมวดภาพนิ่งและภาพยนตร์มีจำนวน 10 เรื่อง เป็น
ภาพยนตร์ 3 เรื่อง และในรายงานการวิจัย เร่ือง บรรณนิทัศน์สิง่พิมพ์ทางนิเทศศาสตร์ในประเทศไทยระหว่าง 
พ.ศ. 2526-2532 ของอบุลวรรณ ปิติพัฒนะโฆษิต (2533) พบว่า มีตำราหรือหนังสือในหมวดภาพยนตร์เพิ่มข้ึน
เป็น 13 เล่ม และปะปนอยู่ในหมวดของภาพนิ่งและภาพยนตรแ์ละหมวดการ์ตูนอีก 3 เล่ม (ดังตาราง 3) 
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ตาราง 3 สรุปรายชื่อตำราหรือหนังสือเกี่ยวกับภาพน่ิงและภาพยนตร์ระหว่าง พ.ศ. 2500-2532 
ลำดับ ปีที่พิมพ ์  ชื่อหนังสือ       ชื่อผู้แต่ง 

1 พ.ศ. 2504 ตำราถ่ายรูป    สนั่น ปัทมะทิน 
2 พ.ศ. 2520 เทคโนโลยีการถา่ยภาพ ลัดดา ศุขปรีดี 
3 พ.ศ. 2521 การถ่ายภาพเบื้องต้น เกื้อกูล คุปรัตน ์
4 พ.ศ. 2521 การถ่ายภาพเบื้องต้น ไพโรจน์ เบาใจ 
5 พ.ศ. 2521 การถ่ายภาพจากอดีตจนถึงปัจจุบัน สุมิตรา ธันตยาลงกต 
6 พ.ศ. 2523 เทคนิคและศิลปะการถ่ายภาพ ศักดา ศิริพันธุ ์
7 พ.ศ. 2524 ฟิล์มสีและแว่นกรองแสง ปิยกุล เลาวัณย์ศิริ 
8 พ.ศ. 2524 ฟิล์มภาพยนตร์ ปิยกุล เลาวัณย์ศิริ 
9 พ.ศ. 2525 เลนส์-ความรู้เกี่ยวกับเลนส์ที่ใช้ในงานภาพยนตร์และภาพถ่าย ปิยกุล เลาวัณย์ศิริ 
10 พ.ศ. 2525 ภาพยนตร์การ์ตูน: กรรมวิธีง่าย ๆ (แปล) สนั่น ปัทมะทิน 
11 พ.ศ. 2528 การวางมุมกลอ้ง เทคนิค วิธกีาร และศิลปะการวางมุมกล้อง ปิยกุล เลาวัณย์ศิริ 
12 พ.ศ. 2527 เทคนิคการถ่ายทำภาพยนตร์การ์ตูนและภาพยนตร์แอคชั่น เสน่ห์ ธนารัตน์สฤษดิ ์
13 พ.ศ. 2527 ศัพท์ภาพยนตร์ ปัทมวดี จารุวร   
14 พ.ศ. 2528 การวางมุมกลอ้ง เทคนิค วิธกีาร และศิลปะการวางมุมกล้อง ปิยกุล เลาวัณย์ศิริ 
15 พ.ศ. 2528 ความต่อเนื่องทางภาพยนตร์: ศิลปะในการสร้างสรรค์ 

ต่อเนื่องในภาพยนตร์ 
ปิยกุล เลาวัณย์ศิริ 

16 พ.ศ. 2529 หนังคลาสสิก กิตติศักก์ สุวรรณโกคิน 
17 พ.ศ. 2529 ความรู้ทั่วไปทางภาพยนตร์ ปิยกุล เลาวัณย์ศิริ 
18 พ.ศ. 2529 ประวัติศาสตร์ภาพยนตร์ เยาวนันท์ เชฎสุรัตน์ 
19 พ.ศ. 2530 คนรักหนัง ยศ โสคุวสันต์   
20 พ.ศ. 2530 เอกสารชุดวิชา การสร้างและการผลิตภาพยนตร์  

หน่วยที ่1-15 (2 เล่ม) 
มหาวิทยาลัยสโุขทัยธรรมาธิราช 

21 พ.ศ. 2530 เอกสารชุดวิชา ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับภาพนิ่งและภาพยนตร์  
หน่วยที ่1-15 (2 เล่ม) 

มหาวิทยาลัยสโุขทัยธรรมาธิราช 

22 พ.ศ. 2531 การถ่ายทำภาพยนตร์ สมคิด ธีรศิลป์ 
23 พ.ศ. 2531 หนังไทย: ธุรกิจคนขายฝัน มานพ อุดมเดช   
24 พ.ศ. 2532 เอกสารชุดวิชา การบรหิารงานภาพยนตร์ หน่วยที ่1-15 (2 เล่ม) มหาวิทยาลัยสโุขทัยธรรมาธิราช 
25 พ.ศ. 2532 เอกสารชุดวิชา การผลิตภาพยนตร์ชั้นสูง หน่วยที ่1-15 (2 เล่ม) มหาวิทยาลัยสโุขทัยธรรมาธิราช 

ที่มา: อุบลวรรณ ปิตพิัฒนะโฆษิต. (2533). บรรณนิทัศน์สิ่งพิมพ์ทางนิเทศศาสตร์ในประเทศไทยระหว่าง พ.ศ. 2526-2532. คณะนิเทศ
ศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย. 

 
งานวิจยั วิทยานิพนธ์ และสารนพินธ์ทางนิเทศศาสตร์ในประเทศไทย  
รายงานการวิจัยเร่ือง บรรณนิทศัน์สิ่งพิมพ์ทางนิเทศศาสตร์ในประเทศไทยระหว่าง พ.ศ. 2500-2525  

ของอุบลวรรณ ปิติพัฒนะโฆษิต และอุบลรัตน์ ศิริยุวศักดิ์ (2526) ได้สำรวจข้อมูลที่เป็นงานวจิยั วิทยานิพนธ์ 
และสารนิพนธ์ในห้องสมุดต่าง ๆ สาขานิเทศศาสตร์จากสถาบนัการศึกษา 24 แห่ง และพบวา่ งานวิจยัด้านนิเทศ
ศาสตร์เริ่มปรากฏเมื่อ พ.ศ. 2507 ส่วนวิทยานิพนธ์เร่ิมเม่ือ พ.ศ. 2515 และสารนิพนธ์เร่ิมเม่ือ พ.ศ. 2521 เมื่อ
สำรวจงานวชิาการเก่ียวกับภาพยนตร์และภาพนิ่งพบวา่ มีงานวจิัยเก่ียวกับภาพนิ่งและภาพยนตร์จำนวน 1 เรื่อง 
จากงานวิจัย 63 เร่ือง คิดเป็นร้อยละ 1.6  มีงานวิทยานพินธ์จำนวน 18 เร่ือง จาก 186 เรื่อง คิดเป็นร้อยละ 9.7 
และเป็นงานสารนิพนธ์จำนวน 20 เร่ือง จาก 297 เร่ือง คิดเป็นร้อยละ 6.7   
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ต่อมา อุบลวรรณ ปิติพฒันะโฆษิต (2533) ได้ทำวิจยั เร่ือง บรรณนิทัศน์สิง่พิมพ์ทางนิเทศศาสตร์ใน
ประเทศไทยระหวา่ง พ.ศ. 2526-2532 และพบว่า มีงานวิจัยดา้นภาพนิ่งและภาพยนตร์จำนวน 4 เรื่อง จาก 85 
เร่ือง คิดเป็นร้อยละ 4.7 งานวทิยานิพนธ์จำนวน 42 เร่ือง จาก 283 เรื่อง คิดเป็นร้อยละ 14.8 และจุลสาร
จำนวน 2 เรื่อง จาก 32 เรื่อง คิดเป็นร้อยละ 6.3  

อุบลวรรณ ปิติพัฒนะโฆษิต และอุบลรัตน์ ศิริยุวศักดิ์ จึงสรุปว่า ส่วนที่เปน็แนวความคิดและความรู้ทาง
นิเทศศาสตร์นัน้ นักวชิาการไทยยังพึ่งพิงตำราและเอกสารจากต่างประเทศอยู่ตลอดเวลา ดังนัน้ กระบวนการ
ถ่ายทอดความรู้ของคณาจารย์ดา้นนิเทศศาสตร์จึงเร่ิมต้นจากภายนอกมิได้เร่ิมต้นมาจากภายในสังคมของไทย 
ส่งผลให้ความสัมพันธ์ระหวา่งความรู้ที่รับมาจากต่างประเทศกับความต้องการและสภาพการณ์ทางเศรษฐกิจ 
การเมืองและสังคมของไทยจึงยงัคงมีช่องว่างอยู่มาก 

เมื่อผู้วิจัยสำรวจงานวิจัยเกี่ยวกบัภาพยนตร์โดยเฉพาะประเด็นเกี่ยวข้องกับการตลาดและการสือ่สาร
การตลาดและพบวา่ ก่อนทศวรรษ 2530 งานวิจัยในด้านดังกลา่วแทบไม่ปรากฏนัก จนกระทั่งศาสตร์ด้านการ
โฆษณาเร่ิมได้รับความนยิม มีจำนวนผู้สนใจศึกษาต่อเพิ่มมากข้ึน ทำให้มหาวิทยาลัยหลายแห่งได้เร่ิมเปิดสอน
หลักสูตรดังกล่าวในระดับปริญญาตรีและระดบับัณฑิตศึกษา สง่ผลให้งานวิจัยดา้นการโฆษณาเพิ่มมากข้ึน แต่
อย่างไรก็ตาม งานวจิัยที่มุ่งเนน้การทำการตลาดและ/หรือการโฆษณาด้านภาพยนตร์มีไม่มากนกั ผู้บุกเบิก
งานวิจยัด้านการโฆษณาในสื่อ ภาพยนตร์ ได้แก่ ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ชวนะ ภวกานนัท์ (ตำแหน่ง ณ ช่วงเวลา
นั้น) เปน็อาจารย์ประจำสาขาวชิาการโฆษณา คณะวารสารศาสตร์และสื่อสารมวลชน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ 
โดยได้เร่ิมทำวจิัย เร่ือง รูปแบบสารโฆษณากับบทบาทของผูบ้ริโภค ใน พ.ศ. 2528 และงานวิจยั เร่ือง บทบาท
ของสารโฆษณาที่มีต่อภาพยนตร์ไทย ใน พ.ศ. 2530 และได้เขียนหนังสือ เร่ือง ต้นแบบคัมภีร์การโฆษณา
ภาพยนตร์ไทย (ยุคดักดานวิทยา) ใน พ.ศ. 2547 สะท้อนให้เห็นว่า การโฆษณาภาพยนตร์ในยคุสมัยก่อนถูกใช้ใน
ฐานะเครื่องมือของส่วนประสมการส่งเสริมการตลาด (promotional mix) โดยแยกใช้เคร่ืองมือส่งเสริมการตลาด
เป็นอย่าง ๆ มากกว่าจะเปน็การสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ (integrated marketing communication) 
ทั้งนี้แนวคิดเกี่ยวกับการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการเพิ่งเร่ิมเข้ามาแพร่หลายในประเทศไทยเมื่อประมาณ 
พ.ศ.2529 (กิ่งกาญจน์ ภัทรธรรมมาศ, 2547)  

ในส่วนของศาสตร์ด้านการวางสนิค้า (product placement) นั้น นักวชิาการต่างประเทศเพิ่งเร่ิมนิยม
ศึกษาในช่วงทศวรรษ 1980 หลังจากที่ภาพยนตร์ เร่ือง E.T.: The Extra-Terrestrial ประสบความสำเร็จและ
ส่วนหนึ่งมีการวางสินค้าในภาพยนตร์ดังกล่าว สำหรับในประเทศไทยนัน้ยังไม่การศึกษาแม้ว่าในทางปฏิบัติอาจจะ
มีการใช้วิธีการดังกล่าวในกระบวนการผลิตภาพยนตร์ก็ตาม (โดยระยะแรกจะเป็นในลักษณะของการขอการ
สนับสนนุตัวสนิค้าเพื่อมาประกอบฉากภาพยนตร์ จากนัน้แนวคิดดังกล่าวได้แพร่หลายไปยังการผลิตสื่อประเภท
ต่าง ๆ โดยเฉพาะในรายการโทรทัศน์ประเภทละครซิทคอม (situation comedy)) จากการสำรวจพบว่า 
งานวิจยัในประเทศไทยที่ศึกษาการวางสนิค้าในสื่อภาพยนตร์เร่ิมพบในปี พ.ศ. 2550 (ดังปรากฏในตาราง 4-5) 
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ตาราง 4 สรุปรายชื่องานวิจัยเกีย่วการตลาด/การสื่อสารการตลาดในภาพยนตร์  
ลำดับ พ.ศ. ชื่อเรื่อง ชื่อผู้วิจัย ประเภท สถาบัน 

การบริหาร 
1 2545 เศรษฐศาสตร์การเมืองของธุรกิจภาพยนตร์ใน

กรุงเทพมหานคร 
กนกศักดิ์ แก้วเทพ, 
มงคล ปิยะทัสสกร 

บทความ วารสาร 

2 2548 ธุรกิจภาพยนตร์ไทย: กรณีศึกษาบริษัทผู้สร้าง
ภาพยนตร์ไทยขนาดใหญ ่

ดวงกมล หนูแก้ว วิทยานพินธ ์ จุฬาลงกรณ์
มหาวิทยาลัย 

3 2550 การบริหารงานองค์กรภาพยนตร์ของกลุม่บริษัท 
สหมงคลฟิล์ม อินเตอร์เนชั่นแนล จำกัด 

สมบัติ เตชะรัตนประเส
ริฐ 

วิทยานพินธ ์ ม.ธรรมศาสตร์ 

4 2554 การบริหารการผลิตภาพยนตร์ต้นทุนต่ำ เชาวลิต โกกิจ โครงการ 
เฉพาะบุคคล 

ม.ธรรมศาสตร์ 

5 2558 การจัดการของผู้ผลิตภาพยนตร์เมื่อภาพยนตร์ถูก
ห้ามเผยแพร่ในประเทศไทย: แสงศตวรรษ,  
อินเซค อิน เดอะ แบ็คยาร์ด, และ อาบตัิ 

ฉัฐดนัย คำโต การศึกษา 
ค้นคว้าอิสระ 

ม.ธรรมศาสตร์ 

6 2559 จาก “โรสซาวด์ มวิสิค” สู่ “บริษัท อารเ์อส จํากัด  
(มหาชน)” พ.ศ. 2525-2552: การศึกษา
ประวัติศาสตร์ธุรกิจ  

สุพลธัช เตชะบูรณะ  วิทยานพินธ ์ ม.ธรรมศาสตร์ 

7 2556 แผนธุรกิจการให้บริการหลังการขายแกโ่รง
ภาพยนตร์ สถานบันเทิง หนังกลางแปลง และ 
post production 

อาภาศรี วรานนทว์นิช การศึกษา 
ค้นคว้าอิสระ 

ม.ธรรมศาสตร์ 

การตลาด 
1 2542 กลยุทธ์ทางการตลาดที่ส่งผลต่อความสำเร็จใน

ธุรกิจภาพยนตร์ไทย ศึกษาเฉพาะกรณี บริษัท  
ไท เอ็นเตอร์เทนเม้นท์ จำกัด 

สิทธิเดช สุขมงคล ภาคนิพนธ ์ สถาบันราชภฎั
สวนดุสิต 

2 2544 มุมมองเชิงการตลาดของบริษัท ไท เอ็นเตอร์เท
นเม้นท์ จำกัด กรณีศึกษา: ภาพยนตร์เร่ือง 2499 
อันธพาลครองเมือง, 303 กลัว/กล้า/ อาฆาต และ
นางนาก  

นิธิมา ชาญอุไร โครงการ 
เฉพาะบุคคล 

ม.ธรรมศาสตร์ 

3 2557 การตลาดเพื่อส่งออกภาพยนตร์ไทย  
บริษัท จีเอ็มเอ็ม ไท หับ จำกัด 

ศิระ สังวาลย์ชัย การศึกษา 
ค้นคว้าสระ 

ม.ธรรมศาสตร์ 

เครื่องมือการตลาด 
1 2528 รูปแบบสารโฆษณากับบทบาทของผู้บริโภค ชวนะ ภวกานันท ์ ผลงานวิจัย ม.ธรรมศาสตร์ 

2 2553 การนำเสนอเนื้อหาสารในตัวอย่างภาพยนตร์เพื่อ
การส่งเสริมการตลาดภาพยนตร์ไทย 

กันต์หทัย เกษชุมพล วิทยานพินธ ์ จุฬาลงกรณ์
มหาวิทยาลัย 

3 2558 อัตลักษณ์การเล่าเร่ืองและตระกูลภาพยนตร์ไทยที่
ผลิตโดยจีทีเอช 

ประกายกาวิล ศรีจินดา ดุษฎีนิพนธ ์ ม.นเรศวร 

4 2559 อิทธิพลของการสื่อสารแบบปากต่อปากทาง
อิเล็กทรอนิกส์ต่อความตั้งใจชม ภาพยนตร์ไทย 

สราวุฒ ิทองศรีคำ 
มฑุปายาส ทองมาก 

บทความ วารสารวิชาการ 

การสื่อสารการตลาด 
1 2528 บทบาทของสารโฆษณาที่มีต่อภาพยนตร์ไทย ชวนะ ภวกานันท ์ รายงานวิจยั ม.ธรรมศาสตร์ 

2 2542 กลยุทธก์ารสื่อสารการตลาดของการบรหิารโรง
ภาพยนตร์ระบบมัลติเพล็กซ์เครืออีจีว ี

ธนภัทร สุโสภิต วิทยานพินธ ์ ม.หอการค้าไทย 
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ตาราง 4 (ต่อ) 
ลำดับ พ.ศ. ชื่อเรื่อง ชื่อผู้วิจัย ประเภท สถาบัน 

3 2542 การวิเคราะห์ปจัจยัการสื่อสารทางการตลาดที่มีผล
ต่อการเลือกชมภาพยนตร์ไทยและต่าง ประเทศ
ของเยาวชนไทย  

สามารถ สนิทกูล วิทยานพินธ ์ ม.หอการค้าไทย 

4 2545 การรณรงค์เพื่อการสื่อสารของภาพยนตร์ เรื่อง
สุริโยไท 

ดนยา วสุวัต วิทยานพินธ ์ ม.ธรรมศาสตร์ 

5 2545 กลยุทธก์ารสื่อสารการตลาดของภาพยนตร์ไทย
เร่ือง ‘ขุนแผน’ 

ปิยะจิต ทองม ี โครงการ 
เฉพาะบุคคล 

ม.ธรรมศาสตร์ 

6 2545 ปัจจัยสื่อสารการตลาดต่อพฤติกรรมเลือกชม
ภาพยนตร์ไทย 

สิรฎา เกตุเอี่ยม วิทยานพินธ ์ จุฬาลงกรณ์
มหาวิทยาลัย 

7 2549 การสื่อสารการตลาดเพื่อการชมภาพยนตร์ไทย แน่งน้อย บุญยเนตร บทความ วารสารวิชาการ 

8 2549 การสื่อสารการตลาดเพื่อการส่งออกภาพยนตร์ไทย สุธาทิพย์ แซเผือก วิทยานพินธ ์ ม.ธรรมศาสตร์ 

9 2550 กลยุทธก์ารสื่อสารการตลาดสมัยใหมข่อง
ภาพยนตร์ไทย กรณีศึกษาภาพยนตร์ปี พ.ศ.2548 

วิลาวัลย์ ชยันรานนท ์ วิทยานพินธ ์ ม.ธุรกิจบัณฑิตย ์

10 2552 กลยุทธ์ทางการสื่อสารการตลาดของภาพยนตร์
ไทยแนวแอก๊ชั่นเพื่อสร้างศักยภาพทางการส่งออก  

สาริณี แสงสุวรรณ โครงการ 
เฉพาะบุคคล 

ม.ธรรมศาสตร์ 

11 2553 กระบวนทัศน์ยุทธศาสตร์การจัดการสื่อสาร
การตลาดเพื่อสร้างกระแสชาตินิยมในธรุกิจ
ภาพยนตร์ไทยสู่สังคมอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ 

ชวนะ ภวกานันท ์ รายงานการ
วิจัย 

ม.ธรรมศาสตร์ 

 12 2553 กระบวนการสร้างภาพยนตร์ไทยและกลยุทธ์การ
สื่อสารแบบผสมผสานกบัความสำเร็จของ
ภาพยนตร์ไทย 

จตุรงค์ ศรีพัฒนพิบูล วิทยานพินธ ์ ม.กรุงเทพ 

13 2555 ระดับการเปิดรับการสื่อสารการตลาดของ
ภาพยนตร์ไทย และการชมภาพยนตร์ไทยในโรง
ภาพยนตร์ของผู้บริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร  

สุดใจ คุ้มผาติกุล วิทยานพินธ ์ ม.กรุงเทพ 

14 2555 กระบวนการสร้างภาพยนตร์และกลยุทธ์การ
สื่อสารการตลาดแบบผสมผสานของภาพยนตร์ไทย
ที่สร้างรายได้สูงสุด 4 อันดับประจำป ี2551 

จตุรงค์ ศรีพัฒนพิบูล,  
ธรรญธร ปัญญโสภณ, 
เกษมสันต์ พิพัฒน์ศิริศักดิ์ 

บทความ วารสารวิชาการ 

15 2556 กลยุทธก์ารสื่อสารการตลาดผ่านสื่อสังคมออนไลน์
ของบริษัท GMM ไทหับ (จีทีเอช) กรณีศึกษา 
ATM เออรัก เออเร่อ 

ฐิติภา สัมพันธ์พร,  
มนฤดี ธาดาอำนวยชยั, 
ชมพูนุช ปัญญไพโรจน ์

บทความใน
วารสาร 

วารสารวิชาการ 

16 2556 การจัดการการตลาดและการสื่อสารการตลาดของ
บริษัท จีเอ็มเอ็ม ไทหับ จำกัด 

ศิวาวธุ ไพรีพินาศ วิทยานพินธ ์ ม.ธรรมศาสตร์ 

17 2556 การสื่อสารการตลาดภาพยนตร์ไทยของบริษัท สห
มงคลฟิล์ม อินเตอร์เนชั่นแนล จำกัด 

นวกาญจน์ แผ่รุ่งเรือง การศึกษา 
ค้นคว้าอิสระ 

ม.ธรรมศาสตร์ 

18 2556 การสื่อสารของธุรกิจภาพยนตร์ผ่านโซเชียลมีเดีย กรัณย์ จิตธารารักษ ์ การศึกษา 
ค้นคว้าอิสระ 

ม.ธรรมศาสตร์ 

19 2557 ภาพยนตร์ไทยกับกลยุทธก์ารสื่อสารการตลาด
แบบผสมผสานของภาพยนตร์ไทย 

อุรพงศ์ แพทย์คชา บทความ วารสารวิชาการ 

20 2559 องค์ประกอบภาพยนตร์และปัจจยัสื่อสาร
การตลาดแบบผสมผสานที่ส่งผลต่อพฤติกรรมการ
ชมภาพยนตร์ไทยประเภทรักโรแมนติก 

อุรพงศ์ แพทย์คชา บทความ วารสารวิชาการ 
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ตาราง 4 (ต่อ) 
ลำดับ พ.ศ. ชื่อเรื่อง ชื่อผู้วิจัย ประเภท สถาบัน 

21 2559 กลวิธกีารสื่อสารการตลาดของภาพยนตร์นอก
กระแสของประเทศไทยผานสื่อสังคมออนไลน์  

สรัสนันท์ คำดีบุญ  วิทยานพินธ ์ สถาบันบัณฑิต  
พัฒนบริหาร
ศาสตร์ 

22 2561 การตรวจสอบการสื่อสารการตลาดแบบผสมผสาน ปภาภรณ์ ไชยหาญชาญ
ชัย, สราวธุ อนันตชาต ิ

บทความ วารสารวิชาการ 

23 2561 รูปแบบการสื่อสารการตลาดของภาพยนตร์ไทยสู่
เอเชีย 

อุรพงศ์  แพทย์คชา  บทความ วารสารวิชาการ 

24 2562 กลยุทธก์ารสื่อสารการตลาดภาพยนตร์ไทย
กรณีศึกษาบริษัทสหมงคลฟิล์มอินเตอร์เนชั่นแนล
จํากัดและบริษัทเอ็มพิคเจอร์สเอ็นเตอร์ เทนเม้นท์
จํากัด (มหาชน) 

ชลธิชา กิ่งไกว วิทยานพินธ ์ ม.กรุงเทพ 

25 2563 รูปแบบและวิธกีารสื่อความหมายเกี่ยวกบัการ
สื่อสารการตลาดผ่านโปสเตอร์ภาพยนตร์ 

กฤษณีกร เจริญกุศล บทความ วารสารวิชาการ 

26 2563 กลยุทธก์ารสื่อสารการตลาดภาพยนตร์ไทย 
กรณีศึกษา บริษัท สหมงคลฟิล์ม อินเตอร์เนช่ัน
แนล จํากัด และบริษัท เอ็ม พิคเจอร์ส เอนเตอรเ์ท
นเม้นท์ จํากัด (มหาชน)  

ชลธิชา กิ่งไกว วิทยานพินธ ์ ม.กรุงเทพ 

27 2564 การสื่อสารการตลาดของตัวแทนจัดจำหน่าย
ภาพยนตร์ไทย ในการนำภาพยนตร์ไปเผยแพร่ที่
สาธารณรัฐประชาชนจีน  

ภัคคิณ ีบุญคูณ วิทยานพินธ ์ ม.รังสิต 

28 2567 การสื่อสารการตลาดแบบผสมผสานของภาพยนตร์
ไทยที่มีรายได้ร้อยล้านในระยะเวลาอันสัน้หลัง
สถานการณ์โควิด-19 

นฤพนธ์ จารุพิพัฒนา
นนท,์ รัตนวดี เศรษฐ
จิตร 

บทความ วารสารวิชาการ 

แบรนด ์ 
1 2556 การศึกษาเปรียบเทียบภาพลกัษณ์ตราสินค้า 

และปัจจยัการเลือกชมภาพยนตร์ไทย 
พรพิรุณ สุวรรณชัยรบ วิทยานพินธ ์ ม.ธรรมศาสตร์ 

2 2561 การตั้งชื่อและการสื่อความหมายชือ่ภาพยนตร์ไทย
และอเมริกัน 

พีรภาส จงตระกูล วิทยานพินธ ์ ม.รังสิต 

การวางสินค้า 
1 2550 ทัศนคติต่อการทำโฆษณาแฝงในภาพยนตร์ไทย ปทุมมาลย์ กสิกิจ โครงการ 

เฉพาะบุคคล 
ม.ธรรมศาสตร์ 

2 2550 การตอบสนองของวยัรุ่นไทยต่อการวางสินค้าใน
ภาพยนตร์ 

ณัฐพร วิทยาธนานนท ์ วิทยานพินธ ์ ม.กรุงเทพ 

3 2551 การรับรู้และการจดจำโฆษณาแฝงที่ปรากฏใน
ภาพยนตร์ไทย 

ศญานันท์ ทองคล้าย โครงการ
เฉพาะบุคคล 

ม.ธรรมศาสตร์ 

4 2554 แนวทางการวางตราสินค้าในภาพยนตร์ประเภทรัก
วัยรุ่น 

กสิณ ถิระกิจ วิทยานพินธ ์ จุฬาลงกรณ์
มหาวิทยาลัย 

5 2556 ทัศนคติของผู้ชมภาพยนตร์ต่อการวางสนิค้าใน
ภาพยนตร์ 

ณัฐกานต์ บุญอยู ่ วิทยานพินธ ์ ม.บูรพา 

6 2557 การสร้างสรรค์โฆษณาแฝงในภาพยนตร์ไทย บริรักษ์ บุณยรัตพันธุ์  วิทยานพินธ ์ ม.เกษตรศาสตร์ 
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ตาราง 4 (ต่อ) 

ลำดับ พ.ศ. ชื่อเรื่อง ชื่อผู้วิจัย ประเภท สถาบัน 

7 2559 โฆษณาแฝงในภาพยนตร์ไทย: กรณีศึกษากลยุทธ์
การโฆษณาแฝงในภาพยนตร์ของบริษัท จีเอ็มเอ็ม 
ไท หับ จำกัด 

อาริสา วรภัทรสกุล บัณฑิต
วิทยาลยั  

ม เชียงใหม่ 

8 2564 โฆษณาแฝงในภาพยนตร์ บัณฑิต รัตนไตร,  
อุษา ศิลป์เรืองวิไล, 
ศศิร์รัช สายขุน  

บทความ วารสารวิชาการ 

หมายเหตุ: ทั้งหมดมาจากฐานข้อมูลของศูนย์ข้อมูลการวจิัย Digital “วช.” (Digital Research Information Center) สำนักงานการวิจยั
แห่งชาติ และระบบฐานข้อมูลวารสารอิเล็กทรอนิกส์กลางของประเทศไทย  (Thai Journals Online) สืบค้นเดือน กรกฎาคม 2568 
 
ตาราง 5 สรุปรายชื่องานวิจัยเกีย่วการตลาด/การสื่อสารการตลาดในภาพยนตร์  

หัวข้อ
วิจัย 

พ.ศ. 

จำ
นว

น 
(เร

ื่อง
) 

25
28

 

25
42

 

25
44

 

25
45

 

25
48

 

25
49

 

25
50

 

25
51

 

25
52

 

25
53

 

25
54

 

25
55

 

25
56

 

25
57

 

25
58

 

25
59

 

25
61

 

25
62

 

25
63

 

25
64

 

25
67

 

1    1 1  1    1  1  1 1      7 
2  1 1           1        3 
3 1         1     1 1      4 
4 1 2  3  2 1  1 2  2 4 1  2 2 1 2 1 1 28 
5             1    1     2 
6       2 1   1  1 1  1    1  8 

รวม 2 3 1 4 1 2 4 1 1 3 2 2 7 3 2 5 3 1 2 2 1 52 
หมายเหตุ: หัวขอ้งานวิจยัหมายเลข 1 ด้านการบริหาร หมายเลข 2 ดา้นการตลาด หมายเลข 3 ด้านเครื่องมือการตลาด หมายเลข 4 ด้าน
การสื่อสารการตลาด หมายเลข 5 ด้านแบรนด์ หมายเลข 6 ด้านการวางสินค้า 

 
ความสัมพันธ์ระหว่างการศึกษาด้านนิเทศศาสตร์กับสภาพการณ์ทางสังคม  
อุบลรัตน์ ศิริยุวศักดิ์ (2530) อธิบายวา่ ระบบเศรษฐกิจ การเมือง และการรับเทคโนโลยีใหม่ ๆ ด้านการ

สื่อสารมวลชนมีความสัมพนัธ์ตอ่การก่อตั้งและการขยายตัวของการศึกษานิเทศศาสตร์ในประเทศไทยในแตล่ะยุค  
ความพยายามที่จะก่อตั้งการศึกษาด้านนิเทศศาสตร์ในประเทศไทยเร่ิมเป็นคร้ังแรก (พ.ศ. 2482-2497) เมื่อจอม
พล ป พบิูลสงคราม นายกรัฐมนตรี ขณะนัน้ (ดำรงตำแหน่ง พ.ศ. 2481-2487 และ พ.ศ. 2491-2500) เป็นยุค
ของการสร้างลัทธชิาตนิิยม รัฐได้มีการออกรัฐนิยมรวม 12 ฉบับ และจัดตัง้สภาวัฒนธรรมแห่งชาติขึ้นตาม
พระราชบญัญัติวัฒนธรรมแห่งชาติ พ.ศ. 2485 ประกอบด้วย สำนักวัฒนธรรมทางจิตใจ ทางระเบียบประเพณี 
ทางศิลปกรรม ทางวรรณกรรม และสำนักวัฒนธรรมทางสตรี ในการที่จะขับเคลื่อนนโยบายดังกล่าวจึงต้องอาศัย
สื่อมวลชนเป็นเครื่องมือในการสร้างประชามติและความนิยมศรัทธาในตัวผูน้ำเพื่อเร้าใจให้ประชาชนเกิดความรัก
ชาติ  จอมพล ป. พิบลูสงคราม ตระหนักเห็นว่า สื่อวิทยุและสื่อหนังสือพิมพ์สามารถกล่อมเกลาจิตใจของ
ประชาชนและปลุกเร้าให้ผู้คนเกิดความรู้สึกชาตนิิยม จึงมีความพยายามที่จะก่อตั้งหลักสูตรวชิาการหนังสือพิมพ์
ในระดับอนปุริญญาขึ้นที่ คณะอักษรศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลัย เมื่อ พ.ศ. 2482 ในขณะนั้น จอมพล ป. 
พิบูลสงคราม ยังได้ดำรงตำแหนง่เป็นอธิการบดี จฬุาลงกรณ์มหาวิทยาลัย (ดำรงตำแหนง่ พฤศจิกายน พ.ศ. 
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2479- ธันวาคม พ.ศ. 2487) แต่อย่างไรก็ตาม หลักสูตรดงักล่าวไม่ได้รับความนยิม ต่อมาจึงไดม้ีการปรับเปลี่ยน
เป็นหลักสูตรภาคกลางคืน แต่ตอ้งระงับไปในชว่งสงครามโลกครั้งที่สอง (พ.ศ. 2488)  

เมื่อสงครามโลกครั้งที่สองสงบ อำนาจทางการเมืองของจอมพล ป. พิบลูสงคราม ก็สิน้สุดลงตาม แต่
ท่านก็ได้กลับมาเป็นนายกรัฐมนตรีอีกครั้งใน พ.ศ. 2491 และใน พ.ศ. 2496 ได้มีคำสั่งให้จุฬาลงกรณ์
มหาวิทยาลยัเปิดหลักสูตรประกาศนียบตัรวิชาการหนังสือพิมพ์ (2 ปี) แผนกกลางคืนขึน้มาอีกครั้ง และมีความ
ประสงค์ให้ปรับเปน็หลักสูตรระดับปริญญาตรี แต่ทางจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัยไดป้ฏิเสธเนื่องจากความไม่พร้อม
ทั้งอาจารย์ทีส่ำเร็จการศึกษาศาสตรด์ังกล่าวและขาดโรงพิมพ์เพื่อการฝึกปฏิบัติ ต่อมา จอมพล ป. พิบลูสงคราม 
จึงสั่งโอนหลักสูตรวิชาการหนังสือพิมพ์ไปเปิดสอนที่คณะรัฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยธรรมศาสตรแ์ทน และได้โอนไป
สังกัดที่คณะสงัคมสงเคราะห์ศาสตร์ภายหลัง (ขณะนั้น จอมพล ป. พิบูลสงคราม ได้ดำรงตำแหน่งอธิการบดี
มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร์) โดยให้เหตุผลว่า การสังกัดคณะดังกล่าวนา่จะมีความเหมาะสมแก่สมัยและนโยบาย
ของรัฐบาล สภามหาวิทยาลัยจงึได้ตราข้อบังคบัให้คณะสังคมสงเคราะห์ศาสตร์ เปิดแผนกวิชา 2 แผนก ได้แก ่
แผนกสังคมสงเคราะห์ศาสตร์และแผนกวารสารศาสตร์ และเปดิสอนตั้งแต่ปีการศึกษา 2497 เป็นตน้มา จากที่
กล่าวมาข้างต้น จะเห็นได้วา่ความพยายามในการก่อตั้งหลักสูตรวิชาการหนังสือพิมพ์ขึ้นในยุคนั้นเปน็การใช้
อำนาจทางการเมืองโดยหวังวา่จะผลิตบุคลากรออกไปเพื่อรับใช้งานทางด้านข่าวสารและวัฒนธรรมของรัฐบาล 
ทั้งนี้ จอมพล ป. ได้เคยแสดงความเห็นไว้ว่า “ผู้สำเร็จการศึกษจากแผนกวารสารศาสตร์ มหาวิทยาลัย 
ธรรมศาสตร์ จะบรรจุเข้าทำงานในกรมต่าง ๆ ของกระทรวงสภาวัฒนธรรม กรมประชาสงเคราะห์ กรม
ประชาสัมพนัธ์ สำนักเลขาคณะรัฐมนตรีผ่ายการเมือง และกระทรวงทบวงกรมตา่ง ๆ ที่อยู่ในสำนักเลขาหรือใน
ส่วนต้องมีการพิมพ์วารสาร”  

สิ่งที่นา่สนใจ คือ แม้ว่ามหาวิทยาลัยจะมีหน้าที่ในการผลิตบุคลากรเพื่อให้เข้ากับตลาดแรงงานก็ตาม แต่
อุดมการณข์องนักหนังสือพิมพ์นั้นจำเป็นต้องรายงานข่าวและสามารถแสดงความคิดเห็นวิพากษ์วิจารณ์และ
ตรวจสอบรัฐบาลได้ ไม่ใชป่ฏิบตัิตามคำสัง่และนโยบายของรัฐบาล ดงันัน้ เจตนาในการจะรบัผู้สำเร็จการศึกษา
วิชาวารสารศาสตร์เข้ารับราชการหรือแนวคิดในการสอนวิชาดา้นวารสารศาสตรใ์ห้เป็นศาสตรด์้านสงัคม
สงเคราะห์ การบริหาร และ/หรอืการประชาสัมพันธ์ ทำให้อุดมการณ์ของนักวารสารศาสตร์ผิดเพี้ยนไป แต่
อย่างไรก็ตาม แมจ้อมพล ป. พบิูลสงคราม ไดส้ิ้นอำนาจลงไปแล้ว แต่แนวคิดดังกลา่วยังคงปรากฏให้เห็นอยู่ใน
การก่อตั้งสาขาวิชาสื่อสารมวลชน มหาวิทยาลัยเชียงใหม่และจฬุาลงกรณ์มหาวิทยาลยั คือ การพัฒนาหลักสตูร
เพื่อผลิตบุคลากรไปรับราชการหรือไปพัฒนาประเทศ และหลักสูตรที่ผลิตนักวิชาชีพทางดา้นสือ่สารมวลชน  
ภายหลัง หลักสูตรด้านสื่อสารมวลชนและนิเทศศาสตร์ของมหาวิทยาลัยอ่ืน ๆ ที่เปิดหลังปี 2515 ส่วนใหญ่มี
วัตถุประสงค์เพื่อผลิตบัณฑิตออกไปประกอบอาชีพในองค์กรเอกชนมากกว่าหนว่ยงานของรัฐ เพราะมีการ
ขยายตัวทางด้านเศรษฐกิจและการสื่อสารมวลชนในประเทศไทยอย่างมาก ทำให้มีความต้องการบุคลากรด้าน
สื่อสารมวลชนในตลาดแรงงานเพิ่มมากขึ้น  

ต่อมาเมื่อ จอมพลสฤษดิ์ ธนะรชัต์ ได้เปน็นายกรัฐมนตรีคนใหม่แทน (ดำรงตำแหน่งนายกรัฐมนตรี พ.ศ. 
2502-2506) และได้มีการขยายสถานีโทรทัศน์และสื่อวิทยุกระจายเสียงตามจังหวัดต่าง ๆ เช่น กองทัพบกก็ได้
จัดตั้งสถานีโทรทัศน์กองทัพบกช่อง ๗ ขึ้นเพื่อใช้ในกิจการของกองทัพบกโดยเฉพาะ ต่อมา รัฐบาลได้จัดตัง้
สถานีโทรทัศน์ขึ้นอีก 3 ช่องพรอ้มกัน ได้แก่ ช่อง 5 ขอนแก่น ช่อง 8 ลำปาง และช่อง 10 หาดใหญ่ และการ
จัดตั้งสถานีวิทยุตามจังหวัดตา่ง ๆ อีกเกือบ 100 สถานี เพื่อตอบสนองต่อนโยบายเร่งรัดพัฒนาประเทศตาม
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แผนพัฒนาเศรษฐกิจแห่งชาติ ฉบับที่ 1 โดยมีการพัฒนาเมืองหลักในภูมิภาคต่าง ๆ ขึน้ และมีการจัดตั้ง
มหาวิทยาลยัในส่วนภูมิภาค โดยในปี 2507 คณะมนุษยศาสตรม์หาวิทยาลยัเชียงใหม่ได้เสนอโครงการก่อตั้ง
แผนกวิชาสื่อสารมวลชนขึ้น โดยหลักสูตรเน้นไปในดา้นวิทยุกระจายเสียง วิทยุโทรทัศน์ และวทิยุโรงเรียน โดยมุง่
หมายผลิตนักวิชาชีพทางดา้นการกระจายเสียงออกไปพฒันาประเทศ การขยายตัวของสื่อมวลชนในยุคนี้นอกจาก
ตอบสนองต่อนโยบายด้านการพัฒนาประเทศของรัฐบาลแล้ว ยังนำไปใช้ในการโฆษณาต่อต้านลัทธิคอมมิวนสิต์
อีกด้วย เพราะรัฐบาลในสมัยนั้นได้รับการสนับสนนุจากประเทศสหรัฐอเมริกาทั้งในด้านการเมือง การทหาร และ
เศรษฐกิจ หลังจาก จอมพลสฤษดิ์ ธนะรชัต์ ถึงแก่อสัญกรรม จอมพลถนอม กิตตขิจร (ดำรงตำแหน่ง
นายกรัฐมนตรี พ.ศ. 2506-2516) ก็ข้ึนมาปกครองประเทศด้วยระบบเผด็จการและนำประเทศเข้าไปใกลช้ิดกับ
ประเทศสหรัฐอเมริกามากยิ่งขึ้น ในช่วงเวลาดงักล่าวมีการใช้สือ่มวลชนของรัฐบาลโฆษณาสร้างความหวาดกลัว
เร่ืองลัทธิคอมมิวนิสต์แก่ประชาชน  

ต่อมา จอมพลประภาส จารุเสถยีร รองนายกรัฐมนตรี ในยุคของ จอมพลถนอม กิตติขจร 
(นายกรัฐมนตรีระหว่าง พ.ศ. 2506-พ.ศ. 2516) ได้ขอให้จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัยเปิดหลักสูตรวิชาการ
สื่อสารมวลชนขึ้น (พ.ศ. 2504) โดยเน้นศาสตร์ด้านการสื่อสารมวลชนและการประชาสัมพนัธ์ เพื่อผลิตนักวิชาชพี
ด้านสื่อสารมวลชนและประชาสมัพันธ์ไปพัฒนาประเทศ (เนน้หนังสือพิมพ์ วิทยุกระจายเสียง และวิทยโุทรทัศน์) 
ระหว่าง พ.ศ. 2482-2500 และระหว่าง พ.ศ. 2501-2505 เป็นช่วงระยะแรกของการเร่ิมก่อตั้งสาขาวชิาการ
หนังสือพิมพ์ วารสารศาสตร์ หรอืสื่อมวลชน ในมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ และ
จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลัย จากสภาพทางการเมืองในสองระยะเวลาพบว่า มีความสัมพนัธ์อย่างใกล้ชิดกับการ
ก่อตั้งสาขาวิชาสื่อสารมวลชนในทั้ง 3 สถาบัน  สื่อมวลชนของรัฐต้องทำหน้าที่ในด้านต่าง ๆ เพื่อตอบสนองต่อ
นโยบายของผูน้ำทางการเมืองในแต่ละยุค เชน่ การสร้างลัทธชิาตินิยม การสร้างนโยบายพฒันาประเทศ การ
โฆษณาต่อตา้นลทัธิคอมมิวนิสต ์และการสร้างความชอบธรรมทางการเมือง งานเหลา่นี้จำเป็นดำเนินการด้วย
บุคลากรที่มีความรู้และความสามารถทางเทคนิคในการสื่อสารมวลชนสมัยใหม่ โดยเฉพาะในยุคของ จอมพล
ถนอม กิตติขจร ซึ่งเป็นนายกรัฐมนตรีติดต่อกันถึง 10 ปี (พ.ศ. 2506-พ.ศ. 2516) และใช้การปกครองแบบเผด็จ
การ เสรมิสร้างเสถียรภาพทางการเมืองให้แก่ตนเอง ขณะเดียวกัน รัฐได้ใช้แผนพัฒนาเศรษฐกจิเพื่อสร้างการ
เติบโตทางเศรษฐกิจ สื่อมวลชนของภาครัฐและภาคเอกชนไดป้รับตัวมาให้บริการด้านโฆษณาแก่ธุรกิจขององค์กร
เอกชนมากข้ึน ในช่วงนี้มีการเปดิหลักสูตรสื่อสารมวลชนที่เน้นการผลิตบุคลากรด้านการโฆษณาและการ
ประชาสัมพนัธ์มากข้ึน เชน่ หลกัสูตรสาขาสื่อสารมวลชนทีว่ิทยาลัยกรุงเทพ หรือที่คณะบริหารธุรกิจมหาวิทยาลัย
รามคำแหง หลัง พ.ศ. 2516 หลักสูตรทางดา้นสื่อสารมวลชนและนิเทศศาสตร์ในสถาบันอุดมศกึษาต่าง ๆ ได้
ปรับปรุงให้มีรายวชิาดา้นโฆษณาและประชาสัมพนัธ์เพื่อตอบสนองต่อระบบเศรษฐกิจและเทคโนโลยีใหม่ ๆ ที่
รับเข้ามาจากตา่งประเทศ สำหรับสื่อมวลชนของภาครัฐนั้นยังคงเป็นกลไกทีท่ำหนา้ที่สรา้งความชอบธรรมทาง
การเมืองแก่กลุ่มผู้ปกครองตลอดมา แต่ระบบสื่อมวลชนของภาครัฐต้องการบุคลากรเพิ่มในอัตราส่วนทีน่้อยลง 
หากเปรียบเทียบกับความต้องการของภาคเอกชน เนื่องจากระบบของรัฐเร่ิมมาก่อนกว่า 50 ป ีและไดส้ร้าง
เครือข่ายที่กว้างขวางครอบคลุมไว้ทั่วประเทศไว้แล้ว ขณะที่ภาคเอกชนในส่วนที่เก่ียวข้องกับการสื่อมวลชน 
(ยกเว้นหนังสือพิมพ์) เปน็ธุรกิจสมัยใหม่ซึ่งเพิ่งเร่ิมได้ไม่นานจึงมีแนวโน้มที่จะเติบโตต่อไปได้อีก หลักสูตรนิเทศ
ศาสตรใ์นช่วงหลังจึงปรับทิศทางมาตอบสนองต่อความต้องการของภาคเอกชนมากข้ึนด้วย  
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ประวัติศาสตร์ภาพยนตร์ในประเทศไทย  
ภาพยนตร์ในประเทศไทยก่อนสงครามโลกครั้งที่ 2 
จำเริญลักษณ์ ธนะวังน้อย (2544, หน้า 8, 233-242) กล่าวว่า จุดเร่ิมต้นของภาพยนตร์ในประเทศไทย

ที่ค้นพบในพระราชนิพนธ์จดหมายเหตุในพระบาทสมเด็จพระจลุจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว คราวเสด็จออกจากเมือง
สิงคโปร์เมื่อวันที่ 3 สงิหาคม พ.ศ. 2439 ที่ได้ระบุถึงประดิษฐ์กรรมของภาพยนตร์ จึงกล่าวได้วา่ พระบาทสมเด็จ
พระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัวทรงเป็นคนไทยคนแรกที่ได้ทอดพระเนตรภาพยนตร์ ในปีถัดมาทา่นได้เสด็จพระราช
ดำเนินเยือนประเทศต่าง ๆ และได้ทอดพระเนตรภาพยนตร์อีกคร้ังที่กรุงสตอกโฮล์ม ประเทศสวีเดน ซึ่งคาดวา่ 
เจ้านายเชื้อพระวงศ์ที่ตามเสด็จคงได้ชมภาพยนตร์ดงักล่าวดว้ย ทำให้ภาพยนตร์เปน็ที่รู้จักในกลุ่มเจ้านายระดับสูง
ของไทยก่อนประชาชนทั่วไป 

เมื่อนายเอส. จี. มาร์คอฟสกี นำภาพยนตร์เข้ามาฉายในวนัที่ 10 มิถุนายน พ.ศ. 2440 ประชาชนทั่วไป
จึงได้มีโอกาสชมภาพยนตร์เปน็คร้ังแรก โดยในคืนแรกนั้นได้เก็บค่าเข้าชม 10 บาท 3 บาท 2 บาท 1 บาท และ
สองสลึงตามชัน้ทีน่ั่ง ส่วนเด็กอายุต่ำกวา่ 10 ขวบ เก็บคร่ึงราคาของชั้นนั้น ๆ แม้วา่ค่าชมจะแพงแต่ก็มีคนไปเข้า
ชมถึง 600 กว่าคน คิดเป็นร้อยละ 0.15 เมื่อเทียบกับสัดส่วนของประชากรในกรุงเทพมหานครที่มีประมาณ 4 
แสนคนในตอนนัน้ ผู้เข้าชมมีหลากหลาย ทุกระดบัชนชัน้ คำวา่ "ภาพยนตร์" ในระยะแรกก็ยังถูกเรียกว่าเป็น 
“หุ่นพยนต์” เพราะมีความคล้ายกับการดูหุ่นชักผา่นแสงสวา่งจนทำให้เกิดเป็นเงาบนจอ หุ่นแบบใหม่นี้ถูกเสกให้
มีชีวิตขึ้นมาเป็นคน ต่อมาจึงเรียกว่า "หนัง" มาจากคำวา่ “หนังใหญ่” และ “หนังตะลุง” ด้วยมวีิธีการแสดงแบบ
เดียวกัน จากนัน้มา ภาพยนตรจ์ึงเป็นสิง่บนัเทิงชนิดใหม่ของประชาชนไทยอย่างรวดเร็ว ผู้คนสามารถชมได้ทั่วถึง
เพราะมีการฉายตามโรงละครหรือวิก ต่อมามีการสร้างจำนวนโรงฉายเพิ่มข้ึน มีการจัดให้มีจำนวนรอบฉายเพิ่มข้ึน 
ทำให้คนสามารถกลับมาดูซ้ำไดอี้กถ้าต้องการ เนื้อหาภาพยนตร์ในยุคนั้นสะท้อนชีวิตในประจำวันของผู้คนทั้งที่
อยู่ใกล้ตัวและไกลตัว ทันต่อเหตุการณ์ ขณะที่สิ่งบันเทิงแบบดัง้เดิม ได้แก่ โขน ละคร หนังตะลุง หุ่นกระบอก งิ้ว 
ลิเก และอ่ืน ๆ นำเสนอเร่ืองเล่าจากนิทาน ตำนาน วรรณคดี ซึ่งเป็นเร่ืองที่ผู้คนส่วนใหญ่รู้จักดีอยู่แล้วแต่เป็นเร่ือง
ที่ห่างไกลจากชีวิตจริง การแสดงเหล่านั้นเปน็เพียงภาพเคลื่อนไหวไปมาหนา้ฉาก ไม่มีเทคนิคภาพพิเศษที่ทำให้
ผู้ชมตื่นตาตืน่ใจ มีการเดินเรื่องรวดเร็วฉับไว และเร้าใจไดส้นุกสนานเท่าสื่อภาพยนตร์  ต่อมา คณะละครและ
มหรสพอื่น ๆ จึงต้องเลิกรากิจการไปเพราะความนิยมจากผูช้มลดลง แต่อย่างไรก็ตาม วิธีการชมภาพยนตร์ของ
คนไทยไม่แตกต่างจากการชมสิง่บันเทิงดัง้เดิม โดยก่อนฉายภาพยนตร์ก็จะมีแตรวงบรรเลงหนา้โรงเพื่อเรียกคนดู 
ขณะหยุดฉายเพื่อเปลี่ยนภาพยนตร์ม้วนใหม่ คนดูก็จะพักพูดคยุ กินหมากพลู หรือสูบบุหรี่ ขณะเดียวกันก็มีเด็ก
เดินร้องขายขนมกับนำ้ดื่มไปมา  

ในประเทศไทยนั้น การสร้างภาพยนตร์เกิดข้ึนที่ในรั้วในวังก่อน นับเปน็ “งานอดิเรก” ใหม่ของเจ้านาย
ระดับสูง คนไทยที่สร้างภาพยนตร์รายแรก คือ พระเจ้าน้องยาเธอ สมเด็จพระเจ้าบรมวงศ์เธอ กรมหลวงสรรพ
สาตรศุภกิจ ท่านทรงมีความสนพระทัยในสิ่งประดิษฐ์ดังกลา่วและทรงค้นควา้หาความรู้เพิ่มเตมิ กอปรกับการมี
ทุนทรัพย์และโอกาส ทา่นจึงไดท้ดลองสร้างภาพยนตร์ขึ้นมาและนำออกฉายในงานไหว้พระประจำปีของวัด
เบญจมบพิตรดุสิตวนาราม พ.ศ. 2443 เป็นคร้ังแรก และมีการเก็บเงินค่าดูจากสาธารณชน นอกจากนี้ ยังมี
ภาพยนตร์ส่วนพระองค์ เชน่ พระราชกรณียกิจของพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัวในการทรงบาตรที่
บางปะอิน ในพระราชพิธีถือน้ำที่วัดพระศรีรัตนศาสดาราม ในการเสด็จฯ ประพาสยุโรปคร้ังหลัง และทรงเข้าเฝา้
พระเจ้ากรุงเดนมาร์ค เป็นตน้ รวมถึงภาพยนตร์ที่มีเนื้อหาเร่ืองราวต่าง ๆ เชน่ เร่ือง หมวกปลิว เป็นภาพยนตร์
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แนวตลกและบันเทิงเร่ืองแรกที่สร้างขึ้นในประเทศไทย ถ่ายทำโดยชาวญี่ปุน่ เนื้อเรื่องเก่ียวกับการวิ่งตามตะครุบ
หมวกซึ่งปลิวไปตามลมต่อกันเปน็พรวน ตัวเอกของเร่ืองเป็นผู้ชายแต่งตัวแบบไทย นุง่ผ้ามว่ง สวมเสื้อราชปะแตน 
ถุงเท้า รองเท้า และสวมหมวกไหมปานามา 

ต่อมา คนไทยได้มีโอกาสชมภาพยนตร์ที่ถ่ายทำในเมืองไทยโดยฝีมือของชาวต่างชาติ เป็นผลงานของ
นายอิทา ช่างถ่ายภาพยนตร์ของโรงภาพยนตร์ญี่ปุน่หลวงเร่ืองหนึ่ง และผลงานของบริษัทถา่ยภาพยนตร์ของ  
ริชาร์ด เบอร์ตัน โฮล์ม จากประเทศสหรัฐอเมริกาซึ่งได้ให้ครูและนักเรียนในโรงเรียนกุลสตรีวังหลังเป็นผู้แสดง 
เนื้อเรื่องเกี่ยวกับขนบธรรมเนียมประเพณีไทยตัง้แต่การแต่งตัว เครื่องตกแต่งบ้าน การต้อนรับเมื่อคนมาเยี่ยม
บ้าน คนไทยจึงได้เห็นคนไทยแสดงภาพยนตร์เป็นคร้ังแรก เมื่อเปรียบเทียบกับภาพยนตร์จากตา่งประเทศ เชน่ 
ฝรั่งเศส อังกฤษ อิตาลี และสหรัฐอเมริกา ก็ยังนับว่ามีจำนวนนอ้ย ภาพยนตร์ต่างประเทศเหล่านี้ที่เข้ามาฉายใน
ประเทศไทยจะมีแนวเนื้อหาหลากหลาย ไม่วา่จะเป็นแนวตลก สืบสวน ชีวติ มหากาพย์ คาวบอย เป็นต้น การไป
ชมภาพยนตร์จึงกลายเป็นกิจกรรมส่วนหนึ่งในชีวิตประจำวนัของคนไทยในยุคนัน้ 

เมื่อกิจการภาพยนตร์ได้รับความนิยมจากประชาชนทั่วไป รวมทั้งอุปกรณ์เครื่องมือเพื่อการถ่ายทำ
ภาพยนตร์มีมากข้ึนและใชง้านได้สะดวกขึ้น ทำให้เกิดผู้สร้างภาพยนตร์ในประเทศตา่ง ๆ เพิ่มมากข้ึน เกิดการ
ผลิตภาพยนตร์ทีน่ำเสนอเร่ืองราวและสถานที่แปลก ๆ เพื่อดึงดูดความสนใจจากผูช้ม มีชาวตา่งประเทศเดิน
ทางเข้ามาถา่ยทำภาพยนตร์ในประเทศไทยเปน็ระยะ ๆ เช่น เฮนรี เอ. แมคเร (Henry A. MacRae) จากประเทศ
สหรัฐอเมริกา เริ่มแรกเข้ามาถ่ายทำภาพยนตร์เพื่อเก็บภาพวิวทวิทัศน์ในประเทศไทย แต่เมื่อไดเ้ห็นความงดงาม
ของพื้นที่ในประเทศไทย จึงเกิดความคิดสร้างภาพยนตร์ เร่ือง นางสาวสุวรรณ ขึ้นมา ซึ่งมีเนื้อหาเก่ียวกับ
ครอบครัวชาวไทยในชีวิตและความรักแบบนยิาย มีทัง้บู๊ โลดโผน ตลก รักต่างฐานะ และสมหวังในบั้นปลาย ทำ
ให้เป็นที่ประทบัใจของผู้ชม นักแสดงเป็นคนไทย โดยมนีางสาวเสงี่ยม นาวีเสถียรเปน็นางเอก ขุนรามกรดศาสตร์ 
เป็นพระเอก และหลวงภรตกรรมโกศลเป็นผู้รา้ย ซึ่งทั้งหมดเปน็ข้าราชการของกรมมหรสพหลวง การที่คนไทยได้
เข้าไปร่วมแสดงและมีส่วนเก่ียวข้องในกองถ่ายทำภาพยนตร์ทำให้ได้เห็นถึงวิธีการสร้างภาพยนตร์ไปในตัว 
นอกเหนือจากการสอนโดยตรงจากผู้กำกับภาพยนตร์ (จำเริญลกัษณ์ ธนะวังน้อย, 2544)  

ภาพยนตร์ในประเทศไทยหลังสงครามโลกครั้งที่ 2  
ภาพยนตร์ในประเทศไทยหลงัสงครามโลกครั้งที่ 2 ระหว่าง พ.ศ. 2470-2489 
ตั้งแต่ภาพยนตร์เร่ืองแรกที่คนไทยเป็นผูส้ร้างจนถึงหลังสงครามโลกครั้งที่ 2 สงบ จำเริญลักษณ์ ธนะวัง

น้อย (2544) กล่าวว่า เนื้อหาของภาพยนตร์สะท้อนเศรษฐกิจ การเมือง สังคม และวัฒนธรรมในแต่ละชว่งเวลา
ผ่านการนำเสนอรูปแบบ เนื้อหา และบุคลิกของตัวละครในภาพยนตร์ แนวทางการสรา้งภาพยนตร์เรียงจากความ
นิยมได้ดงันี้ แนวชีวิตหรือความรัก แนวรักชาติหรือการทหาร แนวบู๊ ต่อสู้ หรือโลดโผน แนวนิยาย วรรณกรรม 
ตำนาน หรือประวัติศาสตร์ แนวตลก แนวผจญภัย ตื่นเต้น หรอืหวาดเสียว แนวผู้หญิง แนวผี ลึกลับ หรือน่ากลัว  
แนวการเมือง และแนวรวมหลายรสชาติ ตามลำดับจากมากมาน้อย (อาจมีทั้งความรัก บู๊ ชกตอ่ย ตลก รวมอยู่ใน
เร่ืองเดียวกันให้ความสนุกสนานและความพึงพอใจแก่คนดู) แนวทางการสรา้งภาพยนตร์มีการเปลี่ยนแปลงตาม
ยุคสมัย ความสนใจของคนดู และความต้องการของผูส้ร้างภาพยนตร์ บางยุคอาจมีการสรา้งภาพยนตร์แนวใด
แนวหนี่งมากกว่าแนวอื่น บางยคุมีการสร้างหลากหลายแนวทาง  จำเริญลักษณ์ ธนะวังน้อย ได้สรุปยุคของ
ภาพยนตร์ก่อนสงครามโลกครั้งที่สองดังนี้ 
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1. ยุคเศรษฐกิจตกต่ำ (พ.ศ. 2470-2474) ปัญหาเศรษฐกิจของไทยก่อตัวมาตั้งแตป่ลายสมัย
สงครามโลกครั้งที่ 1 เปน็ผลมาจากน้ำท่วมใหญ่ใน พ.ศ. 2460 สินค้าหลักของประเทศ (ข้าว) เสียหายถึง 1 ใน 3 
ของพื้นที่เพาะปลูกข้าวทัง้หมด ในปี พ.ศ. 2462 ได้เกิดเหตุการณ์ฝนแล้งทำให้เกิดการขาดแคลนข้าวส่งผลให้มี
ราคาสูง แต่รัฐก็ยังเร่งส่งออกข้าวเป็นจำนวนมาก ขณะเดียวกัน เกิดการเปลี่ยนแปลงอัตราแลกเปลี่ยนระหว่าง
ประเทศส่งผลต่อระบบการเงินของไทยจนทำให้ประเทศเกิดวิกฤตการณ์ทางการเงิน รัฐต้องขึ้นค่าเงินบาท ห้าม
การส่งออก เกิดการขาดดุลอย่างมากในบัญชีงบดุลรายรบัรายจา่ย จนรัฐต้องนำเงินคงคลังที่เก็บสะสมไว้ออกมา
ใช้  มีมาตรการตัดทอนรายจ่ายในด้านการทหารโดยเฉพาะฝ่ายพลเรือน มีการปลดข้าราชการเพื่อลดจำนวน อีก
ทั้งประเทศไทยยังเผชิญภาวะเศรษฐกิจตกต่ำทั่วโลก (Great Depression) ในระหว่าง พ.ศ. 2472-2474 อีกด้วย   

ข้าราชการไทยกลุ่มหนึ่งเมื่อถูกออกจากราชการจึงได้เกิดการรวมตัวกันมาประกอบอาชีพนักสร้าง
ภาพยนตร์เพราะเคยมีประสบการณ์จากการร่วมงานกับนาย เฮนรี เอ. แมคเร (Henry A. MacRae) และคณะที่
เข้ามาถ่ายทำภาพยนตร์ เร่ือง นางสาวสุวรรณ ใน พ.ศ. 2466 ข้าราชการกลุ่มนี้ได้ก่อตั้งบริษัทสร้างภาพยนตร์
ขึ้นมาชื่อว่า “บริษัทถ่ายภาพยนตร์ไทย” และสร้างภาพยนตร์ เร่ือง ไม่คิดเลย และไดป้ระกาศรับนักแสดงและคน
เขียนบทภาพยนตร์สำหรับการถ่ายทำ นักแสดงส่วนใหญ่มาจากคณะละครศรีอยุธยาภิรมย์ โดยมีกรมรถไฟหลวง
เป็นผู้ดำเนินการถ่ายทำ ต่อมา ได้มีการก่อตั้งบริษัทภาพยนตรอี์กแห่งหนึ่ง ชื่อว่า “กรุงเทพฯ ภาพยนตร์บริษทั” 
(ต่อมาเปลี่ยนเป็น “บริษทัภาพยนตร์เสียงศรีกรุง”) ผู้ก่อตั้ง คือ พี่น้องตระกูลวสุวตัและพรรคพวก หลวงกลการ
เจนจิต (มานิต วสุวตั) เป็นผู้บรหิารและดำเนนิการสร้างภาพยนตร์ เรื่อง โชคสองชัน้ เป็นภาพยนตร์ 35 มม. สี
ขาวดำ ไม่มีเสยีง เขียนบทโดย หลวงบุณยมานพพานชิ ภาพยนตร์เร่ือง โชคสองชั้น ได้สร้างเสร็จก่อนและนำไป
ฉายที่โรงภาพยนตร์พฒันากรเมื่อวันที่ 30 กรกฎาคม พ.ศ. 2470 จึงนับเปน็ภาพยนตร์ไทยเพื่อการค้าเร่ืองแรกที่
สร้างโดยคนไทยทั้งหมด มีคนไทยไปชมภาพยนตร์กันอย่างมากมาย ทำให้หน่วยงานของรัฐต่าง ๆ เกิดแรงบันดาล
ใจในการใช้สื่อภาพยนตร์เพื่อให้ความรู้แก่ประชาชน เช่น สภากาชาดสยาม สร้างภาพยนตร์เรื่อง ไม่เชื่อน้ำมนต์
หมอผี เพื่อให้ความรู้ด้านการรักษาพยาบาลด้วยวิธทีางการแพทย์สมัยใหม่ขึ้นโดยมุ่งหวังให้ประชาชนรู้จักรักษา
อาการป่วยไข้อย่างถูกต้อง   

ในปีเดียวกัน ภาพยนตร์ เร่ือง ไม่คิดเลย (2470) และภาพยนตร์ เร่ือง ใครดีใครได้ (2470) ของ 
กรุงเทพฯ ภาพยนตร์บริษทั สรา้งเสร็จและได้เข้าฉายในโรงภาพยนตร์ และได้รับการต้อนรบัจากผู้ชมอย่างมาก 
ความสำเร็จของภาพยนตร์ไทยเรื่องแรก ๆ ทำให้คนไทยเร่ิมสนใจที่จะดำเนินธุรกิจการสร้างภาพยนตร์ไทย บ้างก็
จัดตั้งบริษัทสร้างภาพยนตรไ์ทยขึ้น บ้างกส็ร้างโรงภาพยนตร์ บางรายผลิตภาพยนตร์ไทย ฝึกนกัแสดง และ
ทีมงานสร้างภาพยนตร์ที่มีความเชี่ยวชาญมากข้ึน ต่อมาเมื่อภาพยนตร์ประสบความสำเร็จหลายเร่ืองทำให้ผู้สร้าง
ภาพยนตร์มีแนวคิดในการสร้างแตกต่างไปจากเดิม เช่น แนวผูห้ญิงเพื่อเชิดชูเกียรติคุณและความสามารถของผู้
หญิงไทยเห็นได้จากภาพยนตร์ เรื่อง เชื้อไม่ทิ้งแถว (ของศรีสยามภาพยนตร์) แนวตลก เชน่ ภาพยนตร์ เร่ือง ใคร
เปนบา้ และภาพยนตร์ เร่ือง เสน่หาตามืด เปน็ตน้ แนวผจญภัย ตื่นเต้น หวาดเสียว เช่น ภาพยนตร์ เร่ือง เลือด
แค้น (ของบริษัท สองสหาย) และภาพยนตร์ เร่ือง กรรมสนองกรรม (ของเอเชียติ๊กภาพยนตร์) เป็นต้น แนวรัก
ชาติ การทหาร เชน่ ภาพยนตร์ เร่ือง รบระหว่างรัก และแนวบู๊ ต่อสู้ โลดโผน เชน่ ภาพยนตร์ เร่ือง หมัดพ่อค้า 

เมื่อกิจการโรงภาพยนตร์แพร่หลายและเป็นสื่อมวลชนที่มีอิทธพิลสูงเพราะสามารถเข้าถึงผู้ชมได้ทุกชน
ชั้น ทุกเพศทุกวัย รวมถึงผู้ทีไ่ม่รูห้นังสือ ทำให้ราชการออก พระราชบัญญตัิภาพยนตร์ พุทธศักราช 2473 ขึ้นมา 
เพื่อป้องกันมิให้เนื้อหาในสื่อภาพยนตร์ที่อาจมีพิษภัยต่อสังคมและบา้นเมืองถูกนำออกฉาย รัฐบาลสยามใน
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รัชกาลที่ 7 จึงออกกฎหมายให้อำนาจแก่เจ้าพนักงานตรวจพิจารณาภาพยนตร์ทุกเร่ืองว่า จะอนุญาตหรือไม่ให้
ภาพยนตร์ออกฉายเผยแพร่สู่สาธารณชน โดยมีเนื้อความในมาตรา 4 ของพระราชบัญญัตฯิ ว่า  

 
มาตรา 4 ท่านห้ามมิให้ทำหรือฉายหรือแสดง ณ สถานท่ีมหรสพซึ่งภาพยนตรห์รือประกาศกอบด้วยลกัษณะฝา่
ฝืนหรืออาจฝ่าฝืนต่อความสงบเรียบร้อย หรือศลีธรรมอันดี ถึงแม้เพยีงว่าการทำ การฉาย หรือการแสดง
ภาพยนตร์ หรือประกาศนั้น ๆ น่าจะมีผลเช่นว่านั้น ท่านก็ห้ามดุจกนั 
ภาพยนตรห์รือประกาศที่ทำในพระราชอาณาจักร ถ้ามลีักษณะหรืออาจมีผลเช่นที่ว่านี้ไซร้ ท่านห้ามมใิห้นำหรือ
ส่งออกนอกพระราชอาณาจักร  

 (พระราชบัญญตัิภาพยนตร์ พุทธศักราช 2473, 2473) 

  
 พระราชบญัญัติฉบบันี้จงึนบัเปน็ต้นแบบความคิดของการควบคุมการผลิตและเผยแพร่ภาพยนตร์ ส่งผล
ต่อยุคต่อมาที่เจ้าพนักงานต้องทำหน้าที่ตรวจพิจารณาเนื้อหาภาพยนตร์ทุกเร่ืองก่อนจะอนุญาตให้นำออกฉาย 
นักวิชาการได้กลา่วว่า เปน็การจํากัดเสรีภาพในการสรา้งสรรคง์านภาพยนตร์และการแสดงความคิดเห็นผ่านสื่อ 

2. ยุคเปลี่ยนแปลงการปกครอง (พ.ศ. 2475-2479) วิกฤตการณ์ทางเศรษฐกิจในประเทศยังคง
ต่อเนื่องจนนำมาสู่ความขัดแย้งทางการเมืองและเกิดการเปลี่ยนแปลงการปกครอง พ.ศ. 2475 รัฐบาลถูกวิจารณ์
ถึงการบริหารงานผิดพลาด ขณะเดียวกันในสังคมไทยมีการขยายการศึกษา การขยายการรับสามัญชนเข้ารับ
ราชการ และการที่คนมีการศึกษามีความคิดในเร่ืองของสิทธิเสรีภาพและประชาธิปไตย ทำให้เกิดความต้องการ
เปลี่ยนแปลงการปกครอง  คณะราษฎรได้ยึดอำนาจสำเร็จและเปลี่ยนแปลงการปกครองของประเทศจาก 
“ระบอบสมบูรณาญาสิทธิราช” มาเป็นการปกครองแบบ “ประชาธปิไตย” เมื่อวันที่ 24 มิถุนายน พ.ศ. 2475 
และเข้าควบคุมกลไกการบริหารประเทศ ตลอดจนมีการออกกฎหมายสำคัญหลายฉบับที่นำไปสู่การเปลี่ยนแปลง
ทางเศรษฐกิจ การมือง และสงัคมต่อมา   

ช่วงเวลาที่มีการเปลี่ยนแปลงการปกครอง พ.ศ. 2475  บริษัทภาพยนตร์เสียงศรีกรุง ได้มีการถ่าย
ภาพยนตร์ที่เปน็แนวขา่วและสารคดีไว้มากมาย ตัง้แต่เหตุการณ์ยึดอำนาจ การพระราชทานธรรมนูญ และการ
มหรสพเฉลิมฉลองตามพื้นที่ตา่ง ๆ รวมถึงการถ่ายภาพยนตร์ข่าวและสารคดีในพิธีเปิดสะพานปฐมบรมราชา
นุสรณ์และอนสุาวรีย์พระบาทสมเด็จพระพุทธยอดฟ้าจุฬาโลกมหาราช และงานฉลองพระนครครบรอบ 150 ปี 
เมื่อ พ.ศ. 2475 

ผู้สร้างภาพยนตร์ในยุคนี้นยิมสรา้งภาพยนตร์แนวชีวิต ความรัก ทำให้มีจำนวนภาพยนตร์แนวทางนี้มาก
ที่สุด (เชน่ ภาพยนตร์ของบริษทัภาพยนตร์เสียงศรีกรุง เร่ือง หลงทาง และของบริษทัอื่น ๆ เชน่ ภาพยนตร์ เร่ือง 
อำนาจความรัก เร่ือง เลือดชาวนา ภาพยนตร์ เร่ือง เลือดชนบท เร่ือง สัตหีบ และภาพยนตร์ เร่ือง แก่นกลาสี 
เป็นต้น) รองลงมาเปน็แนวรักชาติ การทหาร ปลุกใจคน (เช่น ภาพยนตร์ เร่ือง เลือดทหารไทย ภาพยนตร์ เร่ือง 
เลือดสุพรรณ และภาพยนตร์ เร่ือง ค่ายบางระจัน) แนวทางใหม่ ๆ ของการสร้างภาพยนตร์ในยคุนี้มีตั้งแต่แนว
นิยาย วรรณกรรม ตำนาน ประวัติศาสตร์ (เชน่ ภาพยนตร์ เร่ือง สาวเครือฟ้า ภาพยนตร์ เรื่อง ขุนช้างขนุแผน 
ภาพยนตร์ เรื่อง พญาน้อยชมตลาด และภาพยนตร์ เร่ือง เมืองแม่หม้าย) แนวผี ลึกลับ น่ากลัว (เช่น ภาพยนตร์ 
เร่ือง นางนาคพระโขนง และภาพยนตร์ เร่ือง ปู่โสมเฝา้ทรัพย์) ส่วนแนวรวมหลายรสชาติมีจำนวนน้อยลง (เช่น 
ภาพยนตร์ เร่ือง สุรานารี และภาพยนตร์ เร่ือง เลือดจีนต่างด้าว) และแนวบู๊ ต่อสู้ โลดโผน (เชน่ ภาพยนตร์ เร่ือง 
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บ่อพลอยมฤตยู) จะเห็นไดว้่า แนวทางการสร้างภาพยนตร์ในยคุนี้มีหลากหลายเพราะมีการแข่งขันกับบริษัท
ภาพยนตร์ตา่ง ๆ และการที่ภาพยนตร์ต่างประเทศที่ถูกนำเข้ามาฉายจำนวนมาก   

สิ่งที่นา่สนใจ คือ พี่น้องสกุลวสวุัต บริษัทภาพยนตร์เสียงศรีกรุง ได้เร่ิมถ่ายทำภาพยนตร์เสียง (sound 
on film) ขึ้นเปน็คร้ังแรกของไทย คือ ภาพยนตร์ เร่ือง รบระหว่างรัก และภาพยนตร์ เร่ือง หลงทาง (ซึ่งเปน็
ภาพยนตร์เพลงเร่ืองแรกของไทยที่ได้รับอิทธิพลจากภาพยนตรฮ์อลลีวูดประพันธโ์ดยขุนวจิิตรมาตรา ผูช้มชืน่ชอบ
เพลงประกอบด้วยนอกเหนือจากเนื้อหา) และได้สรา้งโรงถา่ยภาพยนตร์ขึ้นที่ทุ่งบางกะปิ (ปัจจบุัน คือ ย่านอโศก) 
โรงถ่ายนีไ้ด้รับสมญานามวา่ “ฮอลลีวูด” เมืองสยาม นบัเป็นศนูย์กลางการผลิตภาพยนตร์เสียงที่มีคุณภาพมาก
ที่สุด ใหญ่ และได้มาตรฐานมากที่สุดของสยามก่อนสงครามโลกครั้งที่สอง ต่อมาบริษัทฯ ไดน้ำจำรัส สุวคนธ์ กับ
มานี สุมนัฏ มาเปน็พระเอกนางเอกคู่ขวัญในภาพยนตร์เรื่อง กลัวเมีย (พ.ศ. 2479) ภาพยนตร์เรื่องนี้ประสบ
ความสำเร็จอย่างมาก ความสำเร็จของนักแสดงทั้งคู่และการใช้เพลงประกอบภาพยนตร์ทำให้บริษัทนำนักแสดง
ทั้งสองกลับมาแสดงภาพยนตร์อีก 2 เรื่อง ได้แก่ ภาพยนตร์ เร่ือง เพลงหวานใจ (พ.ศ. 2479) และภาพยนตร์ 
เร่ือง หลอกเมีย (พ.ศ. 2480) โดยเร่ืองแรกเป็นภาพยนตร์เพลงที่มีการลงทนุจำนวนมาก มีการร้องเล่นเต้นรำ
เหมือนฝรั่ง และสร้างชื่อให้ดาราทั้งสองเปน็ตำนานหนึ่งในประวัติศาสตร์ภาพยนตร์เมืองไทย จงึอาจกล่าวได้ว่า 
ภาพยนตร์ไทยในช่วงบุกเบิกรุ่งเรืองมาก แม้ว่าบริษัทภาพยนตรเ์สียงศรีกรุงจะทำให้อุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทย
เข้าสู่ภาพยนตร์เสียง แต่ผู้ประกอบการรายย่อยที่ไม่มีอุปกรณ์และเงินทนุที่จะทำภาพยนตร์เสียงก็ใช้วิธีการหานัก
พากย์พูดแทนเสียงนักแสดงผ่านไมโครโฟนและเครื่องขยายเสียงออกทางลำโพงเวลาฉายในโรงแทน ก็ได้รับการ
ความนิยมจากผู้ชมไม่แพ้กัน (ณชินันทน์ ธรรมธนกฤต, 2547, หน้า 39-40) 

3. ยุคปฏิวัติวัฒนธรรม (พ.ศ. 2480-2484) หลังการเปลี่ยนการปกครอง พ.ศ. 2475 ประเทศไทยก็ไม่
มีเสถียรภาพทางการเมือง เกิดกบฏและรัฐประหารข้ึนหลายครั้ง คณะราษฎรสนบัสนุนให้ จอมพลป. พิบลู
สงคราม เป็นนายกรัฐมนตรี เนือ่งจากเป็นผู้ที่มบีทบาทในการทำรัฐประหารและปราบกบฏบวรเดช ในยุคของ
จอมพล ป. พิบูลสงคราม ได้เปลี่ยนชื่อประเทศจาก “สยาม” มาเป็น “ประเทศไทย” มีการใชก้ลไกของรัฐและ
สื่อมวลชนกล่อมเกล่าประชาชนหลากหลายวิธีการไม่ว่าจะเป็น การปฏิวัติวัฒนธรรมไทย (ที่มีการเปลี่ยนเครื่อง
แต่งกายและรูปแบบการใช้ชีวิตของประชาชน) นโยบายรัฐนิยม การส่งเสริมลัทธชิาตนิิยม และเน้นความสำคัญ
ของทหาร (การจัดตั้งกรมยุวชนทหารบก เปิดรับยุวนารี ยุวชนโยธา และยวุชนอาชีพ) ก่อให้เกิดการเปลี่ยนแปลง
ในสังคมไทยหลายประการ รวมถึงการเรียกร้องดินแดนคืนจากฝรั่งเศส (จนได้ดินแดนบางสว่นคืนและเปลีย่นชื่อ
เป็นจังหวัดพิบลูสงคราม จังหวดัพระตะบอง จงัหวัดจำปาศักดิ ์และจังหวัดลา้นช้าง) นอกจากนี้ การปลุกใจให้รัก
ชาติและกิจกรรมต่าง ๆ ถูกนำมาถ่ายทอดลงบนแผ่นฟลิ์มภาพยนตร์เพื่อสนับสนุนนโยบายของท่านผู้นำโดยตรง
และเป็นภาพสะท้อนของสังคมในยุคนั้น 

ในช่วงเวลานี้เปน็ช่วงที่เกิดสงครามโลกครั้งที่ 2 ขึ้น สง่ผลใหแ้นวภาพยนตร์มุ่งไปที่การสร้างความรักชาติ
และความรักมากกว่าในยุคอ่ืน ๆ ภาพยนตร์แนวรักชาติ การทหาร เช่น ภาพยนตร์ เร่ือง เลือดไทย ภาพยนตร์ 
เร่ือง รวมไทยใจไทย และภาพยนตร์ เร่ือง แม่ศรีเมือง) ภาพยนตร์แนวชีวิต ความรัก (มีจำนวนมากกว่าภาพยนตร์
แนวเดียวกันในยุคสมัยอ่ืน และมีการนำเสนอเพลงไพเราะ เชน่ ภาพยนตร์ เร่ือง เพลงหวานใจ ภาพยนตร์ เร่ือง 
ถ่านไฟเก่า ภาพยนตร์ เร่ือง ปิดทางรัก ภาพยนตร์ เร่ือง แม่สื่อสาว ภาพยนตร์ เร่ือง วันเพ็ญ ภาพยนตร์ เร่ือง ปิด
ทองหลังพระ ภาพยนตร์ เร่ือง หวานใจนายเรือ ภาพยนตร์ เร่ือง ตื่นเขย ภาพยนตร์ เร่ือง อ้ายค่อม ภาพยนตร์ 
เร่ือง ในสวนรัก ภาพยนตร์ เร่ือง ไม่เคยรัก ภาพยนตร์ เร่ือง แม่ร้อยชั่ง ภาพยนตร์ เร่ือง แผลเก่า ภาพยนตร์ เร่ือง 
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กิ่งกาฝาก ภาพยนตร์ เร่ือง ยอดปรารถนา และภาพยนตร์ เร่ือง แม่จ้าวฟ้า) ภาพยนตร์แนวบู๊ ตอ่สู้ โลดโผน (เชน่ 
ภาพยนตร์ เร่ือง ลูกทุ่ง ภาพยนตร์ เร่ือง แสงมหาพินาศ และภาพยนตร์ เร่ือง แดนคนเดน) ภาพยนตร์แนวนิยาย 
วรรณกรรม ตำนาน ประวัติศาสตร์ไทย (เชน่ ภาพยนตร์ เร่ือง พระร่วง ภาพยนตร์ เร่ือง ศรีธนญชัย หรือ
วรรณกรรมของอินเดีย ภาพยนตร์ เร่ือง เพลิงพิศวาส) ภาพยนตร์แนวผู้หญิง (เชน่ ภาพยนตร์ เร่ือง กุหลาบ
เชียงใหม่ ภาพยนตร์ เร่ือง กุหลาบนครสวรรค์ และภาพยนตร์ เร่ือง กุหลาบพระนคร) ภาพยนตร์แนวรวมหลาย
รสชาติ (มีเพียงเร่ืองเดียว ได้แก่ ภาพยนตร์ เร่ือง วิวาห์เที่ยงคืน) ภาพยนตร์ตลก (มีเพียงเร่ืองเดียว ได้แก่ 
ภาพยนตร์ เร่ือง ใครผิดใครถูก) ขณะที่ภาพยนตร์แนวการเมืองเป็นแนวใหม่ที่เกิดขึ้นในยุคนี้ และมีการสร้างเพียง
เร่ืองเดียวนับจาก พ.ศ. 2470 ได้แก่ ภาพยนตร์ เร่ือง พระเจ้าชา้งเผือก) โดยสรปุ ยุคนี้เปน็ที่กิจการสร้าง
ภาพยนตร์เจริญรุ่งเรืองที่สุด มีการสร้างภาพยนตร์มากที่สุด และสร้างภาพยนตร์หลากหลายแนวมากที่สุด 

4. ยุคสงคราม (พ.ศ. 2485-2489) เป็นช่วงเวลาที่อยู่ระหว่างสภาวะการสงครามโลกคร้ังทีส่อง ส่งผล
ให้กิจการสร้างภาพยนตร์ต้องชะลอตัว เกิดการขาดแคลนฟลิ์มถ่ายภาพยนตร์ขนาด 35 มม. อย่างมากเพราะ
บริษัทผู้ผลิตฟิล์มส่วนใหญ่อยู่ในประเทศแถบยุโรป (ณิชนันทน์ ธรรมธนกฤต, 2547) ทำให้บางบริษัทต้องนำฟิล์ม 
16 มม. มาใช้แทน (เช่น ภาพยนตร์เป็นตัวอย่างของการแก้ไขปญัหาในลักษณะนี้ คือ ภาพยนตร์ เร่ือง สามปอย
หลวง ของบริษัทไตรภูมิภาพยนตร์ เป็นภาพยนตร์พากย์ มีสสีันสวยงาม ออกฉายในช่วงปลายป ี2583 และมี
รายได้สงูถึง 34,000 บาท) จากปัจจัยดังกลา่วทำให้อุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทยตกต่ำมากที่สุด มีจำนวน
ภาพยนตร์ผลิตน้อยทีสุ่ด แนวการสร้างภาพยนตร์มไีม่กี่แนวเพราะขาดงบประมาณการสร้าง อปุกรณ์ เครื่องมือ 
บุคลากรผู้สรา้ง และการลดลงของจำนวนผู้ชม จนกระทั่งกองทพัญี่ปุ่นบุกเข้ามาประเทศไทยเมือ่วันที่ 8 ธันวาคม 
พ.ศ. 2484 ผู้คนอพยพลี้ภัย โรงเรียนและมหาวิทยาลัยหยุดการเรียนการสอน นอกจากนี้ เกิดเหตุการณ์น้ำท่วม
ใหญ่ พ.ศ. 2485 ในระหว่าง พ.ศ. 2485-2486 จึงมีการสร้างภาพยนตร์ออกมาเพื่อให้ผู้คนในเมืองได้พักผ่อน
หย่อนใจ  พ.ศ. 2487-2488 สถานการณ์สงครามรุนแรงจนไม่มกีารผลิตภาพยนตร์ และเมื่อ พ.ศ. 2488 สงคราม
สิ้นสุดลงแต่ควันหลงสงครามยังคงปรากฏในวงการภาพยนตร์ไทย แนวทางการสร้างภาพยนตร์ในยุคนี้มี 4 
แนวทาง ได้แก่ แนวบู๊ ต่อสู้ โลดโผน (เช่น ภาพยนตร์ เร่ือง โตนงาชา้ง และภาพยนตร์ เร่ือง ชอนกาเหว่า) แนว
ตลก (เช่น ภาพยนตร์ เร่ือง วันจักรยาน และภาพยนตร์ เร่ือง วัยคนอง) แนวรักชาติ การทหาร (เช่น ภาพยนตร์ 
เร่ือง บ้านไร่นาเรา) และแนวรวมหลายรสชาติ (เชน่ ภาพยนตร ์เร่ือง น้ำท่วมดีกว่าฝนแล้ง)  

ภาพยนตร์ในประเทศไทยหลงัสงครามโลกครั้งที่ 2 (หลัง พ.ศ. 2489) 
รักศานต์ วิวัฒน์สนิอุดม (2546) ได้แบ่งยุคสมัยของภาพยนตร์ไทยไว้ดังนี้ 
ยุคที่ 1 ภาพยนตร์ไทยยุคการเปลี่ยนแปลงการปกครอง พ.ศ. 2475-2500 เมื่อสงครามโลกคร้ังที่สอง

สิ้นสุดลง (พ.ศ. 2489) กิจการภาพยนตรไ์ทยได้หยุดชะงักเพราะเกิดการขาดฟิล์มเพื่อใช้ในการผลิต ผู้คนจึงเลือก
เสพสิ่งบนัเทิงอ่ืนแทน เช่น ละครเวที ที่เร่ิมเฟื่องฟูขึ้นมาแต่ได้ไม่นานเพราะการไม่มีคุณภาพและเนื้อหาซ้ำซาก
จำเจ ทำให้การชมภาพยนตร์กลบัมาได้รับความนิยมอีกคร้ังเมื่อผู้สร้างภาพยนตร์กลบัมาถา่ยทำ ภาพยนตร์ไทย
ระหว่าง พ.ศ. 2490-2499 ส่วนใหญ่ยังคงเป็นภาพยนตร์สีระบบ 16 มม. โดยใช้วิธีการพากย์ เพราะเป็นการลด
ต้นทุนเนื่องจากเศรษฐกิจของประเทศยังไม่ดี ภาพยนตร์ที่โดดเด่นในยุคนัน้ ได้แก่ ภาพยนตร์ เรื่อง สุภาพบุรุษ
เสือไทย (พ.ศ. 2492) ได้รับการตอบรับอย่างดีจากคนดู ทำให้เกิดการสร้างภาพยนตร์แนวบู๊ ตอ่สู้ โลดโผน 
มากกว่าแนวอ่ืน ๆ ต่อมา พ.ศ. 2493 กิจการภาพยนตร์เริ่มกลับมาฟืน้ฟูอีกคร้ัง ในปีนี้มีการสร้างภาพยนตร์รวม 
23 เร่ือง พ.ศ. 2494 มีการสร้างภาพยนตร์รวม 16 เร่ือง พ.ศ. 2495 มีการสร้างภาพยนตร์จำนวนสูงถึง 52 เร่ือง 
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พ.ศ. 2496 มีการสร้างภาพยนตร์ 38 เรื่อง พ.ศ. 2497 มีการสร้างภาพยนตร์ 32 เร่ือง พ.ศ. 2498 มีการสร้าง
ภาพยนตร์ 63 เร่ือง และ พ.ศ. 2499 มีการสร้างภาพยนตร์ถึง 71 เร่ือง จึงเป็นยุคทองยุคหนึ่งของอุตสาหกรรม
ภาพยนตร์ไทย  

นอกจากนี้ มีภาพยนตร์ เรื่อง สันติ-วีณา (พ.ศ. 2497) ของหนุมานภาพยนตร์ สรา้งโดยรัตน์ เปสตันยี 
(เป็นภาพยนตร์ที่สรา้งขึ้นในระบบ 35 มม. ขณะที่ภาพยนตร์ไทยส่วนใหญ่ยุคนัน้สร้างด้วยระบบ 16 มม. เพราะ
ค่าใช้จ่ายถูกกว่า ภาพยนตร์ดงักล่าวได้ถูกส่งเข้าประกวดภาพยนตร์แห่งเอเชีย ณ ประเทศญี่ปุน่ และได้รางวลัใน
ฐานะภาพยนตร์ส่งเสริมวัฒนธรรมดีเด่น ใน พ.ศ. 2498-2499 แนวภาพยนตร์ไทยส่วนใหญ่เปน็ยุค melodrama 
ผสมกับแนวจารีตแบบไทย ผู้แสดงเป็นกลุ่มคนที่ผา่นการแสดงละครเวทีมาก่อน  (โดม สุขวงศ์, 2533; รักศานต์ 
วิวัฒนส์ินอุดม, 2546) 

ยุคที่ 2 ภาพยนตร์ไทยยุคก่อน 14 ตุลา (พ.ศ. 2500-2515) เป็นยุคที่ตำรวจมีอำนาจ ทำให้ผูผ้ลิต
ภาพยนตร์สรา้งภาพยนตร์ที่มีเนือ้หาสอดคล้องกับสภาวการณ์ของบ้านเมือง เป็นแนวปราบปรามองค์กร
อาชญากรรม เช่น ภาพยนตร์ เรื่อง เล็บครุฑ (พ.ศ. 2500) ภาพยนตร์ เร่ือง เห่าดง (พ.ศ. 2501) ภาพยนตร์ เร่ือง 
โม่งแดง (พ.ศ. 2501) ภาพยนตร์ เร่ือง จ้าวนักเลง (พ.ศ. 2502) และภาพยนตร์ เร่ือง สี่คิงส์ (พ.ศ. 2502) เป็นต้น 
โดม สุขวงศ์ (2533) กล่าววา่ ในยุคที่ จอมพลสฤษดิ์ ธนะรชัต์ เป็นนายกรัฐมนตรี ประเทศไทยได้รับความ
ช่วยเหลือจากประเทศสหรัฐอเมริกาอย่างเต็มที่ ทำให้เศรษฐกิจของประเทศขยายตัวอย่างรวดเร็วในระบบการคา้
เสรี สังคมเมืองมีการขยายตัว จำนวนประชากรเพิ่มมากขึ้น ตลาดสินคา้บริการตา่ง ๆ เปิดกวา้งเพื่อการแข่งขัน 
กิจการสร้างภาพยนตร์ก็เช่นเดียวกัน จำนวนการผลิตภาพยนตรส์ูงถึง 60-70 เร่ืองต่อปี ผู้สร้างมีทั้งกลุ่มที่เป็นมือ
อาชีพและกลุ่มผู้สร้างรายใหม่ ๆ ที่อยากมาลงทุนเสี่ยงโชคในวงการ เกิดการสร้างระบบการแบ่งตลาดการจัด
จำหน่ายขึน้มาเปน็สายหนังในภมูิภาคต่าง ๆ มีการแข่งขันกนัด้วยการทุ่มงบโฆษณาตัง้แต่ประโคมข่าวทาง
สื่อมวลชนก่อนการถ่ายทำ การทำใบปดิโฆษณา การทำปา้ยโฆษณาขนาดใหญ่ที่ริมถนน การโฆษณาผา่นทางวทิยุ
และโทรทัศน์ จนถึงการจัดรายการพิเศษบนเวทีโรงภาพยนตร์ในรอบปฐมทัศน์ วิธีการถ่ายทำและการนำเสนอ
เร่ืองเป็นสูตรสำเร็จ ที่มีเนื้อหาหลากหลายรสชาติแตจ่บลงอย่างมีความสุข และภาพยนตร์ทุกเร่ืองจะถ่ายเป็น
ภาพยนตร์สี นอกจากนี้ ยังมีความพยายามในการร่วมมือสร้างภาพยนตร์กับบริษัทตา่งประเทศเพื่อขยายตลาด
ภาพยนตร์ไทยไปในตา่งประเทศ มีการนำดาราต่างประเทศเข้ามาเป็นนักแสดงร่วม   

อย่างไรก็ตาม อุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทยในยุคนี้ก็ยังคงประสบปัญหาเรื่องเงินทุน ผูส้ร้างต้องกูย้ืมเงิน
จากแหล่งเงินกู้ทั้งในและนอกวงการ เมื่อรัฐบาลได้ตราพระราชบัญญัติส่งเสริมการลงทนุเพื่อกิจการอุตสาหกรรม
ซึ่งเป็นผลจากนโยบายเร่งรัดพฒันาประเทศใน พ.ศ. 2505  ในปี พ.ศ. 2506 รัตน์ เปสตันยีและกลุ่มผูส้ร้าง
ภาพยนตร์ในระบบ 35 มม. ขณะนั้นมีเพียง 2-3 ราย ได้แก่ หนมุานภาพยนตร์ อัศวินภาพยนตร์ และละโว้
ภาพยนตร์ รวมตัวกันเคลื่อนไหวเพื่อเรียกร้องให้รัฐพิจารณาสิทธิบัตรส่งเสริมการลงทุนให้แก่ผูส้ร้างทีไ่ด้มาตรฐาน 
และให้ช่วยเหลืออุตสาหกรรมภาพยนตรไ์ทยอย่างจริงจัง  ใน พ.ศ. 2507 รัฐบาลประกาศยอมรบัให้กิจการสร้าง
ภาพยนตร์เปน็อุตสาหกรรมประเภทหนึ่งแต่ก็ยังไม่ให้สิทธิที่จะได้รับการส่งเสริมจากรัฐเพราะภาพยนตรไ์ทยยัง
ไม่ได้มาตรฐานสากล ใน พ.ศ. 2510 ได้มีการจัดตั้งสมาคมผู้อำนวยการสร้างภาพยนตร์ไทยขึน้เป็นทางการ ใน 
พ.ศ. 2512 รัฐบาลให้สิทธิบัตรสง่เสริมการลงทุนแก่ผูส้ร้างภาพยนตร์ไทยเฉพาะรายที่จดทะเบียนเป็นบริษัทจำกัด 
มีเงินทุนไม่ต่ำกวา่ 5 ล้านบาท และต้องสร้างภาพยนตร์ในระบบมาตรฐาน 35 มม. จึงทำให้บรษิัทผู้สร้าง
ภาพยนตร์ไทยทั้ง 3 ราย และบริษัทใหม่อีกสองรายได้รับการสนับสนุน ได้แก่ บริษัทศรีสยามภาพยนตร์ และ
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บริษัทสุริยเทพภาพยนตร์ ต่อมา จอมพลสฤษดิ์ ธนะรัชต์ นายกรัฐมนตรี ได้มีคำสั่งให้จัดตั้งคณะกรรมการ
พิจารณากิจการภาพยนตร์ และได้จัดประชุมคร้ังแรก ณ ทำเนียบรัฐบาล แต่จนเข้าสู่ยุค จอมพลถนอม กิตติขจร 
ขึ้นมาเป็นนายกรัฐมนตรีแทน ปญัหาดังกล่าวก็ยังมไิด้รับการแก้ไขอย่างรูปธรรม   

ยุคนี้ยังนบัว่า เป็นช่วงรอยต่อระหว่างการเปลี่ยนแปลงการสร้างภาพยนตร์จากระบบ 16 มม. เป็น 35 
มม. ที่เป็นระบบมาตรฐาน ภาพยนตร์ไทยหลายเร่ืองได้รับการตอ้นรับจากผูช้มเป็นประวัติการณ์ ได้แก่ 
ภาพยนตร์ เร่ือง โทน (พ.ศ. 2513) ถ่ายทำด้วยระบบ 35 มม. และมีการใช้เสียงประกอบพิเศษ และภาพยนตร์ 
เร่ือง มนต์รักลูกทุ่ง (พ.ศ. 2513) ถ่ายทำดว้ยระบบ 35 มม. บางตอน ได้เข้าฉายในโรงเปน็เวลาถึง 6 เดือน ทำ
สถิติรายไดสู้งถึง 9 ล้านบาท จนกระทั่ง ในเดือนตุลาคม พ.ศ. 2513 มิตร ชัยบัญชา พระเอกยอดนิยมของชาว
ไทยประสบอุบตัิเหตุเสียชีวิตในระหว่างถ่ายทำภาพยนตร์เรื่อง อินทรีทอง ทำให้วงการภาพยนตร์ไทยปัน่ป่วน
เพราะไม่สามารถหาพระเอกคนอ่ืนมาทดแทนได้ ส่งผลทำให้เกิดการสิ้นสุดลงของการสร้างภาพยนตร์ไทย 16 มม. 
แบบพากยล์ง เพราะส่วนใหญ่ภาพยนตร์ 16 มม. ที่อยู่ในระหว่างการถ่ายทำและไดน้ำแสดงโดยมิตร ชัยบัญชา 
ทำให้กลุ่มผู้สร้างที่มีความเชื่อในสูตรสำเร็จเก่า ๆ ของภาพยนตรว์่าจะต้องมีดาราคู่ขวัญ จึงทำให้เกิดการสร้าง
ดาราคู่ขวัญใหม่ ๆ ขึ้น เช่น สมบัติ เมทะนี แสดงกับพสิมัย วิไลศักดิ์ หรืออรัญญา นามวงศ์ หรือสรพงษ์ ชาตรี 
แสดงกับจารุณี สุขสวัสดิ์   

ขณะเดียวกัน กลุ่มผู้สรา้งที่มีหัวก้าวหน้าที่ต้องการพฒันาอุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทยด้วยการยกระดับ
คุณค่าทางศลิปะของภาพยนตรไ์ทยจึงเปลี่ยนแปลงวงการด้วยการนำเสนอภาพยนตร์ในแนวทางใหม่ ๆ เช่น 
เปี๊ยก โปสเตอร์ ผู้กำกับภาพยนตร์ เร่ือง โทน (พ.ศ. 2513) ภาพยนตร์ เร่ือง ดวง (พ.ศ. 2514) และภาพยนตร์ 
เร่ือง ชู้ (พ.ศ. 2515) ที่ประสบความสำเร็จและไดส้ร้างแรงบนัดาลใจให้ผู้กำกับภาพยนตร์ไทยตอ่ ๆ มา เช่น 
ภาพยนตร์ของสักกะ จารุจนิดา เร่ือง วิมานสลัม (พ.ศ. 2515) และภาพยนตร์ เรื่อง ตลาดพรหมจารี (พ.ศ. 2516) 
และภาพยนตร์ของ หม่อมเจ้า ชาตรีเฉลิม  ยุคล เร่ือง มันมากับความมืด (พ.ศ. 2515) อาจเรียกได้ว่าเปน็การ
เร่ิมต้นของภาพยนตร์ไทยยุคปัจจุบัน   

ในปี พ.ศ. 2515 ภาพยนตร์ไทยได้ถูกสร้างด้วยระบบ 35 มม.ทัง้หมด และเกิดปรากฏการณ์ใหม่ขึ้นใน
วงการภาพยนตร์ คือ บริษัทซึ่งทำธุรกิจบริการจัดจำหน่ายภาพยนตร์หันมาเปน็ผู้จัดสร้างภาพยนตร์ด้วยตัวเอง ใน
ระยะแรกมี 3 บริษัท ได้แก่ บรษิัทไฟวส์ตาร์ บริษทัสหมงคลฟลิ์ม และบริษทัเอเพ็กซ์โปรดักชั่น (บริษัทนี้ยังมี
กิจการโรงภาพยนตร์ของตัวเอง ทำให้เกิดการประกอบกิจการภาพยนตร์ทีผู่กขาดครบวงจร) บรษิัทเหล่านี้
พยายามดงึผู้สรา้ง ผู้กำกับการแสดง นักแสดงเข้ามาอยู่ในสงักัดของตน ผู้สร้างผู้กำกับอิสระที่ทำในลักษณะ
อุตสาหกรรมครัวเรือนบางคนได้เข้ามาอยู่ในสังกัดบริษทัดังกลา่ว (โดม สุขวงศ์, 2533; รักศานต์ วิวัฒนส์ินอุดม, 
2546) 

ยุคที่ 3 ภาพยนตร์ไทยยุค 14 ตุลา (พ.ศ. 2516-2519) พ.ศ. 2516 เป็นช่วงที่นสิิตนักศึกษาได้ออกมา
เรียกร้องประชาธิปไตยและรัฐธรรมนูญ ทำให้การเมืองมีความตึงเครียด ส่งผลให้ภาพยนตร์ไทยในยุคดังกล่าวมี
เนื้อหาสะท้อนสภาพสังคมไทยมากข้ึน บทภาพยนตรน์ิยมให้พระเอกและนางเอกเป็นนักศึกษาหรือไม่ก็สำเร็จ
การศึกษาระดับมหาวทิยาลัย (เช่น ภาพยนตร์ เร่ือง อีหนู ภาพยนตร์ เรื่อง นี่หรือชีวิต และภาพยนตร์ เร่ือง เขา
ชื่อกานต์) แนวเนื้อเรื่องจะมีการชี้แนะสังคม  

ในช่วงเวลานี้ บุคลากรในวงการภาพยนตร์ได้มีคนหนุ่มสาวทีส่ำเร็จการศึกษาจากมหาวิทยาลัยเข้า
ทำงานหนา้ที่ต่าง ๆ มากข้ึน รวมถึงผู้กำกับการแสดง (เช่น ยทุธนา มุกดาสนทิ อภิชาติ โพธิไพโรจน์ ปกรณ์ 
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พรหมวิทักษ์ “ศุภักษร” และ ม.ล.พันธ์เทวนพ เทวกุล) คนหนุ่มสาวในวงการหนังสือพิมพ์และวงการโฆษณาก็เข้า
มาทำงานในวงการภาพยนตร์เชน่เดียวกัน (เชน่ วีรประวัติ วงศพ์ัวพันธ์ คิด สุวรรณศร เพิ่มพล เชยอรุณ สุชาติ 
วุฒิชัย และเธียรชัย ลาภานันท์ เป็นต้น) คนเหล่านีไ้ด้เข้ามาสังกดับริษัทสร้างภาพยนตร์ในระบบใหม่ที่เพิ่งเกิดขึ้น
ในยุคที่แล้ว แตผู่ส้ร้างภาพยนตร์ไทยมืออาชีพแต่ดั้งเดิมบางรายก็ยังคงเป็นผูส้ร้างอิสระเหมือนเดิม เช่น ดอกดิน 
กัญญามาลย์ กัญญามาลย์ภาพยนตร์ ชรินทร์ นันทนาคร นันทนาครภาพยนตร์ เชิด ทรงศรี เชดิไชยภาพยนตร์ 
พร้อมสิน สีบุญเรือง (หรือพันคำ) สบีุญเรืองฟิล์ม และฉลอง ภกัดีวิจิตร บางกอกการภาพยนตร์ เป็นต้น 

ในยุคดังกล่าวยงัมีเหตุการณ์ที่สำคัญ ๆ เกิดขึ้น เช่น นโยบายของรัฐที่ประกาศให้โรงภาพยนตร์ฉายได้
เฉพาะช่วงเวลา 14.00-22.00 น. เมื่อวันที่ 4 มกราคม พ.ศ. 2517 ทำให้รอบฉายโรงภาพยนตร์น้อยลง ส่งผลให้
ผู้สร้างภาพยนตรป์ระสบปัญหาเพราะเจ้าของโรงภาพยนตร์กลายเป็นผู้ที่มีอำนาจต่อรองมากข้ึนเพราะจำนวน
ภาพยนตร์ทีผ่ลิตมีมากกว่าจำนวนที่โรงภาพยนตร์จะฉายได้ นอกจากนี้ เนื้อหาภาพยนตร์ไทยนัน้มีแนวสมจริง
มากข้ึนและสว่นใหญ่มาจาก นวนิยายของนักเขียนชื่อดัง ภาพยนตร์ที่โดดเด่นในยุคนี้ ได้แก่ ภาพยนตร์ เร่ือง 
เทพธิดาโรงแรม (เปน็นวนิยายของณรงค์ จันทร์เรือง ที่มีเนื้อเรื่องเก่ียวกับโสเภณีไทยที่ต่อสู้กับความจน ความ
ผิดหวัง การล่อลวง ความพิการของสังคม และนักการเมือง) ภาพยนตร์ เร่ือง ไม่มีสวรรค์สำหรับคุณ (บท
ภาพยนตร์โดย เบญจมินทร์ มีเนื้อเรื่องเก่ียวกับปัญหาความรัก ครอบครัว และสัญชาตญาณ) ภาพยนตร์ เร่ือง น้ำ
เซาะทราย (นวนยิายของกฤษณา อโศกสิน มีเนื้อเรื่องเก่ียวกับความรักชู้สาว กิเลสตัณหาระหว่างแม่ม่ายกับชาย
หนุ่มและจบลงด้วยการแหวกจารีต) หรือภาพยนตร์ เร่ือง คู่หู (ภาพยนตร์ตลก เบาสมอง รักกระจุ๋มกระจิ๋ม และ
แนวบู๊) ใน พ.ศ. 2518 มีภาพยนตร์ไทยหลายเร่ืองมีเนื้อหาสะท้อนปัญหาสงัคมเพื่อชี้แนะแนวทางแก้ไขมีการ
แสดงออกเสรีภาพต่าง ๆ โดยเฉพาะฉากรักพิศวาส แต่อย่างไรก็ตาม ก็ยังมีการสร้างภาพยนตรแ์นว บู๊ รัก และ
ตลกอยู่เช่นกัน (โดม สุขวงศ์, 2533; รักศานต์ วิวัฒน์สนิอุดม, 2546) 

ยุคที่ 4 ภาพยนตร์ไทยยุค 6 ตุลา (พ.ศ. 2519-2535) ภาพยนตร์ไทยใน พ.ศ. 2519 ถูกวิจารณ์ว่า มี
เนื้อหามอมเมา ไม่มีสาระแก่นสารให้คนดู ขาดความสมจริง ยุคนี้มีการสร้างภาพยนตร์ปีละนบัร้อยเร่ือง 
ภาพยนตร์ยอดเยี่ยมและประสบความสำเร็จ ได้แก่ ภาพยนตร ์เร่ือง ขุนศึก หรอืภาพยนตร์ เร่ือง วัยอลวน ซึ่งเปน็
เร่ืองความรักกระจุ๋มกระจิ๋มแฝงด้วยความตลกและสนุกสนานจนสามารถสร้างรายไดไ้ด้อย่างดงาม ใน พ.ศ. 2520 
รัฐบาลสมัยธานินทร์ กรัยวิเชียร เป็นนายกรัฐมนตรี ไดส้นบัสนนุกิจการสร้างภาพยนตรไ์ทยด้วยมาตรการข้ึน
อัตราภาษีศุลกากรการนำเข้าภาพยนตร์จากตา่งประเทศ จากเดิมเมตรละ 2.20 บาท เป็น 30 บาท ทำให้กลุ่มผู้
นำเข้าภาพยนตร์ฮอลลีวูด (ในยคุนั้นเรียกกลุ่มเมเจอร์) ประท้วงด้วยการงดการนำภาพยนตร์ฮอลลีวูดเข้ามาฉาย
ในประเทศไทยเพราะต้องนำเข้าฟิล์มจำนวนมากจากต่างประเทศ รวมถึงค่าลิขสิทธิ์ ขณะที่กลุม่ผู้นำเข้า
ภาพยนตร์จากประเทศฮ่องกงและประเทศอ่ืน ๆ ใช้วิธีการนำเข้าฟิล์มแบบมาล้าง ทำกอปปี้ในประเทศไทยแทน 
จึงทุ่นภาษีนำเข้าได้ (หนังเก่า เล่าความหลงั Retro Moview Reviews, 2568) ส่งผลให้เกิดภาวะการขาดแคลน
ภาพยนตร์ที่จะฉายในประเทศ ภาพยนตร์ไทยจึงถูกผลติเพิ่มมากข้ึนอย่างเป็นประวัติการณ์ (ก่อนหน้าปี พ.ศ. 
2521 เดิมเฉลี่ยผลิตปีละ 80-100 เรื่อง เพิ่มขึ้นเป็น 120-160 เร่ืองต่อปี) โรงภาพยนตร์ที่เคยฉายเฉพาะ
ภาพยนตร์ตา่งประเทศหันมาฉายภาพยนตรไ์ทย ทำให้กิจการสร้างภาพยนตร์ไทยเฟื่องฟู  

ในขณะนั้น บริษัทสร้างภาพยนตร์รายใหญ่ ได้แก่ บริษัทไฟวส์ตาร์โปรดักชัน่ (เดิม คือ บริษัทนวิไฟว์
สตาร์) บริษทัสหมงคลฟลิ์ม และบริษัทเอเพ็กซ์โปรดักชั่น ยงัคงเป็นผู้ผลิตภาพยนตร์สำคัญของประเทศ และยังมี
บริษัทใหม่ ๆ อีก เช่น บริษัทพนูทรัพย์โปรดักชั่น บริษัทพีดโีปรโมชั่น บริษัทโอเรียนเต็ลอาร์ต บริษัทเหล่านีผ้ลิต
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ภาพยนตร์ไทยเฉลี่ยปลีะร้อยเร่ืองเศษ ผู้กำกับการแสดงที่มชีื่อเสียงระดับสากล ได้แก่ หม่อมเจ้า ชาตรีเฉลิม ยุคล 
และเชิด ทรงศรี และผู้กำกับทีส่ร้างชื่อเสียงให้กับชาติ เช่น วจิิตร คุณวุฒิ และยุทธนา มุกดาสนทิ (โดม สุขวงศ์, 
2533; รักศานต์ วิวัฒนส์ินอุดม, 2546)  

สอดคล้องกับที่ข้อความในหนังสือ ที่ระลึกงานพระราชทานเพลิงศพ เชิด ทรงศรี บ.ช. ศิลปินภาพยนตร์ 
(2552, หน้า 34-35) ได้เล่าว่า  

 
“ระหว่างที่คุณเชิด ทรงศรี อยู่อเมริกา ไดเ้ห็นสังคมอเมริกันโดยเฉพาะผูสู้งอายุท่ีถูกแยกออกไปอยู่กันเองตาม
ลำพัง ก็เกิดความรู้สึกคดิถึงย่าของตนเอง (ย่าลูกจันทน์) อย่างยิ่ง คิดถึงที่เคยอยู่ในชนบท คิดถึงขนบธรรมเนียม
ประเพณีไทยท่ีลูกหลานจะช่วยกันดูแล ปู่ ย่า ตา ยาย ด้วยความเคารพรักและกตัญญู คุณเชิดยิ่งมั่นใจในการที่
ตนเองไดส้ร้างงานท่ีจดจารึกคณุคา่ความเป็นไทยตลอดมา .... เมื่อสร้างภาพยนตร์ นับตั้งแต่แรก ภาพความ
ภาคภูมิใจของคณุเชิดในคณุค่าความเป็นไทยปรากฏชัดและมีตลอดมาในภาพยนตร์ทุกเรื่อง จนเรื่องสดุท้ายใน
ชีวิต” 
 
ภาพยนตร์ทีส่ร้างโดยผู้สรา้งอิสระมีบทบาทสำคัญต่อวงการภาพยนตร์ไทยและประสบความสำเร็จใน

รายได้ และได้รับเชิญให้เข้าร่วมประกวดและไปฉายในงานมหกรรมภาพยนตร์นานาชาติหลายแห่ง เช่น 
ภาพยนตร์ เร่ือง แผลเก่า (พ.ศ. 2520) และภาพยนตร์ เร่ือง ครูบ้านนอก (พ.ศ. 2521) และภาพยนตร์ที่มีเนื้อหา
น่าสนใจและโดดเด่นในยุคนี้ ไดแ้ก่ ภาพยนตร์ เร่ือง แหกค่ายนรกเดียนเบียนฟู (พ.ศ. 2520) ที่มีเนื้อหาเก่ียวกับ
การทารุณกรรมในค่ายเดียนเบยีนฟู หรือภาพยนตร์ เร่ือง ทองพูน โคกโพธิ์ ราษฎรเต็มขั้น (พ.ศ. 2520) ที่มี
เนื้อหาสะท้อนปญัหาสังคมระดบัล่าง ภาพยนตร์ เร่ือง น้ำค้างหยดเดียว (พ.ศ. 2521) ที่มีเนื้อหาสะท้อนชีวิตของ
ครอบครัว ภาพยนตร์ เร่ือง วัยตกกระ (พ.ศ. 2521) ที่มีเนื้อหาเก่ียวกับชีวิตคนแก่ และภาพยนตร์ เร่ือง กาม ที่มี
เนื้อหาสะท้อนถึงความเหงาของเด็กหญิงวัยรุ่นจนเกือบทำให้ชีวติล้มเหลว ส่วนภาพยนตร์ทีโ่ดดเด่นจนได้รบั
รางวัลภาพยนตร์ยอดเยี่ยมในชว่งระหว่าง พ.ศ. 2521-2534 ได้แก่ ภาพยนตร์ เร่ือง คนภูเขา (พ.ศ. 2522) 
ภาพยนตร์ เร่ือง หลวงตา (พ.ศ. 2524) ภาพยนตร์ เร่ือง ลูกอีสาน (พ.ศ. 2525) ภาพยนตร์ เร่ือง เพื่อนแพง (พ.ศ. 
2526) ภาพยนตร์ เร่ือง อิสรภาพของทองพูน (พ.ศ. 2527) ภาพยนตร์ เร่ือง ผีเสื้อและดอกไม้ (พ.ศ. 2528) 
ภาพยนตร์ เร่ือง ช่างมนัฉันไม่แคร์ (พ.ศ. 2529) ภาพยนตร์ เร่ือง คร้ังเดียวก็เกินพอ (พ.ศ. 2530) ภาพยนตร์ 
เร่ือง คู่กรรม (พ.ศ. 2531) ภาพยนตร์ เร่ือง คนทรงเจ้า (พ.ศ. 2532) และภาพยนตร์ เร่ือง นายซีอุย แซ่อ้ึง (พ.ศ. 
2533)  

พ.ศ. 2534 ได้มีการจัดประกวดภาพยนตร์แห่งชาติขึ้นเปน็คร้ังแรกด้วยความร่วมมือจากรัฐบาล โดยมี
กรมประชาสัมพันธ์เปน็ผู้ดูแลร่วมกับสมาคมสมาพันธ์ภาพยนตรแ์ห่งชาติ หลังจากที่พลังนิสิตนักศึกษาถูกสลายลง
ในช่วงปลายของยุคนี้  มีการสรา้งภาพยนตร์แนวตลกผีและแนวตลกวัยรุ่นที่มชีื่อเร่ืองแปลก ๆ ออกมามากมาย 
เช่น ภาพยนตร์ เร่ือง บ้านผีปอบ ภาค 1-8 ภาพยนตร์ เร่ือง สยองก๋อย ภาพยนตร์ เร่ือง แม่นาคเจอฝีปอบ 
ภาพยนตร์ เร่ือง เท่ ส้ม อ๋อง ภาพยนตร์ เร่ือง หอหึ ๆ ภาพยนตร์ เรื่อง แชะแชะเจอแจ๋วแหวว ภาพยนตร์ เร่ือง 
โจ๋ไม่โจ๋หัวใจให้โจ๋ ภาพยนตร์ เร่ือง ยุ่งด๊ะมะด๊องส์ และภาพยนตร์ เร่ือง รองต๊ะแล่บแปล๊บ เปน็ต้น ซึ่งภาพยนตร์
เหล่านี้ได้รับการวิพากษ์วา่ เป็นยุคที่สะท้อนความไร้แก่นสารของวัยรุ่นในสงัคมที่แตกต่างจากวยัรุ่นในตอนต้นยุค 
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ยุคที่ 5 ภาพยนตร์ไทยยุคพฤษภาทมิฬ (พ.ศ. 2534-2539) ใน พ.ศ. 2534 ได้มีการประกวด
ภาพยนตร์แห่งชาติครั้งแรกขึ้น เป็นยุคที่เศรษฐกิจเฟื่องฟู สังคมไทยเปลี่ยนเปน็สังคมบริโภคที่นยิมตะวันตกมาก
ขึ้น จนเกิดเหตุการณ์พฤษภาทมิฬ พ.ศ. 2535 จำนวนภาพยนตร์ไทยที่ผลิตจากเดิมเปน็ร้อยเร่ืองต่อปีเร่ิมลดลง
เพราะเศรษฐกิจของประเทศไทยประสบปัญหา เชน่ ปี พ.ศ. 2534 ผลิต 107 เรื่อง ปี พ.ศ. 2535 ผลิตได้ 91 
เร่ือง ปี พ.ศ. 2536 ผลิตได้ 64 เรื่อง ปี พ.ศ. 2537 ผลิตได้ 56 เรื่อง ปี พ.ศ. 2538 ผลิตได้ 42 เรื่อง และปี พ.ศ. 
2539 ผลิตเพียง 24 เรื่อง สำหรับภาพยนตร์ที่โดดเดน่ในยุคนี้ ได้แก่ ภาพยนตร์ เร่ือง วิถีคนกล้า (พ.ศ. 2534) 
ภาพยนตร์ เร่ือง เวลาในขวดแกว้ (พ.ศ. 2534) ภาพยนตร์ เร่ือง อนึ่ง...คิดถึงพอสังเขป (พ.ศ. 2535) ภาพยนตร์ 
เร่ือง คนแซ่ลี้ (พ.ศ. 2536) ภาพยนตร์ เร่ือง กาลคร้ังหนึ่งเมื่อเช้านี้ (พ.ศ. 2537) ภาพยนตร์ เร่ือง โลกทั้งใบให้
นายคนเดียว (พ.ศ. 2538) ภาพยนตร์ เร่ือง เสียดาย 2 (พ.ศ. 2539) และภาพยนตร์ เร่ือง คู่กรรม (พ.ศ. 2539) 

ยุคที่ 6 ภาพยนตร์ไทยยุคฟองสบู่แตก (พ.ศ. 2540) ใน พ.ศ. 2540 รัฐบาลสมัย พลเอกชวลติ ยงใจ
ยุทธ เป็นนายกรัฐมนตรี ได้ประกาศปล่อยค่าเงินบาทลอยตัว สง่ผลให้ประเทศเกิดภาวะวิกฤตเศรษฐกิจ หลาย
กิจการปิดตัวลง โดยเฉพาะอยา่งยิ่งบริษัทเงนิทุน การสร้างภาพยนตร์ไทยยงัลดจำนวนอย่างต่อเนื่อง ภาพยนตร์ที่
ผลิตในป ีพ.ศ. 2540 มีจำนวน 17 เร่ือง ปี พ.ศ. 2541 ผลิตได้ 10 เรื่อง ปี พ.ศ. 2542 ผลิตได้ 10 เรื่อง ปี พ.ศ. 
2543 ผลิตได้ 7 เรื่อง ปี พ.ศ. 2544 ผลิตได้ 14 เรื่อง แม้ว่าจำนวนการผลิตภาพยนตร์ลดลงแต่มีเนื้อหาเป็นสากล
มากข้ึน มีความพิถีพิถันในการสร้างตั้งแต่การเขียนบทภาพยนตร์ การกำกับ และการถ่ายทำ จนทำให้ประสบ
ความสำเร็จในเร่ืองของรายสวนวิกฤตเศรษฐกิจ เช่น ภาพยนตร ์เร่ือง จักรยานสีแดง (พ.ศ. 2540) ทำรายได้ 55 
ล้านบาท ภาพยนตร์ เร่ือง อันดาฟ้าใส (พ.ศ. 2540) ทำรายได้ 22 ล้านบาท ภาพยนตร์ เร่ือง โอเนกาทีฟ ฯ (พ.ศ. 
2541) ทำรายได้ 18 ล้านบาท ภาพยนตร์ เร่ือง กำแพง (พ.ศ. 2542) ทำรายได้ 16 ล้านบาท ภาพยนตร์ เร่ือง 
ยุวชนทหาร ฯ (พ.ศ. 2543) ทำรายได้ 11.7 ล้านบาท ภาพยนตร์ เร่ือง สตรีเหล็ก (พ.ศ. 2543) ทำรายได้ 99 
ล้านบาท ภาพยนตร์ เร่ือง สตางค์ (พ.ศ. 2543) ทำรายได้ 10 ล้านบาท ภาพยนตร์ เร่ือง ฟ้าทะลายโจร (พ.ศ. 
2543) ทำรายได้ 10 ล้านบาท ภาพยนตร์ เร่ือง นางนาก (พ.ศ. 2543) ทำรายได้ 150 ล้านบาท ภาพยนตร์ เร่ือง 
โกซิกส์ (พ.ศ. 2543) ทำรายได้ 9 ล้านบาท ภาพยนตร์ เร่ือง บางกอกแดนเจอร์รัส (พ.ศ. 2543) ทำรายได้ 6 ล้าน
บาท ภาพยนตร์ เร่ือง บางระจนั (พ.ศ. 2543) ทำรายได้ 180 ล้านบาท ภาพยนตร์ เร่ือง สุริโยไท (พ.ศ. 2544) 
ทำรายได้ 700 ล้านบาท นอกจากนี้ ยังมีภาพยนตรไ์ทยอีกหลายเร่ืองที่ประสบความสำเร็จในตา่งประเทศ เชน่ 
ภาพยนตร์ เร่ือง ตลก 69 (พ.ศ. 2542) ภาพยนตร์ เร่ือง นางนาก (พ.ศ. 2543) ภาพยนตร์ เร่ือง บางระจนั (พ.ศ. 
2543) ภาพยนตร์ เร่ือง ฟ้าทะลายโจร (พ.ศ. 2543) ภาพยนตร์ เร่ือง สตางค์ (พ.ศ. 2543) ภาพยนตร์ เร่ือง 
บางกอกแดนเจอรัส (พ.ศ. 2543) ภาพยนตร์ เร่ือง สุริโยไท (พ.ศ. 2544) ภาพยนตร์ เร่ือง โกลคลับ เกมล้มโต๊ะ 
(พ.ศ. 2544) ภาพยนตร์ เร่ือง มนต์รักทรานซิสเตอร์ (พ.ศ. 2545)  โดยสรุป ภาพยนตรไ์ทยในยคุนี้เข้าสู่ความเปน็
สากลร่วมสมัยมากข้ึน ผู้กำกบัและผู้อำนวยการสรา้งนอกจากคำนึงถึงตลาดคนดูในประเทศแลว้ยังมองถึงตลาด
ต่างประเทศ 

ในหนังสือ สื่อสารมวลชนเบื้องต้น: สื่อสารมวลชน วัฒนธรรม และสังคม วลิาสนิี พิพิธกุล, ไศลทิพย์ 
จารุภูมิ, เมธา เสรีธนาวงศ์ และพิรงรอง รามสูต รณะนนัท์ (2547) ได้แบ่งประวัติและพัฒนาการของ
สื่อสารมวลชนไทยได้แบ่งวิวฒันาการของภาพยนตรไ์ทยออกเป็น 6 ช่วง สรปุได้ดงันี ้
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- ยุคเริ่มต้น (พ.ศ. 2440-2459) เร่ิมที่คณะละครเร่ของนาย เอส จี. มาคอฟสกี ชาวฝรั่งเศส นำการ
แสดง Parisian Cinematograph (เป็นรูปทีส่ามารถกระดิกและทำทา่ทางต่าง ๆ) มาแสดงทีโ่รงละครหม่อมเจ้า
อลังการเป็นคร้ังแรก ต่อมาได้มคีณะภาพยนตร์เร่จากต่างประเทศท่านอ่ืนเข้ามาฉายภาพยนตร์ตามโรงละคร 
โรงแรมโอเรียนเต็ล หรือกระโจมผ้าใบชั่วคราว ในปี พ.ศ. 2448 ชาวญี่ปุน่ได้สร้างโรงฉายภาพยนตร์แห่งแรกขึ้นที่
เวิ้งวัดตึก ทำให้ชาวไทยทุกชนชัน้และเชื้อชาติเข้าถึงสื่อภาพยนตร์ในฐานะมหรสพยามค่ำคนื ตอ่มาได้มีชาวไทย
ดำเนินธุรกิจโรงภาพยนตร์ในพระนคร และหัวเมืองต่าง ๆ ช่วง พ.ศ. 2450-2459 มีภาพยนตร์นำเข้ามาจาก
ประเทศสหรัฐอเมริกาเข้ามาฉาย เป็นภาพยนตร์สีขาวดำ 35 มม. ไม่มีเสียง มีแต่คำบรรยาย เนือ้หาเป็นเป็นการ
บันทึกเร่ืองราว เหตุการณ์ทั่วไปตามสถานที่ตา่ง ๆ 

- ยุคบุกเบิก (พ.ศ. 2460-2499) พ.ศ. 2465 พระวรวงศ์เธอพระองค์เจ้าบุรฉัตรไชยากร กรมพระ
กำแพงเพ็ชรอัครโยธิน จัดตั้งศนูย์ภาพยนตร์ของกรมรถไฟหลวงขึ้น เรียกว่า กองภาพยนตร์เผยแผ่ข่าวเพื่อทำ
หน้าที่ผลิตภาพยนตร์ข่าวสารและสารคดีเผยแพร่กิจการของกรมรถไฟ และกิจการของกระทรวงทบวงกรมอ่ืน ๆ 
รวมถึงการให้บริการรับจ้างผลิตภาพยนตร์ให้แก่ภาคเอกชนอีกด้วย หลังจากจัดตัง้กองภาพยนตร์เผยแผ่ข่าวได้ 1 
ปี ข้าราชการในกองดังกล่าวได้มีประสบการณ์ในการถ่ายทำภาพยนตร์มากข้ึน นาย เฮนรี เอ. แมคเร (Henry A. 
MacRae) และคณะ ได้เข้ามาถา่ยทําภาพยนตร์ไทยเร่ืองแรกในสยาม เร่ือง นางสาวสุวรรณ พ.ศ. 2469 ได้มีการ
ก่อตั้งบริษัทถ่ายภาพยนตร์ไทยชื่อว่า กรุงเทพภาพยนตร์บริษัท ปี พ.ศ. 2470 ได้มีการสร้างภาพยนตร์ เร่ือง โชค
สองชั้น ออกฉายเมื่อวันที่ 30 กรกฎาคม พ.ศ. 2470 ต่อมาได้มีผู้สร้างรายอื่น ๆ เกิดขึ้นเป็นระยะ ภาพยนตร์ใน
ยุคนี้เป็นภาพยนตร์ขาวดํา ระบบ 35 มม. และไม่มีเสียง จน พ.ศ. 2473 พี่น้องสกุลวสุวัตแห่งกรุงเทพภาพยนตร์
บริษัทได้ดดัแปลงเคร่ืองฉายภาพยนตร์เงียบให้เป็นเครื่องฉายภาพยนตร์เสียงได้สำเร็จ จึงไดส้รา้งภาพยนตร์ไทย
เสียงในฟิล์มเรื่องแรก เร่ือง หลงทาง ในปี พ.ศ. 2475 จากเทคโนโลยีเสียงทำให้ภาพยนตร์เงียบในช่วงตน้ของยุค
นี้ได้พฒันาแตกออกเป็น 2 แนวทางในช่วงปลายยุค คือ ภาพยนตร์ไทยพากย์ กับภาพยนตร์ไทยพูดหรือเสียงใน
ฟิล์ม ใน พ.ศ. 2473 ได้มีการประกาศใช้พระราชบัญญตัิภาพยนตร์ พุทธศักราช 2473 ในรัชกาลที่ 7 ก่อนมีการ
เปลี่ยนแปลงการปกครอง สาระสำคัญอยู่ที่มาตรา 4 พระราชบญัญัติฉบับนี้นบัเป็นตน้แบบความคิดของการ
ควบคุมการผลิตและเผยแพร่ภาพยนตร์ในยุคต่อมา สง่ผลให้เจ้าพนักงานต้องตรวจพิจารณาเนื้อหาภาพยนตร์
ก่อนจะอนุญาตให้นำออกฉาย จึงอาจกล่าวได้ว่า เป็นการจาํกัดเสรีภาพในการสร้างสรรค์งานภาพยนตร์ และการ
แสดงความคิดเห็นผา่นสื่อดังกลา่ว ต่อมาเมื่อเกิดสงครามโลกครั้งที่ 2 ส่งผลต่อวงการภาพยนตรเ์พราะฟิล์ม 35 
มม. และเคมีภัณฑ์สำหรับลา้งฟลิ์มหาได้ยาก ทำให้ผู้สรา้งภาพยนตร์หันมาผลิตภาพยนตร์พากยโ์ดยใช้ฟิล์ม 16 
มม. แทน 

- ยุคดารายอดนิยม (พ.ศ. 2500-2512) ภาพยนตร์ที่สรา้งในยคุนี้ส่วนมากเป็นภาพยนตรไ์ทยพากย์ 
16 มม. เป็นสีธรรมชาติ ดาราคูข่วัญคนไทย คือ มิตร ชัยบัญชา และเพชรา เชาวราษฎร์ ที่แสดงภาพยนตร์เกือบ
คร่ึงหนึ่งของภาพยนตร์ไทยทั้งหมดที่ออกฉายในแต่ละปี เนื้อหาของภาพยนตร์ในยุคนัน้มักครบรสและจบแบบตัว
เอกมีความสุข แต่อย่างไรก็ตาม อุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทยในยุคนี้ยังประสบปัญหาเรื่องเงินทนุ ทำให้ต้องกู้ยืม
เงินจากแหล่งเงินกู้ทั้งในและนอกวงการ จน พ.ศ. 2506 กลุ่มผู้สร้างภาพยนตร์ได้เรียกร้องให้รัฐบาลหนัมาช่วย
ภาพยนตร์ไทยอย่างจริงจัง แต่กย็ังไม่ได้รบัการสนับสนุนในยุคทีม่ี จอมพลสฤษดิ์ ธนะรัชต์ เปน็นายกรัฐมนตรี  ใน 
พ.ศ. 2510 ผู้อำนวยการสร้างภาพยนตรไ์ทยได้ขออนุญาตตั้งสมาคมผู้อำนวยการสร้างภาพยนตร์ไทย หรือ ส.
อ.ท. (The Thai Motion Picture Produces Association or TM.P.P.A) จากกรมการค้าภายใน กระทรวง
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เศรษฐการ และได้รับการอนุญาตจากนายทะเบียนกลางสมาคมการค้า เมื่อวันที่ 3 กุมภาพันธ์ พ.ศ. 2510 โดยมี
วัตถุประสงค์ดังต่อไปนี้  

1. เพื่อส่งเสริมอุตสาหกรรมสร้างภาพยนตรไ์ทยให้อยู่ในระดับมาตรฐานสากลทั้งคุณภาพและปริมาณ  
2. ส่งเสริมความสามัคคีและความเป็นธรรมระหว่างผู้อำนวยการสร้างภาพยนตร์ไทย  
3. ส่งเสริมการศึกษาและเผยแพร่วทิยาการเก่ียวกับการสร้างภาพยนตร์ทั้งในค้านอุปกรณ์และเทคนิคใน

การสร้าง ตลอดจนเผยแพร่กิจการภาพยนตรไ์ทยและส่งเสริมเผยแพร่วัฒนธรรมของไทย  
4. เข้าเป็นภาคีสมาชิกของสมาคม หรือสหพันธ์ผู้สร้างภาพยนตร์อ่ืน ๆ เพื่อยกระดับมาตรฐาน เผยแพร่ 

และส่งเสริมภาพยนตร์ไทยในตา่งประเทศให้กับบรรดาสมาชิก 
5. เป็นตัวแทนเพื่อประโยชน์และสทิธิ์ของสมาชิกของสมาคม  
6. ร่วมมือกับทางราชการ บุคคล หรือสมาคม หรือสโมสร หรือองค์การหรือนิติบุคคลอื่น ๆ เพื่อการ

กุศลสาธารณประโยชนต์่าง ๆ เพื่อส่งเสริมอุตสาหกรรมภาพยนตร์ 
7. ส่งเสริมการจำหนา่ยภาพยนตร์ ไทยในประเทศและตา่งประเทศ 
8. ไม่เก่ียวข้องกับการเมือง  
หลังจากที่ผูส้ร้างภาพยนตรไ์ทยได้ร่วมกันก่อตั้งสมาคมผู้อำนวยการสร้างภาพยนตร์ไทยขึ้นแล้ว พระว

รวงศ์เธอพระองค์เจ้าอนุสรมงคลการซึ่งทรงดำรงตำแหน่งเปน็ประธานคณะกรรมการก็ได้ทรงหาทางช่วยเหลือ
ผู้สร้างภาพยนตรไ์ทยด้วยกนัด้วยการประสานงานขอความช่วยเหลือจากรัฐบาล แต่เนื่องจากผู้สร้างภาพยนตร์
ไทยแต่ละคนตา่งก็ได้รับความเดอืดร้อนด้วยกันแทบทั้งหมดทำให้การให้ความช่วยเหลือซึ่งกันและกันจึงเปน็เร่ือง
ยาก ข้อเสนอแนะของสมาชิกแต่ละคนยงัขัดแย้งกันเพราะตา่งคนพยายามเสนอให้ตนเองได้รับผลประโยชน์มาก
ที่สุด และการไม่มีเวลาดำเนนิงานของสมาคมเนื่องจากสมาชิกหรือกรรมการของสมาคมต่างก็มีภารกิจมาก ส่งผล
ให้การดำเนินงานของสมาคมฯ ไม่บรรลุวัตถุประสงค์เท่าที่ควร (สมาคมผู้อำนวยการสร้างภาพยนตร์ไทย, 2513, 
หน้า 27-28)  

เมื่อปี พ.ศ. 2511 นายสงวน มทัวพันธุ์ นายพสิิฐ ตันสัจจา และนางอารี กรลักษณ์ ได้ยืน่ขออนุญาตตัง้
สมาคมโรงภาพยนตร์ (The Motion Picture Exhibitor Association or M.P.E.A.) ต่อนายทะเบียนสมาคม
การค้าประจำจังหวัดพระนครและจังหวัดธนบุรี โดยมวีัตถุประสงค์ดังนี้ 

1. เพื่อส่งเสริมการประกอบวิสาหกิจของสมาชิกในการค้าภาพยนตร์ 
2. เพื่อส่งเสริมความสามัคคีระหว่างสมาชิก ซึ่งเป็นเจ้าของกิจการฉายภาพยนตร์ด้วยกัน 
3. เพื่อประสานงานระหว่างสมาชกิกับองค์การค้าหรือองค์การอ่ืน ๆ 
4. เพื่อร่วมมือกับทางราชการทุกวถิีทางในอันที่จะบำรุงส่งเสริมการค้าภาพยนตร์ 
5. ไม่ดำเนนิการในทางการเมือง 
สมาคมได้รบัใบอนุญาตก่อตั้งสมาคมเมื่อวันที่ 8 ตุลาคม พ.ศ. 2511 ได้รับทราบจากเจ้าหน้าทีท่ี่

เก่ียวข้องกับการออกใบอนุญาตก่อตั้งสมาคมว่า ผูท้ี่ขออนุญาตยังไม่มีการติดต่อทำรายชื่อกรรมการมามอบแต่
อย่างใด (สมาคมผู้อำนวยการสร้างภาพยนตร์ไทย, 2513, หน้า 35)  

- ยุคปรับเปลี่ยนสู่ความหลากหลายของภาพยนตร์ไทย (พ.ศ. 2513-2529)  ในปี พ.ศ. 2513 เร่ิมมี
การสร้างภาพยนตร์ด้วยฟลิ์ม 35 มม. เสียงในฟิล์ม หรือระบบมาตรฐาน มีภาพยนตร์ 2 เร่ืองที่ส่งผลต่อวงการ
ภาพยนตร์ไทย คือ ภาพยนตร์ เร่ือง มนต์รักลูกทุ่ง ของรังสี ทัศนพยัคฆ์ และภาพยนตร์ เร่ือง โทน ของเปี๊ยก 
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โปสเตอร์ ต่อมาปี พ.ศ. 2516 นิสิตนักศึกษาได้เป็นแกนนำในการเรียกร้องรัฐธรรมนูญ ทำให้เกิดการเปิดกว้างทาง
ความคิด การวิพากษ์วิจารณ์ทางการเมืองและปัญหาในสังคม เนื้อหาภาพยนตรไ์ทยในช่วงนั้นยงัคงถูกควบคุมโดย
พระราชบญัญัติภาพยนตร์ พ.ศ. 2473 และ พ.ศ. 2518 แต่ผู้กำกับภาพยนตรบ์างคนก็ยังมีความพยายามที่จะ
นำเสนอภาพยนตร์ที่มีเนื้อหาสะท้อนปัญหาดังกล่าว และได้รบัการตอบรับอย่างดีจากผูช้มที่ชอบภาพยนตร์มี
คุณภาพ   

ใน พ.ศ. 2513 ประเทศไทยมีสถานีโทรทัศน์รวม 7 แห่ง อยู่ในส่วนกลาง 3 แห่ง (เป็นสถานโีทรทัศน์สี
จำนวน 1 แห่ง) และอยู่ในสว่นภูมิภาค 4 แห่ง (เป็นสถานีส่งโทรทัศน์ขาวดำทั้งหมด) และอยู่ระหว่างการตั้งสถานี
ส่งโทรทัศน์สีขึ้นอีกแห่งหนึ่งที่จงัหวัดธนบุรี เมื่อพิจารณาถึงเวลาออกอากาศของสถานีโทรทัศนใ์นส่วนกลาง
แล้ว จะเห็นได้วา่ เป็นรายการเกี่ยวกับภาพยนตร์เกือบร้อยละ 40 ของเวลาออกอากาศทั้งหมด ภาพยนตร์ที่ฉาย
ทางโทรทัศน์เปน็ภาพยนตร์ต่างประเทศร้อยละ 10-80 ภาพยนตร์ไทยมีโอกาสฉายโทรทัศน์เพยีงร้อยละ 20-
30 เท่านั้น เพราะการสร้างภาพยนตร์ทางโทรทัศนล์งทนุสูงกวา่การสั่งภาพยนตร์ต่างประเทศเข้ามาฉาย ผู้
อุปถัมภ์รายการโทรทัศนไ์ม่นิยมให้จัดรายการฉายภาพยนตร์ไทย อย่างไรก็ตาม สถานโีทรทัศนก์็มีนโยบายที่จะ
สนับสนนุการฉายภาพยนตรไ์ทยทางโทรทัศน์ให้มากข้ึน เพียงแต่ให้ผู้สร้างภาพยนตร์ไทยพยายามยกระดับ
มาตรฐานการสร้างภาพยนตร์ไทยให้ดีขึ้น (สมาคมผู้อำนวยการสร้างภาพยนตร์ไทย, 2513, หน้า 5)  

ตั้งแต่ พ.ศ. 2518 เป็นต้นมา มผีู้กำกับภาพยนตร์รุ่นใหม่ ๆ เกิดขึ้นมากมายในวงการ บา้งก็สำเร็จ
การศึกษาด้านภาพยนตร์มาโดยตรงหรือสำเร็จการศึกษาในระดับอุดมศึกษา บา้งก็มาจากวงการหนังสือพิมพ์ เช่น 
หม่อมเจ้า ชาตรีเฉลิม ยุคล เพิ่มพล เชยอรุณ วีรประวัติ วงศ์พัวพันธุ์ และคิด สุวรรณศร เป็นตน้ ผู้กำกับเหล่านี้ได้
นำความรู้ทีไ่ด้เรียนมาพัฒนาภาพยนตร์ไทยในด้านต่าง ๆ เช่น ด้านเทคนิค ดา้นการถ่ายทำ ด้านการจัด
องค์ประกอบของแสง สี ในภาพ เป็นต้น   

ในปี พ.ศ. 2520 รัฐบาลนายธานินทร์ กรัยวิเชียร ได้ขึน้ภาษีศุลกากรนำเข้าภาพยนตร์จากตา่งประเทศ 
ผู้ค้าภาพยนตร์จึงงดสั่งการนำเข้าภาพยนตร์จากต่างประเทศ ทำให้ผู้กำกับหน้าใหม่ในประเทศไทยได้มีโอกาสผลิต
ผลงานออกมา ส่งผลให้ภาพยนตร์ไทยมีจำนวนเพิ่มสูงถึง 200 เร่ืองต่อปี  กิจการการสร้างภาพยนตร์ของไทย
เฟื่องฟูอยู่ได้ 2-3 ปี จนกลางปี พ.ศ. 2524 บริษัทภาพยนตร์ของ ฮอลลีวูด (Hollywood) จึงยอมรับอัตราภาษีที่
เพิ่มข้ึนของประเทศไทย และส่งภาพยนตร์กลบัเข้ามาฉายในประเทศไทยตามเดิม ในขณะเดียวกันสื่อภาพยนตร์ก็
ยังต้องเผชิญกับสื่อโทรทัศน์ทีส่ามารถแพร่ภาพออกอากาศได้ครอบคลุมทั่วประเทศ และการเกิดของสื่อวิดีทัศน์ที่
ได้รับความนิยมแพร่หลายอยา่งรวดเร็ว ส่งผลทำให้การผลิตภาพยนตร์ไทยมจีำนวนลดลง คนในอุตสาหกรรม
ภาพยนตร์เริ่มหันไปประกอบอาชีพในวงการโทรทัศน์และวงการโฆษณาแทน 

- ยุคเศรษฐกิจเฟื่อง ภาพยนตร์วัยรุ่นครองตลาด ( พ.ศ. 2530-2539) ในยุคนี้สถานการณ์ของ
ภาพยนตร์ไทยค่อนข้างลำบากเพราะมีคู่แข่งเป็นภาพยนตร์ตา่งประเทศ และผูช้มในกรุงเทพมหานครและ
ต่างจังหวัดลว้นชื่นชอบภาพยนตร์แนวชีวิตและแนวแฟนตาซีจากฮอลลีวูด ขณะเดียวกันภาพยนตร์แนวบู๊ของ
ฮ่องกงก็เข้ามาตีตลาด ทำให้ผูผ้ลิตภาพยนตร์ในประเทศหาทางออกด้วยการเปิดตลาดใหม่เพื่อเข้าถึงกลุ่มวัยรุ่น
แทน เช่น ภาพยนตร์ เร่ือง บุญชูผู้นา่รัก (พ.ศ. 2531) ภาพยนตร์ เรื่อง กลิ่นสีและกาวแปง้  (พ.ศ. 2531) 
ภาพยนตร์ เร่ือง ฉลุย (พ.ศ. 2531) ภาพยนตร์ เร่ือง บุญชู 2 นอ้งใหม่ (พ.ศ. 2532) ภาพยนตร์ เร่ือง บุญชูเนื้อ
หอม  (พ.ศ. 2533) และ ภาพยนตร์ เรื่อง กลิ้งไว้ก่อนพ่อสอนไว้  (พ.ศ. 2534)  เมื่อเนื้อหาของภาพยนตร์วนเวียน
อยู่แต่เร่ืองวัยรุ่น ทำให้ความนิยมภาพยนตร์ไทยลดลง นอกจากนี้ เร่ิมมีภาพยนตร์โป๊เปลือยทีส่ร้างขึ้นเพื่อตลาด
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ผู้ชายใน พ.ศ. 2527 และได้รับความนิยมมากข้ึนใน พ.ศ. 2531 ผู้ผลิตส่วนใหญ่ คือ ผู้สร้างทีไ่ม่มีเงินทุนมากนัก 
ภาพยนตร์เหล่านี้ได้กำไรดีเพราะฉายตามโรงภาพยนตร์ชัน้สองและต่างจังหวัด  

ในยุคนี้ เร่ิมมีการผูกขาดการฉายภาพยนตร์ระหว่างบริษัทจัดจำหน่ายกับโรงภาพยนตร์ โดยบรษิัทจัด
จำหน่าย (เช่น บริษัทไฟว์สตาร์ บริษัทสหมงคลฟลิ์ม) หรือบริษัทสร้างภาพยนตร์ (เชน่ ไทเอนเตอร์เทนเมนท์ พร
พจน์ฟิล์ม พนูทรัพย์โปรดักชัน่ ฯลฯ) ได้มาลงทุนผลิตภาพยนตร์ร่วมกัน และมีการทำสัญญากบัผู้กำกับให้มาสังกัด
ในบริษัทของตน และบริษทัจัดจำหน่าย (ที่กลายสถานะเปน็ผู้สร้างภาพยนตร์ด้วย) ก็ร่วมทำสญัญากับโรง
ภาพยนตร์อีกชั้นหนึง่เพื่อให้ฉายเฉพาะภาพยนตร์ที่เป็นของบริษทัคูส่ัญญา ส่งผลให้เกิดธุรกิจครบวงจรขึ้น 
หมายความว่า เปน็ตั้งแต่การเป็นผู้ผลิต (เพราะมผีู้กำกับในสังกดั) ไปจนถึงการจัดจำหน่ายและการฉายในโรง
ภาพยนตร์ การทำธุรกิจครบวงจรแบบนี้ทำให้ผู้กำกับมือใหม่และผู้กำกบัอิสระอ่ืน ๆ ที่เข้าไปอยู่ในสังกัดของ
บริษัทดังกลา่วขาดอิสระทางความคิด  นอกจากนี้ ใน พ.ศ. 2537 วงการภาพยนตรไ์ทยต้องต่อสู้กับภาพยนตร์
ต่างประเทศอีกครั้ง ใน พ.ศ. 2540 มีความพยายามให้มีการปรบัปรุงแก้ไข พระราชบัญญัติภาพยนตร์ พ.ศ. 2473 
ด้วยการให้มีการกำหนดภาพยนตร์ตามความเหมาะสมของกลุ่มผู้ชม (rating system) แทน แตข่้อเสนอนี้ยังไม่ได้
รับการตอบสนองใด ๆ จากรัฐบาล 

- ยุคแสวงหาแนวทางใหม่ (พ.ศ. 2540 จนถึงปัจจุบัน) ภาวะวิกฤติเศรษฐกิจตั้งแต่ พ.ศ. 2540 ส่งผล
กระทบต่อการลงทนุผลติภาพยนตร์โดยตรง จำนวนภาพยนตร์ไทยที่ผลิตในช่วงเวลาดงักล่าวมีเพียง 17 เร่ือง 
ต่อมาใน พ.ศ. 2541-2542 มีการผลิตภาพยนตร์เหลือเพียง  10 กว่าเรื่องต่อปี ภาพยนตร์จากฮอลลีวูดเข้ามายึด
ครองตลาดอย่างสมบูรณ์แบบ เพราะนายทนุไม่กลา้เสี่ยงที่จะลงทุนสรา้งอีก อย่างไรก็ดี ผูส้ร้างภาพยนตร์ไทยเร่ิม
หันพิถีพิถันกับการสร้างมากข้ึนส่วนหนึ่งมาจากข้อจำกัดทางการลงทุนจึงทำให้ผู้กำกับและผู้อำนวยการสร้าง
ภาพยนตร์ต้องหาหลักประกนัวา่ ภาพยนตร์ที่สร้างจะประสบความสำเร็จในดา้นรายได้ เชน่ ภาพยนตร์ เร่ือง 
2499 อันธพาลครองเมือง โดย นนทรีย์ นิมิบุตร ผู้กำกับหน้าใหม่ที่มาจากวงการโฆษณา ภาพยนตร์เรื่องนี้ไม่
เป็นไปตามจารีตการสร้างภาพยนตร์ไทย ไม่ว่าจะเป็นการใช้ดาราใหม่ที่ไม่มีใครรู้จัก เน้นการออกแบบการผลิต 
(production design) มวีิธีเล่าเรื่องที่ชวนติดตาม มีการสร้างฉากและบรรยากาศของเร่ืองได้สมจริงกับการเป็น
ภาพยนตร์ย้อนยุค ส่งผลให้ภาพยนตร์ประเภทย้อนยุคทีส่ร้างหลงัจากนัน้ประสบความสำเร็จดา้นรายได้เป็นสว่น
ใหญ่ เช่น ภาพยนตร์ เร่ือง นางนาก ภาพยนตร์ เรื่อง ฟ้าทะลายโจร ภาพยนตร์ เร่ือง บางระจนั และภาพยนตร์ 
เร่ือง สุริโยไท เป็นตน้ ในยุคนี้ ผูส้ร้างภาพยนตร์เร่ิมมีการวิเคราะห์ความต้องการของคนดูและกระแสสังคมมาก
ขึ้น ทำให้ภาพยนตรท์ี่สร้างในชว่ง พ.ศ. 2543-2544 ประสบความสำเร็จดา้นรายได้ และมีพัฒนาการในเชงิ
สร้างสรรค์จนนักวิจารณ์กลา่วชมว่าสามารถนำไปแข่งขนัในเวทปีระกวดภาพยนตร์นานาชาติได ้นอกจากนี้ เกิด
กระแสความนิยมของภาพยนตร์สั้นซึ่งแต่เดิมเป็นแคเ่พียงผลงานของนิสิตนักศึกษาตามสถาบนัที่มีการเรียนการ
สอนด้านภาพยนตร์ แต่เมื่อมีการจัดประกวดภาพยนตร์สั้นโดยมูลนิธิหนังไทย, Bangkok Film Festival และ
สมาคมสมาพันธ์ภาพยนตร์แห่งชาติทำให้ผู้ชมทั่วไปได้เร่ิมรู้จักและยอมรับภาพยนตร์สัน้มากข้ึน เนื่องจาก
ภาพยนตร์สัน้ไม่อยู่ภายใต้ข้อจำกัดของตลาดผู้ชม จึงทำให้คนผลิตมีอิสระในการนำเสนอเนื้อหา และเป็นทางออก
ให้แก่ผู้ที่สนใจสร้างภาพยนตรไ์ด้ทดลองสร้างงานตามความสนใจ 

จากแนวคิดเก่ียวกับยุคสมัยของภาพยนตร์ไทยนี้ ผู้วิจัยได้ใช้แนวคิดการแบ่งยุคภาพยนตร์ไทยของ
วิลาสนิี พิพิธกุล, ไศลทิพย์ จารภุูมิ, เมธา เสรีธนาวงศ์ และพิรงรอง รามสูต รณะนนัท์ (2547) เพื่อกำหนด
ขอบเขตการศึกษาเชิงประวัติศาสตร์เกี่ยวกับกระบวนการการบริหารจัดการโฆษณาและประชาสัมพันธ์ภาพยนตร์
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ไทย โดยผู้วิจัยเลือกช่วงเวลาที่ภาพยนตรไ์ทยได้รับความนิยมอยา่งมากและมีเหตุการณ์สำคัญหลาย ๆ อย่าง 
ได้แก่ ยุคของดารายอดนิยม (ระหว่าง พ.ศ. 2500-2512) ของภาพยนตร์ไทยทีไ่ด้รับความนิยมอย่างมากจากผูช้ม
เพราะมีดาราคู่ขวัญดึงดูดใจ จนถึงยุคปรับเปลี่ยนสู่ความหลากหลายของภาพยนตร์ไทย (ระหว่าง พ.ศ. 2513-
2529) มาเป็นกรณีศึกษาในการวิจัยครั้งนี ้

สภาวการณ์อุตสาหกรรมภาพยนตร์ใน พ.ศ. 2500-2529 
จากที่กล่าวมาชา้งตน้ หลังสงครามโลกครั้งที่สองสิ้นสุดลง อุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทยได้หยุดไปเพราะ

เกิดการขาดแคลนฟิล์มเพื่อใช้ในการผลิต ละครเวทีจึงกลายเปน็สิ่งบันเทิงเข้ามาทดแทนแต่ก็ได้รับความนิยมไดไ้ม่
นานเพราะเนื้อหาซ้ำซากและเนือ้หาบางเร่ืองถูกควบคุมโดยรัฐ ขณะที่ภาพยนตร์เป็นสื่อทีส่ามารถเข้าถึงคนทุก
เพศทุกวัยทุกชนชัน้ ทำให้การชมภาพยนตร์กลบัมาได้รับความนิยมอีกคร้ังเพราะผู้คนต้องการผ่อนคลายหลงัจาก
เผชิญภาวะสงคราม ระหวา่ง พ.ศ. 2490-2499 ภาพยนตร์ไทยส่วนใหญ่ยังคงเปน็ภาพยนตร์สีระบบ 16 มม. ใช้
วิธีการพากย์ เพราะเปน็การลดต้นทุนเนื่องจากเศรษฐกิจของประเทศยังไม่ดี แนวภาพยนตร์ส่วนใหญ่เป็นยุค 
melodrama ผสมกับแนวจารตีแบบไทย นักแสดงส่วนใหญ่ผ่านการแสดงละครเวทีมาก่อน ขณะเดียวกันได้มี
บริษัทจัดจำหน่ายภาพยนตร์จากฮอลลีวูดในประเทศไทยส่งผลให้ภาพยนตร์ฮอลลวีูดหลั่งไหลเขา้มาฉายใน
ประเทศจำนวนมาก โรงภาพยนตร์บางที่ฉายเฉพาะภาพยนตร์ฮอลลีวูด นอกจากนี้ ยงัเป็นยุคทีส่ื่อโทรทัศน์กำลัง
เร่ิมเป็นที่นิยมทั่วโลกและประเทศไทยได้มีการก่อตั้งสถานโีทรทัศน์ขึ้นในประเทศไทยและเผยแพร่ออกอากาศ
ตั้งแต่ ปี พ.ศ. 2498 เป็นต้นมา ส่งผลให้อุตสาหกรรมภาพยนตรท์ั่วโลกจึงพยายามดึงดูดใจให้ผู้คนออกจากบ้าน
ไปชมภาพยนตร์ในโรงด้วยการพัฒนาเทคโนโลยีรูปแบบตา่ง ๆ เกิดภาพยนตร์ที่มีการสร้างแบบซีเนมาสโคป  
ซีเนรามา หรือแม้แต่ภาพยนตรส์ามมิติ (ณชินนัทน์ ธรรมธนกฤต, 2547; โดม สุขวงศ์, 2533; รักศานต์ วิวัฒน์สนิ
อุดม, 2546) 

พ.ศ. 2500-2515 เป็นช่วงเวลาที่ของตำรวจมีอำนาจ แนวภาพยนตร์จึงเน้นการปราบปรามองค์กร
อาชญากรรมคล้องกับสภาวการณ์ของบ้านเมือง จอมพลสฤษดิ์ ธนะรัชต์ เปน็นายกรัฐมนตรี ประเทศไทยได้รับ
การสนับสนนุจากประเทศสหรัฐอเมริกาหลายด้านเพราะต้องการมีเป้าหมายให้ประเทศไทยเปน็ป้อมค่ายของ 
“โลกเสรี” เพื่อป้องกันภัยคุกคามจากคอมมิวนิสต์  จอมพลสฤษดิ์ ธนะรัชต์ จึงไดน้ำแนวคิด “การพัฒนา” เข้ามา
อ้างความชอบธรรมให้กับระบอบเผด็จการ บริบททางสังคมส่งผลต่อวิถีชีวิตของผู้คนอย่างไม่อาจหลีกเลี่ยงได้  
ขณะเดียวกันเศรษฐกิจของประเทศก็ขยายตัวอย่างรวดเร็วในระบบการค้าเสรี สังคมเมืองมีการขยายตัว จำนวน
ประชากรเพิ่มมากขึ้น ตลาดสินค้าบริการต่าง ๆ เปิดกว้างเพื่อการแข่งขัน กิจการสร้างภาพยนตร์ก็เช่นเดียวกัน 
ส่งผลให้จำนวนการผลิตภาพยนตร์สูงถึง 60-70 เร่ืองต่อปี โดยกลุ่มผู้สร้างที่เป็นมืออาชีพและผู้สร้างรายใหม่ ๆ ที่
อยากมาลงทนุเสี่ยงโชคในวงการ เกิดการสร้างระบบการแบ่งตลาดการจัดจำหน่ายขึ้นมาเปน็สายหนังในภูมิภาค
ต่าง ๆ มีการแข่งขันกันดว้ยการทุ่มงบโฆษณา ภาพยนตร์ทีส่ร้างในยุคนี้จึงเปน็ภาพยนตร์ไทยพากย์ 16 มม. เป็นสี
ธรรมชาติ ดาราคู่ขวัญคนไทย คอื มิตร ชัยบัญชา และเพชรา เชาวราษฎร์ ที่แสดงภาพยนตร์เกือบคร่ึงหนึ่งของ
ภาพยนตร์ไทยทั้งหมดที่ออกฉายในแต่ละปี เนื้อหาของภาพยนตร์ส่วนใหญ่มักครบรสและจบแบบมีความสุข 
นอกจากนี้ ยังมีความพยายามในการร่วมมือสร้างภาพยนตร์กับบริษัทต่างประเทศเพื่อขยายตลาดภาพยนตร์ไทย
ไปในตา่งประเทศ มีการนำดาราต่างประเทศเข้ามาเปน็นักแสดงร่วม   

สำหรับอุตสาหกรรมภาพยนตรไ์ทยในยุคนี้ยังคงประสบปัญหาเรื่องแหล่งเงินทุน ผูส้ร้างต้องกู้ยืมเงินจาก
แหล่งเงินกู้ทั้งในและนอกวงการ เม่ือรัฐบาลได้ตราพระราชบัญญัติส่งเสริมการลงทนุเพื่อกิจการอุตสาหกรรมซึ่ง
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เป็นผลจากนโยบายเร่งรัดพัฒนาประเทศใน พ.ศ. 2505 ในปี พ.ศ. 2506 รัตน์ เปสตันยีและกลุม่ผู้สร้าง
ภาพยนตร์ในระบบ 35 มม. ขณะนั้นมีเพียง 2-3 ราย ได้แก่ หนมุานภาพยนตร์ อัศวินภาพยนตร์ และละโว้
ภาพยนตร์ รวมตัวกันเคลื่อนไหวเพื่อเรียกร้องให้รัฐพิจารณาสิทธิบัตรส่งเสริมการลงทุนให้แก่ผูส้ร้างทีไ่ด้มาตรฐาน 
และให้ช่วยเหลืออุตสาหกรรมภาพยนตรไ์ทยอย่างจริงจัง แต่ก็ยงัไม่ได้รบัการสนบัสนุน ใน พ.ศ. 2507 รัฐบาล
ประกาศยอมรับให้กิจการสร้างภาพยนตร์เปน็อุตสาหกรรมประเภทหนึ่งแต่ก็ยังไม่ให้สิทธิที่จะได้รับการส่งเสริม
จากรัฐเพราะภาพยนตร์ไทยยังไม่ได้มาตรฐานสากล ใน พ.ศ. 2510 ได้มีการจัดตั้งสมาคมผู้อำนวยการสร้าง
ภาพยนตร์ไทยขึ้นเปน็ทางการ พระวรวงศ์เธอพระองค์เจ้าอนุสรมงคลการซึ่งทรงดำรงตำแหน่งเป็นประธาน
คณะกรรมการได้ทรงพยายามหาทางช่วยเหลือผู้สร้างอิสระด้วยการขอความช่วยเหลือจากรัฐ แต่ข้อเสนอของ
สมาชิกแต่ละคนยงัขัดแย้งกันและต่างคนพยายามเสนอให้ตนเองได้รับผลประโยชน์มากที่สดุ รวมทั้งการไม่มีเวลา
ดำเนินงานของสมาคมเนื่องจากสมาชิกหรือกรรมการของสมาคมต่างก็มีภารกิจมาก ส่งผลให้การดำเนินงานของ
สมาคมฯ ไมบ่รรลุวัตถุประสงค์เท่าที่ควร ใน พ.ศ. 2512 รัฐบาลให้สิทธิบัตรส่งเสริมการลงทุนแก่ผู้สร้างภาพยนตร์
ไทยเฉพาะรายที่จดทะเบียนเปน็บริษัทจำกัด มีเงินทนุไม่ตำ่กวา่ 5 ล้านบาท และต้องสร้างภาพยนตร์ในระบบ
มาตรฐาน 35 มม. จึงทำให้บริษทัผู้สร้างภาพยนตร์ไทยทั้ง 3 ราย และบริษัทใหม่อีก 2 รายได้รบัการสนบัสนุน 
ได้แก่ บริษัทศรีสยามภาพยนตร ์และบริษัทสุริยเทพภาพยนตร์ ต่อมาจอมพลสฤษดิ์ ธนะรัชต์ นายกรัฐมนตรี ได้มี
คำสั่งให้จัดตั้งคณะกรรมการพิจารณากิจการภาพยนตร์ และไดจ้ัดประชุมคร้ังแรก ณ ทำเนียบรัฐบาล แต่จนเข้าสู่
ยุค จอมพลถนอม กิตติขจร ขึ้นมาเป็นนายกรัฐมนตรีแทน ปัญหาดังกล่าวก็ยังมไิด้รับการแก้ไขอย่างรูปธรรม   

ยุคนี้ยังเป็นช่วงรอยต่อระหว่างการเปลี่ยนแปลงการสรา้งภาพยนตร์จากระบบ 16 มม. เป็น 35 มม. ที่
เป็นระบบมาตรฐาน เปน็ยุคของดารายอดนยิม จนกระทัง่ พ.ศ. 2513 มิตร ชัยบัญชา พระเอกภาพยนตร์ประสบ
อุบัติเหตุเสียชีวิตในระหว่างถา่ยทำ วงการไม่สามารถหาพระเอกมาทดแทนได้ทนัที ทำให้เกิดการสิ้นสดุลงการ 
สร้างภาพยนตร์ไทย 16 มม. แบบพากย์ลง เพราะภาพยนตร์ 16 มม. ส่วนใหญ่ที่อยู่ในระหว่างการถ่ายทำตอนนัน้ 
ได้นำ มิตร ชัยบัญชา มาแสดง ขณะเดียวกันในช่วง พ.ศ. 2513-2516 กลุ่มผู้สร้างที่ต้องการพฒันาอุตสาหกรรม
ภาพยนตร์ไทยด้วยการยกระดบัคุณค่าทางศลิปะในภาพยนตร์จงึมีความพยายามเปลี่ยนแปลงวงการด้วยการ
นำเสนอภาพยนตร์ในแนวทางใหม่ ๆ เช่น เปี๊ยก โปสเตอร์ ผู้กำกับภาพยนตร์ทีป่ระสบความสำเร็จหลายเร่ือง 
และไดส้ร้างแรงบนัดาลใจให้ผู้กำกับภาพยนตร์ไทยต่อ ๆ มา ภาพยนตร์ของสักกะ จารุจินดา และภาพยนตร์ของ 
หม่อมเจ้า ชาตรีเฉลิม  ยุคล จึงอาจเรียกได้ว่าเป็นการเริ่มต้นของภาพยนตร์ไทยยุคปัจจบุัน   

พ.ศ. 2513 ประเทศไทยมีสถานโีทรทัศน์รวม 7 แห่ง อยู่ในส่วนกลาง 3 แห่ง (เป็นสถานโีทรทัศน์สี
จำนวน 1 แห่ง) และอยู่ในสว่นภูมิภาค 4 แห่ง (เป็นสถานีส่งโทรทัศน์ขาวดำทั้งหมด) และอยู่ระหว่างการตั้งสถานี
ส่งโทรทัศน์สีขึ้นอีกแห่งหนึ่งที่จงัหวัดธนบุรี  เมื่อพิจารณาถึงเวลาออกอากาศของสถานีโทรทัศน์ในส่วนกลางแล้ว
เห็นได้ว่าเปน็รายการเก่ียวกับภาพยนตร์เกือบร้อยละ 40 ของเวลาออกอากาศทั้งหมด ภาพยนตร์ที่ฉายทาง
โทรทัศน์เปน็ภาพยนตร์ต่างประเทศร้อยละ 10-80 ภาพยนตร์ไทยมีโอกาสฉายโทรทัศน์เพียงร้อยละ 20-30 
เท่านั้น เพราะการสร้างภาพยนตร์ทางโทรทัศน์ลงทุนสูงกว่าการสั่งภาพยนตร์ต่างประเทศเข้ามาฉาย ผู้อุปถัมภ์
รายการโทรทัศนไ์ม่นิยมให้จัดรายการฉายภาพยนตร์ไทย อยา่งไรก็ตาม สถานโีทรทัศน์ก็มีนโยบายที่จะสนบัสนุน
การฉายภาพยนตร์ไทยทางโทรทัศน์ให้มากข้ึน เพียงแต่ให้ผู้สร้างภาพยนตรไ์ทยพยายามยกระดบัมาตรฐานการ
สร้างภาพยนตร์ไทยให้ดีขึ้น (สมาคมผู้อำนวยการสร้างภาพยนตร์ไทย, 2513, หน้า 5)  
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พ.ศ. 2515 ภาพยนตร์ไทยส่วนใหญ่สร้างขึ้นด้วยระบบ 35 มม. เกิดปรากฏการณ์ใหม่ขึ้นในวงการ
ภาพยนตร์ คือ การเกิดการควบรวมระหว่างบริษัทจัดจำหนา่ยภาพยนตร์กับบริษัทผูผ้ลิตภาพยนตร์ ในระยะแรก
มี 3 บริษัท ได้แก่ บริษัทไฟวส์ตาร์ บริษัทสหมงคลฟิล์ม และบรษิัทเอเพ็กซ์โปรดักชั่น (บริษทัหลังนี้ยังมีกิจการโรง
ภาพยนตร์ของตัวเอง ทำให้เกิดการประกอบกิจการภาพยนตร์ที่ผูกขาดครบวงจร) บริษัทเหล่านี้พยายามดึง
บุคลากรในอุตสาหกรรมภาพยนตร์ไม่ว่าจะเปน็ผู้สรา้ง ผู้กำกบัการแสดง นักแสดงเข้ามาอยู่ในสังกัดของตน (โดม 
สุขวงศ์, 2533; รักศานต์ วิวัฒนส์ินอุดม, 2546) 

พ.ศ. 2516 เป็นช่วงเวลาที่นสิิตนักศึกษาออกมาเรียกร้องประชาธิปไตยและรัฐธรรมนญู ทำให้การเมืองมี
ความตึงเครียด ส่งผลให้ภาพยนตร์ไทยในยุคนี้มีเนื้อหาสะท้อนสงัคมไทยมากข้ึน บทภาพยนตร์สว่นใหญ่นิยมให้
พระเอกและนางเอกเป็นนักศึกษาหรือไม่ก็สำเร็จการศึกษาระดบัมหาวิทยาลัย แนวเนื้อเรื่องค่อนข้างมีการชี้แนะ
สังคม ในช่วงเวลานี้ บุคลากรในวงการภาพยนตร์มีคนหนุ่มสาวที่สำเร็จการศึกษาจากมหาวิทยาลัยเข้าทำงาน
หน้าที่ต่าง ๆ มากข้ึน รวมถึงผู้กำกับการแสดง ผู้กำกับเหล่านี้ไดน้ำความรู้ทีไ่ด้เรียนมาพัฒนาภาพยนตร์ไทยใน
ด้านตา่ง ๆ เชน่ ด้านเทคนิค ดา้นการถ่ายทำ ด้านการจัดองค์ประกอบของแสง สี ในภาพ เปน็ต้น  (เช่น ยุทธนา 
มุกดาสนิท อภิชาติ โพธิไพโรจน ์ปกรณ์ พรหมวิทักษ์ “ศุภักษร” และ ม.ล.พันธ์เทวนพ เทวกุล) คนหนุ่มสาวใน
วงการหนังสือพิมพ์และวงการโฆษณาก็เข้ามาทำงานในวงการภาพยนตร์เชน่เดียวกัน (เชน่ วีรประวัติ วงศ์พัวพนัธ์ 
คิด สุวรรณศร เพิ่มพล เชยอรุณ สุชาติ วุฒชิัย และเธียรชยั ลาภานันท์ เป็นตน้) คนเหล่านีไ้ด้เข้ามาสังกัดบริษทั
สร้างภาพยนตร์ในระบบใหม่ที่เพิ่งเกิดข้ึนในยุคที่แล้ว แต่ผูส้ร้างภาพยนตร์ไทยมืออาชีพแต่ดัง้เดิมบางรายก็ยังคง
เป็นผู้สรา้งอิสระเหมือนเดิม เช่น ดอกดิน กัญญามาลย์ กัญญามาลย์ภาพยนตร์ ชรนิทร์ นนัทนาคร นันทนาคร
ภาพยนตร์ เชิด ทรงศรี เชิดไชยภาพยนตร์ พร้อมสิน สีบุญเรือง (หรือพันคำ) สีบุญเรืองฟิล์ม และฉลอง ภักดี
วิจิตร บางกอกการภาพยนตร์ เป็นตน้ ภาพยนตร์ที่สร้างโดยผู้สร้างอิสระมีบทบาทสำคัญต่อวงการภาพยนตร์ไทย
และประสบความสำเร็จในรายได้ และได้รบัเชิญให้เข้าร่วมประกวดและไปฉายในงานมหกรรมภาพยนตร์
นานาชาติหลายแห่ง สอดคล้องกับที่ข้อความในหนังสือ ที่ระลึกงานพระราชทานเพลิงศพ เชิด ทรงศรี บ.ช. 
ศิลปินภาพยนตร์ (2552, หน้า 34-35) ได้เล่าว่า  

 
“ระหว่างที่คุณเชิด ทรงศรี อยู่อเมริกา ไดเ้ห็นสังคมอเมริกันโดยเฉพาะผูสู้งอายุท่ีถูกแยกออกไปอยู่กันเองตาม
ลำพัง ก็เกิดความรู้สึกคดิถึงย่าของตนเอง (ย่าลูกจันทน์) อย่างยิ่ง คิดถึงที่เคยอยู่ในชนบท คิดถึงขนบธรรมเนียม
ประเพณีไทยท่ีลูกหลานจะช่วยกันดูแล ปู่ ย่า ตา ยาย ด้วยความเคารพรักและกตัญญู คุณเชิดยิ่งมั่นใจในการที่
ตนเองไดส้ร้างงานท่ีจดจารึกคณุคา่ความเป็นไทยตลอดมา .... เมื่อสร้างภาพยนตร์ นับตั้งแต่แรก ภาพความ
ภาคภูมิใจของคณุเชิดในคณุค่าความเป็นไทยปรากฏชัดและมีตลอดมาในภาพยนตร์ทุกเรื่อง จนเรื่องสดุท้ายใน
ชีวิต” 

 
พ.ศ. 2517 ยังมีเหตุการณ์ที่สำคัญ ๆ เกิดขึ้น เช่น นโยบายของรัฐที่ประกาศให้โรงภาพยนตร์ฉายได้

เฉพาะช่วงเวลา 14.00-22.00 น. ทำให้รอบฉายโรงภาพยนตรน์้อยลง ส่งผลให้ผู้สรา้งภาพยนตร์ประสบปัญหา
เพราะเจ้าของโรงภาพยนตร์กลายเป็นผู้ที่มีอำนาจต่อรองมากข้ึนเพราะจำนวนภาพยนตร์ที่ผลติมีมากกว่าจำนวน
ที่โรงภาพยนตร์จะฉายได้ นอกจากนี้ เนื้อหาภาพยนตร์ไทยนั้นมแีนวสมจริงมากข้ึนและสว่นใหญ่มาจากนวนิยาย
ของนักเขียนชื่อดัง พ.ศ. 2518 มีภาพยนตร์ไทยหลายเร่ืองมีเนือ้หาสะท้อนปัญหาสังคมเพื่อชี้แนะแนวทางแก้ไขมี
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การแสดงออกเสรีภาพต่าง ๆ โดยเฉพาะฉากรักพิศวาส แต่อย่างไรก็ตาม ก็ยังมีการสร้างภาพยนตร์แนว บู๊ รัก 
และตลกอยู่เช่นกัน  

พ.ศ. 2519 มีการสร้างภาพยนตร์นับร้อยเร่ืองต่อปี ภาพยนตร์ถูกวิจารณ์ว่ามีเนื้อหามอมเมา ไมม่ีสาระ
แก่นสารให้คนดู ขาดความสมจริง พ.ศ. 2520 สมัยธานนิทร์ กรัยวิเชียร เป็นนายกรัฐมนตรี ไดส้นับสนนุกิจการ
สร้างภาพยนตร์ไทยด้วยมาตรการข้ึนอัตราภาษีศุลกากรการนำเข้าภาพยนตร์จากต่างประเทศ จากเดิมเมตรละ 
2.20 บาท เป็น 30 บาท ทำให้กลุ่มผู้นำเข้าภาพยนตร์ฮอลลีวูด (ในยุคนั้นเรียกกลุ่มเมเจอร์) ประท้วงด้วยการงด
การนำภาพยนตร์ฮอลลีวูดเข้ามาฉายในประเทศไทยเพราะต้องนำเข้าฟิล์มจำนวนมากจากต่างประเทศ รวมถึง
ค่าลิขสิทธิ์ ขณะที่กลุ่มผูน้ำเข้าภาพยนตร์จากประเทศฮ่องกงและประเทศอ่ืน ๆ ใช้วิธีการนำเข้าฟิล์มแบบมาลา้ง 
ทำกอปปี้ในประเทศไทยแทน จงึทุ่นภาษีนำเข้าได้ สง่ผลให้เกิดภาวะการขาดแคลนภาพยนตรท์ี่จะฉายในประเทศ 
ภาพยนตร์ไทยจึงถูกผลติเพิ่มมากข้ึนอย่างเป็นประวัติการณ์ (ก่อนหน้าปี พ.ศ. 2521 เดิมเฉลี่ยผลิตปีละ 80-100 
เร่ือง เพิ่มขึ้นเป็น 120-160 เรื่องต่อปี) โรงภาพยนตร์ที่เคยฉายเฉพาะภาพยนตร์ต่างประเทศหันมาฉายภาพยนตร์
ไทย ทำให้กิจการสร้างภาพยนตร์ไทยเฟื่องฟู ในขณะนัน้ บริษทัสร้างภาพยนตร์รายใหญ่ ได้แก่ บริษัทไฟวส์ตาร์
โปรดักชั่น (เดิม คือ บริษัทนิวไฟว์สตาร์) บริษัทสหมงคลฟิล์ม และบริษัทเอเพ็กซ์โปรดักชัน่ ยงัคงเป็นผูผ้ลิต
ภาพยนตร์สำคัญของประเทศ และยังมบีริษัทใหม่ ๆ อีก เช่น บริษัทพูนทรัพย์โปรดักชัน่ บริษัทพีดีโปรโมชั่น 
บริษัทโอเรียนเต็ลอาร์ต บริษทัเหล่านี้ผลิตภาพยนตร์ไทยเฉลี่ยปีละร้อยเร่ืองเศษ ผู้กำกับการแสดงที่มีชื่อเสียง
ระดับสากล ได้แก่ หม่อมเจ้า ชาตรีเฉลิม ยุคล และเชิด ทรงศรี และผู้กำกับที่สร้างชื่อเสียงให้กับชาติ เช่น วิจติร 
คุณวุฒิ และยทุธนา มุกดาสนิท (โดม สุขวงศ์, 2533; รักศานต์ วิวัฒนส์ินอุดม, 2546)  

กิจการการสร้างภาพยนตร์ของไทยเฟื่องฟูอยู่ได้ 2-3 ปี จนกลางปี พ.ศ. 2524 บริษัทภาพยนตรข์อง 
ฮอลลีวูด (Hollywood) จึงยอมรับอัตราภาษีที่เพิ่มข้ึนของประเทศไทย และส่งภาพยนตร์กลบัเข้ามาฉายใน
ประเทศไทยตามเดิม ขณะเดียวกันภาพยนตร์แนวบู๊ของฮ่องกงก็เข้ามาตีตลาด ผู้ผลติภาพยนตร์ในประเทศหาทาง
ออกด้วยการเปิดตลาดใหม่เพื่อเข้าถึงกลุ่มวัยรุ่นแทน ทำให้ความนิยมภาพยนตร์ไทยลดลง นอกจากนี้ เร่ิมมี
ภาพยนตร์โป๊เปลือยทีส่ร้างขึ้นเพื่อตลาดผูช้ายใน พ.ศ. 2527 และได้รบัความนิยมมากข้ึนใน พ.ศ. 2531 
นอกจากนี้ สื่อภาพยนตร์ก็ยังตอ้งเผชิญกับสื่อโทรทัศน์ที่สามารถแพร่ภาพออกอากาศได้ครอบคลุมทั่วประเทศ 
และการเกิดของสื่อวิดีทัศน์ที่ไดร้ับความนิยมแพร่หลายอย่างรวดเร็ว ส่งผลทำให้การผลิตภาพยนตร์ไทยมีจำนวน
ลดลง คนในอุตสาหกรรมภาพยนตร์เริ่มหันไปประกอบอาชีพในวงการโทรทัศน์และวงการโฆษณาแทน หลัง พ.ศ. 
2529 (วิลาสินี พิพิธกุล, ไศลทิพย์ จารุภูมิ, เมธา เสรีธนาวงศ์ และพิรงรอง รามสูต รณะนันท์, 2547) 

ผู้ที่มีส่วนเก่ียวข้องและบทบาทในอุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทยตั้งแต่ พ.ศ. 2500-2529   
จากขอบเขตการวิจัยที่ระบุการโฆษณาประชาสัมพันธ์ในช่วงเวลา พ.ศ. 2500-2529 นั้น ผู้วิจัยจะทำการ 

วิเคราะห์ให้ครอบคลุม 2 ช่วงเวลา ได้แก่ ยุคดารายอดนิยม (พ.ศ. 2500-2512) และยุคปรับเปลี่ยนสู่ความ
หลากหลายของภาพยนตร์ไทย (พ.ศ. 2513-2529) ดังนั้นผู้ที่มสี่วนเก่ียวข้องและบทบาทในอุตสาหกรรม
ภาพยนตร์ไทยในช่วงระหว่าง พ.ศ. 2500-2513 (ยุคดารายอดนยิม) ผลการวิจัยพบวา่มีชิน้งานของสมาคม
ผู้อำนวยการสร้างภาพยนตรไ์ทย (2513, หน้า 21-26) ได้ศึกษาอุตสาหกรรมภาพยนตร์ของประเทศไทยเพื่อเป็น
ข้อมูลให้รัฐบาลได้พิจารณาช่วยเหลืออุตสาหกรรมไทย และสรุปว่า ผูท้ี่มีส่วนเก่ียวข้องกับอุตสาหกรรมภาพยนตร์
ไทยในช่วงเวลาดังกลา่ว ได้แก่ ผู้สร้างภาพยนตร์ การสร้างภาพยนตร์ โรงภาพยนตร์ และผู้จัดจำหน่ายภาพยนตร์ 
สรุปได้ดงันี้  
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ก. ผู้สร้างภาพยนตร์ 
ส่วนใหญ่ผู้สร้างภาพยนตร์ในประเทศไทยมีเงินลงทนุสร้างต่ำ ไมไ่ด้จัดตั้งในรปูแบบบริษัทแบบ

ต่างประเทศและมีตลาดจำกัดเฉพาะในประเทศ จำนวนผู้สร้างภาพยนตรไ์ทยในช่วงทศวรรษ 2500 มีกว่าร้อยคน
ทั้งเป็นอาชีพและสมัครเล่น รายได้จากการสรา้งภาพยนตร์ไมส่ามารถคาดการณ์ได้ จนผูส้ร้างภาพยนตร์กล่าววา่ 
“การสร้างภาพยนตร์แต่ละเร่ืองก็เหมือนกับการเล่นการพนัน” มีความเสี่ยงสูง แต่ก็ยงัมีจำนวนผู้สร้างภาพยนตร์
จำนวนมากอยู่ด้วยหลากหลายเหตุผล สมาคมผู้อำนวยการสร้างภาพยนตรไ์ทย (2513, หน้า 21-26) ได้แบ่งกลุ่ม
ผู้สร้างภาพยนตรไ์ทยในยุคดงักล่าวเปน็ 3 กลุ่ม ได้ดังนี้  

กลุ่มที่ 1 ผู้สร้างภาพยนตร์ที่ก่อตั้งเป็นบริษทัที่มั่นคง คนกลุ่มนีม้ีความรู้ความสามารถในการสรา้ง
ภาพยนตร์เปน็อย่างดี มโีรงถ่ายและอุปกรณ์ถ่ายทำภาพยนตร์ทีท่ันสมัยทัง้ระบบ 16 และ 35 มม. มุ่งมั่นที่จะ
สร้างภาพยนตร์ระบบ 35 มม. มีการปรับปรุงคุณภาพภาพยนตร์ให้ใกล้เคียงกับต่างประเทศอยู่เสมอ แม้จะลงทนุ
ค่อนข้างสูงแต่ก็ยังขาดทุน ทำให้บางบริษทัต้องดำเนนิการด้านอ่ืน ๆ มาเสริม เช่น การให้เช่าโรงถ่ายและอุปกรณ์
ถ่ายภาพยนตร์ เป็นตน้ แต่ก็ยังไม่ประสบความสำเร็จเพราะผู้สรา้งภาพยนตร์บางคนเชา่โรงถา่ยทำแต่ก็ไม่มีเงินมา
ใช้เพราะเมื่อนำภาพยนตร์ออกฉายในโรงก็ยังขาดทุน ทำให้ไมม่ีเงินมาจ่าย ช่วงเวลานั้นมีผูส้รา้งประเภทนี้ 3 
บริษัท ได้แก่ บริษทั อัศวินภาพยนตร์ จำกัด ของพระเจ้าวรวงศเ์ธอ พระองค์เจ้าภาณุพันธุ์ยุคล (พ.ศ. 2491) 
บริษัท ละโว้ภาพยนตร์ จำกัด ของพระเจ้าวรวงศ์เธอ พระองค์เจ้าอนุสรมงคลการ (พ.ศ. 2483) และบริษัทหนุ
มานภาพยนตร์ จำกัด ของรัตน์ เปสตันยี (พ.ศ. 2497) บริษัททั้งหมดสามารถผลิตภาพยนตร์ระบบ 35 มม. ได้
บริษัทละ 2-3 เรื่องต่อปี แต่ถ้าผู้สร้างคนอ่ืนมาใชบ้ริการของบริษัทฯ ก็จะทำให้สามารถผลิตภาพยนตร์ระบบ 35 
มม. ได้บริษัทละ 6-7 เรื่องต่อปี 

กลุ่มที่ 2 กลุ่มผู้สร้างภาพยนตร์อาชีพ ส่วนใหญ่เปน็ศิลปนิ ผู้กำกับการแสดง ผู้ถ่ายทำ ผู้จัดจำหน่าย
ภาพยนตร์ ฯลฯ คนกลุ่มนี้สร้างภาพยนตร์ด้วยใจรัก ส่วนใหญ่อยู่ในวงการไม่ตำ่กว่า 10 ปี ดำเนินธุรกิจแบบ
ครอบครัว ไม่มีโรงถ่ายหรือบริษัทอย่างทางการ มีรายได้พอเลี้ยงตัวเท่านัน้ แหล่งเงินกู้ทีน่ำมาสร้างภาพยนตร์  
คือ โรงภาพยนตร์ ผู้จัดจำหนา่ยภาพยนตร์ และบุคคลทัว่ไป ตัวอย่างผู้สร้างกลุ่มนี้ ได้แก่ สมชาย อาสนจนิดา 
(ส. อาสนจนิดา) สุพรรณ พราหมณ์พันธุ์  วิจารณ์ ภักดีวิจิตร  ฉลอง ภักดีวิจิตร  รังสี ทัศนพยัคฆ์ เทียรร์ กรรณ
สูต  วิจิตร คุณาวฒุิ  ทวี ณ บางช้าง (มารุต) พร้อมสิน สีบุญเรือง (พันคำ)  ดอกติน กัญญามาลย์  สมาน ครา
ประยูร (ส. คราประยูร)  ชาลี อินทรวิจิตร  วิรัช พึ่งสุนทร  อำนวย กลัดสินิมิตร (เนรมิตร)  น้อย กมลวาทนิ สม
จิตร ทรัพย์สำรวย และสำเภา สมประสงค ์

กลุ่มที่ 3 ผู้สร้างภาพยนตร์สมัครเล่น บุคคลกลุ่มนีส้่วนใหญ่ไมไ่ด้ยึดอาชีพการสรา้งภาพยนตร์จริงจัง ไม่
มีความรู้ความชำนาญในการสรา้งภาพยนตร์มากนัก ดำเนินธุรกิจแบบครอบครัว ไม่มีโรงถ่ายหรือบริษัทอย่าง
ทางการ แรงจูงใจมาจากการถ่ายทำภาพยนตร์ด้วยกล้องฟลิ์ม 16 มม. ที่เป็นกระแสหลักของวงการภาพยนตร์
ไทยแม้จะไม่ได้มาตรฐานสากล แต่สะดวกรวดเร็วในการถ่ายทำและสามารถล้างฟิล์มเพื่อนำออกฉายได้เลย 
ค่าใช้จ่ายตำ่กว่าการถ่ายทำด้วยฟิล์ม 35 มม. ผู้สร้างกลุ่มนี้มีจำนวนมากกว่ากลุ่มที่ 1-2 เพราะต้องการเสี่ยงโชค  

นอกจากนี้ บุคลากรที่มีอาชีพเก่ียวข้องกับการผลิตภาพยนตร์ยังทำงานในตำแหน่งงานอ่ืน ๆ เชน่ ผู้
กำกับการแสดงและผูช้่วยซึ่งมปีระมาณ 30 คน ผู้ถ่ายภาพยนตร์และผู้ช่วยซึง่มีประมาณ 30 คน ผู้แสดงหลักซึ่งมี
ประมาณ 100 คน ผู้แสดงประกอบ (ประจำ) ซึ่งมีประมาณ 200-300 คน ช่างเทคนิคซึ่งมีประมาณ 400-500 คน 
และชา่งระดบัปานกลางและระดับต่ำรวมทัง้คนงานซึ่งมจีำนวนนับพนัคน  
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ผู้สร้างภาพยนตรไ์ทยเกิดขึ้นมากมายในช่วงทศวรรษแรก บริษัทที่อยู่มายาวนานมากทีสุ่ด คือ บูรพา
ศิลป์ภาพยนตร์ (ก่อตั้งโดยฉลาง-สำเภา ประสงค์ผล) ตั้งแต่ก่อนสงครามโลกครั้งทีส่องและปิดตวัลงประมาณปี 
2510 กว่า ๆ บริษัทสร้างภาพยนตร์ที่สำคัญในยุคนัน้ เช่น บริษทัหนุมานภาพยนตร์ ของรัตน์ เปสตันยี (ผู้กำกบั
ชื่อดังที่สร้างภาพยนตร์ เรื่อง สันติ-วีณา และได้รางวลัจากการประกวดภาพยนตร์เอเชียอาคเนย์ ที่ประเทศญี่ปุน่ 
ในปี พ.ศ. 2497) หรือบริษัทบาร์โบสภาพยนตร์ ของเชาว์ ฉวีวงศ์ (ซึ่งเป็นผูผ้ลิตน้ำมนัใส่ผมและหัวหน้าคณะมวย 
“ฉวีวงศ์) ได้ร่วมมือกับ ส. อาสนจินดาสร้างภาพยนตร์ให้กับวงการ (จำเริญลักษณ์ ธนะวังน้อย, 2544) 

ผู้กำกับหรือผู้อำนวยการสรา้งภาพยนตร์ในยุคนั้นไม่มีความรู้ดา้นภาพยนตร์ในระบบการศึกษามาก่อน 
ส่วนใหญ่เข้ามาคลุกคลีกับคนในวงการบันเทิงและได้รับโอกาสให้ปฏิบัติจริง เช่น รังสี ทัศนพยคัฆ์ ผู้กำกับชื่อดังที่
สร้างภาพยนตร์ตั้งแต่ พ.ศ. 2495-2526 และได้กำกับภาพยนตร์เรื่อง มนตร์รักลูกทุ่ง (พ.ศ. 2513) ที่เข้าโรง
ภาพยนตร์ฉายยาวนานที่สุด 15 เดือน ทำรายได้ถึง 7 ล้านบาท (@69stories, ม.ป.ป.) ได้บรรยายสภาพของกอง
ถ่ายภาพยนตร์ไทยในสมัยนัน้จากการติดตามจำรัส สุวคนธ์ พระเอกภาพยนตร์ไปกองถ่ายภาพยนตร์หลายต่อ
หลายครั้งในตอนอายุ 11-12 ปี (ประมาณ พ.ศ. 2480-2481) ดังปรากฏในข้อความ 

 
ยังเด็กอยู่ พี่จำรสัก็ชวนแล้วไปโรงถ่าย ไปดูถ่ายหนังอะไรกัน มันเลยฝังหัวเริ่มต้นมา รูส้ึกว่าเราได้รับรูอ้ะไรต่าง 
ๆ ว่า อ้อ หนังเนี่ย มันเป็นอย่างนี้ เพราะสมัยก่อนน้ี คนโบราณของเรา รุ่นพ่อเรารุ่นพี่เรานี่ เขามีความมานะ มี
ความพยายาม เครื่องมือเครื่องไมก้็ไม่ได้สมบูรณ์อะไรนัก ทำกันเองเครื่องมือเนี่ย ผมไปดูนะ เขามเีครน ผมก็ยัง
งงเลยอะไรมันลอยข้ึนไปได้ ทำเอง หลวงกลเจนการกิจน่ะ รุ่นศรีกรุงน่ะ ทำเอง เครื่องมือโดยมากทำเอง มีแต่
พวกกล้องเท่านั้นท่ีต้องสั่ง 

(ณิชนันทน์ ธรรมธนกฤต, 2547, หน้า 40)  

 
รังสี ทัศนพยัคฆ์ ยังได้เลา่ถึงประสบการณ์การเป็นนักพากย์ภาพยนตร์จากการได้โอกาสจากพนัคำ 

พร้อมสิน สีบุญเรือง ปรมาจารยน์ักพากย์ โดยท่านเรียกให้รังสีที่ไม่มีประสบการณ์การพากย์ภาพยนตร์มาก่อนมา
พากย์แทนทา่นโดยให้นั่งอยู่คนเดียวในห้องพากย์ ภายหลังพนัคำเล่าวา่ ขณะที่รังสพีากย์อยู่ ท่านได้ลงมานั่งแอบ
ฟังอยู่ข้างล่างห้องพากย์ หลังจากเห็นว่า รังสีพากย์ภาพยนตร์ได ้จึงให้มาคอยพากย์แทนเวลาทีท่่านไม่ว่าง และตัง้
นามแฝงให้ว่า พรรณรังษี (ณิชนนัทน์ ธรรมธนกฤต, 2547, หน้า 55) หลังจากนั้น ฉลาง ประสงค์ผล ผู้อำนวยการ
สร้างและตากล้องก็ได้มอบหมายให้รังสีมาเป็นผู้กำกับการแสดงฝึกหัดและให้ถ่ายภาพ ดังปรากฏในข้อวาม  

 
ผมได้เรียนหมดเลย เรยีนตั้งแตล่้างฟิล์ม ไม่ใช่ว่าอยู่ดี ๆ คณุหลางก็โยนมาให้เราทำหนัง ไม่ใช่นะ แกให้ผมเนีย่
เอากล้องไปถ่าย ถ่าย ถ่าย แล้วก็ให้ผมล้างเอง พิมพ์เองเสร็จ เรากไ็ด้ความรู้ สมัยนั้นนะ่ เราจะถ่ายรูป อะไรต่อ
อะไรต้องส่งฟิล์มไปร้านถ่ายรูปแลว้ก็ก็อปปี้มาให้ ทีนี้เรามาทำได้เองแล้วมันมีความรูส้ึก  
โอ ได้ความรู ้

(ณิชนันทน์ ธรรมธนกฤต, 2547, หน้า 56) 

 
เช่นเดียวกับ ดอกดิน กัญญามาลย์ ผู้สร้างภาพยนตร์อิสระตั้งแต่ พ.ศ. 2495-2526 ได้บอกว่าตัวเองเป็น

ผู้กำกับยุคโบราณ อยู่ในยุคที่คนสร้างภาพยนตร์ต้องจำนองบา้นด้วยน้ำตาด้วยความอดทน จนเกิดคำว่า “ยุคฟิล์ม
รัดคอ” โชคดีที่งบประมาณในการสร้างภาพยนตรไ์ม่สูงเทา่ยุคนี ้หลายครั้งถ่ายภาพยนตร์ไดฟ้ิลม์มา 4 ม้วน 
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เจ้าของห้องแลปจะเอาไปหนึง่มว้นเป็นการมัดจำ ทำให้ภาพยนตร์บางเร่ืองที่ฉายทีโ่รงแบบไม่จบก็มีให้เห็นอยู่เป็น
ประจำ ดอกดินยงัเล่าวา่ เขาเติบโตมากบัคณะลิเก เรียนหนังสอืแค่ประถมปีที่ 4 และไมส่ำเร็จการศึกษา และได้
ไปประกอบอาชีพหลากหลาย สดุท้ายได้ไปทำงานกับคณะละครเร่ จนสงครามโลกครั้งที่ 2 สิน้สดุจึงได้เร่ิมต้นงาน
ใหม่กับคณะศิวารมณ์ที่มีครูเนรมิตเป็นผู้กำกบัการแสดง เริ่มแรกไปเป็นนักร้องเพลงหน้ามา่นสลับฉาก ต่อมาจงึ
ได้มาแสดงเป็นตวัตลกให้กับคณะอัศวินการละคร ดอกดินเร่ิมสนใจในศาสตร์ดา้นภาพยนตร์เพราะเสี่ยซัว (พสิิฐ 
ตันสัจจา) เจ้าของโรงภาพยนตรศ์าลาเฉลิมไทยซึ่งเปน็สถานที่ทีด่อกดินและคณะอัศวินการละครเปิดการแสดง
ละครอยู่ได้เปลี่ยนมาฉายภาพยนตร์แทน (อิงคศักย์ เกตุหอม, 2554) ปรากฏดังข้อความ 

 
วันหน่ึงเสี่ยซัวมาหาน้า (ดอกดิน) เขาเอาหนังมาจากฮ่องกง แล้วก็บอกว่า “เฮ้ย ดิน ลื้อทำบทพากย์ นีห่นัง
ฝรั่งเศสนะ” น้าก็รับมาแบบงง ๆ ก็เอามาฉายดูกัน หนังดูไมรู่้เรื่องเลย มันพูดฝรั่งเศสซะด้วย ให้เราแปลได้ไง 
เรา ป. 4 นะ แต่สิ่งแรกทีเ่ห็น คือ มันเล่นฟุตบอลกันท้ังเรื่อง ก็คิดในใจได้แล้วว่า ให้ช่ือเรื่องว่า นักกีฬาทีเด็ด ก็
เลยมคีวามพยายามกลับไปบอกเสีย่เขาว่า ช่วยซื้อเทปบันทึกเสียง (เทปบันทึกเสียงสมยันั้นเป็นเทปม้วนใหญ่) 
ให้ผมสักกล่องไดไ้หม เขากซ็ื้อมาให้ จากน้ันเรา ก็นั่งดูหนังจนจบ ดซู้ำ ๆ จนจำได้หมด ทีน้ีก็มาตั้งต้น อ้าปาก
เรา พูดออกมาให้ตรงกับท่ีมันอ้าปากในนั้น เราคิดคำเอง เราดูหนังจนรู้แล้วนี่ว่าเรื่องมันเป็นมายังไง เราก็ใส่คำ 
คิดคำ ให้มันตรงกับปากกับเนื้อเรือ่ง บันทึกเสียงไว้จนจบเรื่อง แล้วจึงแกะคำที่บันทึกไว้ พิมพ์ออกมาเป็นบท
พากย์ งานช้ินนี้ทำจนสำเร็จ ได้ค่าจ้าง 3,000 บาท หนังเรื่อง นักกีฬาทีเด็ด เข้าฉายที่แกรนด์ เก็บเงินได้ 
800,000บาท เสี่ยซัวบอกว่า “อั้วซื้อมาเรื่องละ 250,000 บาท ได้กำไรดีอย่างน้ีอั้วจะไปเอามาอีก ลื้อคอยทำ
นะ” เขาก็เอามาอีก เราก็ทำให้เขาอีก  
 
จนกระทั่งถึงจุดสำคญั คือเขา (เสีย่ซัว) จะไปอเมริกา จะไปเอาหนังมาจากอเมริกาเลย เราก็รู้นี่ว่าท่ีอเมริกา 
วงการหนังมันเจรญิเติบโตมากมาย ย่อมต้องมีวิชาความรูต้กหล่นอยู่บ้างล่ะนะ ก็เลยบอกกับเสี่ยว่า “เสี่ยครับ 
ช่วยผมทีไดไ้หม ผมอยากรู้จักการถ่ายหนัง ท่ีเขาบอกว่ามันต้องมีสคริปต์ (script) ไอ้สคริปต์มันเป็นยังไง ผม
อยากได้ เสี่ยไปคราวนี้ ขอเอามาให้ผมสักเลม่เถอะครับ” กลับจากอเมริกา เสี่ยเขาก็เอามาให้น้าเล่มหนึ่ง แต่ว่า
ไม่เต็มเล่มนะ เขาเรยีกว่า ชู้ตติ้งสคริปต์ (shooting script) คือ เขาฉีกท้ิงลงถังขยะไว้ แต่ก็ถือเป็นโชคดีของน้า 
เพราะทำให้น้าได้เห็นของจริง ได้ดวู่า เออ มันเป็นอย่างนี้ น้าก็เอาเลม่ที่ได้มานี่ ไปแปลเป็นภาษาไทย เขาคิด
ค่าจ้างแปล 500 บาท ก็ถือว่าสุดคุ้มแล้ว มันเป็นต้นทุนของเราที่มีค่ามากกว่าไดเ้งินได้ทองเสียอีก  
 
การที่น้าไปรับทำบทพากย์ให้กับหนังฝรั่งของเสี่ยซัว ทำให้น้าได้ความคิดในการตัดต่อเนื้อเรื่องใหม่ด้วย คือ เรา
เห็นว่าไอ้ตรงนี้ไมด่ี ก็ตัดต่อใหม่ซะเลย คือได้ลงมือทำ ก็ทำให้ได้ความรู้เพิ่ม คือสมัยนั้นไมไ่ด้มเีครื่องมอือะไร
มากมาย ท่ีเรียกว่าเครื่องตัดต่อเมือ่ก่อนนี้ ก็คือเอาเศษขวดเบียร์แตก ๆ มาขูดเนื้อฟิลม์ที่เราต้องการจะตัดต่อ
ตรงไหน ก็ขูดใหเ้นื้อฟิล์มเป็นสีขาว แล้วก็ใช้น้ำยาตัวหนึ่งเป็นตัวเชื่อมให้ฟิล์มตดิกัน โดยจิ้มน้ำยาลงบนฟิล์มแล้ว
เราก็ใช้มือจับประกบฟิล์มทับกันให้รูหนามเตยตรงกัน จับไวส้ักพักแล้วก็ปล่อยมือออกก็ใช้ได้แล้ว เราก็ตัดต่อ
หนังได้เป็น ดึงตรงนี้มาใสต่รงนั้น ดึงตรงนั้นมาใสต่รงนี้ ให้เรื่องมันสนุกให้ได้ เรยีกว่ามลีูกเล่น การทำบทพากย์
ให้กับหนังฝรั่งของเสี่ยซัวสำเร็จไดน้ั้น   

(อิงคศักย์ เกตุหอม, 2554 หน้า 39, 41) 
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จากบทสัมภาษณ์ดอกดินในหนงัสือ นี่คือชีวิตของ…ดอกดิน ศิลปินของประชาชน สะท้อนให้เห็นว่า 
ดอกดินผู้ผลิตภาพยนตร์อิสระในยุคนั้นไม่ได้เรียนด้านภาพยนตร์มาโดยตรง แต่เก็บเก่ียวความรูจ้ากประสบการณ์
ตรงและจากผู้รู้ และประยุกต์ความรู้เดิมกับความรู้ใหม่ด้วยตนเอง เช่น ดอกดินเคยเป็นนักแสดงภาพยนตร์ เรื่อง 
ทหารใหม่ กำกับโดย จอก ดอกจัน และภาพยนตร์ เรื่อง ความรักในปารีส ถ่ายทำทีป่ระเทศฝรัง่เศส ด้วยความ
เป็นคนชอบดูภาพยนตร์ทำให้เข้าใจวิธีการถ่ายทำและการตัดต่อ ต่อมาดอกดินได้สรา้งภาพยนตร์ตลก 16 มม. สี
ขาวดำ เร่ืองแรกชื่อว่า สามเกลอถ่ายหนัง ใช้เงินลงทุน 40,000 บาท เขาทัง้สร้างเร่ือง เขียนบท ตัดต่อ และกำกับ
การแสดง นักแสดงมสีมพงษ์ พงษ์มิตร ล้อต๊อก และตัวเองแสดงนำ ทีมพากย์เปน็ของหม่อมหลวงรุจิรา อิศรางกูร 
และได้เข้าฉายที่โรงภาพยนตร์ศาลาเฉลิมบุรี ดอกดินใช้บา้นที่เปน็เรือนหอไปจำนำไว้ เมื่อหักค่าใช้จ่ายในการผลิต
และดำเนนิงานแล้ว จึงนำเงินมาไถ่บา้นคนืและมีทนุไว้ทำเร่ืองต่อไป ดังข้อความทีป่รากฏในหนังสือ 

 
น้าลืมเล่าไปว่า ครั้งหนึ่งน้าไปกับละครเร่ (จำช่ือคณะไมไ่ด้) ไปตกรถติดอยู่ท่ีจังหวัดจันทบรุี เพราะโต้โผละคร
เจ้าของคณะหอบเงินหนี ท้ิงชาวคณะเอาไว้กว่า 40 ชีวิต ทีนี้จะทำยังไงล่ะ ยังต้องทำมาหากินกันอยู่ พรุ่งนี้จะ
เอาอะไรกินกัน ก็มานั่งประชุมกัน เขาก็ลงมติให้น้าเขียนบทละคร เพือ่ใช้แสดงทุกคืน เราก็ให้ไปตามตัวเด็ก
เสมียนอำเภอมาใหม้านั่งเขียน เราเป็นคนบอก คือ พอละครเลิกแสดงปั๊บประมาณสองยามก็นั่งกินโอเลี้ยงกิน
กาแฟบอกบท บอกเรื่อง บอกคำร้องทุกอย่าง ออกมาเป็นเรื่องราวให้เขาเขียน เราบอกเป็นอย่างน้ีมา 30 คืน คือ 
คืนละเรื่องนะ เรียกว่า เคยสร้างเรือ่งเองมาแล้วโดยทีไ่ม่รูต้ัว แล้วก็เป็นทุนให้เราได้มีประสบการณ์มาใช้ต่อใน
วงการภาพยนตร์ไทย ในเวลานั้น คนท่ีใกล้ตัวเราทีสุ่ดคือ ครูเนรมิต ท่านเริ่มก่อน รูส้ึกว่าจะสร้างเรื่องพี่ชาย 16 
มม. สี มันกเ็หมือนการจุดประกายให้กับพวกเรา โดยเฉพาะตัวน้ามองไปข้างหน้าก็เห็นภาพแล้วว่า ละครเวที
ต้องสิ้นสุด ดังนั้นหนังเรื่องแรกในชีวิตของน้าจึงเกิดขึ้น ...น้าเป็นคนสร้างเรื่อง เขียนบท ตัดต่อ กำกับการแสดง 
เรียกว่าทำเองหมดทุกอย่างยกเว้นถ่ายหนัง เวลาไปเช่ากล้องถ่ายหนงั เขามีคนถ่ายติดมาด้วย แล้วก็ผูพ้ากย์หนัง 
น้าให้ทีมพากย์ของ หม่องหลวงรุจริา อิศรางกูรพากย ์
 
สร้างหนังไปสองเรื่อง ละครเวทีกส็ลายตัวลงไปตั้งแต่ทำหนังเรื่องแรกแล้ว พวกนักแสดงท้ังหลาย ใครที่ยังมีงาน
อยู่ ก็หมายถึงการที่ได้ผันตนเองมาเล่นหนังนั้นเอง สำหรับตัวน้า นอกจากคิดทำหนังเองแล้ว ก็อยากเลน่หนัง
ให้กับครูเนรมิตคนเดียว เพราะเรานับถือเรารู้ว่าท่านเก่ง ท่านจ้างเราไปเล่นหนังไดต้ังค์ด้วย ได้เป็นลูกศษิย์ท่าน
ด้วย ท่านพูดว่า “ฉันให้แกเป็นลูกศิษย์คนหนึ่ง” ใช่ เราก็คิดว่าเรากต็้องมีครู ต้องครูเนรมติกำกับเท่านั้น เราถึง
จะไปแสดงให้ ครูท่านก็ให้ดูทุกอยา่งไม่ปิดบัง ทำให้เราไดเ้ห็นข้อผดิพลาดของเรา ท้ังสองเรื่องที่ผ่านมายังมี
ข้อผิดพลาด โดยเฉพาะเรื่องคอนทินิว ครูท่านย้ำว่า ต้องให้เป๊ะสติ้องจำให้แม่นว่า คัทนี่ อยู่กันยังไง ต่อคัทใหม่ 
ก็ต้องจากตรงนั้นมา ต้องเปะ๊  
 
หนังเรื่องที่สามเป็นหนังสีเรื่องแรก คิดทำหนังสีแล้ว เพราะได้วิชาจากครูเนรมิต ช่ือเรื่อง เจ้าสาวขาวไร ่ไม่ใช่
ตลกอย่างเดียว แม้ว่านางเอกของเราที่ช่ือ กรองจิตต์ จะมาจากนักแสดงตลก แต่เราก็คิดเรื่องให้มันมีทัง้ดราม่า 
แบบละครเวที แล้วก็ให้มันมีความเป็นซีนีม่าจากมุมกล้องถ่ายหนัง คอืมีท้ังตลก ทั้งฮา ท้ังเศร้าโศกอะไรแบบน้ัน
เรียกว่าเป็นครั้งแรกที่เอาละครเวทีกับหนังมารวมกัน ก็ประสบความสำเร็จ  
 
ในวงการของผู้กำกับภาพยนตรไ์ทยด้วยกัน น้ายอมรับว่าสูไ้มไ่ด้อยู่คนเดียว คือ พ่ีคุณาวุฒิคนเดียว เขาละเอียด
กว่า การศึกษาเขาดีกว่าน้า พี่คณุาวุฒิเขาเก่งหนังชีวิต แต่หนังของน้าดูเอาสนุก คนดูออกมาแล้วยิม้ สนุก
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หัวเราะชอบใจ ของพี่คุณาวุฒิดูแลว้ต้องคิด ทีน้ีหนังชีวิตกับหนังทะลึ่งตลกเนี่ย ในยุคนั้นเขาจะไม่เอาเขา้ตรงกัน 
หนังของน้าต้องเข้าไปแล้วสักอาทติย์ แล้วหนังของพี่คุณาวุฒิถึงจะเข้า ความจริงก็ไมม่ีใครจะเอาหนังเข้าตรงกับ
ของน้า  
 
หนังของคุณรังสี ทัศนพยัคฆ์ น้าก็เคยไปเล่น คุณหมู (ภรรยา คณุรังส)ี เขาเรียกน้าว่า น้าดิน คณุรังสีก็เรียก น้า
ดิน ตามเมีย เขาบอกว่า “น้าดินไปเล่นหนังให้ผมสักเรื่องสิ” น้าก็ไปเล่น แต่หลักการทำงานไม่เหมือนกัน คุณ
รังสีชอบทำงานดึก ๆ หนังเขากว่าจะถ่ายมันดึกเหลือเกิน น้าก็ไมเ่ข้าใจ ทำไมเป็นอย่างนั้นก็ไม่รู้ น้าก็หลับ ๆ  
ตื่น ๆ รอเข้ากล้อง คุณรังสเีขาชอบเขียนบทแก้บทหน้ากล้อง เขาชอบของเขาอย่างนั้น เรื่องต่อ ๆ ไปน้าก็ไม่ไหว
เหมือนกัน  

 (อิงคศักย์ เกตุหอม, 2554, หน้า 43-44, 75) 
 
ต่อมา ดอกดินอยากทำภาพยนตร์เร่ือง นกน้อย ที่มีฉากเกี่ยวกับสลัม และไดท้ำหนงัสือขอพระราชทาน

เพลงพระราชนิพนธ์ของพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวภูมิพลอดลุยเดช “ชะตาชวีิต” ซึ่งพระองค์ท่านทรงอนญุาต
ให้ใช้เป็นเพลงประกอบภาพยนตร์เร่ืองดังกล่าว ภาพยนตร์เรื่องนี้ได้ออกฉายในโรงเมื่อวันที่ 21กรกฎาคม พ.ศ. 
2507 นำแสดงโดย มิตร ชัยบัญชา และ เพชรา เชาวราษฎร์ นบัเป็นภาพยนตร์เรื่องแรกที่ฉายที่โรงภาพยนตร์  
คาเธ่ย์ ที่เยาวราชไดน้านถึง 58 วัน และทำรายได้ถึง 1,800,000 บาท ดอกดินเลา่ว่า ได้ยืนรออยู่ที่ห้องขายตั๋ว 
วันที่พนักงานขายตั๋วใบที่ครบ 1 ล้านบาท ดอกดินเลยตะโกนขึน้มาวา่ “ล้านแล้วจา้” จากนัน้คำดังกล่าวจึงถูกใช้
ในการโฆษณาภาพยนตร์ของดอกดินที่เหลือตลอดมาอีก 26 เร่ือง ซึ่งทำรายได้เกินลา้นมาโดยตลอด   

เช่นเดียวกับที่ ส. อาสนจนิดา (2515, หน้า 46) ผู้กำกับอิสระชือ่ดังในยุคนั้นได้เล่าชีวประวัติตนเองใน
หนังสือ สลบัหลังม่าน ว่า ครูเนรมิต (อำนวย กลัศนิมติ) ทำงานหนังสือพิมพ์และนักเขียน ได้มาเป็นผู้กำกับการ
แสดงให้กับคณะละคร ศิวารมณ์ หรือละครกองดุริยางค์ทหารอากาศ ครูเนรมิตเป็นคนสำคัญของ ส. อาสนจินดา 
ที่ช่วยให้ความรู้และโอกาสในการแสดงและการกำกับการแสดงละครเวที รวมทั้งส่งเสริมให้เขียนบท เปน็นักแสดง
ภาพยนตร์ และตัดต่อภาพยนตร์และกำกับการแสดงภาพยนตร์ ดังปรากฏในข้อความในหนังสอื สลับหลังมา่น   

 
ครู (ครูเนรมิต) อีกน่ะแหล่ะที่งบให้ข้าพเจ้าไปเล่นหนัง.... สอนให้เขยีนสคริปต์เรื่อง “สุภาพบุรษอเวจ”ี... ไป
แสดงเรื่อง “พี่ชาย” ....แล้วก็ใช้วิธียกย่องลูกศิษย์ให้เป็นท้ังนักตัดต่อหนังและกำกับการแสดงเช่นเคย คือ วาน
ให้ช่วยทำให้ที.... จนข้าพเจ้าได้ความรู้และความสามารถทำอย่างครเูหมือนกัน อาทิเช่น “โบตั๋น” หนังเรือน
ล้านนั้น ครูมากำกับและแนะให้แต่ตอนสำคญั ส่วนใหญ่ปล่อยมือให้ข้าพเจ้าแสดงฝีมือเองทั้งสิ้น... ในเรื่อง 
“สาบสวรรค์” ครูก็ยกให้ข้าพเจ้าเป็นผู้ช่วยกำกับไปโดยปริยาย คือ ให้กำกับคนประมาณ 300 คนที่แสดงเป็น
คนป่า เข้าโจมตีหมู่บ้าน โดยครูแกล้งบอกว่าเป็นลมไมส่บายไปเสียเฉย ๆ แต่เมื่อเห็นว่าข้าพเจ้าทำตอนใดไม่ถูก
และผดิไป ครูก็จะมาแนะนำหลักการที่ถูกต้องให้ทันที  หนังทุกเรื่องที่ตอนหลังข้าพเจ้าแยกมาทำเอง ครูมักไปดู 
แล้วก็เตือนตอนท่ียังไม่ถูกต้องให้ข้าพเจ้าแก้ไขอยู่เสมอ.... 

ส. อาสนจินดา (2515, หน้า 46) 
 

นอกจากผู้กำกับอิสระแลว้ สมาคมผู้อำนวยการสรา้งภาพยนตรไ์ทย (2513, หน้า 21-26) กล่าวว่า ใน
ยุคนั้นยังมบีริษัทผูผ้ลิตภาพยนตร์ที่เจ้าของมีความสนใจและมปีระสบการณ์การทำงานด้านภาพยนตร์จาก
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ต่างประเทศ ทำให้มีความรู้ความสามารถในการผลิตภาพยนตรท์ี่เป็นระบบชดัเจน จึงได้ก่อตั้งบริษัทฯ ขึ้นมา 
นอกจากนี้ ยังมีโรงถา่ยและอุปกรณ์การถ่ายทำภาพยนตร์ที่ทนัสมัยทั้งระบบ 16 มม. และ 35 มม. ไว้ให้เช่า ได้แก่  

- บริษัท อัศวินภาพยนตร์ จำกัด เดิมชื่อ ไทยฟลิ์ม พ.ศ. 2480 ต่อมาเปลี่ยนเป็น บริษัท อัศวิน
ภาพยนตร์ จำกัด ใน พ.ศ. 2491  เป็นของพระเจ้าวรวงศ์เธอ พระองค์เจ้าภาณุพันธุ์ยุคลซึ่งทรงเรียนด้าน
ศิลปะการแสดงที่สหราชอาณาจักรและประเทศสหรัฐอเมริกา  

- บริษัท ละโว้ภาพยนตร์ จำกัด ก่อตั้ง พ.ศ. 2500 เป็นของพระเจ้าวรวงศ์เธอ พระองค์เจ้าอนุสรมงคล
ซึ่งทรงสำเร็จการศึกษาระดบัปรญิญาตรีจากมหาวิทยาลยัเบอร์มิงแฮม ที่สหราชอาณาจักร และทรงฝึกงานละคร
ตั้งแต่งานเคลื่อนย้ายยกไฟจนได้เป็นผูช้่วยผู้กำกบั และทรงเข้ารับการอบรมเกี่ยวกับเทคนิคพิเศษทางดา้นภาพ 
จากผู้เชี่ยวชาญในฮอลลีวดู 1 ป ี  

- บริษัท หนุมานภาพยนตร์ จำกดั ก่อตั้งขึ้นเมื่อ พ.ศ. 2497 เป็นของ รัตน์ เปสตันยี ซึ่งสำเร็จการศึกษา
ระดับปริญญาตรี สาขาวิศวกรรมเคร่ืองกล จากมหาวิทยาลัยลอนดอน และมีความสนใจทางการถ่ายภาพและ
ส่งผลงานเข้าประกวดจนได้เปน็ผู้กำกับภาพยนตร์ชาวไทยคนแรกที่ได้รับรางวลัจากการประกวดภาพยนตร์ระดบั
นานาชาติ  
 ข้อมูลดังกล่าวสอดคล้องที่ ปิยกลุ เลาวัณย์ศิริ (2529) อาจารยผ์ู้สอนภาพยนตร์และอดีตคณบดีคณะ
วารสารศาสตร์และสื่อสารมวลชน มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร์ อธิบายเก่ียวกับกระบวนการผลิตภาพยนตร์ใน
ประเทศไทยไว้ว่า การผลิตภาพยนตร์ในสมัยก่อนเนน้ทางปฏบิตัิมากกว่าทฤษฎีและโครงสร้าง 

การสร้างภาพยนตร์   
สมาคมผู้อำนวยการสรา้งภาพยนตร์ไทย (2513, หน้า 21-26) แบ่งการสร้างภาพยนตร์เป็น 2 ประเภท 

ได้แก่ การสร้างภาพยนตร์ระบบ 16 มม. และ 35 มม. มีรายละเอียดดังนี ้
1.  การสร้างภาพยนตร์ระบบ 16 มม. มี 2 ประเภท ได้แก่ 

1.1) ภาพยนตร์ระบบ 16 มม. แบบพากย์ การสร้างภาพยนตรป์ระเภทนี้มีความง่ายในการถ่ายทำ
และการตัดต่อฟิล์ม ค่าใช้จ่ายตอ่เร่ืองค่อนข้างต่ำอยู่ระหว่าง 300,000-700,000 บาท วิธีการถ่ายทำ คือ ถ่ายด้วย
ฟิล์ม Reversal แล้วสง่ออกไปลา้งในตา่งประเทศโดยไม่ต้องเสียค่าล้าง เพราะคิดรวมอยู่ในราคาฟิล์มแล้ว เมื่อ
ล้างเสร็จก็นำมาตัดต่อและนำออกฉายโดยใช้คนพากย์ได้ทนัที  

1.2) ภาพยนตร์ระบบ 16 มม. เสียงในฟิล์ม มีความซับซ้อนในวธิีการถ่ายทำแบบ 1.1 ดังนี้  
ขั้นที่ 1 ถ่ายด้วยฟิล์ม negative ที่นำมาจากตา่งประเทศ แล้วสง่ฟิล์มไปลา้งในตา่งประเทศ 
ขั้นที่ 2 เมื่อล้างฟิล์ม negative เสร็จแล้ว ต้องพิมพ์ฟิล์มขาวดำ (work print) และพิมพ์

ตัวอย่างสี (pilot print) ขึน้อย่างละ 1 ชุด เพื่อใช้ในการตัดต่อและตรวจสอบความถูกต้องของสี   
ขั้นที่ 3 บันทึกเสียงลงในเทป 3 เส้น ประกอบด้วย เสียงพูด (dialogue) เสียงเพลง เสียง 

background และเสียงประกอบ (sound effect) จากนัน้นำเสียงที่บนัทึกเทปทั้งหมดมาบันทกึรวมกันในเสียง
เส้นเดียวเรียกว่า magnetic recording 

ขั้นที่ 4 ถ่ายทอดเทปบนัทึกเสียงตามขั้น 3 ลงใน sound film แล้วล้าง sound film เพื่อ
ตรวจสอบความชัดเจนของเสียง 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%A7%E0%B8%B4%E0%B8%97%E0%B8%A2%E0%B8%B2%E0%B8%A5%E0%B8%B1%E0%B8%A2%E0%B8%A5%E0%B8%AD%E0%B8%99%E0%B8%94%E0%B8%AD%E0%B8%99
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ขั้นที่ 5 นำฟลิ์ม negative ขัน้ 1 มาพิมพ์รวมกับ sound film จะได้ฟลิ์มขาวดำ 1  ชุด (rush 
print) เพื่อตรวจสอบว่าภาพและเสียงตรงกันหรือไม่ (synchronized) จากนัน้ จึงตรวจสอบสขีองภาพ (color 
balance) ตามฟิล์ม 

ขั้นที่ 6 นำฟลิ์ม negative และ sound film มาพิมพ์กอปปี้สี (release print) เพื่อนำออกฉาย 
2.  การสร้างภาพยนตร์ระบบ 35 มม. เสียงในฟิล์ม ซึ่งเปน็ระบบมาตรฐานโลก ค่าลงทุน 1-2 ลา้นบาท

ต่อเรื่อง การถ่ายทำเหมือนกับภาพยนตร์ระบบ 16 มม. เสียงในฟิล์ม ต่างกนัเฉพาะขนาดและความยาวของฟิล์ม
เท่านั้น ภาพยนตร์ระบบ 35 มม. สามารถทำกอปปี้เป็นระบบ 16 มม. ได้โดยเสียค่าใช้จา่ยไม่มากนัก และได้ภาพ
ที่ชัดเจนมากกว่าภาพยนตร์ที่สรา้งจากระบบ 16 มม. โดยตรง  ผู้สร้างอิสระที่เงินทนุจำกัดและไม่มีอุปกรณ์หรือ
โรงถ่ายของตนเองมักจะไม่กลา้เสี่ยงลงทุนสรา้งภาพยนตร์ระบบนี้ 

รายงานของสมาคมผู้อำนวยการสร้างภาพยนตร์ไทย (2513) ระบุว่า ผู้สร้างภาพยนตร์ไทยกว่าร้อยละ 
80-90 ผลิตภาพยนตร์ด้วยฟลิ์มระบบ 16 มม. เพราะราคาถูกกว่าการผลิตด้วยระบบ 35 มม. ใน พ.ศ. 2510 มี
การสร้างภาพยนตร์พากย์ระบบ 16 มม. ปีละ 70-80 เร่ือง ขณะที่ภาพยนตร์ระบบ 35 มม. สร้างปลีะ 5-6 เรื่อง 
จนกระทั่ง พ.ศ. 2514 จึงได้มีการปรับเปลีย่นระบบ 35 มม.ทั้งหมด  เมื่อเปรียบเทียบต้นทุนการสร้างภาพยนตร์
ไทยกับภาพยนตร์ตา่งประเทศแล้ว  การที่ผู้สรา้งภาพยนตร์ไทยไม่สามารถลงทนุสร้างสูงก็เพราะภาพยนตร์ไทยมี
ตลาดจำกัด และผู้สร้างส่วนใหญ่มีเงินทุนน้อย 

กระบวนการผลิตภาพยนตร์และตำแหน่งงานที่เก่ียวข้อง 
ปิยกุล เลาวัณย์ศิริ (2529) อาจารย์สาขาภาพยนตร์ มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ อธิบายกระบวนการผลิต

ภาพยนตร์ในประเทศไทยในเอกสารประกอบการบรรยายวิชาภาพยนตรไ์ว้ว่า โดยทั่วไป การถ่ายทำภาพยนตร์มี
ขั้นตอนการดำเนนิงาน 3 ขั้นตอน ดังนี ้

- ขั้นก่อนการผลิต (Pre-production) เป็นการเตรียมงานก่อนถ่ายทำโดยจะมีการวางแผนตั้งแต่ จะ
ถ่ายทำภาพยนตร์เรื่องอะไร ประเภทของฟิล์มที่จะใช้ (negative, reverse negative) ขนาดของฟิล์มที่จะใช้ (16 
มม. หรือ 35 มม.) เป็นภาพยนตร์สีหรือขาวดำ เสียงในฟิล์ม-พากย์เสียง-หรือไม่มีเสียง  สถานที่ในการถ่ายทำ (ใน
โรงถ่ายหรือนอกโรงถ่าย) การเตรียมฉากในกรณีที่ถ่ายทำในโรงถ่าย เครื่องมือและอุปกรณ์ต่าง ๆ เช่น กล้อง 
เลนส์ชนิดตา่ง ๆ การจัดหาตวัแสดง การจัดหาเงินทุน การจัดทำบทภาพยนตร์ และคณะผู้สร้างภาพยนตร์ (ดังจะ
อธิบายในสว่นต่อไป) 

- ขั้นระหว่างการผลิต (Production)  เมื่อคณะผู้สร้างภาพยนตรศ์ึกษาและทำความเข้าใจในงาน
ร่วมกันเป็นที่เรียบร้อยแล้ว ก็จะเดินทางพร้อมนำเครื่องมืออุปกรณ์ต่าง ๆ ไปยังสถานที่ถ่ายทำและดำเนนิงาน
ตามแผนจนเสร็จเป็นที่เรียบร้อย   

- ขั้นหลังการผลิต (Post Production) เปน็การนำฟิล์มภาพยนตร์ที่บันทึกภาพแล้วส่งไปล้าง จากนั้น
นำมาตัดต่อให้มีความต่อเนื่องก่อนจะนำไปพิมพ์เพื่อฉายในโรงภาพยนตร์ต่อไป ฟิล์มทีพ่ร้อมนำไปฉายเรียกว่า 
release print  

คณะผู้สร้างภาพยนตร์  
จากที่กล่าวมาข้างตน้เก่ียวกับสถานการณ์ของอุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทยใน พ.ศ. 2500 เป็นต้นมา 

ระบบการทำงานในการผลิตภาพยนตร์ไทยโดยสว่นใหญ่อยู่ในมอืของผู้ผลิตอิสระอาจจะเปน็รูปแบบบุคคลหรือ
จัดตั้งในรูปแบบบริษทั เช่น หมอ่มเจ้าทิพยฉัตร ฉัตรไชย (แบบบุคคล) บางกอกการภาพยนตร์เป็นบริษทัของคุณ
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ฉลอง ภักดีวิจิตร) เชิดไชยภาพยนตร์เป็นบริษัทของคุณเชิด ทรงศรี โคลีเซียมฟิล์มเป็นบริษัทของคุณคมน์ อรรค
เดช) และพร้อมมิตรภาพยนตร์เป็นบริษทัของหม่อมเจ้า ชาตรีเฉลิม ยุคล เป็นตน้  การทำงานเป็นระบบ
ครอบครัวหรือเครือญาติโดยส่วนใหญ่จะมีลักษณะ เชน่ สามีเปน็ผู้อำนวยการสร้างและ/หรือผูก้ำกับ ภรรยาทำ
หน้าที่ดูแลการเงนิ จัดหาเสื้อผ้าให้ดารา และอ่ืน ๆ รวมทั้งมีเครอืญาติมาช่วยทำงานในตำแหนง่อ่ืน ๆ มีการจ้าง
งานเปน็งาน ๆ ไป ข้อดีของการดำเนินงานแบบนี้ คือ การทำงานคล่องตัวและมปีระสทิธิภาพเชน่เดียวกับการ
ทำงานในระบบบริษัทเชน่กัน (จนันิภา เจตสมมา, 2530)  

สอดคล้องกับบทสัมภาษณ์ของคุณดอกดิน กัญญามาลย์ ผู้กำกบัภาพยนตร์ที่ประสบความสำเร็จในยุค
ดังกล่าว ในหนงัสือ นี่คือชีวิตของ ดอกดิน ศิลปนิของประชาชน (อิงคศักย์ เกตุหอม, 2554) ได้เล่าถึงความ
ยากลำบากและวิธีการทำงานผลิตภาพยนตร์ของท่าน การต้องหาเงินมาผลิตภาพยนตร์ คนในครอบครัวต้องมา
ช่วยทำหน้าที่หลายอย่าง ดังนัน้ ดอกดินจึงพยายามคิดและวางแผนงานให้เรียบร้อยบนโตะ๊ทำงานก่อนออกกอง
ไปถ่ายทำ ปรากฏดังข้อความในหนังสือ  

 
....ตัวน้า (ดอกดิน กัญญามาลย์) มองไปข้างหน้าก็เห็นภาพแล้วว่า ละครเวทีต้องสิ้นสุด ดังนั้นหนังเรื่องแรกใน
ชีวิตของน้าจึงเกิดขึ้น ...น้าเป็นคนสร้างเรื่อง เขียนบท ตัดต่อ กำกับการแสดง เรียกว่าทำเองหมดทุกอย่าง
ยกเว้นถ่ายหนัง เวลาไปเช่ากล้องถ่ายหนัง เขามีคนถ่ายตดิมาด้วย แล้วก็ผู้พากย์หนัง น้าให้ทีมพากยข์อง 
หม่อมหลวงรจุิรา อิศรางกูร พากย ์สร้างหนังครั้งแรกใช้เงินลงทุน 40,000 บาท มีเงินมาทำหนังโดยการนำบ้าน
ที่เราอยู่กันท่ีหลานหลวงนี่ละ่ ไปจำนำไว้ ไม่พอก็เอาเข็มขัดทองของเมียไปจำนำอีก ดีที่โชคเข้าข้างเรา ครูบา
อาจารย์ท่านช่วย หักค่าใช้จ่ายแลว้ ได้บ้านคืน ได้เข็มขัดทองคืน ก็ยงัเหลือกำไร สำหรับเป็นทุนทำเรื่องต่อไป 

(อิงคศักย์ เกตุหอม, 2554, หน้า 43) 
 
คุณมติร (ชัยบัญชา) เป็นคนอัธยาศัยดี ไมเ่รื่องมาก อาหารการกิน กนิเหมือนทุกคนในกองถ่าย ภรรยาของน้า 
(พ่ีหนู) เป็นคนจัดการดูแลไม่ปล่อยปละ อยากกินอะไรกันมีครบหมด เราคดิว่าเรากินแล้วอร่อย ทุกคนก็ได้กิน
ของอร่อย ในกองถ่ายถือว่าเป็นพ่ีเป็นน้องกันหมด ไม่มี คำว่านายจ้างลูกจ้าง  

(อิงคศักย์ เกตุหอม, 2554, หน้า 57-58) 
 

การสร้างหนังในเวลานั้น น้าตั้งใจไว้ปีละเรื่อง เตรียมงาน ด้วยตัวเองทั้งหมด ตั้งแต่หาบทประพันธ์ มานั่งทำบท
ภาพยนตร์ หาสถานท่ีถ่ายทำ หามมุกล้อง หาเสื้อผ้า น้าต้องเป็นคนกำหนด เป็นศูนย์กลางของงานทุกอย่าง 
ประชุมทีมงานร่วมกัน แล้วจ่ายงานออกไป ก็นั่งทำกันในบ้าน ในห้องทำงานท่ีบ้านนั่นแหละ   

(อิงคศักย์ เกตุหอม, 2554, หน้า 58) 
 
การเตรียมการ (การออกกองไปถ่ายทำภาพยนตร์) ของน้า สำหรับหนังทุกเรื่องที่ลงมือทำ ทุกอย่างต้องประชุม
เสร็จบนโตะ๊ แล้วจ่ายงานออกไปตามหน้าที่ของแต่ละฝ่าย แบบนีเ้วลาแต่ละฝ่ายออกไปปฏิบตัิจริง อุปสรรคมัน
น้อยหน่อย ออกไปถ่ายหนัง น้ากลวัอยู่อย่างเดียว คือ ฝนกับแดด กลวัแดดไม่มี กลัวฝนจะตก มีเท่านั้นแหละ 
นอกนั้นเรียบร้อยหมดเสร็จตั้งแตบ่นโต๊ะ 

(อิงคศักย์ เกตุหอม, 2554, หน้า 75) 
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สมัยที่ทำหนัง ก็มีคนใกล้ชิดอยูส่องคนท่ีคอยช่วยดูแลจัดการในกองถ่าย คนหนึ่งก็คือ เจ้าธัญญา หรือที่ใคร ๆ 
รู้จักในบทสารวตัรจุ๊บ ไอ้จุ๊บเนี่ยเดมิเข้าวงการมาเป็นพระเอกนะ แตท่่าทางจะไม่รุ่ง น้าก็เลยชวนมาอยูด่้วยกัน 
ให้มาช่วยดูแลงานเบด็เตล็ดต่าง  ๆ ในกองถ่าย เขาเป็นคนดี ไว้วางใจได้ แล้วน้ากจ็ัดบทตำรวจให้เขาเล่นทุก
เรื่อง ดูหนังดอกดินก็ต้องพบกับสารวัตรจุบ๊ แต่บทเขาจะออกฮา ๆ ตลก ๆ แต่แต่งเครื่องแบบตำรวจทุกครั้ง 
แล้วก็ต้องช่ือสารวัตรจุ๊บทุกครั้ง ยดัให้เล่นบทนี้ จับเล็กจับน้อยต้องม ีเขาต้องมาแล้ว เป็นตำรวจเป๋อ ๆ แต่
จริงจัง ส่วนอีกคนหน่ึงดูแลเรื่องอาหารในกองถ่าย ฝีมือกับข้าวนี่เปน็เลิศ เป็นหลานสาวของน้าเอง ช่ือ ยุวดี 
ไทยหิรญั ตอนนี้เขาเป็นผู้จดัละครอยู่ช่องสาม มีชื่อเสียงโด่งดัง  

(อิงคศักย์ เกตุหอม, 2554, หน้า 76) 
 
ชีวิตตอนท่ีทำหนัง เป็นคนนอนดึก กว่าจะนอนก็สองยามกว่าไปแล้ว นั่งทำสคริปต์ อยูต่รงนี้แหละ ท่ีโตะ๊ตัวนี้
แหละ ไม่ว่าจะนอน กี่โมง แต่ตื่นหกโมงเข้าทุกวัน คือพ่ีหนู (ภรรยา) เป็นคนปลุกไปอาบน้ำ แล้วกล็งมากิน
กาแฟ แล้วก็ขึ้นรถไปกองถ่าย เวลา 10 โมงเช้า ก็เริ่มลงมือถ่ายทำหนัง กิจวัตรประจำวันก็จะเป็นอยา่งนั้น  
การทำงานท่ีกองถ่าย น้าก็ไม่มีเลขา ทำเองหมด จดเอง จำเอง รู้หมดว่าฉากนี้มีคนเท่าไหร่ ต้องใช้ฉากอะไรบ้าง 
เตรียมฉากไวเ้รียบร้อย เตรียมของไว้เรียบร้อย เตรียมอาหารไว้เรยีบร้อย ก็อย่างท่ีน้าบอกว่ามันต้องเสร็จ
เรียบร้อยตั้งแต่บนโต๊ะ ต้องรู้แล้วว่าใครรับผิดชอบอะไรกันไป อย่างเช่นบางฉากต้องส่งทีมงานสร้างฉากออกไป
ทำงานล่วงหน้าหลายวัน ต้องมเีงินสดอยู่ในมือ ควักตลอด อย่างน้อยต้องมีติดตัววันละ 50,000 บาท อุปกรณ์
การถ่ายทำต่าง ๆ ซื้อมาใช้เองหมด เป็นของเราหมด กล้อง 16 มม. ตัวหนึ่งก็เป็นของโกดัก, กล้อง 35 มม. มี
สองตัว เป็นของยี่ห้ออารี่เฟลกตัวหนึ่ง เป็นของยี่ห้อโกดักตัวหนึ่งยังใช้ได้  นาน ๆ ก็ไปเปิดดูสักที ระลกึถึงว่า  
ในชีวิตของฉัน เคยกระโดดโลดเตน้อยู่ในวงการภาพยนตรไ์ทย เช้าข้ึนก็ออกกองแล้ว   

(อิงคศักย์ เกตุหอม, 2554, หน้า 83, 85) 

 
เช่นเดียวกับการทำงานของเชิด ทรงศรี ผู้กำกับอิสระซึ่งดังในยุคนั้น ข้อความในหนังสือ ที่ระลึกงาน

พระราชทานเพลงิศพ เชิด ทรงศรี บ.ช. ศิลปินภาพยนตร์ (2552, หน้า 34-35) ระบุว่า คุณเชิด ทรงศรี ได้สร้าง
ภาพยนตร์โนห์ราด้วยทนุทรัพยข์องตนเองซึ่งเป็นภาพยนตร์ 16 มม. คุณเชิดทำหน้าที่ทุกอย่าง เขียนบท
ภาพยนตร์ ออกแบบฉาก ลำดับภาพ แต่งเพลงประกอบ กำกับการแสดง โฆษณา-ประชาสัมพนัธ์   

ผลการศึกษาเอกสารสอดคล้องกับกับการสัมภาษณ์คุณชลดิา เอ้ือบำรุงจิต ผู้อำนวยการหอภาพยนตร์ 
(องค์การมหาชน) จำกัด ที่กลา่วถึงการสร้างภาพยนตร์ในสมยัก่อนไว้ว่า  
 

“ยุคหลังสงครามโลกครั้งท่ีสอง ภาพยนตรผ์ลติจากฟิลม์ 16 มม. กองถ่ายทำภาพยนตร์กเ็ล็ก ๆ ได้ เพราะกล้อง
มันเล็ก ถือคนเดียวได้ อาจมีผู้ช่วยขาตั้งกล้อง มีผู้กำกับ นักแสดง ผูอ้ำนวยการสร้างซึ่งอาจจะเป็นเมียผู้กำกับ  
ก็จะทำงานหลายอยา่ง ท้ังงานธุรกิจ หาสปอนเซอร์ จัดการเรื่องเงิน ทำเสื้อผ้า เป็นสวสัดิการกอง (เช่น ป้าทอง 
ภรรยาของคุณวิจิตร คุณาวุฒิ ก็รบัทำหมดทุกอย่าง) บางทีก็ใช้นามแฝงไปมา ท้ังเป็นผู้กำกับด้วยคนเขียนบท
ด้วย แต่จริง ๆ คือคน ๆ เดียว กองถ่ายสมัยก่อนจะอินดี้มาก ไม่ได้มคีนเยอะมาก ตำแหน่งหลัก ๆ ในกองถ่ายก็
จะมีผู้กำกับการแสดงซึ่งอาจเหมาการเขียนบทไปด้วย ตากล้องซึ่งอาจรวมการจัดไฟถ้าถ่ายทำในสตดูโิอ แต่ถ้า
ใช้แสงธรรมชาติก็ไม่ต้อง หรืออาจจะมีผู้ช่วยอีกสักคน ส่วนท่ีเหลือก็อาจจะเป็นคนคอยดูแลเสื้อผ้า อีกคนก็จะ
เป็นผู้จัดการแบบท่ัวไปไว้ตดิต่อประสานงาน หาข้าวหาน้ำ (ทำหน้าที่เป็นโปรดิวเซอร์เบ็ดเสร็จประมาณนั้น) 
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ทั้งนี้ไม่ไดร้วมนักแสดงนะคะ นักแสดงก็ต้องมีตามจำนวนท่ีมันต้องมใีนเรื่อง ฉะนั้นในกองเล็ก ๆ กองหนึ่งก็จะมี
ทีมงานไม่เกิน 10 คน  
 
ในสมัยหลัง ๆ ตำแหน่งงานในกองถ่ายภาพยนตร์มีเพิม่ขึ้น เหมือนกองถ่ายทำแบบฝรั่ง ใหญ่มาก ๆ เลยต้องใช้
เงินเยอะ ทุกคนในกองจะทำตำแหน่งเดียว ก็ไม่แน่ใจว่าระบบนีเ้ริ่มจากไหน หรืออาจจะมาจากผู้กำกบัท่ีทำงาน
ด้านโฆษณาหรือเปล่า เพราะเมื่อก่อนคนท่ีทำงานในวงการโฆษณามเีงินเยอะมาก คงทำงานเต็มสตมีเพือ่ลด
ระยะเวลาในการทำงานให้สั้นลง แต่ข้อเสียมันก็มี ถ้าควบคุมไม่อยู่ คือ คนเยอะเกินไป คุมได้ไม่ครบทกุด้าน 
หนังก็อาจจะออกมาดไูม่สมบูรณ์”  

 
จากตำราของคณาจารย์ผูส้อนดา้นภาพยนตร์ สารนิพนธ์ของนักศึกษาเก่ียวกับการผลิตภาพยนตร์ และ

งานเขียนผู้กำกับชื่อดังในยุคนัน้ที่จัดพิมพ์ในทศวรรษ 2520 สามารถสรุปคณะผูส้ร้างภาพยนตร์ประกอบด้วย
ตำแหน่งงานตา่ง ๆ ดังนี้ (นลนิี อังคะศิริกุล, 2525; ปิยกุล เลาวณัย์ศิริ, 2529; ส. อาสนจินดา, 2524; สิริรัตน์ 
ชัยพฤกษ์, 2529)  

1. ผู้อำนวยการสร้างภาพยนตร์ (producer) เป็นบุคคลที่มีความสำคัญในการอำนวยการด้านเงินทุน
เพื่อสร้างภาพยนตร์ เนื่องจากหน้าที่ความรับผิดชอบมีมาก จึงตอ้งมีความรู้ความสามารถในหลาย ๆ ด้านเพื่อ
บริหารและควบคุมการดำเนินงานการผลิตภาพยนตร์ให้ลุล่วงไปด้วยดี  ในตา่งประเทศ ผู้อำนวยการสร้างอาจ
เป็นบุคคลทีน่ายทุนวา่จา้งให้มาทำหน้าที่แทนก็ได้ (executive producer) โดยเรียกว่า “ผู้อำนวยการบริหาร
สร้างภาพยนตร์” แต่ในประเทศไทยบุคคลที่ทำหน้าทีน่ี้จะเรียกวา่ “ผู้ดำเนนิงานธุรกิจ” หรือ “ผู้จัดการ” หรือ 
“ธุรกิจ” ขณะที่ผู้อำนวยการสรา้ง คือ นายทุนที่ออกเงินทุนในการสร้างภาพยนตร์ (producer) ส่วนใหญ่มักอยู่
ในรูปของบริษัทผูส้ร้างที่มผีู้กำกบัและนักแสดงในสังกัด และอาจมีโรงภาพยนตร์อยู่ในเครือของบริษัท โดยทั่วไป
บริษัทผู้สรา้งภาพยนตร์จะมผีู้รบัผิดชอบการบริหารอยู่ 4 ฝ่าย ได้แก่  

1.1 ผู้อำนวยการสร้าง เปน็ผู้ควบคุมการบริหารงานภายในบริษทั  
1.2 ฝ่ายการเงิน ดูแลดา้นการเงนิที่หมุนเวียนเข้าออกภายในบรษิัท (ส่วนใหญ่เป็นบุคคลเดียวกบั

ผู้อำนวยการสร้าง)   
1.3 ฝ่ายการตลาด ดูแลด้านการตลาดภาพยนตร์ ตั้งแต่คาดการณ์ในการสร้างภาพยนตร์และวาง

แนวทางการโฆษณาและประชาสัมพันธ์ที่เหมาะสมให้แก่ภาพยนตร์  
1.4 ฝ่ายผลิต ดูแลการผลิตภาพยนตร์ให้เป็นไปตามเปา้หมายทีว่างไว้   
ทั้ง 4 ฝ่าย จะรับผิดชอบในการหาเงิน ควบคุมการใช้เงินลงทนุ และดำเนนิงานการผลิตภาพยนตร์ 

ในการผลิตภาพยนตร์แต่ละเร่ือง งานจะเร่ิมจากการที่ผู้กำกับมานำเสนอบทประพนัธ์หรือบทภาพยนตร์อย่างย่อ
ให้กับบริษัทฯ เพื่อพิจารณาอนมุัติ เมื่อผู้อำนวยการสร้างและฝา่ยต่าง ๆ เห็นความเป็นไปได้ในบทและการผลิตก็
จะอนุมัติให้ผู้กำกับไปดำเนินงานตามแผน  ขณะทีบ่ริษัทก็จะนำโปรเจคการสร้างภาพยนตร์ที่มรีายละเอียด
เก่ียวกับแนวเร่ือง ผู้กำกับ และดารานักแสดงให้สายหนังต่างจงัหวัดพิจารณาก่อนจะเร่ิมเปิดกลอ้งเพื่อถ่ายทำ ใน
กรณีที่สายหนังเห็นชอบก็จะตกลงการซื้อขาย จากนัน้บริษทัก็จะนำเงนิดังกลา่วจากสายหนงัมาลงทุนในการสร้าง
ภาพยนตร์เรื่องดังกล่าว  หลงัจากที่ภาพยนตร์สร้างเสร็จก็จะนำไปฉายครั้งแรกในโรงภาพยนตร์ในเครือของบริษัท 
โดยเงินทีไ่ด้จากการฉายภาพยนตร์ตามโรงเหล่านัน้จะเป็นรายได้เข้าบริษัทอีกส่วนหนึ่ง ถา้ภาพยนตร์ประสบ
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ความสำเร็จในดา้นรายได้ บริษทัจะได้รบัผลกำไรจากการนำไปฉายในโรงภาพยนตรช์ั้นหนึ่งเทา่นั้น แต่จะไม่ได้รับ
ส่วนแบง่ผลกำไรจากสายหนงัอีกแล้วเพราะตกลงซื้อขายล่วงหน้าแล้ว รายได้จากภาพยนตร์ทีบ่ริษัทได้รบัจากการ
ฉายภาพยนตร์ และความสำเร็จของภาพยนตร์มีผลต่อการพิจารณาอนุมัติเงินทนุในการผลิตภาพยนตร์เรื่องต่อไป 

2. ผู้กำกับการแสดง ทำหนา้ที่ตั้งแต่เร่ิมหาบทประพนัธ์หรือทรีทเม้นท์ (treatment) ที่นา่สนใจและ
นำมาพัฒนาเปน็ภาพยนตร์ต่อไปได้ จากนั้นกน็ำมาพัฒนาเปน็บทภาพยนตร์ซึ่งอาจจะเขียนเองหรือให้ผู้เขียนบท
ภาพยนตร์อาชีพทำให้ จากนั้นจงึนำไปเสนอของบประมาณจากบริษัทที่สงักัด (ถ้าเปน็ผู้ผลิตอิสระต้องไปนำเสนอ
กับนายทุนที่จะเป็นผู้อำนวยการสร้าง) พร้อมกำหนดทีมงาน นกัแสดงนำ และอ่ืน ๆ ต่อจากนัน้ ผู้อำนวยการ
สร้างของบริษัทหรือนายทุนอิสระอนุมัติ ในกรณีที่เป็นผู้กำกับอสิระอาจจะลงทนุด้วยตนเองก็ได้ ดังนั้น ผู้กำกับ
เป็นคนที่จะต้องเข้าใจบทภาพยนตร์อย่างถ่องแท้และมีศิลปะในการสร้างสรรค์ภาพและเสียงในภาพยนตร์ พร้อม
ในการเผชิญและแก้ไขปัญหาเฉพาะหนา้ และเปน็ผูน้ำให้ทีมงานทำงานร่วมกันย่างมปีระสทิธิภาพ ผู้กำกับการ
แสดงที่เก่งมักจะเป็นผู้อำนวยการสร้างและผู้จัดจำหนา่ยภาพยนตร์ด้วยตัวเองโดยไม่ต้องง้อสายหนัง เช่น สพุรรณ 
พราหมณ์พันธ์ เจ้าของสหนาวีไทย  ดอกดิน กัญญามาลย์ เจ้าของกัญญามาลย์ภาพยนตร์  เชิด ทรงศรี เจ้าของ
เชิดไชยภาพยนตร์  ฉลอง ภักดีวิจิตร เจ้าของบางกอกการภาพยนตร์  และพร้อมสิน ศรบีุญเรือง (พันคำ) เจา้ของ
ศรีบุญเรือง เป็นต้น  

3. ผู้จัดการกองถ่าย เป็นตัวแทนจากบริษัทผูผ้ลิตส่งมาเพื่อดูแลควบคุมความเรียบร้อยในการใช้เงนิให้
เป็นไปตามงบประมาณการผลิตในภาพรวมและรายวัน (คนที่รบัผิดชอบในการจ่ายเงิน คือ ธุรกิจ) และตรวจสอบ
การสั่งสิ่งของและวัสดุที่ใช้ในการถ่ายทำภาพยนตร์ต่าง ๆ ให้เป็นไปตามทีน่ำเสนอไว้กับบริษัท เพื่อให้การทำงาน
ในแต่ละวนัลุล่วงไปได้ ผู้จัดการกองถ่ายจำเป็นต้องแก้ไขปัญหาเฉพาะหน้า (ถา้มี)  

4. ฝ่ายธุรกิจกองถ่าย รับผิดชอบทกุอย่างในการถ่ายทำภาพยนตรต์ั้งแต่ช่วงเตรียมงาน ติดต่อนักแสดง
และตัวประกอบ จดัหาสถานที่และทำเร่ืองขออนุญาตในการใชส้ถานที่ ติดต่อหาทีมงานและจัดหาอุปกรณ์ที่ต้อง
ใช้ในการถ่ายทำ เตรียมความพร้อมทุกอย่างในทุกวันที่ออกกองเพื่อถ่ายทำ จัดตารางคิวและนัดหมายทีมงานให้
มาทำงานตามวนัและเวลาที่กำหนด และจ่ายเงินและตรวจสอบบัญชีค่าใช้จา่ยดา้นตา่ง ๆ ในการถ่ายทำ
ภาพยนตร์อย่างละเอียด ตั้งแตก่ารซื้อฟิล์ม ค่าล้างฟิล์ม ค่าทำพิมพ์กอปปี้สำหรับใช้ในการตัดต่อ ค่าแรงงานของ
เจ้าหน้าที่ คณะผู้สร้างภาพยนตร์ ค่าตัวนักแสดง คา่สร้างฉาก ค่ายานพาหนะ และรายการเบ็ดเตล็ดต่าง ๆ (การ
ตั้งงบประมาณการผลิตภาพยนตร์นั้นจะต้องตัง้ให้สูงกว่าทีป่ระมาณการร้อยละ 15-20 ส่วนงบโฆษณานั้นจะเป็น
อีกส่วนหนึ่งแยกออกจากงบประมาณการถ่ายทำภาพยนตร์) 

5. ผู้ช่วยผู้กำกับการแสดง เปรียบเสมือนมือขวาของผู้กำกับการแสดง หน้าที่รับผิดชอบ คือ การดูแล
สิ่งที่ผู้กำกบัการแสดงต้องการตั้งแต่การจัดตารางการถ่ายทำ จดัคิวตัวแสดง ติดต่อประสานงานกับฝา่ยต่าง ๆ 
คอยตรวจสอบดูแลให้เกิดความพร้อมในการถ่ายทำ และเร่ืองอื่น ๆ ที่ผู้กำกบัสั่ง  

6. ผู้ช่วยดา้นการแสดง บางกองถ่ายที่ให้ความสำคัญทางดา้นการแสดงของนักแสดงก็จะมตีำแหน่งนี้
เพิ่มข้ึนมาเพื่อช่วยผู้กำกับในการควบคุมดูแลการแสดงบางอยา่งที่ผู้กำกับอาจไม่ถนัด เช่น การแสดงคิวบู๊ และ
การไปซักซ้อมทำความเข้าใจและทบทวนบทให้แก่นักแสดงเพื่อให้พร้อมแสดงอารมณ์ตามบท วางตำแหนง่และ
ท่าทางการแสดงให้แก่ตัวประกอบเหล่านั้น จากนัน้ผู้กำกับจะมาตรวจสอบจังหวะและความเหมาะสมอีกครั้ง  

7. ผู้กำกับผา่ยศิลป์ ออกแบบและตกแต่งฉากที่จะใช้ในภาพยนตร์ ในขั้นต้นผู้กำกับฝา่ยศิลป์จะต้อง
สำรวจสถานที่เพื่อวางรปูแบบของฉากกับผู้กำกับการแสดงก่อนเพื่อให้มีความเข้าใจตรงกัน จากนั้นผู้กำกับฝา่ย
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ศิลป์จะรับผิดชอบในการออกแบบและสร้างฉากภายในโรงถ่ายในกรณีที่ไม่สามารถหาสถานที่ถา่ยทำให้ตรงกับ
ความต้องการของเนื้อเร่ืองและผู้กำกับการแสดงได้ ถ้ามสีถานที่จริงที่เหมาะสมจะเป็นฉากในภาพยนตร์ ผู้กำกับ
ฝ่ายศิลป์ก็จะรับหนา้ที่ในการดัดแปลงและตกแต่งสถานที่ให้เข้ากับบทภาพยนตร์มากที่สุด    

8. ฝ่ายเสื้อผ้า ทำหนา้ที่ดูแลเคร่ืองแต่งกาย เสื้อผ้า เครื่องประดับ เคร่ืองแต่งกาย และเครื่องใช้ส่วนตัว
ของนักแสดงตามบท โดยจะต้องศึกษาบทภาพยนตร์ก่อนเพื่อทราบถึงบรรยากาศและเครื่องแต่งกายของคนชน
ชั้นตา่ง ๆ ในยุคที่ระบุในบท พรอ้มกำหนดสีสันและลักษณะสิ่งของต่าง ๆ เพื่อสะท้อนบุคลิกลักษณะนสิัยของ
นักแสดงตามบททีไ่ด้รับ  

9. ช่างแต่งหน้าทำผม ทำหนา้ที่ดูแลการแต่งหน้าและทำผมให้กับนกัแสดงให้เหมาะสมกับบทบาทที่
ได้รับ รวมถึงการแต่งหนา้ที่ต้องการผลพิเศษ (special effect) เช่น บาดแผล รอยฟกซ้ำ รอยเห่ียวย่นของคนแก่ 
เป็นต้น  

10. ผู้กำกับภาพ (ตากล้อง) ทำหนา้ที่นำความต้องการของผู้กำกับการแสดงมาสร้างสรรค์เป็นภาพ 
พร้อมเทคนิคและลูกเล่นต่าง ๆ ที่กล้องสามารถทำได้ เพื่อให้ภาพที่ปรากฏในภาพยนตร์มีความสมบูรณ์มากทีสุ่ด  

11. ช่างไฟ ทำหน้าทีจ่ัดไฟตามทีผู่้กำกับภาพ (ตากล้อง) แจง้เพื่อให้ได้ภาพตามบรรยากาศและอารมณ์
ของเนื้อเร่ือง และควบคุมทิศทางและตำแหนง่ของแสงเงาในภาพยนตร์ โดยพิจารณาจากทิศทางจากแสง
ธรรมชาติ ตำแหนง่ของนักแสดง และลักษณะของภาพที่ต้องการ   

12. ช่างเสียง ทำหนา้ที่ควบคุม แก้ไขเสียงสะท้อนและเสียงรบกวน และบนัทึกเสียงในขณะที่ถ่ายทำ
ภาพยนตร์ จึงต้องมีคความเข้าใจในภาพและมุมกล้องเพื่อออกแบบเสียงให้สอดคล้องกับภาพในภาพยนตร์อย่าง
เหมาะสมและสมจริง รวมถึงเจ้าหน้าที่ดูแลการติดตั้งไมโครโฟนให้อยู่ในตำแหน่งที่สามารถบนัทึกเสียงได้ชดัเจน  

13. ผู้รักษาความต่อเนื่อง ทำหน้าทีบ่ันทึกองค์ประกอบตา่ง ๆ ในการถ่ายทำภาพยนตร์แต่ละซนีเพื่อให้
เกิดความต่อเนื่องในการแสดงของนักแสดงตั้งแตบ่ท/คำพูด การแต่งหน้าและทรงผม เคร่ืองแต่งกายนักแสดง 
แสง มุมกล้อง ฉากและของประกอบฉาก หรือแม้แต่ความยาวของฟิล์มที่ถ่ายไปในแตล่ะคัท เพือ่ประโยชน์ในการ
ต่อเรื่องราวและรักษาความต่อเนื่องในกรณีที่มีการถ่ายทำไม่เรียงตามบท  

14. ผู้บันทึกภาพนิง่/ภาพเคลื่อนไหว ทำหน้าที่บนัทึกภาพนิ่งและเคลื่อนไหวในขณะถ่ายทำหรือขณะ
ซ้อมการแสดงเพื่อเก็บไว้ใช้ในการประชาสัมพนัธ์ภาพยนตร์ และสามารถนำไปใชป้ระโยชน์ในทางอื่นไดด้้วย เช่น 
ในกรณีที่ต้องมีการถ่ายซ่อม ฝ่ายต่าง ๆ ก็สามารถนำมาตรวจสอบรายละเอียดเพื่อความต่อเนื่องหรือตำแหน่งที่
วางสิ่งของตา่ง ๆ ได้จากภาพนิ่งที่บันทึกไว้ นอกเหนือจากบันทกึของผู้รักษาความต่อเนื่อง ทั้งนีใ้นปัจจุบนัอาจจะ
มีการถ่ายภาพเคลื่อนไหวในการสัมภาษณ์ดาราและผู้เกี่ยวข้องเก่ียวกับภาพยนตร์ด้วย 

15. ผู้แสดงนำและตัวแสดงบระกอบ เป็นคนที่รับผิดชอบในการถ่ายทอดบทบาทที่เปน็ตัวหนังสือให้มา
เป็นการแสดงเพื่อถ่ายทอดความเป็นตัวละครในเร่ือง นักแสดงที่มีความสามารถจะใช้ตวัเองเป็นสื่อในการ
ถ่ายทอดอารมณ์และความรูส้ึกต่าง ๆ ของตัวละครที่แสดง นักแสดงตัวประกอบนับวา่เปน็อีกกลุ่มหนึ่งที่มี
ความสำคัญในการประกอบฉากเพราะทำให้เร่ืองราวในภาพยนตร์ดูสมจริงมากข้ึน แม้ว่าบางครั้งอาจไม่มีบทพูด 

16. ผู้ตัดต่อ จะต้องทำความเข้าใจในเร่ืองราวและความเปน็ไปของตัวละครและเนื้อเรื่องกับผู้กำกบั 
รับผิดชอบในขั้นตอนสดุท้าย และต้องมีความสามารถทางศิลปะและเทคนิคการใช้ภาพและเสยีงสื่อเร่ืองราว 
บางครั้งผูต้ัดต่ออาจจะมาที่กองถ่ายเพื่อซึมซับบรรยากาศ 
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17. ผู้ประพนัธ์เพลงและดนตรปีระกอบ รับผิดชอบด้านเพลงและดนตรีประกอบเพื่อสร้างอารมณ์ให้กับ
ผู้ชมภาพยนตร์ ผูป้ระพันธ์เพลงจึงต้องทำความเข้าใจเรื่องราวและอารมณ์ของตัวละครในภาพยนตร์นำเพื่อนำมา
ประพันธ์เพลงที่เหมาะสม   

ข้อสังเกตบางประการเกี่ยวกับลกัษณะโครงสร้างบริษัทผลิตภาพยนตร์ไทย คือ บริษทัผู้สรา้งจะมีผู้กำกับ 
ดารานักแสดง และผู้ดำเนนิงานธุรกิจสังกัดบริษัท การจา่ยเงินคา่จ้างแล้วแต่จะตกลงกันวา่จะรบัเป็นเงินเดือน 
เป็นเงินก้อนในการทำภาพยนตร์แต่ละเร่ือง หรือเป็นเปอร์เซ็นต์จากกำไรสุทธิของภาพยนตร์ทีท่ำ ทั้งนีฝ้่าย
ปฏิบัติงานกองถ่ายภาพยนตรไ์มม่ีการจ้างเป็นพนักงานประจำ แต่จะว่าจา้งบุคคลภายนอกบริษทัเข้ามาทำงาน 
เป็นเร่ือง ๆ ไป แตกต่างจากกองถ่ายต่างประเทศที่จะมีพนักงานประจำทำงานในฝา่ยปฏบิัติงานในกองถ่าย ส่วนผู้
กำกับ (หรืออาจจะเป็นผู้อำนวยการสร้างด้วยในบางเร่ือง) ถึงจะจ้างคนนอก ตัวอย่างบริษทัภาพยนตร์ของไทยที่
ทำงานระบบดังกล่าว ได้แก่ บรษิัท นิวไฟว์สตาร์ บริษัท พนูทรพัย์โปรดักชนั จำกัด บริษัทสหมงคลฟิล์ม และ  
พี.ดี.โปรโมชนั เป็นตน้ 

ข. โรงภาพยนตร์ 
สมาคมผู้อำนวยการสรา้งภาพยนตร์ไทย (2513, หน้า 3, 29-35) ได้แบ่งประเภทของโรงภาพยนตร์ใน

ยุคยนั้นออกเป็น 3 ประเภทดังนี้  
1. โรงภาพยนตร์ชั้นหนึง่ (First Run) หมายถึง โรงภาพยนตร์ที่ฉายภาพยนตร์ซึ่งยงัไม่เคยผา่นการฉาย

มาจากโรงภาพยนตร์อ่ืน ๆ โรงภาพยนตร์ชัน้หนึ่งมีอยู่เฉพาะในจังหวัดพระนครประมาณ 30 โรง 
2. โรงภาพยนตร์ชั้นสอง (Second Run) หมายถึง โรงภาพยนตร์ทีฉ่ายภาพยนตร์ซึ่งผา่นการฉายมา

จากโรงภาพยนตร์ชัน้หนึ่งแล้ว โรงอยู่ตามตัวเมืองในต่างจงัหวัดฉายภาพยนตร์ทั้งกลางวันและกลางคืน ส่วนมาก
เป็นโรงที่มีมาตรฐานค่อนข้างดี 

3. โรงภาพยนตร์ชั้นสาม (Third Run) หมายถึง โรงภาพยนตร์ที่ฉายภาพยนตร์ที่ผา่นการฉายมาจาก
โรงภาพยนตร์ชั้นหนึง่และชั้นสองแล้ว ส่วนมากอยู่ตามอำเภอหรือในท้องที่ไม่เจริญนัก มีมาตรฐานค่อนข้างตำ่ 
และฉายภาพยนตร์เฉพาะรอบกลางคืนเป็นสว่นใหญ่ 

จำนวนโรงภาพยนตร ์
จำนวนโรงภาพยนตร์ในประเทศไทยทั้งในส่วนกลางและส่วนภมูิภาคเฉพาะโรงภาพยนตรช์ั้นหนึ่งและชั้น

สองที่ทันสมัยและค่อนขา้งทนัสมัยมีอยู่ประมาณ 250 โรง ดังนี้ 
1. โรงภาพยนตร์ในส่วนกลาง ในจงัหวัดพระนคร และธนบุรี มีประมาณ 60 โรงเศษ เป็นโรง

ภาพยนตร์ชัน้หนึ่งประมาณ 30 โรง อยู่ในจังหวัดพระนคร นอกนั้นเปน็โรงภาพยนตร์ชัน้สองเปน็โรงที่ฉาย
ภาพยนตร์ฝรั่งประมาณ 12 โรง ภาพยนตร์ไทยประมาณ 4 โรง นอกจากนั้น ฉายภาพยนตร์จีน ญี่ปุ่น และอินเดีย 
ส่วนโรงภาพยนตร์ชั้นสามที่อยู่ตามชานเมืองไม่ทราบจำนวนแนน่อน 

2. โรงภาพยนตร์ในส่วนภูมิภาค ตามหัวเมืองต่างจังหวัดที่สำคัญ มีโรงภาพยนตร์ชั้นสองที่ทนัสมยัและ
ค่อนข้างทันสมัยประมาณ 200 โรง มีขนาดมาตรฐานทัดเทียมหรือใกล้เคียงกับโรงภาพยนตร์ชัน้หนึ่งในจังหวัด
พระนคร คือ มีสิ่งอำนวยความสะดวกต่าง ๆ เช่น ที่นั่ง เคร่ืองปรับอากาศ ระบบเสียง จังหวัดที่มีโรงชัน้สองตั้งแต่ 
4 โรงขึ้นไป ได้แก่ จังหวัดนครศรีธรรมราชมี 9 โรง จังหวัดสงขลาและจังหวัดนครสวรรค์มี 8 โรง จังหวัดพิจิตร 
จังหวัดเชียงใหม่ จังหวัดขอนแก่น จังหวัดนครราชสีมา และจังหวัด สุราษฎร์ธานีมี 4 โรง จังหวดัลพบุรี จังหวัด
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แพร่ จังหวัดลำปาง จังหวัดเชยีงราย จังหวัดอุบลราชธานี จงัหวัดนครพนม จังหวัดตรัง และจังหวัดยะลา มี 4 โรง 
และจังหวัดนราธิวาสมี 6 โรง  

การฉายภาพยนตร์ของโรงภาพยนตร์ 
1. โรงภาพยนตร์ในส่วนกลาง ส่วนใหญ่เป็นโรงภาพยนตร์ชั้นหนึ่ง ปัจจุบนัมี 30 โรง มีที่นัง่รวมกัน

ประมาณ 35,000 ที่นั่ง โรงภาพยนตร์เหล่านี้ฉายภาพยนตร์ประเภทต่าง ๆ ดังนี ้
- โรงภาพยนตร์ที่ฉายภาพยนตร์ฝรั่งเป็นส่วนใหญ่ มีตั้งแต่ภาพยนตร์ของอเมริกัน ภาพยนตร์ของอิ

ตาเลียน ภาพยนตร์ของอังกฤษ ภาพยนตร์ของออสเตรเลีย ภาพยนตร์ของสเปน และอ่ืน ๆ มปีระมาณ 12 โรง มี
ที่นั่งประมาณ 14,900 ที่นั่ง หรือร้อยละ 42 ของจำนวนที่นัง่โรงภาพยนตรช์ั้นหนึง่ทั้งหมด ได้แก่ ลิโด สยาม โคลิ
เซ่ียม เฉลิมไทย เฉลิมเขตร์ เพชรรามา ฮอลลีวดู เมโทร พาราเมาท์ แกรนด์ ควีนส์ และสุขุมวิท ส่วนโรง
ภาพยนตร์คิงส์และกรุงเกษมนั้น เดิมฉายภาพยนตรฝ์รั่งและต่อมาได้เปลี่ยนมาฉายภาพยนตร์จนี 

- โรงภาพยนตร์ที่ฉายภาพยนตรไ์ทยมีจำนวน 4 โรง มีทีน่ั่งประมาณ 5,500 ที่นั่ง หรือร้อยละ 10 
ของจำนวนที่นั่งโรงภาพยนตร์ชัน้หนึ่งทั้งหมด ได้แก่ เฉลิมกรุง เอ็มไพร์ เฉลิมบุร ีและคาเธ่ย์  

- โรงภาพยนตร์ที่ฉายภาพยนตร์จนีเป็นสว่นใหญ่ มี 9 โรง และมทีี่นั่งประมาณ 9,600 ที่นั่ง หรือ
ประมาณร้อยละ 27 ของจำนวนที่นั่งโรงภาพยนตร์ชัน้หนึ่งทัง้หมด ได้แก่ โอเดียม กรุงเกษม สามย่านรามา คิงส์  
ศรีราชวงศ์ ศรีเยาวราช เทียนกวัเทียน คลองเตยรามา เฉลิมราษฎร์ 

- โรงภาพยนตร์ที่ฉายภาพยนตร์อินเดียและญีปุ่่นเปน็ส่วนใหญ่มีประมาณ 5 โรง และมทีี่นั่ง
ประมาณ 5,450 ที่นั่ง หรือร้อยละ 15 ของจำนวนที่นัง่โรงภาพยนตร์ชั้นหนึ่งทั้งหมด ได้แก ่เท็กซัส นารายณ์เธีย
เตอร์ แคปปิตอล นิวบรอดเวย์   

2. โรงภาพยนตร์ในส่วนภูมิภาค ฉายทั้งภาพยนตรไ์ทยและต่างประเทศ ประมาณ 2-3 ปทีี่ผ่าน
มา ภาพยนตร์ไทยได้ครองตลาดภาพยนตร์ในส่วนภูมิภาคร้อยละ 30-40 ใกล้เคียงกับภาพยนตร์ฝรั่ง ต่อมาโรง
ภาพยนตร์หลายแห่งในต่างจังหวัดได้เปลี่ยนไปฉายภาพยนตร์จนีมากข้ึน จนสามารถครองตลาดภาพยนตร์ใน
ต่างจังหวัดได้เป็นอันดับ 2 รองจากภาพยนตร์ฝรั่ง ส่วนภาพยนตร์ไทยตกลงมาเป็นอันดับ 3 สำหรับการฉายของ
โรงภาพยนตร์ ใน 4 จังหวัดที่ภาคใต้ ส่วนมากฉายภาพยนตร์มลายูทีล่ักลอบนำเข้าจากมลายู ขณะเดียวกันก็มี
การลักลอบนำภาพยนตร์ไทยออกไปฉายตามชายแดนมลายูเชน่กัน 

ระยะเวลาการฉายของโรงภาพยนตร์ 
1. โรงภาพยนตร์ในส่วนกลาง เฉพาะโรงภาพยนตรช์ั้นหนึง่ที่ฉายภาพยนตร์ตา่งประเทศโดยเฉลี่ยฉาย

เร่ืองละไม่ต่ำกว่า 10 วนั นอกจากภาพยนตรฝ์รั่งหรือจีนบางเร่ืองฉายมากกว่า 1 เดือน บางครั้งอาจถึง 3 เดือน   
โรงภาพยนตร์ชั้นหนึง่ที่ฉายภาพยนตร์ไทยโดยเฉลี่ยฉายประมาณเร่ืองละ 2-4 สัปดาห์ สำหรับโรงภาพยนตร์ชัน้
สองส่วนมากฉายภาพยนตร์ 2-3 เรื่องควบกัน ซึ่งใช้เวลาประมาณ 3-4 วัน  สำหรับจำนวนรอบที่ฉายนั้น โรง
ภาพยนตร์ในส่วนกลางที่ฉายภาพยนตร์ฝรั่งปกติจะฉายวนัละ 5 รอบ (ยกเว้นโรงภาพยนตร์สุขุมวิท ซึ่งฉายโดยไม่
มีรอบ) ขณะที่โรงภาพยนตร์ที่ฉายภาพยนตร์ไทย จีน อินเดีย ญีปุ่่น ปกติฉายวันละ 4 รอบ   

2. โรงภาพยนตร์ในส่วนภูมิภาค เฉพาะโรงภาพยนตร์ที่มีมาตรฐานดี ใกล้เคียงกับโรงภาพยนตร์
ชั้นหนึ่งในพระนคร เชน่ โรงภาพยนตร์ที่จังหวัดเชียงใหม่นครราชสีมา สงขลา (หาดใหญ่) ฯลฯ ใช้เวลาในการฉาย
เร่ืองละ 7-10 วัน ส่วนโรงภาพยนตร์ระดับรองลงไปส่วนใหญ่ฉายประมาณเร่ืองละ 2-4 วัน สำหรับโรงภาพยนตร์
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ในส่วนภูมิภาคส่วนใหญ่ฉายวนัละ 2-3 รอบ มีอยู่เพียงบางจงัหวัดเท่านัน้ที่มีโรงภาพยนตร์ฉายวันละ 4 รอบ เชน่
เชียงใหม่ อุดรธานี เป็นตน้   

อัตราค่าผ่านประตโูรงภาพยนตร์ 
1. โรงภาพยนตร์ในส่วนกลาง โดยโรงภาพยนตร์ชัน้หนึ่งอัตราปกติ: 7-10-12.50-16-20 บาท 

อัตราพิเศษ: 10-15-20-25-30 บาท ขณะที่โรงภาพยนตรช์ั้นสองอัตราปกติ: 3-5-7-10-12 บาท 
2. โรงภาพยนตร์ในส่วนภูมิภาค โรงภาพยนตร์ที่มีมาตรฐานดีอัตราปกติ: 5-7-10-12 บาท โรง

ภาพยนตร์ที่มีมาตรฐานรองลงไป อัตราปกติ : 3-5-7-10 บาท 
ค. ผู้จัดจำหน่ายภาพยนตร์ (Distributor) 
ในทศวรรษ 2500 ในอุตสาหกรรมผลิตสินคา้นัน้ ผูผ้ลิตสนิค้าจะประสานงานกับพ่อค้าคนกลางเพื่อ

ดำเนินการให้สินคา้ไปจำหน่ายในตลาดเพื่อให้ถึงมือผู้บริโภค เมื่อเปรียบเทียบกับอุตสาหกรรมภาพยนตรไ์ทยใน
ยุคนั้นจะเห็นได้ผู้กำกบั/ผู้อำนวยการสร้างได้ผลิตภาพยนตร์ (คอื สินค้า) และไปเสนอขายลิขสทิธิ์ให้กับผู้จัด
จำหน่ายที่ทำหนา้ที่เปน็พ่อค้าคนกลาง (ประกอบด้วย 1) เจา้ของโรงภาพยนตร์ (แต่มนี้อยมาก) 2) ผู้จัดจำหน่าย
โดยตรงในส่วนกลางและจังหวัดใกล้เคียง (ดำเนินการนำภาพยนตร์เข้าโรงชั้น 1 และโรงชัน้ และ 3) ผู้จัดจำหนา่ย
ในโรงภาพยนตร์ในต่างจังหวัด (sub-distributor) หรือที่เรียกว่า “สายหนงั”) เพื่อดำเนินการให้ภาพยนตร์ไปถึง
มือผู้บริโภค (ผู้ชม) ผา่นโรงภาพยนตร์ (ช่องทางการจัดจำหนา่ยภาพยนตร์า) บางกรณี ผู้กำกับ/ผู้อำนวยการสร้าง
ภาพยนตร์อาจติดต่อกับโรงภาพยนตร์โดยตรงเพื่อนำภาพยนตรเ์ข้าฉายก็ได้โดยไม่ผา่นผู้จัดจำหน่าย (คนกลาง) ก็
เป็นไปได้ โดยสรุป ผู้จัดจำหน่าย หมายถึง ผู้ที่ทำหน้าที่ติดต่อหรือดำเนินการอย่างหนึ่งอยา่งใดเพื่อให้ภาพยนตร์
เข้าฉายตามโรงตา่ง ๆ ปกติเมื่อสร้างภาพยนตร์เสร็จแล้ว ผูส้ร้างก็จะทำกอปปี้ประมาณ 5-6 กอปปี้ เพื่อส่งผ่านผู้
จัดจำหน่ายไปฉายตามโรงภาพยนตร์ต่าง ๆ (ดังภาพ 3) (สมาคมผู้อำนวยการสร้างภาพยนตรไ์ทย, 2513, หน้า 3, 
36-41)    

 
อุตสาหกรรมผลิตสินค้า 

 

ผู้ผลิต  
พ่อค้า 

คนกลาง 
 ตลาด  ผู้บริโภค 

 

 
อุตสาหกรรมผลิตภาพยนตร ์

 

ผู้สร้าง
ภาพยนตร์ 

 
ผู้จัด 

จำหน่าย 
 โรงภาพยนตร์  

ผู้ชม
ภาพยนตร์ 

 

 
ภาพ 3 เปรียบเทียบบทบาทของคนกลาง-ผู้จัดจำหน่ายในอุตสาหกรรมผลิตสินค้ากับอุตสาหกรรมผลิตภาพยนตร์ 
หมายเหตุ: จาก สมาคมผู้อำนวยการสร้างภาพยนตร์ไทย, 2513, หน้า 36    
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ประเภทของผู้จัดจำหนา่ย 
สมาคมผู้อำนวยการสรา้งภาพยนตร์ไทย (2513) แบ่งผู้จัดจำหน่ายออกเป็น 3 ประเภท ได้แก่  
1. ผู้สร้างภาพยนตร์ ในกรณนีี้ ผู้สร้างภาพยนตร์จะติดต่อกับโรงภาพยนตร์โดยตรงเพื่อนำภาพยนตร์

เข้าฉายโดยไมผ่่านผู้จัดจำหนา่ย (คนกลาง) เช่น บริษัทกัญญามาลย์ภาพยนตร์ เปน็ต้น วิธีการดำเนินงานการจัด
จำหน่าย ดงันี ้

1.1 ผู้สร้างภาพยนตร์ติดต่อกับเจ้าของโรงภาพยนตรช์ั้นหนึง่ในพระนคร เพื่อนำภาพยนตร์เข้าฉาย
ในโรงและแบ่งรายได้ที่เก็บได้จากการขายตั๋ว อัตราส่วนแบ่งรายได้แบบปกติระหว่างผู้สร้างภาพยนตร์กับเจ้าของ
โรง คือ 50-50 ส่วนจำนวนวันทีฉ่ายขึ้นอยู่กับการตกลงกันระหว่างผู้สรา้งภาพยนตร์กับเจ้าของโรง โดยเจ้าของ
โรงภาพยนตร์อาจจะกำหนดรายได้ขั้นตำ่ต่อวันไว้ หมายความวา่ ถ้าภาพยนตร์ที่ฉายเก็บรายไดต้่อวันต่ำกว่าที่โรง
ภาพยนตร์กำหนดไว้ (เชน่ กำหนดไว้วนัละ 10,000 บาท เป็นตน้) ผู้สรา้งก็ต้องนำภาพยนตร์ออกจากโปรแกรม
การฉาย ไม่วา่จะฉายครบจำนวนวันที่ตกลงกันหรือไม่ก็ตาม สอดคล้องกับบทสัมภาษณ์ของดอกดิน กัญญามาลย์
ที่เล่าประสบการณ์ในการนำภาพยนตร์ของตนเอง (เร่ือง นกน้อย) เข้าโรงฉาย ดังปรากฏในข้อความ 

 
ทีแรกไมไ่ด้คดิ หนังเล็ก ๆ (เรื่องนกน้อย) อย่างเรา (ดอกดิน) เจียมตวั ...โปรแกรมต่อไปทีต่่อจากเรา คอื
หนังของคุณสุพรรณ พราหมณ์พันธ์ เรื่อง ละอองดาว แน่นอนว่าของเขาฟอร์มยักษ์ ยิ่งใหญ่กว่าเรา เขาทำ
มานาน ทุนเขาสูง เขาก็จ่อคิวรออยู่นั่นแหละ ไอ้ของเราก็ไม่ถูกถอดโปรแกรมสักที หนังเขาก็โหมโฆษณาไล่
โปรแกรมเรานั่นแหละ แต่ทางโรงก็ถอดเราออกไมไ่ด้ เพราะมีสญัญากันไว้ว่า หากรายไดไ้มต่่ำกว่าวันละ 
20,000 บาท ก็ต้องฉายกันต่อไป ตอนท่ีนกน้อย (ช่ือภาพยนตร์) ทำรายได้ถึง 400,000 บาทแล้ว เขาก็เก็ง
กันว่าหมดฤทธิ์แล้ว คิดว่าคงต้องออกแน่ แต่ก็ไต่ผา่นถึงหลักลา้นจนได้ ก็คิดว่าเราจะหมดฤทธิ์อีก ละออง
ดาว (ช่ือภาพยนตร์) ก็จะเข้า เรากไ็ม่รู้ว่าจะออกยังไง คนดูเต็มทุกรอบตอนท่ีผ่านหลักล้านไปแล้ว  

 (อิงคศักย์ เกตุหอม, 2554, หน้า 53) 
 
1.2 ผู้สร้างภาพยนตร์ติดต่อกับผู้จัดจำหน่ายในต่างจังหวัด (sub-distributor) ในกรณีที่ผูส้ร้าง

ต้องการนำภาพยนตร์ของตนเข้าฉายในโรงภาพยนตร์ต่างจังหวดั ก็จะติดต่อผู้จัดจำหน่ายในต่างจังหวัดให้เช่า
เหมาเป็นเดือนหรือซื้อจากผู้สร้างไปเลย 

 

ผู้สร้างที่ทำหน้าที ่
เป็นผู้จัดจำหน่าย 

 โรงภาพยนตร์ชั้นหนึ่ง   
    
 ผู้จัดจำหน่ายต่างจังหวัด  โรงภาพยนตร์ต่างจังหวัด 

 
ภาพ 4 ผู้สร้างภาพยนตร์ในฐานะผู้จัดจำหน่ายภาพยนตร์ให้ไปฉายในต่างจังหวดั 
หมายเหตุ: จาก สมาคมผู้อำนวยการสร้างภาพยนตร์ไทย, 2513, หน้า 38    

 

2. เจ้าของโรงภาพยนตร์ ในกรณีทีเ่จ้าของโรงภาพยนตร์เปน็ผูส้ร้างภาพยนตร์หรือซื้อภาพยนตร์จาก
ผู้สร้างมา ก็จะนำภาพยนตร์เรื่องดังกล่าวเข้ามาฉายในโรงของตน (โรงภาพยนตรช์ั้นหนึ่ง) หลังจากนั้นก็จะส่งออก
ภาพยนตร์ไปฉายในต่างจังหวัดโดยอาจจะสง่ไปฉายตามโรงในเครือของตนหรืออาจให้ผู้จัดจำหน่ายในตา่งจงัหวัด
เช่าหรือซื้อไปฉายตามโรงภาพยนตร์ต่าง ๆ ต่อไป  ปัจจุบนัเจ้าของโรงภาพยนตรช์ั้นหนึง่ที่เป็นผูจ้ัดจำหน่ายเองมี
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น้อยมาก เท่าที่ทราบก็มีโรงภาพยนตร์เฉลิมเขตร์ ส่วนเจ้าของโรงภาพยนตร์ชัน้สองที่เป็นผูจ้ัดจำหน่ายมีอยู่หลาย
รายด้วยกัน โดยเฉพาะผูจ้ัดจำหน่ายในตา่งจงัหวัด 

 

เจ้าของโรงภาพยนตร์ 
เป็นผู้จัดจำหน่าย 

 
โรงภาพยนตร์ชั้นหนึ่ง 

 

 
โรงภาพยนตร์ 
ต่างจังหวัด 

 
 
 

  

ผู้จัดจำหน่ายต่างจังหวัด 
  

 
ภาพ 5 เจ้าของโรงในฐานะผู้จัดจำหนา่ยภาพยนตร์ให้ฉายในโรงชั้นหนึ่งและใหผู้้จัดจำหน่ายเช่า/ซ้ือภาพยนตร์ไปฉายตา่งจังหวัด 
หมายเหตุ: จาก สมาคมผู้อำนวยการสร้างภาพยนตร์ไทย, 2513, หน้า 39    
 

3.  ผู้จัดจำหนา่ยภาพยนตร์โดยตรง แบ่งออกเป็น 2 ประเภท คือ 
3.1 ผู้จัดจำหนา่ยในส่วนกลางและจงัหวัดใกล้เคียง หรือจัดหาภาพยนตร์ไห้ผู้จัดจำหน่ายใน

ต่างจังหวัด (distributor) เปน็คนที่จัดจำหน่ายในส่วนกลางเพื่อนำภาพยนตร์เข้าฉายในโรงชัน้หนึ่ง ซึ่งผูส้ร้างได้
กลายเป็นผู้ดำเนนิการเองเป็นสว่นใหญ่ดังที่กล่าวแล้วข้อ 1 ดังนั้น ผู้จดัจำหนา่ยกลุ่มนี้ส่วนใหญ่จึงดำเนนิการ
กับ sub-distributor เพื่อนำภาพยนตร์เข้าฉายในโรงชัน้สองในส่วนกลางและจังหวัดใกล้เคียง ในบางกรณีผู้จัด
จำหน่ายกลุ่มนี้ก็ทำหน้าที่จดัภาพยนตร์เข้าฉายในโรงภาพยนตรช์ั้นหนึ่งดว้ย หมายความว่า ผูจ้ดัจำหน่ายซื้อ
ภาพยนตร์จากผู้สร้างก่อนที่จะนำเข้าฉายตามโรง และรับชื้อภาพยนตร์ที่ฉายแล้วทัว่ประเทศเพื่อให้ผู้ที่ประสงค์
จะฉายภาพยนตร์ดังกลา่วมาเชา่ไปฉายรายวนัตามโรงชัน้สามหรือตามงานตา่ง ๆ  บริษัทจัดจำหน่ายภาพยนตร์
กลุ่มนี้มีประมาณสบิกว่าบริษัท เช่น บริษัทเอกรัตน์ จำกัด บริษทันวฤทธ์ฟิล์ม จำกัด บริษทัศิวะพรฟิล์ม จำกัด 
บริษัทกุหลาบทิพย์ภาพยนตร์ จำกัด  บริษัทพิริยะฟิล์ม จำกัด และบริษัทเสรีภาพยนตร์ จำกัด เป็นตน้ 

3.2  ผู้จัดจำหนา่ยในตา่งจังหวัด (sub-distributor) หมายถึง ผู้จัดจำหน่ายภาพยนตร์เฉพาะโรง
ภาพยนตร์ในตา่งจังหวัด หรือเป็นผู้รับช่วงการจัดจำหน่ายต่อจากผู้จัดจำหนา่ยในส่วนกลางอีกต่อหนึ่ง เรียกกันว่า 
สายหนัง ในวงการภาพยนตร์ในยุคนั้น ได้แบ่งผู้จัดจำหน่ายในตา่งจังหวัดเปน็ 5 สายดงันี ้

- สายเหนือ ตั้งแต่ชัยนาทถึงเชียงราย 
- สายอีสาน ตั้งแตน่ครราชสีมาถึงหนองคายและถึงอุบลราชธานี 
- สายใต้ ตั้งแตชุ่มพรลงไปจดใต ้
- สายตะวันออก ตั้งแต่คลองด่านถึงฉะเชิงเทรา และถึงตราด  

- สาย 8 จังหวัด ได้แก ่นครปฐม ราชบุรี สุพรรณบุรี เพชรบุรี ประจวบคีรีขันธ์ กาญจนบุรี 
สมุทรสาคร และสมุทรสงคราม ส่วนมากจงัหวัดในภาคกลางนัน้ไม่มีสายแน่นอน บางครั้งก็จัดจำหน่ายโดยผู้จัด
จำหน่ายส่วนกลาง บางครั้งเจา้ของโรงภาพยนตร์ก็มาติดต่อขอเช่าไปฉายเอง เป็นตน้   

ผู้จัดจำหนา่ยแต่ละสายจะมปีระมาณ 2-3 คน มีอำนาจต่อรองเก่ียวกับการจองโรงภาพยนตร์หรือ
การนำภาพยนตร์เข้าฉายตามโรงภาพยนตร์ตา่ง ๆ อย่างมาก บางคนมีโรงภาพยนตร์ของตนเอง ดังนั้นผู้สร้าง
ภาพยนตร์จึงต้องพึง่พาผู้จัดจำหน่ายเหล่านี้อย่างมาก ผู้จัดจำหน่ายทัง้ 2 ประเภทนีไ้ด้ดำเนินการจัดจำหนา่ยทั้ง
ภาพยนตร์ไทยและต่างประเทศ แต่ในงานวิจัยนี้จะกล่าวเฉพาะภาพยนตร์ไทย  
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คำว่า “สายหนัง” สำหรับภาพยนตร์ต่างประเทศในยุโรป เช่น อติาลี ฝรั่งเศส อังกฤษ จะมีตลาด
ฉายภาพยนตร์ไปทั่วโลก ดังนัน้ ผู้กำกับและ/หรือผู้อำนวยการสร้างจะกู้ยืมเงินมาจากธนาคารบางส่วน จากนั้นจะ
ว่าจ้าง Executive Producer ให้ไปจัดการโฆษณาเพื่อระดมทุนโดยอาจจะส่งข้อมูลของโปรเจคภาพยนตร์ไปทาง
ไปรษณีย์ ข้อมูลที่จัดส่งไปจะมีแนวภาพยนตร์ ผู้กำกับ ดารานำ คนเขียนบท คนทำเพลง คนถ่าย และอ่ืน ๆ 
พร้อมระบุข้อความตอนท้ายวา่ ต้องการจะมาร่วมเป็น Co Producer หมายถึง การเป็นนายทนุย่อย หรือนายทุน
ผู้ร่วมหุ้นในภาพยนตร์ของเราที่เป็นภาพยนตร์ตา่งประเทศหรือไม่ ถ้าทางบริษัทลูกค้าสนใจก็จะส่งเงินไปชว่ย
ประเทศละไม่ต่ำกวา่ 1-2 ล้านบาท เปรียบได้กับเงินมดัจำในการได้สิทธิ์ในการฉายภาพยนตร์เรื่องดังกล่าว แต่
สำหรับ “สายหนัง” ในประเทศไทยนัน้ เปรียบเสมือนยี่ปั๊ว ผู้รับช่วงไปจำหน่ายภาพยนตร์รายยอ่ย อาจมีการทำ
สัญญาซื้อขายด้วยการวางมัดจำกับผู้สร้างภาพยนตร์เอง สายหนังจึงมีความสำคัญมากในการสร้างภาพยนตร์ไทย
เกือบถึงร้อยละ 80  

รายได้ของผู้จัดจำหน่าย 
ผู้จัดจำหนา่ยในตา่งจังหวัด (sub-distributor) จัดว่าเป็นผูท้ี่มีรายได้ดทีี่สุดเมื่อเปรียบเทียบกบัผู้สร้าง  

เจ้าของโรงภาพยนตร์ หรือผู้จัดจำหน่ายในส่วนกลาง (distributor) เพราะ 1) ภาพยนตร์ทีผู่้จัดจำหน่ายใน
ต่างจังหวัดติดต่อไปฉายนัน้ไดผ้า่นการฉายในโรงชั้นหนึ่งแล้ว ทำให้ทราบว่าภาพยนตร์เรื่องนั้นได้รับความนิยม
จากประชาชนหรือไม่ มากน้อยเพียงใด ทำให้ไม่ต้องลงทุนโฆษณามากนักเพราะภาพยนตร์ได้ถกูโฆษณาตอนที่เข้า
ฉายในโรงชั้นหนึ่งแล้ว 2) ผู้จัดจำหน่ายในต่างจงัหวัดมีอำนาจตอ่รองมากกว่าผู้สร้าง เจ้าของโรงภาพยนตร์ และผู้
จัดจำหน่ายในส่วนกลาง เพราะผู้สร้างต้องยอมตามผู้จัดจำหน่ายในต่างจงัหวัดเพื่อให้ภาพยนตร์ของตนได้มี
โอกาสฉายได้เร็วและจะได้เงินไปใช้ และ 3) (ต่อเนื่องจากข้อ 2) ทำให้ผู้จัดจำหน่ายในต่างจังหวัดได้เช่าหรือซื้อ
ภาพยนตร์จากผู้สร้างในราคาคอ่นข้างต่ำ ทำให้โอกาสขาดทุนตำ่  

ดร.มนฤดี ธาดาอำนวยชัย ผู้อำนวยการฝา่ยการตลาด บริษทักลองชัยภาพยนตร์ ไดพู้ดถึงอำนาจในการ
ต่อรองของสายหนังต่างจงัหวัดกับบริษัทผูผ้ลิตภาพยนตรไ์ว้ว่า พวกเขามีเงินลงทนุให้ผู้สร้างผลติภาพยนตร์แต่
บางครั้งก็มีการร้องขอให้ดารานำเป็นใคร เพราะพวกเขาทราบรสนิยมของผู้ชมในต่างจังหวัด และเชื่อว่าถ้ามีดารา
คู่ขวัญนี้ พวกเขาจะประสบความสำเร็จในแง่ของรายได้ ดงัในบทสัมภาษณ์ 

 
ในยุคโบราณเนี่ย สายหนังมีอำนาจถึงขนาดเอาเงินมาลงทุนในการสร้างภาพยนตร์เลย เพราะเขาจะเอาหนังไป
ฉายที่โรงต่างจังหวัด และเขาก็จะได้กำไร ดังนั้นต้องมีมิตร-เพชราแสดงถึงจะมีคนดู จากน้ันก็จะมาบอกเจ้าของ
หนังเลยว่าจะให้ทุน (น่าจะไมเ่กิน 1 ล้าน) ในการสร้างภาพยนตร์ แต่กำไรต้องแบ่งกัน พอยุคจินตหรา สันติสุข
เนี่ยเริม่มีบริษัททำหนังแล้วจะไม่ใช่สายหนัง ตั้งแต่หนังเรื่อง วัยอลวน มาก็จะมีบริษัท ไฟว์สตาร์ โปรดกัชัน เป็น 
บริษัทท่ีสร้างหนังจนเสร็จแล้วค่อยไปขายหนังอีกที  ในสมัยก่อน ผูก้ำกับจะนำบทภาพยนตรไ์ปขายให้กับ
นายทุนหรือผู้อำนวยการสร้าง ซึ่งอาจจะเป็นบุคคลทั่วไปท่ีมเีงิน ยังไม่มีบริษัทชัดเจนเหมือนยุคหลัง จน
ประมาณ พ.ศ. 2525 หรือ 2527 ก็เริ่มมีบริษัท ไฟว์สตาร์ โปรดักชัน พรพจน์ฟิล์ม และสหมงคล (บริษทัน้ี
นำเข้าภาพยนตร์ในตอนแรกมากกว่าท่ีจะสรา้งหนังไทย แต่มาเริ่มจรงิจังตอนหนังเรื่อง โลกนี้มีน้ำเต้าหู ้ครู
ระเบียบ มีกบ สุวนันท์ กับศรราม นำแสดง สมยัก่อน คือ ตลาดเป็นของเจ้าของหนัง ก็เลยไม่จำเป็นตอ้งโฆษณา
มากนัก พอตลาดเป็นของเจ้าของโรงเนี่ย ก็เลยต้องมีการโฆษณากันเยอะขึ้น   
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พอโรงหนังมาเป็นผูผ้ลิตหนังด้วย เขาก็จะมีอำนาจต่อรองสูง เขาสามารถเลือกดาราที่เขาอยากให้เล่นหรือดารา
ในสังกัดของเขา และถ้าเล่นได้ดีกจ็ะให้เล่นเรื่องต่อไป เหมือนหนังจนิตหราและสันตสิุขไง หนังขายได้ ต่อมา   
ก็จะมีพยายามปั้นดาราใหม่ ๆ ใหม้าประกบดาราทีเ่ป็นแม่เหล็ก 

 

โครงสร้างอุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทย 
เมื่อวิเคราะห์สื่อภาพยนตร์เป็นสินค้าชิ้นหนึง่ สินคา้ชนิดนีไ้ม่ใชส่ินค้าประเภทปัจจัย 4 แตน่ับเป็นสนิค้า

ประเภทบริการด้านบนัเทิงที่มักจะมีอายุสัน้หรือจำกัดในช่วงระยะเวลาหนึ่ง แตกตา่งกันไปตามยุคสมัย 
ภาพยนตร์แต่ละเร่ืองมีบุคลิกเฉพาะตัว มีความเป็นหนึง่เดียว (ไม่มีใครผลิตภาพยนตร์เรื่องเดิม แม้จะเป็นมีการ
นำมาสร้างใหม่ (re-make) ก็ตอ้งมีการดัดแปลงบทภาพยนตร์ เปลี่ยนผู้กำกับ นักแสดง ฉาก ทมีงาน เทคนิคการ
ถ่ายทำ ฯลฯ) การจะทำความเข้าใจการตลาดของสื่อภาพยนตรไ์ด้นัน้ จำเปน็ต้องเข้าใจโครงสรา้งอุตสาหกรรม
ภาพยนตร์ก่อนว่ามีหน่วยงานใดเข้ามาเก่ียวข้องบ้างในตลาดอุตสาหกรรมภาพยนตร์ และแตล่ะข้ันตอนมีความ
แตกต่างกัน อนงคน์าฏ รัศมีเวียงชัย (2558, หน้า 280-303) ได้อธิบายโครงสรา้งอุตสาหกรรมภาพยนตร์วา่แบ่ง
ได้เป็น 3 กลุ่มธุรกิจ มีรายละเอียดดังนี้  

1. ธุรกิจการสร้างภาพยนตร์ (Production) หมายถึง ธุรกิจที่เก่ียวข้องกับการผลิตภาพยนตร์ (สินค้า) 
โดยขั้นตอนการผลิตภาพยนตรม์ี 4 ขั้นตอน ได้แก่  

ขั้นตอนที่ 1 การพัฒนาโครงการสร้างภาพยนตร์ (Development) เปน็ขั้นตอนที่เก่ียวข้องกับการสรร
หาบทภาพยนตร์ เงินทนุ และทมีงานหลัก ดังนี ้

- ผู้อำนวยการสร้างฝา่ยบริหาร (Executive Producer) หรืออาจเรียกว่านายทนุ หมายถึง คนทีท่ำ
หน้าที่ควบคุมและบริหารองค์กร ตัดสินใจเรื่องสำคัญต่าง ๆ ในด้านการตลาดและการผลิต มีสทิธิ์ขาดในการจา่ย
งบประมาณในการสร้างภาพยนตร์และวางแผนการสรา้งภาพยนตร์ตั้งแต่การคัดเลือกบทภาพยนตร์ ผู้อำนวยการ
สร้าง ผู้กำกบัภาพยนตร์ หรือนักแสดง  

- ผู้อำนวยการสร้าง (Producer) หมายถึง คนที่รับนโยบายการทำงานจากผู้อำนวยการสร้างฝ่าย
บริหาร ทำหน้าที่ประสานงานระหว่างเจ้าของเงินและผู้ใช้เงนิ (ผู้กำกับ) หนา้ที่หลัก คือ การควบคุมการ
ดำเนินงานผลิตภาพยนตร์ตั้งแตต่้นจนจบในแง่การบริหารการใช้จ่ายงบประมาณการผลิตให้มีประสิทธิภาพที่สดุ 
ด้วยการควบคุมการถ่ายทำภาพยนตร์ให้เป็นไปอยา่งราบรื่นและเสร็จตามทีไ่ด้วางแผน  

- ผู้กำกับภาพยนตร์ (Director) หมายถึง คนที่ควบคุมดูแลการสรา้งภาพยนตร์ในทุกดา้นของศิลปะ
และการสร้างสรรค์ ตีความบทภาพยนตร์ ทำงานใกล้ชิดกบัผู้อำนวยการสร้าง ควบคุมและกำกบัทีมงานทุกคนให้
ผลิตภาพยนตร์ให้ได้ตรงตามความต้องการและเอกลักษณ์ส่วนตวั  

ขั้นตอนที่ 2: การเตรียมงานก่อนการถ่ายทำ (Pre-Production) ขั้นตอนนี้เร่ิมจากการสำรวจสถานที่
เพื่อใช้ในถ่ายทำ การติดต่อเชา่อุปกรณ์การถ่ายทำและบริษัทตดัต่อภาพยนตร์ การจ้างทีมงาน การจัดตารางการ 
ถ่ายทำ เปน็ต้น  

ขั้นตอนที่ 3: การถ่ายทำ (Under Production) ได้แก่ กระบวนการการออกกองถ่ายทำภาพยนตร์
เพื่อให้ได้ภาพยนตร์ตามบทภาพยนตร์ที่เขียนไว้  
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ขั้นตอนที่ 4: หลังการถ่ายทำ (Post-Production) ได้แก่ การล้างฟิล์ม การตัดต่อภาพและเสียง การทำ
เสียงประกอบ การใส่เทคนิคพิเศษ เป็นต้น  

ระบบการสรา้งภาพยนตร์  มี 2 รูปแบบ โดยมีรายละเอียดดังนี ้ 
- การสร้างภาพยนตร์ระบบสดดูิโอ (Studio Filmmaking) หรือภาพยนตร์กระแสหลัก หมายถึง การ

สร้างภาพยนตร์โดยบริษัทภาพยนตร์ขนาดใหญ่ (movie studio) ใช้วิธีสรา้งแบบครบวงจร มีการจัดสรร
งบประมาณการสรา้งได้เอง มีทมีงานของบริษทัครบทุกฝา่ย มีการผลิตอย่างเป็นระบบนับเปน็รปูแบบการผลิต
ขนาดใหญ่ เน้นการสรา้งภาพยนตร์ที่มีเนื้อหาตามกระแสของตลาดเพื่อมุ่งการทำกำไรให้กับบรษิัท ทีมงานถูก
ว่าจ้างตามความชำนาญเฉพาะด้านและมีการแบ่งหนา้ที่ในการทำงานอย่างชัดเจน  

วิธีการทำงานเร่ิมจากการทีผู่้บรหิารกำหนดนโยบายภาพรวมในการสร้างภาพยนตร์ของบริษัท และ
มอบหมายให้ผู้อำนวยการสรา้ง (producer) จัดหาโครงการภาพยนตร์ที่สอดคล้องกับนโยบายบริษัทมานำเสนอ
ต่อผู้บริหาร จากนัน้ผู้อำนวยการสร้างจะจัดการหาบทภาพยนตร์โดยอาจจะซื้อจากเจ้าของบทภาพยนตร์หรือจ้าง
ผู้เขียนบทภาพยนตร์ให้เขียนบทในแนวทางที่ต้องการ ทัง้นี้อาจทำงานร่วมกับผู้กำกับในการพัฒนาบทก็ได้ เมื่อ
บทเสร็จเป็นที่เรียบร้อยแล้วก็จะไปนำเสนอเพื่อขออนุมัติงบประมาณการผลิต จากนั้นผู้กำกับและ/หรือ
ผู้อำนวยการสร้างจะรวบรวมทมีงานเพื่อถ่ายทำ ตัวอย่างเช่น บริษัทสหมงคลฟลิ์มเป็นบริษัทในรูปแบบสตูดโิอ
ภาพยนตร์ ผูบ้ริหาร คือ สมบัติ เดชะรัตนประเสริฐ (เสี่ยเจียง) เป็นเจ้าของทนุสร้าง ซึง่อาจทำหน้าที่อำนวยการ
สร้างภาพยนตร์เองหรือมอบหมายหน้าที่ให้กับบุคคลอื่น เช่น ผูก้ำกับ (เช่น ปรัชญา ปิน่แก้ว) ทำหน้าที่
อำนวยการสร้างหรืออาจจะควบเป็นผู้กำกับด้วยกไ็ด้ จากนั้นกจ็ะสรรหาผู้กำกับและทีมงานที่เหมาะสม รวมถึง
การคัดเลือกนักแสดงให้เหมาะสมกับบท (เชน่ จา พนม, มาริโอ้ เมาเร่อ, หรือหม่ำ จ๊กมก เป็นต้น)  

- การสร้างภาพยนตร์ระบบอิสระ (Independent Filmmaking) หรือที่เรียกว่า ภาพยนตร์อินดี้ 
ภาพยนตร์นอกกระแส ภาพยนตร์ทุนต่ำ สร้างโดยกลุ่มผูส้ร้างอสิระไม่มีสงักัดซึ่งมีทั้งผู้ทำเพื่อการค้าหรือผู้ที่ไม่
แสวงหาผลกำไร ทีมงานผลิตมีจำนวนน้อยและไม่ได้แบ่งหนา้ทีช่ดัเจน คนหนึ่งทำงานมากกว่า 1 ตำแหน่ง 
นำเสนอเนื้อหาและรูปแบบการนำเสนอที่แปลก แหวกแนว สะท้อนความคิดและความต้องการของผู้สร้าง
มากกว่าอิงความต้องการของตลาด การสรา้งภาพยนตร์ระบบนี้ไม่มีแหล่งเงินทุนในรปูแบบบรษิัทอย่างตายตัว 
เพราะไม่ไดต้ั้งอยู่บนพื้นฐานของการคืนทุนและสรา้งผลกำไรมากนัก ทำให้ผู้สร้างมักขอทุนการผลิตภาพยนตร์
จากแหล่งทุนที่มิใช่เพื่อการค้าและการธุรกิจ  รูปแบบการหาเงนิทุนของการสร้างภาพยนตร์ระบบอิสระมีดังนี้  

1. การเจรจาธุรกิจกับเจ้าของเงินทุน/ผู้อำนวยการสร้างฝ่ายบรหิาร/ผู้บริหารบริษัทภาพยนตร์ 
(executive producer) ผา่นการนำเสนอบทภาพยนตร์ หากเจ้าของทุนพอใจก็ได้รับอนุมัตงิบประมาณ   

2. ผู้กำกับหรือผู้อำนวยการสร้าง (ที่มีบทภาพยนตร์อยู่แล้ว) ลงทุนเอง เนื่องจากเจ้าของเงินทนุอาจเห็น
ว่าโอกาสในการได้คืนทุนค่อนขา้งต่ำเพราะเนื้อเรื่องอาจไม่เป็นที่นิยมของผู้ชมในวงกว้าง แหล่งเงินทุนอาจเปน็เงิน
ส่วนตัว ขอยืมญาติมติร หรือกู้ธนาคารพาณิชย์ เป็นตน้ เพื่อไมต่้องถูกควบคุมหรือดัดแปลงเนื้อหาภาพยนตร์  

3. ผู้กำกับหรือผู้อำนวยการสร้างเขียนโครงการสร้างภาพยนตร์ (Film Proposal Package) 
ประกอบด้วย บทภาพยนตร์ แผนการดำเนนิงาน แผนการใช้จา่ยงบประมาณ แผนธุรกิจ รายชือ่ ทีมงานหลัก 
และอ่ืน ๆ เพื่อนำไปขอทุนจากรัฐบาลหรือองค์กรศิลปะที่ไม่แสวงหากำไร ส่วนใหญ่เป็นทนุให้เปล่า   
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4. การขอทุนจากผู้ชมภาพยนตร์โดยตรงหรือการระดมทุนสาธารณะ (Crowdfunding) โดยผู้กำกับหรือ
ผู้อำนวยการสร้าง (ที่มีบทภาพยนตร์แล้ว) จะนำเสนอโครงการสร้างภาพยนตร์ของตนผา่นทางออนไลน์เพื่อระดม
เงินลงทนุจากผูช้มทีส่นใจ  

เนื่องจากการผลิตภาพยนตรน์ั้นอาจใช้เวลานานเป็นหลายเดือนหรือเป็นปี มีกิจกรรมจำนวนมากที่ต้อง
ทำ และต้องอาศัยความร่วมมือจากหลายฝา่ย ดังนั้น จงึมีบริษทัหลายฝา่ยที่เข้ามาเก่ียวข้องกับธุรกิจการสร้าง
ภาพยนตร์ สามารถสรุปได้ดังนี้  

- บริษัทผู้ลงทุนสร้างและจัดจำหน่ายภาพยนตร์ไทยหรือสตูดิโอภาพยนตร์ขนาดใหญ่ (คา่ยหนงั) มีมูลค่า
การตลาดสงูมาก บริษทัเหล่านีจ้ะทำหนา้ที่ครบวงจร (ยกเว้นกระบวนการจัดฉายในโรงภาพยนตร์) ตั้งแต่ออกทุน
การสร้าง จัดจำหน่าย รวมถึงถอืลิขสิทธิ์ภาพยนตร์เรื่องนั้น ๆ ด้วย ค่ายหนังรายใหญ่ที่ผลิตภาพยนตร์ป้อนตลาด
อย่างสม่ำเสมอ เชน่ สหมงคลฟลิ์ม, จีเอ็มเอ็ม ไท หับ (GTH), เอ็มเทอร์ดี้ไนน์ (M39) และไฟวส์ตาร์โปรดักชั่น 
เป็นต้น   

- บริษัทดำเนนิการสรา้งภาพยนตร์ (Production House, Production Company Or Production 
Service Company) หมายถึง บริษัทที่รับจา้งผลิต (ถ่ายทำ) ภาพยนตร์ให้กับบริษัทสร้างภาพยนตร์ขนาดใหญ่ 
โดยมีทั้งที่อยู่ในสังกัดผูส้ร้างเครือใดเครือหนึ่ง และบริษัทรับจา้งผลิตอิสระทั้งในประเทศและต่างประเทศ อาจ
ให้บริการแบบเต็มรูปแบบ (full service) หรือบางส่วนของการถ่ายทำ บริการประสานงานกับบริษัทเช่าอุปกรณ์
การถ่ายทำ บริษัท post-production หรือติดต่อประสานงานกับหน่วยงานของรัฐเพื่อขออนุญาตเข้ามาถ่ายทำ
ภายในประเทศไทย   

- ธุรกิจให้เช่าอุปกรณ์ในการถ่ายทำ (Rental House, Production Equipment Rental House) เช่น 
กล้อง อุปกรณ์พยุงกล้อง ไฟ การบันทึกเสียง ยานพาหนะ อุปกรณ์ถ่ายทำใต้นำ้และทางอากาศ ฯลฯ รวมทั้ง
บริการจากผู้ชำนาญการหรือผู้ควบคุมอุปกรณ์ (specialists) ซึ่งมีค่าใช้จ่ายตา่งหาก  

- ธุรกิจโรงถ่ายทำภาพยนตร์ เปน็การให้เช่าสถานที่เพื่อถ่ายทำภาพยนตร์โดยเฉพาะ มีโลเคชั่น 
(location) ให้เลือกเป็นฉากหลายแบบ ทั้งในลักษณะอาคาร สิง่ปลูกสร้าง ได้แก่ บา้นไทยโบราณ ปราสาท 
พระราชวัง โรงพยาบาล สตูดโิอ และฉากธรรมชาติ ได้แก่ ปา่ ทุง่นา ลำคลอง เปน็ต้น บางครั้งผูป้ระกอบการ
ธุรกิจโรงถ่ายยังทำธุรกิจท่องเที่ยวควบคู่ด้วยได้ด้วยการเปิดให้นักท่องเที่ยวได้ซื้อบัตรเข้ามาทัวร์ชมโรงถ่าย  

- ธุรกิจในขั้นตอนหลังการถ่ายทำภาพยนตร์ (post-production) มี 2 ส่วน ส่วนแรกเป็นธุรกิจที่
เก่ียวกับการล้างฟิล์มภาพยนตร์และพิมพ์สำเนาฟลิ์ม (ทีล่้างเสรจ็แล้ว) เพื่อส่งให้โรงภาพยนตร์ในการจัดฉาย ส่วน
ที่สอง คือ ธุรกิจที่เก่ียวกับการตัดต่อภาพและเสียง หมายถึง การปรับแต่งสี ภาพ และเสียง การทำเทคนิค พิเศษ
ทางภาพและเสียง การบันทึกเสียง การทำ DCP (digital cinema package) การทำบทบรรยาย (subtitle) และ
การพากย์ เป็นตน้   

2. ธุรกิจการจัดจำหน่ายภาพยนตร์ไทยและต่างประเทศ (Distribution) หลังจากภาพยนตรส์ร้าง
เสร็จแล้ว ผู้สร้างก็จะจัดสง่ภาพยนตร์ทั้งในรูปแบบฟลิ์มและฮาร์ดดิสก์ (สำหรับการฉายระบบดจิิทัล) ให้ผู้จัด
จำหน่ายเพื่อกระจายภาพยนตร์เข้าฉายในโรงทั่วประเทศ เมื่อภาพยนตร์เรื่องนั้นหมดระยะเวลาการฉายหรือออก
จากการฉายในโรงภาพยนตร์ ผูจ้ัดจำหน่ายก็จะขายลิขสิทธิ์ภาพยนตร์ให้ธุรกิจสืบเนื่องต่อ เช่น ในรูปแบบแผ่น 
VCD แผ่น DVD และแผ่น Blu-ray หรือการฉายผ่านโทรทัศน์และอินเทอร์เน็ต เป็นตน้ รายไดข้องภาพยนตร์มา
จากส่วนแบ่งจากการขายตั๋วหนา้โรงภาพยนตร์และการขายลิขสิทธิ์ภาพยนตร์ให้ธุรกิจอื่น ๆ ในอุตสาหกรรม
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ภาพยนตร์นัน้ ผู้จดัจำหนา่ยภาพยนตร์ (distributors) มี 2 ประเภท คือ ผู้จัดจำหน่ายภาพยนตร์ไทย และผู้นำ
เข้าและจัดจำหนา่ยภาพยนตร์ตา่งประเทศ ในงานวิจัยนีจ้ะเนน้ส่วนแรกเท่านัน้  

ผู้จัดจำหนา่ยภาพยนตร์ไทย จำแนกตามประเภทของการสร้างภาพยนตร์ไทย สรุปได้ดังนี้ 
- ภาพยนตร์ในระบบสดูดโิอ สำหรับภาพยนตร์ที่ผลิตโดยบริษทัผู้สร้างหรือสตูติโอภาพยนตร์ขนาดใหญ่

ครบวงจร โดยบริษทัพวกนี้อาจเป็นทั้งผู้สร้างและจดัจำหนา่ย การจัดจำหนา่ยจึงต้องทำควบคู่กับการโฆษณาและ
ประชาสัมพนัธ์เพื่อดึงดูดผูช้มให้เข้ามาชมในโรงและเพื่อให้โรงภาพยนตร์เพิ่มรอบและจำนวนวนัฉายถ้าหากว่า
ภาพยนตร์ได้รับกระแสดอบรับดี  การโฆษณาและประชาสัมพนัธ์ทำได้ตั้งแต่  

1) ช่วงที่ภาพยนตร์ยังไม่ได้สร้างหรืออยู่ระหว่างการถ่ายทำ เพื่อให้ผู้ชมรับรู้และมีความสนใจใน
ภาพยนตร์ดังกลา่ว โดยมีตั้งแตบ่ริษัทใดสร้างภาพยนตร์เรื่องนั้น ใช้ทุนการสร้างมากเพียงใด มคีวามร่วมมือกับ
ประเทศใดบ้าง ใครเป็นผู้กำกับการแสดงและนักแสดง ความนา่สนใจของฉากที่ถ่ายทำ (เช่น ฉากสร้างยาก 
หวาดเสียว หรือวาบหวิว)  

2) เมื่อใกล้ถ่ายทำใกล้เสร็จแล้ว ผู้สร้างจะส่งตวัอย่างภาพยนตร์ (trailer) ไปเผยแพร่ทางโทรทัศน์หรือ
อินเทอร์เน็ตเพื่อดึงดูดความสนใจผู้ชมให้คอยติดตามข่าวเก่ียวกบัภาพยนตร์   

3) เมื่อผลิตภาพยนตร์เสร็จแล้ว บริษัทผู้สรา้งก็จะจัดแถลงข่าวเปิดตัวภาพยนตร์ ผู้กำกบัภาพยนตร์ และ
นักแสดง รวมทั้งการฉายรอบพิเศษหรือรอบสื่อมวลชนและผู้มชีือ่เสียงได้เข้ามาชมภาพยนตร์เพื่อจะได้เขียนข่าว
หรือเขียนแนะนำ (review) ลงหนังสือพิมพ์ นิตยสาร หรือสื่อสังคมออนไลน์ 

-  ภาพยนตร์ระบบอิสระ สำหรับภาพยนตร์ที่ผลติโดยบริษัทผูส้ร้างขนาดเล็กหรือผู้สร้างอิสระทีเ่น้นการ
ผลิตเพียงอย่างเดียว ผู้กำกับและ/หรือผู้อำนวยการสร้างก็จะนำภาพยนตร์ไปเสนอต่อบริษทัจัดจำหน่ายเพื่อให้ไป
จัดจำหน่ายกับโรงภาพยนตร์ เพราะบริษัทฯ มีศักยภาพในการกระจายสินคา้ได้กวา้งขวาง ทั่วถึง และรวดเร็วกว่า 
บริษัทผู้สรา้ง เนื่องจากภาพยนตร์เป็นสินคา้อายุสัน้และอิงกระแสความนิยมของผูช้ม หากส่งเข้าสู่โรงภาพยนตร์
ช้าก็จะทำให้ความสดใหม่ของภาพยนตร์ลดลง นอกจากนี้ การจัดจำหน่ายเข้าโรงภาพยนตร์ชัน้ 1 ในกรุงเทพ 
มหานครและปริมณฑลมีการแขง่ขันค่อนข้างสงู บริษัทผู้สร้างรายเล็กหรือผู้สร้างอิสระไม่มีอำนาจในการต่อรองที่
จะขอจองจำนวนรอบและจำนวนวันฉายกับโรงภาพยนตรไ์ด้มากนัก ดังนั้น บริษัทผูส้ร้างดงักลา่วก็อาจเลือกจัด
จำหน่ายภาพยนตร์ผ่านโรงทีไ่มแ่สวงกำไรหรือเน้นการฉายภาพยนตร์ของผู้สร้างอิสระ  

นอกจากนี้ หากไม่สามารถหาชอ่งทางจำหน่ายได้ (หาโรงฉายไม่ได้) หรือไม่ต้องการจัดจำหนา่ยผ่านโรง
ภาพยนตร์ ผู้กำกับหรือผู้อำนวยการสร้างก็จะขายลิขสิทธิ์ให้บรษิัทผลิตวดิีทัศน์เพื่อนำไปผลิตเป็นแผน่ VCD หรือ 
DVD  การโฆษณาและประชาสมัพันธ์ในปจัจุบนัมักทุ่มงบประมาณสูงมาก อาจสูงกวา่คร่ึงของต้นทุนการสร้าง 
ด้วยเหตุนี้ ในปัจจบุันผู้สร้างภาพยนตร์อิสระจึงเลือกประชาสัมพันธ์ภาพยนตร์ของตนผา่นสื่อสงัคมออนไลน์เพื่อ
เข้าถึงกลุ่มเป้าหมายโดยตรง ในกรณีที่ภาพยนตร์เรื่องนั้นประสบความสำเร็จ โรงภาพยนตร์เครือใหญ่ก็จะติดต่อ
ผู้สร้างเพื่อขอนำภาพยนตร์ไปฉายในโรงภาพยนตร์ของตน  

การจัดจำหน่ายเข้าสู่โรงภาพยนตร์ โรงภาพยนตร์เปน็ช่องทางการจัดจำหนา่ยที่สำคัญของภาพยนตร์
และสัมพนัธ์กับการทำรายได้ ก่อนจะส่งต่อไปยังช่องทางการจดัจำหน่ายอืน่ ๆ เมื่อหมดรอบฉายจากโรง
ภาพยนตร์ทั่วประเทศ การจัดจำหน่ายภาพยนตร์เข้าสูโ่รงภาพยนตร์ทั่วประเทศแบ่งออกเป็น 2 พื้นที่  คือ 
กรุงเทพมหานครและต่างจังหวดั ขณะที่การจัดจำหน่ายสู่จังหวดัอื่น ๆ จะผา่นคนกลางที่เรียกว่า “สายหนงั”   
โดยมีรายละเอียดดังนี ้
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- การจัดจำหน่ายสู่โรงภาพยนตร์ชั้น 1 โรงภาพยนตรป์ระเภทนี้จะตั้งอยู่ในเมืองใหญ่ และเปน็สถานที่
แรกในการฉายภาพยนตร์เรื่องใหม่ (first run) เมื่อภาพยนตร์ออกจากโรงภาพยนตรช์ั้น 1 แล้ว จะไปฉายต่อตาม
โรงภาพยนตร์ขนาดเล็กหรือโรงภาพยนตร์ชัน้ 2 ที่อยู่ชานเมืองกรุงเทพฯ และปริมณฑล ซึ่งจะมีราคาตั๋วถูกกว่า 
นิยมใช้กลยุทธ์ “หนงัควบ” คือ ซื้อบัตร 1 ใบ ดูได้ 2 เร่ือง หรือซื้อบัตร 1 ใบ ดูได้ทั้งวนั (ฉายวน) เพื่อทำให้คน
เข้าชม  ขั้นตอนการจัดจำหน่ายเข้าสู่โรงภาพยนตร์ชัน้ 1 เร่ิมจากการที่ผู้จัดจำหนา่ยเข้าไปเจรจาต่อรองกับทาง
โรงขอวางโปรแกรมฉายภาพยนตร์ (booker) จำนวนรอบ และช่วงวันที่จะรฉายภาพยนตร์ จากนั้น ผู้จัดจำหนา่ย
จะคำนวณจำนวนสำเนาฟิล์มหรือฮาร์ดดิสก์ (DCP) ที่ต้องใช้ในการฉายตามโรงภาพยนตร์ที่ติดต่อไว้ และจัดทำ
สำเนาภาพยนตร์ตามจำนวนที่ตอ้งการ (โดยบริษัทฯ จะต้องรับผิดชอบค่าใช้จ่ายเอง) เม่ือถึงวันฉาย ผู้จัดจำหน่าย
จะส่ง เช็กเกอร์ (checker) โดยมาตรวจสอบวา่ภาพยนตร์ได้รบัการฉายจริงตามจำนวนรอบและวันเวลาที่ตกลง
กันไว้หรือไม่ และตรวจสอบจำนวนและรายได้จากการขายบัตรว่าตรงตามทีโ่รงรายงานหรือไม่ เพราะรายไดท้ี่ผู้
จัดจำหน่ายและโรงได้รับมาจากส่วนแบง่ในการขายบัตร ส่วนใหญ่จะมีอัตราส่วน 50 : 50 

- การขายลิขสิทธิ์ให้สายหนัง สายหนังเปน็ตัวแทนจัดจำหน่ายภาพยนตร์ในแตล่ะพืน้ที่ของประเทศไทย 
ทำหน้าที่นำภาพยนตร์จากผูผ้ลติและ/หรือผู้จัดจำหนา่ยส่วนกลาง (ที่มสีำนักงานอยู่ในเมือง) ไปสู่ผู้ชมในพื้นทีท่ี่
ตนรับผิดชอบ ผูผ้ลิตและ/หรือผู้จัดจำหน่ายยินดีขายลิขสิทธิ์ภาพยนตร์ให้สายหนังโดยเปน็การซื้อขาดเพื่อนำไป
จัดฉายตามพืน้ที่และระยะเวลาที่กำหนดเพราะสายหนังมีความรู้เรื่องตลาดท้องถิ่นและบริหารจัดการได้ดีกว่าตน 
การทำธุรกิจของสายหนังจึงเปรยีบเสมือนการเก็งกำไร ภาพยนตร์ที่ซื้อลิขสิทธิ์มาแล้วจะนำไปบริหารอย่างไรให้ได้
ภายใต้เงื่อนไขที่ตกลงไว้กับผู้สรา้งภาพยนตร์ หากประเมินฟอร์มภาพยนตร์ได้ดี ก็จะได้กำไร ปจัจุบัน ภาณุ อารี 
(2563) กล่าวว่าสายหนังในประเทศไทยบางทีป่ิดตัวลงเมื่อยุควิดีโอรุ่งเรือง ปัจจุบันสายหนังยังคงอยู่ 4 สาย ได้แก่  

1. สายเหนือ ครอบคลุมพื้นที่ภาคเหนือตอนบน ตอนล่าง และภาคกลาง ดำเนินกิจการโดย บริษัท ธนา
เอนเตอร์เทนเมนท์  

2. สายตะวนัออก ครอบคลุมพื้นที่ภาคตะวันออก มีผู้ประกอบการมีรายเดียวคือ บริษัทเอสเอฟเอนเตอร์
เทนเมนท์หรือสมานฟลิ์ม  

3) สายอีสาน ครอบคลุมพืน้ที่ในเขตอีสานทั้งหมด มผีู้ประกอบการ 3 ราย คือ ก. ไฟว์สตาร์เนทเวิร์ค รับ
สิทธิ์จากค่ายหนังเมเจอร์สตูดิโอของวอร์เนอร์บราเธอร์ส, โซนี่ พิคเจอร์ส และ ดิสนีย์ รวมถึงภาพยนตรไ์ทยค่าย
ใหญ่ เช่น ไฟว์สตาร์, จีดีเอช และเอ็มพิคเจอร์ส ข. มูฟวี พาร์ทเนอร์ รับสิทธิ์จากสหมงคลฟิล์ม อินเตอร์เนชันแนล 
และโมโนฟิล์ม และ ค. เนวาดา เอนเตอร์เทนเมนท์ รับสิทธิ์ค่ายยูไอพี  

4) สายใต้ ครอบคลุมพื้นที่ภาคใต้ มีผู้ประกอบการรายเดียว คือ บริษัทโคลิเซียม เอนเตอร์เทนเมนท์  
นอกจากนี้ สายหนังแบง่ออกได้ 2 รูปแบบ คือ สายโรง (ฉายพร้อมโรงภาพยนตร์ชัน้ 1 ในกรุงเทพฯ) 

และสายเร่ (ฉายหลังจากออกโรงภาพยนตรช์ั้น 1 แล้ว)   
การขายลิขสิทธิ์ให้กับสายโรงแตกต่างจากสายหนังจากการเข้าฉายในโรงภาพยนตรช์ั้น 1 (ที่ใช้วธิีการ

แบ่งรายได้กันคนละคร่ึง) การเจรจาตกลงราคาของภาพยนตร์เรื่องหนึ่ง ๆ สายหนงัและผู้สร้างภาพยนตร์จะ
ประเมินจากจำนวนกอปปี้ (สำเนา) ของฟิล์มและฮาร์ดดิสก์ที่ตอ้งการนำไปฉาย โดยดูจากฟอร์มภาพยนตร์หรือ
หน้าหนัง หากภาพยนตร์เรื่องไหนฟอร์มดี คือ เงินลงทุนสงู ผู้กำกับและดารามชีื่อเสียง เนื้อเรื่องอยู่ในกระแสนิยม 
ภาพยนตร์ดังกลา่วก็จะมีราคาสงูและต้องการสำเนาฟลิ์มหรือฮาร์ดดิสก์จำนวนมาก แต่ถ้าหากภาพยนตร์เรื่องใด
มาจากค่ายเล็ก ๆ นักแสดงไม่มชีื่อเสียง ก็จะราคาไม่สูงมาก และการทำสำเนาฟิล์มหรือฮาร์ดดสิก์ก็อาจไม่ถึง 10 
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ชุด  ส่วนสายเร่ (สายเล็ก) สายหนังเร่ หรือ “หนังกลางแปลง”นั้น เปน็หน่วยฉายภาพยนตร์ขนาดเล็กที่เดินทาง
ไปตามสถานที่ตา่ง ๆ ในเขตรับผิดชอบ เวลาจะฉายก็จะหาพืน้ที่ว่างเพื่อแปรสภาพให้เป็นโรงภาพยนตรช์ั่วคราว
ด้วยการล้อมร้ัวผ้าใบหรือสังกะสี ภาพยนตร์ที่ฉายมักเป็นภาพยนตร์ที่ออกโรงแล้ว โดยสายหนงัเร่จะรับฟิล์ม
ภาพยนตร์จากสายหนงัโรง (ซึง่อาจเป็นเจ้าของเดียวกัน) ทีผ่่านการฉายในโรงภาพยนตร์ทั่วทั้งสายเรียบร้อยไป
แล้วนำมาฉายต่อ เรียกว่า “กากหนัง” คุณภาพของฟิล์มอาจไม่ดีนัก สายหนงัเร่จะเดินทางฉายภาพยนตร์ดังกล่าว
ไปเร่ือย ๆ จนกว่าจะไม่มีคนดูหรือฟิล์มภาพยนตร์เสื่อมสภาพไป 

3. ธุรกิจการจัดฉายและแสดงภาพยนตร์ (Exhibition) เกิดมาพร้อมกับภาพเคลื่อนไหวเพราะนบัเป็น
แหล่งสร้างรายได้ของผู้ผลิตภาพยนตร์ แต่เดิมการฉายภาพยนตร์เริ่มต้นจากเคร่ืองเล่นขนาดเล็กที่เรียกว่า “ถ้ำ
มอง” (peep show) ที่ต้องส่องดูทีละคน จากนัน้เทคโนโลยทีางภาพยนตรไ์ด้พัฒนาจนเกิดเครื่องฉายภาพยนตร์ 
(film projector) ที่สามารถฉายภาพเคลื่อนไหวขึ้นจอใหญ่และดูพร้อมกันได้หลายคนจนทำให้สถานที่หรือโรง
ภาพยนตร์มีการปรบัตัวให้มีขนาดใหญ่ขึ้น พัฒนาการของโรงภาพยนตร์ในประเทศไทยแบ่งออกเป็น 4 ยุค ดังนี้    

ยุคที่ 1: โรงภาพยนตร์แบบอาคารเดี่ยว (Standalone) (พ.ศ. 2448-2531) เป็นโรงภาพยนตร์ในยุคแรก 
ที่สร้างเปน็อาคารถาวรขนาดใหญ่ ใช้พื้นที่มาก มีที่นั่งตั้งแต่ 700-1,500 ที่ขึ้นไป แต่มีเพียง 1-2 จอในโรง ฉายได้
เต็มที่วันละไม่เกิน 4 รอบ หลังปี พ.ศ. 2500 กิจการโรงภาพยนตร์เดี่ยวก็เร่ิมเข้าสู่ขาลง และในปี พ.ศ. 2522 
ผู้ประกอบการทยอยปดิกิจการเพราะผู้คนเร่ิมหันมาดูโทรทัศน์มากข้ึนเพราะเครื่องรับโทรทัศน์มรีาคาถูกลง อีกทั้ง
พัฒนาการของเทคโนโลยีวิดีทัศน์ ตั้งแต่วิดีโอเทป (VHS) VCD, DVD และ Blu-ray และการมีร้านให้เช่าและขาย
เทปและแผน่ภาพยนตร์ทำให้ผูช้มเลือกที่จะดูภาพยนตร์ที่บา้นมากกว่าจะเดินทางไปชมที่โรงภาพยนตร์ สง่ผลให้
โรงภาพยนตร์แบบอาคารเดี่ยวนี้มักถูกซื้อไปทำห้างสรรพสินคา้และคอนโดมิเนียมซึง่ต้องการพืน้ที่มากและอยู่ใกล้
แหล่งชุมชน ผู้ประกอบการบางคนปรับตัวดว้ยการฉายภาพยนตร์ที่ออกโรงชั้น 1 เน้นการขายบัตรราคาถูกและ
ฉายหนังควบ (มนฤดี ธาดาอำนวยชัย, 2539) 

 

  
ภาพ 6 โรงภาพยนตร์ศาลาเฉลิมไทยป ี2500 โรงภาพยนตร์เด่ียว  
หมายเหตุ: จาก เกิดทันกันมัย้...กับโรงหนังชื่อดังในอดีต ...ที่
คลาสสิคกว่านั้นก็ใบปิดหนังนี่แหละ ยังกับภาพวาดออกมาเลย, 
โดย clipmass.com, ม.ป.ป., (www.clipmass.com 
/story/129334). 

ภาพ 7 โรงภาพยนตร์ศาลาเฉลิมกรุง โรงภาพยนตร์แบบเดี่ยว  
หมายเหตุ: จาก ววิัฒนาการของโรงภาพยนตร์, โดย Thaia4, 
ม.ป.ป., (https://thaia4.wordpress.com/วิวัฒนาการของโรง
ภาพยนต/). 

 
  

http://www.clipmass.com/
https://thaia4.wordpress.com/วิวัฒนาการของโรงภาพยนต/
https://thaia4.wordpress.com/วิวัฒนาการของโรงภาพยนต/
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ยุคที่ 2 : โรงภาพยนตร์มนิิเธียเตอร์ (Mini-Theatre) (พ.ศ. 2532-2536) เพื่อแก้ไขปัญหาของโรง
ภาพยนตร์อาคารเดี่ยวมีขนาดใหญ่ทำให้ต้องใช้เคร่ืองปรับอากาศจำนวนมากส่งผลให้ค่าไฟฟา้สูง และโรงมีจอฉาย
เพียง 1-2 จอ ทำให้ฉายภาพยนตร์ได้ทีละเร่ือง เต็มที่ทั้งวนัจะได้ 4 รอบต่อวัน ถ้าผู้ชมไม่เต็มโรง ก็จะทำให้รายได้
ไม่เพียงพอกับค่าใช้จา่ย ในช่วงปี พ.ศ. 2528-2533 ผู้ประกอบการบางคนจึงเชา่พื้นทีส่่วนหนึ่งในห้างสรรพสินคา้
ทำโรงภาพยนตร์ขนาดเล็กมีที่นัง่ประมาณ 150-300 ที่นั่ง แต่มจีำนวนจอฉายได้ถึง 4-6 จอ ทำให้ต้นทุนในการ
สร้างต่ำกวา่และระยะเวลาในการคืนทุนและกำไรสัน้กว่าโรงแบบอาคารเดี่ยว โรงภาพยนตร์ในศูนย์การค้าเป็นที่
นิยมมากเพราะอยู่ใกล้ชุมชน มทีี่จอดรถ (ของห้าง) และผู้คนสามารถเดินเล่นหรือรับประทานอาหารต่อใน
ห้างสรรพสินคา้ได้ เชน่ โรงภาพยนตร์ศูนย์การค้ามาบุญครอง ศนูย์การค้าเซ็นทรัลลาดพร้าว ข้อเสียของโรง
ภาพยนตร์ประเภทนี้ คือ มีระบบภาพและเสียงทีไ่ม่ได้มาตรฐาน (มนฤดี ธาดาอำนวยชัย, 2539) 

 

  
ภาพ 8-9 โรงภาพยนตร์เดชอุดมภาพยนตร์เป็นโรงแบบมินิเธียเตอร์ (Mini-Theatre) เป็นโรงภาพยนตร์แห่งแรกของอำเภอเดชอุดม มีคุณ 
ชวน เทียมสุวรรณ เป็นผู้กอ่ตั้ง พ.ศ. 2504 เดิมเป็นโรงภาพยนตร์ขนาดใหญ่มีทีน่ั่ง 800 ที่นั่ง ต่อมาแบ่งเป็น 2 โรง (โรง A และโรง B) จุได้ 
250 ที่นั่ง 
หมายเหตุ: จาก เดชอุดมเธียเตอร์อยู่รอดเพราะปรับตัว, โดย The Isaan Record, 2561, (https://theisaanrecord.co/ 
2018/02/07/det-udom-theater-cinema-ubon-ratchathani/).  
หมายเหตุ: จาก 64 ปี เดชอุดมเธยีเตอร ์ตำนานโรงหนังที่ยัง, โดย ธนัชชา โยธี, 2566, (https://www.lannernews.com 
/25042566-01/). 

 
ยุคที่ 3 : โรงภาพยนตร์มัลติเพลก็ซ์ (multiplex) (พ.ศ. 2537-2541) ในยุคนี้ความนิยมในโรงภาพยนตร์

มินิเธียเตอร์ลดลงเนื่องจากคุณภาพการฉายทีไ่ม่ได้มาตรฐาน ป ีพ.ศ. 2537 วิชัย-วิสูตร พูลวรลกัษณ์ ผู้บริหาร
กลุ่มบริษัท เอ็นเตอร์เทน เธียเตอร์ เน็ตเวิร์ค ร่วมมือกับ กลุ่มโกลเด้นฮาร์เวสต์จากฮ่องกง และ วิลเลจ โรดโชว์
จากประเทศออสเตรเลีย เปิดกิจการโรงภาพยนตร์มัลติเพล็กซ์เจ้าแรกในประเทศไทยและมชีื่อทางการค้า
ว่า Entertain Golden Village International (EGV) ยังคงสรา้งขึ้นภายในศูนย์การค้าเป็นหลกั เนื่องจากความ
สะดวกสบายที่ศนูย์การค้ามทีั้งทำเลที่ตั้ง ที่จอดรถ และแหล่งบนัเทิงต่าง ๆ สาขาแรกใช้ชื่อว่า Grand EGV อยู่ที่
ศูนย์การค้าฟิวเจอร์พาร์ค บางแค (ปัจจุบนั คือ ซีคอนบางแค) เปิดเมื่อวันที่ 18 มิถุนายน พ.ศ. 2537  

โรงภาพยนตร์มัลติเพล็กซ์นบัเปน็โรงภาพยนตร์ที่มีตน้ทุนการสรา้งนบัพันล้านบาท มีระบบการฉายที่
ควบคุมด้วยระบบคอมพิวเตอร์ มีระบบภาพและเสียงคมชัด มีการออกแบบติดตั้งระบบเสียงไดอ้ย่างมาตรฐาน 
สากล จำนวนจอมีตั้งแต่ 6-20 จอข้ึนไป จำนวนที่นัง่ในโรงมีตัง้แต่ 200-1,200 ที่นั่ง มีการตกแต่งภายในอย่าง
สวยงาม และใช้ระบบออนไลน์ในการซื้อและจองตั๋ว โรงภาพยนตร์ระบบมัลติเพล็กซ์แตกต่างจากโรงมินิเธียเตอร์

https://theisaanrecord.co/2018/02/07/det-udom-theater-cinema-ubon-ratchathani/
https://theisaanrecord.co/2018/02/07/det-udom-theater-cinema-ubon-ratchathani/
https://www.lannernews.com/
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%8B%E0%B8%B5%E0%B8%84%E0%B8%AD%E0%B8%99%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B9%81%E0%B8%84
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%8B%E0%B8%B5%E0%B8%84%E0%B8%AD%E0%B8%99%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B9%81%E0%B8%84
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เพราะมีการออกแบบมาใช้เปน็โรงฉายภาพยนตร์โดยตรง ทำให้มีความสมบูรณ์แบบ  ต่อมาได้มกีารสร้างโรง
ภาพยนตร์ระบบมัลติเพล็กซ์ขึ้นในแบบอาคารเดี่ยวโดยแยกออกมาจากศูนย์การค้าเพื่อเพิ่มความสะดวกในการ
เข้าออก และมีทั้งโรงภาพยนตร์จำนวนหนึ่งและร้านคา้แหล่งบนัเทิงรวมกันอยู่ในที่เดียว เชน่ โรงภาพยนตร์
เมเจอร์ซีนีเพล็กที่เปิดตัวแห่งแรกที่ปิ่นเกล้า โดยคุณวิชา พูลวรลักษณ์  

หลังจากธุรกิจโรงภาพยนตร์ปรบัตัวเข้าสู่ยุคโรงภาพยนตร์มัลติเพล็กซ์ ถึงแม้ว่าจะยงัมีการผสมผสานของ
โรงภาพยนตร์มัลติเพล็กซ์กับโรงภาพยนตร์รุ่นเก่า แตผู่้ประกอบการโรงภาพยนตร์รายย่อยบางส่วนก็เริ่มทยอยปิด
กิจการและเปลี่ยนโรงไปฉายภาพยนตร์ชัน้ 2 แทน สง่ผลให้ธุรกิจโรงภาพยนตร์ไทยเหลือเพียง 2 รายใหญ่ คือ 
โรงภาพยนตร์ในเครือบริษัทเมเจอร์ซีนีเพล็กซ์ กรุ๊ป จำกัด (มหาชน) ที่เร่ิมกิจการ พ.ศ. 2538 และบริษัท เอสเอฟ 
คอร์เปอเรชั่นจำกัด (มหาชน) ทีเ่ร่ิมกิจการ พ.ศ. 2542 ต่อมา พ.ศ. 2547 โรงภาพยนตร์ EGV ได้ควบรวมกิจการ
กับเครือบริษัทเมเจอร์ฯ และกลายเป็นหนึง่ในบริษทัลูกของเครือดังกล่าว (มนฤดี ธาดาอำนวยชัย, 2539; ลงทุน
แมน, 2564)  
 

  
ภาพ 10-11 โรงภาพยนตร์ EGV ซีคอน บางแค โรงภาพยนตร์มัลติเพล็กซ์  
หมายเหตุ: จาก Get You GV Movie Vouchers Here!, โดย Golden Village, ม.ป.ป., (https://www.streetdirectory.com/ 
goldenvillage/). 

 
ยุคที่ 4 : โรงภาพยนตร์แบบเมกะเพล็กซ์ พ.ศ. 2542-ปัจจุบัน โรงภาพยนตร์ยุคนี้มีแนวคิดเหมือนกับโรง

ภาพยนตร์ระบบมัลติเพล็กซ์ทุกอย่าง เพียงแต่จะมีความเหนือกว่าในเร่ืองของความใหญ่โตของโรง จำนวนโรง
ภาพยนตร์ และจำนวนที่นั่ง (คือจะต้องเป็นโรงภาพยนตร์ขนาดใหญ่มีจำนวนโรง 15–30 โรง) ความใหญ่โตนี้ทำ
ให้โรงภาพยนตร์สามารถฉายภาพยนตร์ได้หลากหลายและมีจำนวนรอบการชมภาพยนตร์เพิ่มมากข้ึน และมีโรง
ภาพยนตร์ระบบใหม่เข้ามารวมอยู่ด้วย เช่น โรงภาพยนตรไ์อแม็กซ์ (IMAX) โรงภาพยนตร์เมเจอร์ ซีนีเพล็กซ์ รัช
โยธิน เปน็ต้น (พัฒนาการของโรงภาพยนตร์, ม.ป.ป.) 
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ภาพ 12-13 โรงภาพยนตร์ IMAX โรงภาพยนตร์แบบเมกะเพล็กซ์  
หมายเหตุ: จาก มาทำความรู้จกัโรงภาพยนตร์ IMAX, โดย ICONSIAM, 2562, เฟซบุ๊ก (https://web.facebook.com/ICONSIAM/posts/ 
มาทำความรู้จกัโรงภาพยนตร์-imax-แหง่ใหม่ล่าสุดในประเทศไทยที่-icon-cineconic-ชั้น-/1170453219801929/?_rdc=1&_rdr#). 

 
โดยสรุป ธุรกิจโรงภาพยนตร์ (exhibition) และธุรกิจผูส้ร้างและจัดจำหนา่ย (production and 

distribution) ส่วนใหญ่มีหน้าทีแ่ยกจากกันอย่างชัดเจน ผูป้ระกอบการโรงภาพยนตร์จะลงทุนในส่วนที่เป็นสิง่
ปลูกสร้างและอาคาร การตกแต่งสถานที่ เทคโนโลยีการฉายภาพยนตร์ และการประชาสัมพนัธใ์ห้โรงภาพยนตร์
เป็นที่รู้จัก ขณะที่ผูส้ร้างและจัดจำหน่ายจะรับผดิชอบตน้ทนุการสร้างภาพยนตร์ ลิขสิทธิ์ภาพยนตร์ ในส่วนของ
การทำกอปปี้ฟลิ์มหรือฮาร์ตดิสก์ภาพยนตร์เพื่อนำไปจัดฉาย และการโฆษณาและประชาสัมพนัธ์ภาพยนตร์นัน้  
ความสัมพันธ์ระหว่าง 2 ส่วนธุรกิจนี้อยู่ในลักษณะที่เรียกว่า “under screen” นั่นคือ มีจำนวนโรงภาพยนตร์
น้อยกว่าจำนวนภาพยนตร์ที่ผลติและรอฉาย ส่งผลให้ภาพยนตร์เรื่องหนึ่งมีระยะเวลาฉายค่อนข้างจำกัด  

 
แนวคิดการตลาดและการบริหารจัดการการสื่อสารการตลาด 

ในส่วนนี้จะเปน็การปูความรู้เก่ียวกับแนวคิดการตลาดและการบริหารจัดการการสื่อสารการตลาด 
เพื่อให้ผู้อ่านมีความเข้าใจเบื้องต้น สามารถสรุปรายละเอียดดังนี้ 

ความหมายของการตลาด 
ตลาด (market) หมายถึง สถานที่ที่ผู้ซื้อและผู้ขายมาพบกนั และมีการเสนอขายสินค้าหรือแลกเปลี่ยน

สินค้า เชน่ ตลาดบางกอกน้อย ตลาดสวนจตุจักร ตลาดสะพานใหม่ เป็นต้น แต่ศาสตร์ดา้นการตลาดนั้น ตลาด 
(market) หมายถึง บุคคล หรือสถาบนัที่มีความต้องการหรือจำเป็นในสนิค้า มีอำนาจซื้อ หรือมีเงิน มีความตั้งใจ
ที่จะซื้อ และมีอำนาจในการตัดสินใจซื้อสินคา้หรือบริการประเภทใดประเภทหนึ่ง เช่น ตลาดรถยนต์ ตลาดยาสี
ฟัน หรือตลาดเครื่องใช้ไฟฟ้า เป็นตน้  

การตลาด (marketing) เป็นกิจกรรมหรือกระบวนการทำงานขององค์กรใดองค์กรหนึ่งเพื่อตอบสนอง
ความต้องการของผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายด้วยการส่งมอบสินคา้/บริการที่มีคุณค่า รวมถึงการสรา้งความสัมพันธ์
กับลูกค้าและผู้ที่มีส่วนเก่ียวข้องในวิถีทางที่จะเป็นประโยชน์โดยรวมต่อองค์กร แผนการตลาดนัน้จะมีการพฒันา
และถูกประเมินในทุกปี (แม้ว่าจะเป็นแผนระยะยาวก็ตาม) และต้องสอดคล้องกับแผนกลยทุธ์ทางธุรกิจ 
วัตถุประสงค์ของการตลาดมักเน้นการเพิ่มยอดขายและส่วนแบ่งทางการตลาด แต่บางครั้งอาจมีการสร้างการรับรู้
และภาพลักษณ์ให้กับสินค้าหรือบริการในกรณีที่เป็นสนิค้าหรือบริการใหม่ หรือเกิดภาวะวิกฤตขึ้นกับสินคา้หรือ
บริการนั้น ๆ องค์กรจะตั้งวัตถุประสงค์การตลาด (corporate objectives) เพื่อตอบสนองวัตถุประสงค์ของ
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องค์กร ความหลากหลายของวัตถุประสงค์ข้ึนอยู่กับความหลากหลายของกิจกรรมการตลาด โดยเป้าหมายอาจจะ
เป็นการบริหารจัดการสนิค้าหรอืแบรนด์ในการทำงานประจำวนั การพัฒนาสนิค้าใหม่ การพัฒนาตลาด การวิจัย
และการวิเคราะห์ตลาด แต่วัตถปุระสงค์เหล่านี้จะต้องชัดเจน สามารถวัดผลได้ สามารถดำเนินการได้ และบรรลุ
ผลสัมฤทธิไ์ด้ ในช่วงระยะเวลาหนึ่ง หลังจากนัน้ องค์กรจะสร้างวัตถุประสงค์การตลาด และวัตถุประสงค์การ
สื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ ซึ่งเป็นส่วนหนึ่งของการทำการตลาด (Kotler & Armstrong, 2006) 

กระบวนการของการตลาด 
Kotler & Armstrong (2006, p.6) อธิบายกระบวนการของการตลาดวา่มี 5 ขั้นตอน ดงันี ้
1. การทำความเข้าใจตลาด และความจำเปน็และความต้องการของผู้บริโภค มี 5 ประเด็นต่อไปนี้ 

1.1 ความจำเปน็ ความต้องการ และอุปสงค์ของผู้บรโิภค (Customer Needs, Wants and 
Demands) ความจำเป็น (Needs) คือ ความต้องการพื้นฐานทีแ่ต่ละบุคคลมีอยู่ตามธรรมชาตขิองมนุษย์ที่พึง
แสวงหาเพื่อตอบสนองความต้องการของร่างกายซึ่งประกอบด้วยปัจจัย 4 ความต้องการทางเพศและการ
พักผ่อน ขณะที่ความต้องการ (Wants) คือ ความอยากได้ในการแสวงหาให้ได้ครอบครองซึ่งเป็นผลมาจากสงัคม 
วัฒนธรรม ทัศนคติ หรือบุคลิกภาพ สำหรับความต้องการซื้อหรืออุปสงค์ (Demand) คือ ความต้องการที่บุคคลมี
เงินพร้อมที่จะซื้อและเต็มใจที่จะซื้อสินค้านั้น เพื่อให้บุคคลนัน้ได้รับความพึงพอใจจากสินค้าที่ได้รับ อำนาจซื้อ 
หมายถึง ขีดความสามารถในการชำระสนิค้าซึ่งขึน้อยู่กับ 3 ตัวแปร คือ รายได้ เครดิต และความมั่งคั่ง นอกจากนี้ 
ผู้ประกอบการอาจจะต้องค้นหาความต้องการซ่อนเร้น (unmet need) ของผู้บริโภคซึ่งเป็นความต้องการที่
บางครั้งผูบ้ริโภคไม่รู้ตัววา่มีความต้องการอยู่ และไม่สามารถสื่อสารมายังบริษัทผู้ผลิตสินคา้ไดโ้ดยตรง  

1.2 การทำความเข้าใจตลาด และความจำเปน็และความต้องการของผู้บริโภค โดยสิง่ที่จะนำเสนอ
ขายมีได้ตั้งแตส่ินคา้ บริการ ความรู้ความชำนาญหรือประสบการณ์ บุคคล สถานที่ องค์การ ข้อมูลหรือ
สารสนเทศ หรือความคิด  

1.3 คุณค่าและความพึงพอใจของผู้บริโภค (Customer Value and Satisfaction) ผูบ้ริโภคมี
โอกาสพบสินค้าหรือบริการในตลาดที่ตอบสนองความต้องการและความพงึพอใจได้ในระดบัที่หลากหลายและ
แตกต่างกัน นักการตลาดต้องกำหนดความคาดหวังของผู้บริโภคกับสินค้าให้เหมาะสม 

1.4 การแลกเปลี่ยนและความสัมพันธ์ (Exchanges and Relationships) การตลาดจะเกิดขึ้นเมื่อ
ผู้บริโภคตัดสนิใจซื้อสินคา้เพื่อตอบสนองความจำเปน็และความต้องการของตนเองผ่านความสมัพันธ์เชิง
แลกเปลี่ยนในรปูแบบของการจา่ยเงินหรือการแลกเปลี่ยนสนิคา้ หรือบริการ   

1.5 ตลาด (Markets) หมายถึง กลุ่มลูกค้า ผู้บริโภค หรือกลุ่มที่มีศักยภาพในการซื้อสินคา้หรือ
บริการ ผู้ซื้อเหล่านี้มักจะมีความจำเป็นหรือความต้องการที่สามารถตอบสนองให้พึงพอใจผ่านความสัมพันธ์เชิง
แลกเปลี่ยน ตลาดสามารถแบ่งออกเป็น 2 ประเภทตามวัตถุประสงค์ของการซื้อและการใช้ประโยชนจ์ากสนิค้า
หรือบริการนั้น ๆ ของผู้บริโภค โดยแบ่งเปน็ตลาดผูบ้ริโภค (Consumer Market) และตลาดภาคธุรกิจ 
(Business Market)   

2. การออกแบบกลยุทธ์ทางการตลาดที่สร้างมาจากผู้บรโิภค ประกอบด้วย 
2.1 การเลือกผู้บริโภคที่ต้องการตอบสนอง (Selecting Customers to Serve) นักการตลาดรู้ดี

ว่า สินคา้ของบริษัทไม่สามารถตอบสนองผูบ้ริโภคทั้งหมดได้ ดงันั้น บริษัทจึงต้องตดัสินใจวา่คนกลุ่มใดควรจะ
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ได้รับการตอบสนองด้วยวิธีการแบ่งส่วนตลาดของผู้บริโภค (market segmentation) และเลอืกตลาดที่ต้องการ
ตอบสนอง (target marketing)   

2.2 การเลือกข้อเสนอที่มีคุณค่า (Choosing a Value Proposition) นักการตลาดต้องตัดสนิใจว่า 
พวกเขาจะตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคเป้าหมายด้วยวธิีการใด และจะวางตำแหน่งสนิค้าของบริษัท
ตนเองให้แตกต่างจากสินคา้คู่แข่งอย่างไร  ข้อเสนอที่มีคุณค่าของบริษัท คือ คุณค่าหรือประโยชน์ของสินคา้ที่ทาง
บริษัทสัญญาว่าจะนำสง่ให้กับผูบ้ริโภคเพื่อตอบสนองความต้องการ 

2.3 แนวทางการจัดการการตลาด (Marketing Management Orientation) การจัดการ
การตลาดจำเป็นต้องมีการออกแบบกลยุทธท์ี่สร้างความสัมพันธ์กับผู้บริโภคเปา้หมาย และก่อให้เกิดผลกำไรกับ
บริษัท  นักการตลาดอาจจะใช้แนวคิดทางการตลาดมาออกแบบกลยุทธ์การทางการตลาด    

3. การสร้างโปรแกรมการตลาดทีน่ำเสนอคุณค่าที่เหนือกว่า นักการตลาดจะแปลงกลยุทธ์การตลาดมา
เป็นโปรแกรมการตลาดกับลูกค้ากลุ่มเป้าหมายผ่านการปฏบิัติการส่วนประสมการตลาด (marketing mix or 
4Ps) เพื่อส่งมอบคุณค่าของสินค้า   

4. การสร้างความสัมพันธท์ี่ก่อให้เกิดผลกำไร และสร้างความพอใจให้กับผู้บริโภค  
4.1 การจัดการความสัมพนัธ์กับผูบ้รโิภค (Customer Relationship Management or CRM) 

เป็นกระบวนการที่จะสร้างและรักษาความสัมพนัธ์กับผูบ้ริโภคเพื่อก่อให้เกิดกำไรด้วยการนำเสนอคุณค่าและ
ความพึงพอใจในแบรนดท์ี่เหนือกว่าให้กับผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายด้วยการจัดการข้อมูลลูกค้าแตล่ะคนและการ
บริหารจัดการจุดสัมผสัระหว่างแบรนด์กับผูบ้ริโภค (touchpoints)อันจะทำให้เกิดความจงรักภักดีต่อแบรนด์ใน
ที่สุด  

4.2 คุณค่าที่รับรู้ได้ของผูบ้ริโภค (Customer Perceived Value) หมายถึง การประเมินของ
ผู้บริโภคเกี่ยวกับความแตกต่างระหว่างประโยชน์และคา่ใช้จา่ยของข้อเสนอทางการตลาดเมื่อเปรียบเทียบกบั
สินค้าของคู่แข่ง  

4.3 ความพึงพอใจของผู้บริโภค (Customer Satisfaction) ขึน้อยู่กับคุณสมบัติของสนิค้าที่
ผู้บริโภครับรู้ผา่นการเชื่อมโยงความสัมพนัธ์กับความคาดหวังวา่อยู่ในระดับที่พวกเขายอมรับไดห้รือไม่ 

5. การนำคุณค่าที่ได้จากผู้บรโิภคมาสร้างผลกำไรและคุณภาพของผู้บริโภค เป็นการนำคุณคา่ที่
ผู้บริโภคที่ตอบสนองมาอยู่ในรปูแบบของกำไรปัจจบุันและอนาคตและสว่นแบง่การตลาด  ยิ่งบริษัทเจ้าของสินคา้
หรือบริการสามารถสร้างคุณค่าให้กับผู้บริโภคมากเท่าไร ผู้บริโภคก็จะเกิดความพึงพอใจในระดับสูง และจะเปน็
ลูกค้าที่มีความจงรักภักดีต่อแบรนด์และซื้อสินคา้กับบริษัทในระยะยาว 

ส่วนประสมทางการตลาด (Marketing Mix หรือ 4 Ps) 
ส่วนประสมการตลาด หมายถึง เครื่องมือทางการตลาดซึ่งประกอบด้วยสินคา้ ราคา การจัดจำหน่าย 

และการส่งเสริมการตลาด ทีน่ักการตลาดพฒันาให้เข้ากับความต้องการของผู้บริโภคที่เป็นกลุ่มเป้าหมายโดยหวัง
บรรลุวัตถุประสงค์ที่บริษัทตั้งไว ้ส่วนประสมการตลาดประกอบด้วย  

1.  สินค้า (Product) หมายถึง สิ่งทีบ่ริษัทเจ้าของสินคา้นำเสนอเพือ่ตอบสนองความจำเป็นและความ
ต้องการของผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายเพื่อให้รู้จัก ชื่นชอบ ซื้อเป็นเจ้าของ และใช้หรือบริโภคสิ่งนัน้ โดยเปน็ได้ตัง้แต่
สินค้าหรือบริการ   
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2.  ราคา (Price) หมายถึง ส่วนที่เก่ียวข้องกับราคาสนิค้า ส่วนลด สว่นยอมให้ ระยะเวลาในการชำระ
เงิน และอ่ืน ๆ  

3.  การจัดจำหน่าย (Place) หมายถึง สถานที่จดัจำหนา่ยสนิค้าซึ่งรวมถึงช่องทางการจำหน่าย 
(channel of distribution) และสถานที่จำหน่ายปลีกสนิค้า (selling outlets)  

4.  การส่งเสริมการตลาด (Promotion) เป็นกิจกรรมการส่งเสริมการตลาด เชน่ การโฆษณา การ
ประชาสัมพนัธ์ การส่งเสริมการขาย การขายโดยใช้พนักงาน และการตลาดทางตรง  

กระบวนการวางแผนรณรงค์เพ่ือการสื่อสารการตลาด 
กระบวนการนีจ้ะมีขั้นตอนการทำงานแบง่เป็น 2 ส่วน ส่วนแรกเป็นการวิเคราะห์สถานการณ์ ขณะที่

ส่วนหลังจะเป็นการนำเสนอแผนรณรงค์เพื่อการสื่อสารการตลาด สรุปได้ดังนี้ (Egan, 2007; Fill, 2013; 
Ouwerstoot & Duncan, 2008; Pickton & Broderick, 2005; Wells, Moriarty, & Burnett, 2006) 

ขั้นที่ 1 การวิเคราะห์สถานการณ์ (Situation Analysis) หรือการตรวจสอบสถานการณ์ (Situation 
Audit) รวมถึงการระบุกลุ่มผู้รับสารเป้าหมาย (Target Audiences Identification)  เปน็ขั้นตอนการวิเคราะห์
ข้อมูลเพื่อตรวจสอบสถานการณ์การตลาดของสนิค้าหรือบริการ ณ ปัจจบุัน และศึกษาปัจจัยที่ส่งผลกระทบต่อ
ความสำเร็จของการโฆษณาและการสื่อสารตลาดในอนาคต และเพื่อหาโอกาสทางการตลาด การประเมิน
สถานการณ์ทางการตลาดและการสื่อสารการตลาดของบริษัท ประกอบด้วย การวิเคราะห์ตลาด (market 
analysis) การวิเคราะห์คู่แข่งขัน (competitor analysis) การวิเคราะห์สินค้าหรือบริการของบริษัท (product 
analysis) การวิเคราะห์ผู้บริโภค (consumer analysis) จากนั้น นักการตลาดจะวิเคราะห์จดุแข็ง จุดอ่อน 
โอกาส และอุปสรรค (swots: strength, weaknesses, opportunities, threats) ของบริษัทเพื่อระบุปัญหา
และโอกาสทางการตลาดของบรษิัท  

ขั้นที่ 2 เป็นกระบวนการวางแผนและพฒันาการสื่อสารการตลาด (Review Planning Process) เป็น
ขั้นตอนที่เกิดขึ้นหลังการวิเคราะห์สถานการณ์ของบริษทัเป็นทีเ่รียบร้อยแล้ว นักวางแผนการตลาดจะต้องระบุ
ปัญหา/โอกาสในการสื่อสารของแบรนด์/สินค้าหรือบริการในตอนนั้น โดยต้องระบุวตัถุประสงค์ในการสื่อสาร 
(objectives) กำหนดกลุ่มผู้รับสารเป้าหมาย (target audiences identification) พัฒนากลยุทธ์สาร 
(strategies) และกลวิธีในการนำเสนอสาร (tactics) รวมถึงการเลือกช่องทางสื่อสารที่เหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมาย 
จากนั้นจงึดำเนนิการตามแผนปฏิบัติการ (implementation) และประเมินผล (evaluation) และควบคุมให้
เป็นไปตามแผน (control) กระบวนการพฒันาแผนรณรงค์เพื่อการสื่อสารการตลาดมีรายละเอียดดังนี้  

2.1 การระบุตัวตนของกลุ่มเป้าหมาย (Target Audiences Identification) และการกำหนดตำแหน่ง
ของแบรนด์/สินคา้ (Positioning) เป็นขั้นตอนกำหนดตำแหน่งสินค้าหรือแบรนด์ หมายถึง การสร้างจุดยืนของ
สินค้าหรือแบรนด์ให้ผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายรับรู้ โดยอาจจะมาจากคุณสมบัติและประโยชน์ของสินค้า เช่น 
รสชาติ ความสะอาด ความถูกตอ้ง ความสบาย ความปลอดภัย หรือคุณค่าทางด้านอารมณ์หรือความรู้สึกต่อ
สินค้า เชน่ ความน่าเชื่อถือ ความเก่าแก่ ความทันสมัย ความเท ่ความมีชื่อเสียง ความสนุกสนาน เป็นตน้ 
ตำแหน่งของสินคา้/แบรนด์จะเป็นจุดเร่ิมต้นของการสร้างแบรนด์บริษัทให้โดดเดน่และแตกตา่งจากคูแ่ข่ง (News 
Pichaya, 2024) 

2.2 การกำหนดกลุ่มผู้รับสารเปา้หมาย (Specifying Brand Communication Communication 
Campaign Objectives) เปน็ขั้นตอนที่บริษทัพิจารณาถึงความน่าสนใจและความเป็นไปได้ของตลาด โดย



81 

 

 

 

พิจารณาจากการประมาณการยอดขายของตลาดนัน้ ๆ โอกาสในการเติบโต คู่แข่ง และความสามารถในการ
แข่งขันของบริษัท  Kotler & Armstrong (2006, pp. 182-183) อธิบายว่าขัน้ตอนในการวิเคราะห์การตลาด
แบบ STP นั้นมี 3 ขั้นตอน คือ  

- การแบ่งส่วนการตลาด (segmentation) เร่ิมจากการแบ่งผู้บรโิภคออกเป็นแต่ละกลุ่มเล็ก ๆ ทีม่ี
ความแตกต่างในดา้นความต้องการ คุณลักษณะ และพฤติกรรมซึ่งอาจต้องการสินคา้/บริการและโปรแกรม
การตลาดที่แตกตา่งกัน จากนัน้จึงพัฒนากรอบคุณลักษณะของตลาดที่แบ่งส่วนนัน้ ๆ  Wells, Moriarty, & 
Burnett, (2006, pp. 148-149) กล่าววา่ หลักเกณฑ์ในการแบง่ส่วนการตลาดผู้บริโภคมีตั้งแตก่ารแบ่งส่วนตลาด
ตามลักษณะประชากร (demographic segmentation) การแบ่งส่วนตลาดตามภูมิศาสตร์ (geographic 
segmentation) การแบ่งส่วนตลาดตามหลักจิตนิสยั (psychographic segmentation) การแบ่งส่วนตลาดตาม
พฤติกรรมการซื้อสินค้า (behavioral segmentation) โดยพิจารณาจากพฤติกรรมของลูกค้าทีเ่ก่ียวข้องกับ
สินค้า การแบ่งส่วนตลาดตามการแสวงหาผลประโยชน์ (benefit sought)  

- กำหนดตลาดเป้าหมาย (targeting) ประเมินความน่าดึงดูดใจของตลาดที่ถูกแบ่งส่วนนั้น ๆ และ
เลือกตลาดมาหนึ่งกลุ่มหรือมากกว่านั้นมาทำการตลาดด้วย 

- กำหนดตำแหน่งการตลาด (positioning) สร้างตำแหน่งให้กบัสินคา้ที่จะใช้แข่งขันในการทำ
การตลาด และพัฒนาส่วนประสมการตลาด (marketing mix) ในการทำการตลาด 

หลังจากที่มีการเลือกเกณฑ์ในการแบ่งส่วนตลาดแล้ว ก็จะคัดเลอืกตัวแปรที่ต้องการใช้ในการ
กำหนดกลุ่มเป้าหมาย (targeting) นัน้ การกระทำเชน่นี้จะช่วยทำให้นักการตลาดสามารถเข้าใกล้กลุ่มเป้าหมายที่
เป็นอุดมคติได้   

2.3 การกำหนดงบประมาณ (Budget Allocation) เป็นขัน้ตอนที่เก่ียวกับการตั้งงบประมาณของแผน
รณรงค์ซึ่งจะรวมถึงค่าใช้จา่ยในการผลิตสื่อโฆษณาและสิ่งของทีเ่ก่ียวกับการขาย การส่งเสริมการตลาด และการ
วิจัยเพื่อทดสอบเนื้อหาในโฆษณาและการสง่เสริมการตลาด สิ่งที่นักวางแผนต้องตระหนักในการระบุความสำเร็จ
ของแผน คือ การตั้งเป้าหมาย (ยอดขาย) จะต้องสัมพนัธ์กับงบประมาณสื่อโฆษณา และบางสือ่และกิจกรรมใน
แผนรณรงค์นั้นเป็นการทำเพื่อตอบสนองวัตถุประสงค์การสื่อสารแบรนด์ วิธีการตั้งงบประมาณสื่อนั้นจะเร่ิมต้น
จากการตั้งเป้าหมายการขายให้ชัดเจน จากนั้นจงึตัดสนิจำนวนในการซื้อที่ต้องเกิดขึ้นเพื่อบรรลุเป้าหมาย โดย
การกำหนดจำนวนของกลุ่มเปา้หมายที่จะต้องรับรู้เกี่ยวกับแผนรณรงค์เพื่อทำให้เกิดพฤติกรรมที่ต้องการ การ
ตัดสินใจการเข้าถึง (reach) กลุม่เป้าหมายที่ต้องการให้บรรลุตามแผน การเลือกรูปแบบการเข้าถึงจากแผนการใช้
สื่อและประมาณการความถี่ในสือ่ก่อให้เกิดและการตัดสินใจว่าคา่ใช้จ่ายทั้งหมดที่เกิดจากการดำเนินการ (Percy, 
2023) 

2.4 การพัฒนากลยุทธ์และกลวธิีการสื่อสารการตลาดและแบรนด์ (Developing Brand 
Communication Strategy and Tactics) เป็นขั้นตอนการเลือกเคร่ืองมือการสื่อสารการตลาด (marketing 
communication mix) และกลยุทธ์และกลวิธีการสร้างสรรค์สาร (message strategies and tactics) ที่
เหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมาย การวางแผนรณรงค์จะต้องพิจารณากลุ่มผู้รับสาร (Target Audiences) แนวคิด
เก่ียวกับสินค้า (Product Concept) เครื่องมือที่ใช้ในการสื่อสาร (Communications Media) เครื่องมือในการ
สื่อสารการตลาดและแบรนด์สามารถสรุปได้ดงันี้ (Admin IT, 2022; Belch & Belch, 2015; Pickton & 
Broderick, 2005; Shimp, 2003)  
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- การโฆษณา (Advertising) เปน็การสื่อสารให้ข้อมูลหรือโน้มนา้วใจเก่ียวกับองค์กร สินค้า บรกิาร หรือ
ความคิด ผ่านสื่อมวลชนเพื่อไปถึงกลุ่มเป้าหมายในระยะเวลาอันสั้น โดยมีผู้อุปถัมภ์จา่ยเงินเพือ่ซื้อพื้นที่หรือเวลา
จากสื่อ การโฆษณานัน้ต้องการผลลัพธท์ี่ยิ่งใหญ่ในระยะเวลาอันสั้น Shimp (2003) อธิบายว่าหน้าที่ของการ
โฆษณานั้นมีอยู่ 5 อย่าง คือ เพื่อแจ้งข้อมูลข่าวสาร (informing) เพื่อโน้มนา้วใจ (persuading) เพื่อให้เกิดการ
ระลึกถึง (reminding) เพื่อเพิ่มมูลค่า (adding value) ในสินคา้/บริการหรือแบรนด์ เพื่อช่วยบริษัทด้านอ่ืน ๆ 
(assisting other company efforts)  นอกจากนี้ การโฆษณายังช่วยให้ผู้บริโภคสามารถแยกแยะความแตกต่าง
ของสินค้าหรือบริการจากบรรจภุัณฑ์ จดจำคุณประโยชน์ของสนิค้าหรือบริการ และการตอบสนองต่อการลด
ราคาของพ่อค้าปลีกในรูปแบบตา่ง ๆ  สื่อโฆษณามีหลากหลายรปูแบบทั้งในออนไลน์และทั้งในออฟไลน์ (เชน่ 
สื่อมวลชนประเภทต่าง ๆ เช่น สื่อภาพยนตร์ สื่อบลิบอร์ด สื่อโทรทัศน์ สื่อหนังสือพิมพ์ สื่อวิทยุ และสื่อนิตยสาร 
เป็นต้น) หรือสื่อในกิจกรรมการตลาด (เชน่ สื่อตกแต่งบริเวณพื้นที่กิจกรรม) และสื่ออ่ืน ๆ (เชน่ สื่อนอกบ้าน สื่อ
ยานพาหนะ หรือสื่อร้านค้า เปน็ต้น) แตส่ิ่งทีส่ำคัญ คือ จะต้องเลือกช่องทางการสื่อสารที่เหมาะสมกับรูปแบบ
การใช้สื่อของกลุ่มเป้าหมาย  

- การประชาสัมพนัธ์ (Public Relations) เปน็การสื่อสารให้ข้อมูลข่าวสารเพื่อสร้างความสัมพนัธ์อันดี
และความเข้าใจที่ถูกต้องเก่ียวกับองค์กร/บริษัท สนิค้า หรือบริการ แต่การจะให้เกิดภาพลักษณ์ที่ดีและมชีื่อเสียง
นั้น องค์กรจำเป็นเปลี่ยนแปลงด้านความรู้ ทัศนคติ และพฤติกรรม ซึ่งใช้เวลานานกว่าการโฆษณา กลุ่มเป้าหมาย
ในการสื่อสารจะเรียกว่ากลุ่มผู้มสี่วนได้ส่วนเสีย ได้แก่ กลุ่มพนักงาน (employees) กลุ่มลูกค้า (customers) 
กลุ่มผู้ถือหุ้น (stockholders) กลุ่มผู้จัดสง่ (suppliers) (เชน่ คนที่จัดหาวัตถุดบิ อุปกรณ์ เครื่องจักร เป็นต้น) 
และชุมชนใกล้เคียง (communities) (เชน่ โรงงานตา่ง ๆ) และกลุ่มอื่น ๆ (others) เช่น หน่วยงานของ
รัฐ  สถาบันการเงิน  สื่อมวลชน เป็นต้น ลักษณะงานดา้นการประชาสัมพันธ์ต้องอาศัยความร่วมมือจาก
สื่อมวลชนในการเผยแพร่ข้อมูลข่าวสารในรูปแบบตา่ง ๆ เชน่ ขา่วประชาสัมพันธ์ ขา่วแจก บทความ บท
บรรณาธิการ เป็นตน้ นอกจากนี้ยังรวมถึงการประเมินทัศนคตขิองสาธารณชน การระบุนโยบายหรือกระบวนการ
ของปัจเจกบุคคลหรือองค์กรที่เกี่ยวกับความสนใจของสาธารณชน (public interest)  และการดำเนินงานตาม
แผนการปฏบิัติการเพื่อให้สาธารณชนเข้าใจและยอมรับในที่สุด  

วัตถุประสงค์ของการประชาสัมพันธ์ยังแตกต่างกันไปตามลักษณะงาน เช่น 
• งานที่มวีัตถุประสงค์เพื่อเผยแพร่ข้อมูลข่าวสาร (Announcement) รวมถึงกิจกรรมต่าง ๆ ของ

องค์กร เช่น การเปิดตัวโครงการ การเปิดบริษัท หรือการออกสินค้าหรือบริการใหม่ เป็นต้น 
• งานที่มวีัตถุประสงค์เพื่อโน้มนา้วใจ (Persuasion) เป็นการจูงใจเพื่อสร้างทัศนคติ ค่านิยม และ

พฤติกรรมที่ดีงาม เช่น การรณรงค์ให้คนประหยัดน้ำมนั ประหยดัไฟฟ้า เมาไม่ขับ เปน็ต้น  
• งานที่มวีัตถุประสงค์เพื่อสร้างการยอมรับสิ่งใหม่ๆ (Create Receptivity) เปน็การทำให้สาธารณชน

ยอมรับในนวัตกรรมใหม่ที่ไม่คุ้นเคย  
• งานที่มวีัตถุประสงค์เพื่อสร้างความนา่เชื่อถือขององค์กรและสนิค้า (Create Credibility)   
• งานที่มวีัตถุประสงค์เพื่อสร้างคณุค่าเพิ่มให้กับสินค้าและบริการ (Value Added)  เพื่อทำให้ลูกค้าใช้

แล้วเกิดความภาคภูมิใจและคุ้มค่า  
• งานที่มวีัตถุประสงค์เพื่อสร้างภาพลักษณ์ดีของบริษทั (Create Image) ด้วยการนำเสนอเร่ืองราว

กิจกรรมต่าง ๆ ที่เกิดขึ้นเพื่อให้สาธารณชนได้รับรู ้
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• งานที่แกไ้ขทัศนคติเชิงลบที่เกิดขึ้นกับสาธารชน (Reverse Negative Attitudes) เพื่อไม่ให้เกิดผู้มี
ส่วนได้ส่วนเสียมีความรู้สึกลบในระยะยาว  และจะต้องหาทางสร้างภาพลักษณ์ที่ดีขึ้นทดแทน 

• งานเก่ียวกับการสรา้งความปรารถนาดีให้เกิดขึ้น (Goodwill)  เป็นการทำให้สาธารณชนรบัรู้ว่า 
องค์กรดำเนินธุรกิจด้วยการไม่เอาเปรียบสังคม นำเสนอแต่สินค้าหรือบริการที่ดี มีคุณภาพ บรกิารดี และคืนกำไร
สู่สังคมตลอดมา 

นอกจากนี้ ยังมีแนวคิดการประชาสัมพนัธ์เพื่อการตลาด (marketing public relations: MPR) ซึ่งเป็น
การประชาสัมพนัธ์ที่เนน้การสรา้งภาพลักษณ์ที่ดี ความนา่เชื่อถือ และการรับรู้ต่อสินค้า/บริการหรือแบรนด์ใน
สายตาของลูกค้าและสาธารณชนผ่านสื่อประเภทตา่ง ๆ เพื่อสนบัสนนุการขายและสร้างยอดขายในระยะยาว 
วัตถุประสงค์ของการประชาสัมพันธ์การตลาดมีตั้งแต่ เพื่อสร้างความน่าเชื่อถือและภาพลักษณท์ี่ดี เพื่อสร้างการ
รับรู้และความเข้าใจ เพื่อสร้างความสัมพนัธ์ที่ดี และเพื่อสนับสนุนเปา้หมายทางการตลาดด้วยการช่วยผลักดัน
ยอดขายและกระตุ้นให้เกิดการซื้อในที่สุด ด้วยเหตุนี้ นักประชาสัมพันธ์จึงต้องทำงานใกล้ชิดกบัฝ่ายการตลาด   

ความแตกต่างระหว่างการตลาดและการประชาสัมพันธ์เพื่อการตลาด คือ การตลาดมุ่งเน้นที่การ
กระตุ้นการขายและรายได้โดยใช้การโฆษณาเพื่อนำเสนอสินค้าและบริการโดยตรง ขณะที่การประชาสัมพนัธ์ 
มุ่งเน้นที่การสร้างความสัมพันธ์และความน่าเชื่อถือผ่านการสื่อสารเชิงบวกกับสาธารณชน โดยอาศัยความ
ร่วมมือจากสื่อมวลชน สำหรับเครื่องมือในการประชาสัมพนัธ์การตลาด  

Kotler (1999) นำเสนอชุดเครื่องมือการประชาสัมพันธ์การตลาด “P-E-N-C-I-L-S” ประกอบด้วย 
- P = Publication หมายถึง การประกาศ การเผยแพร่ข้อมูลข่าวสารด้วยวิธีการต่าง ๆ เชน่ นติยสาร 

รายงานประจำปี หรือเอกสารแผ่นพับสำหรับแจกลูกค้า เป็นตน้ 
- E = Events หมายถึง การจัดเหตุการณ์หรือกิจกรรมพิเศษ เช่น การเป็นผู้อปุถัมภ์รายการกีฬา งาน

แสดงศิลปะ หรืองานแสดงการค้า เป็นตน้ 
- N = News หมายถึง การนำเสนอข่าวผ่านสื่อมวลชน เชน่ การส่งข่าวเกี่ยวกับบริษทั สินคา้หรือ

บริการ หรือพนักงาน เป็นต้น 
- C = Community Involvement Activities หมายถึง การจัดกิจกรรมที่เก่ียวกับชุมชน 
- I = Identity Media หมายถึง การใช้สื่อที่สะท้อนเอกลักษณ์ขององค์กร เช่น เครื่องเขียน นามบัตร 

หัวจดหมาย หรือการแต่งกาย เป็นตน้ 
- L = Lobbying Activity หมายถึง กิจกรรมที่มีลักษณะโน้มน้าวใจเพื่อจูงใจให้มีการออกกฎหมาย

และกฎระเบียบที่เอ้ือต่อการดำเนินธุรกิจ และยบัยั้งกฎหมายและกฎระเบียบที่ขัดต่อการดำเนนิธุรกิจ  
- S = Social Responsibility หมายถึง กิจกรรมที่แสดงถึงความรับผิดชอบต่อสงัคม เพื่อช่วยสรา้ง

ชื่อเสียงให้กับองค์กร 
- การตลาดทางตรง (Direct Marketing) เป็นเครื่องมือที่องค์กร/บริษัทสื่อสารกับลูกค้ากลุ่มเปา้หมาย

เพื่อให้เกิดการตอบสนองหรือการตกลงซื้อขาย การตลาดทางตรงเก่ียวข้องกับการตลาดทางไกล 
(telemarketing) การขายผา่นทางแคตาล็อก (catalogue sales) การสั่งซื้อทางไปรษณีย์ (mail order) 
การตลาดทางตรงแตกตา่งจากการขายตรงเพราะหลักพื้นฐานของการตลาดทางตรง คือ การนำฐานข้อมูลของ
องค์กรมาบริหารจัดการวางแผนกรณีต่าง ๆ  เชน่ ข้อมูลส่วนบคุคลและพฤติกรรมการซื้อและใช้สินคา้หรือบริการ
มาใช้วางแผนในการสื่อสารการตลาด หรือมาทำการตลาดแบบส่วนตัว (personalized marketing) โดยจะ
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ศึกษาข้อมูลของกลุ่มเป้าหมายที่อยู่ในกระบวนการตัดสินใจซื้อในระยะต่าง ๆ  และการเตือนความทรงจำกบั
ลูกค้าเดิม (remind) เพื่อสร้างความสัมพนัธ์ที่ดีผา่นการจัดกิจกรรมการตลาด เช่น การเสนอการต่ออายุสมาชิก
ของนิตยสาร วารสาร หรือหนังสือพิมพ์ เมื่ออายุสมาชิกของลูกค้าใกล้หมดแล้ว 

- การส่งเสริมการขาย (Sales Promotion) หมายถึง กิจกรรมพิเศษเฉพาะต่าง ๆ เพื่อให้มีการเปลี่ยน
กรรมสิทธิ์และเคลื่อนตัวของสินค้าหรือบริการจากผู้ประกอบการไปสู่มือผูบ้ริโภคเร็วขึ้น การส่งเสริมการขายจะ
เป็นตัวกระตุ้นการซื้อ (incentives) และโปรโมชั่นรูปแบบตา่ง ๆ ทั้งกับผูบ้ริโภคและผู้ที่เป็นตัวแทนจำหนา่ย 
(พนักงานขายและตัวแทนจัดจำหน่าย) โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อเพิ่มยอดขายในเวลาอันสั้น การส่งเสริมการขายเป็น
เครื่องมือที่ไม่ควรทำเป็นระยะเวลานาน ๆ เพราะจะส่งผลให้กำไรต่อหน่วยลดลง และภาพลักษณ์ไม่ดีสำหรับ
ลูกค้า ส่วนข้อดี คือ การเข้าถึงสนิค้าหรือบริการได้ง่ายข้ึนเพราะลูกค้าตัดสนิใจซื้อไปทดลองใช้ หากลูกค้าเกิด
ความพึงพอใจในสนิค้าก็จะมโีอกาสให้กลับมาซื้อ/ใช้ซำ้ ทั้งนี้ วตัถุประสงค์การสง่เสริมการขายประกอบด้วยเพื่อ
กระตุ้นให้เกิดการสอบถาม (stimulating inquiries) เหมาะสำหรับสินค้าหรือบริการใหม่ ๆ เพื่อให้ลูกค้าใหม่ที่
คาดหวังตอบแบบสอบถามหรือแบบฟอร์มกลับมา เพื่อเพิ่มการทดลองใช้ (increasing trial) เหมาะกับสนิค้าหรือ
บริการออกใหม่หรือที่ยอดขายตกต่ำ เพื่อเพิ่มจำนวนลูกค้าเข้าร้าน (traffic building) ด้วยการจัดกิจกรรม
การตลาดพิเศษตา่ง ๆ ในร้าน (จัดรายการลดราคาสนิค้าที่มชีื่อเสียง) เพื่อสนับสนนุให้เกิดการซื้อซ้ำ 
(encouraging repurchase) อาจทำในลักษณะการสะสมแสตมป์ การให้คูปองส่วนลดครั้งต่อไป หรือการแจก
ของขวัญพิเศษ เพื่อสนับสนนุการซื้อเพื่อกักตุน (encouraging inventory building) เปน็การสง่เสริมให้พ่อค้า
คนกลางกักตุนสินคา้ด้วยการลดราคาให้ในกรณีที่ซื้อเงินสด หรือได้ส่วนลดมากข้ึนถ้าซื้อปริมาณมาก  
และเพื่อให้ได้รับการสนบัสนนุจากผู้แทนจำหน่าย (obtaining distribution promotional assistance) โดยให้
ผลประโยชน์ตอบแทนตัวแทนจำหน่ายผ่านรูปแบบการแข่งขันการขาย (sales contest) การให้เงินพิเศษ 
(special cash) หรือส่วนลดในรูปของสินค้า (merchandise allowance) 

- การขายผ่านบุคคล (Personal Selling) เปน็รูปแบบการสื่อสารแบบเผชิญหนา้ระหว่างลูกค้ากบัเป็น
พนักงานขายของบริษัทที่พยายามให้ข้อมูลหรือโน้มน้าวใจให้ลูกค้าซื้อ/ใช้สินค้าหรือบริการของบริษัท เปน็
เครื่องมือการสื่อสารและช่องทางการจำหน่ายที่มีประสิทธิภาพในการเข้าถึงลูกค้า แต่มีต้นทุนตอ่หน่วยในการ
เข้าถึงลูกค้าสูงเชน่กัน จึงเหมาะสมสำหรับสนิค้าที่มีราคาต่อหนว่ยสูง สนิค้าที่มลีักษณะเฉพาะทางเทคนิคที่
ต้องการคำอธิบายจากพนักงานขาย การทำตลาดกับลูกค้าเฉพาะกลุ่มที่มีจำนวนไม่มากแต่มีอำนาจการซื้อสูง 
สินค้าทีต่้องผลิตสำหรับลูกคา้เฉพาะราย สินคา้ที่อยู่ในช่วงแนะนำ/เปน็สนิค้าใหม่ที่ลูกค้าให้ความสำคัญต่อการ
ตัดสินใจซื้อสูง หรือกิจการขนาดเล็กที่ไม่มีงบประมาณมากในการสื่อสารผา่นสื่อมวลชน 

นอกจากนี้ บางตำราอาจมีเครื่องมือการสื่อสารการตลาดแบบอ่ืน ๆ เช่น การบริหารความสัมพนัธ์กับ
ลูกค้า (customer relationship management or CRM) หรือกิจกรรมพิเศษทางการตลาด (event 
marketing)  Pickton & Broderick (2005) นำเสนอโมเดลส่วนประสมการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการและ
แสดงให้เห็นได้ว่าแต่ละเครื่องมือ (ของการส่งเสริมการตลาด) นัน้จะมีเครื่องมือย่อย ๆ ปรากฎอยู่ และบาง
เครื่องมือนั้นสามารถจัดประเภทเคร่ืองมือได้มากกว่าหนึ่งอย่าง จึงสรุปได้ว่า การสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ
นั้นไมจ่ำเปน็ต้องแบ่งแยกเคร่ืองมือส่วนประสมการตลาดเป็นแตล่ะเครื่องมือเหมือนสมัยก่อน แต่ขึ้นอยู่กับ 
วัตถุประสงค์ของบริษัทในการสือ่สารการตลาดกบักลุ่มเป้าหมาย และสื่อและกิจกรรมที่นำไปสูเ่ป้าหมายนัน้ 
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กลยุทธ์สารในงานสื่อสารการตลาด/แบรนด ์
สารในการโฆษณา (key message) คือ ประเด็นหลัก/สำคัญที่สนิค้าหรือบริการต้องการสื่อสารกับ

ผู้บริโภคเป้าหมายทั้งวัจนภาษาและอวัจนภาษา รวมถึงองค์ประกอบต่าง ๆ ไม่ว่าจะเป็นข้อความ ภาพ และเสียง 
ที่มีการออกแบบอย่างสร้างสรรค์และมีศิลปะ การจะสรา้งสารได้มีประสิทธิภาพ บริษทัต้องทำความเข้าใจลูกค้า
อย่างลึกซึ้งตั้งแตป่ัญหาในใจ (pain point) และความสัมพันธ์ระหว่างลูกค้ากบัสินคา้และแบรนด์ของบริษัท 
จากนั้นทีมงานจึงสร้างสรรค์สารในการสื่อสาร (key message) ในแผนรณรงค์การสื่อสารการตลาด รวมถึง
ข้อสนับสนุนในการขาย (selling premise)   

Ouwerstoot & Duncan (2008, pp. 154-156) แบ่งกลยุทธ์สารเพื่อการขายไว้ 10 ประเภท ดังนี ้
- กลยุทธ์แบบทั่วไป (Generic Strategy) เป็นกลยุทธ์ที่กลา่วถงึคุณประโยชน์ของสนิค้าหรือบริการ 

อย่างตรงไปตรงมา ไม่ได้ระบุวา่ตนเองเหนือกว่าสินค้า/บริการของคู่แข่ง แต่เน้นให้ผู้บริโภคใช้สนิค้า/บริการ
ประเภทนี้มากข้ึน กลยุทธ์นี้เหมาะสมกับสินคา้ที่ครองส่วนแบ่งการตลาดสว่นใหญ่หรือไม่มีคู่แข่ง (Monopoly)    

- กลยุทธ์แบบกล่าววา่ตนเองเหนือกว่าผู้อ่ืน (Preemptive Strategy) เป็นกลยุทธ์ที่กลา่วถึง
คุณประโยชน์ของสนิค้า/บริการอย่างตรงไปตรงมา และระบวุ่าสินค้า/บริการของบริษัทตนเองเหนือกว่าสินค้า/
บริการของคู่แข่ง กลยุทธ์นี้เหมาะสมกับสนิค้าเพิ่งออกใหม่ หรือตลาดกำลังเจริญเติบโต มีคู่แข่งน้อย และโฆษณา
ของคู่แข่งมีไม่มากนัก   

- กลยุทธ์การขายแบบให้ข้อมูล (Informational Strategy) เปน็กลยุทธ์ที่กลา่วถึงข้อเท็จจริง
คุณลักษณะเด่นของสนิค้า/บริการเพื่อให้เกิดข้อได้เปรียบทางการแข่งขัน นำเสนอด้วยการสาธติหรือเปรียบเทียบ
กับคู่แข่งเพื่อให้ผู้บริโภคเห็นชัดเจน กลยุทธน์ี้อาจเรียกว่า กลยุทธ์ข้อเสนอการขายที่มีลักษณะเฉพาะ (unique 
selling proposition or USP) เน้นระบุถึงคุณประโยชน์ (benefit) หรือคุณลักษณะทางกายภาพ (physical 
feature) ที่โดดเด่นเฉพาะของสนิค้า/บริการ เป็นการขายแบบตรงไปตรงมา (hard sell)  กลยทุธ์นี้เหมาะสมกบั
สถานการณ์ทีส่ินคา้/บริการของบริษัทมีความแตกตา่งโดดเดน่จากสินค้า/บริการของคู่แข่ง    

- กลยุทธ์การสร้างความนา่เชื่อถือ (Credibility Strategy) เปน็กลยุทธ์ที่เนน้การทำให้ผู้บริโภคเชื่อมั่น
และรับรู้ว่าจะลดความเสี่ยงในการซื้อสินค้า/บริการ มักใช้กับสนิค้าที่เก่ียวข้องกับความมัน่คง ความปลอดภัย 
และการรักษาสุขภาพ การเผยแพร่ข้อมูลสินค้า/บริการจะอยู่ในรูปแบบของข่าวสารที่ผา่นการกลั่นกรองโดยกอง
บรรณาธิการ การใช้คนมชีื่อเสียงหรือผู้เชี่ยวชาญในสาขานั้น ๆ มารับรอง หรือการสาธิตการใชส้ินค้าก็จะช่วยทำ
ให้ผู้บริโภคเชื่อถือในสินค้ามากยิ่งขึ้น 

- กลยุทธ์ด้านอารมณ์ (Emotional Strategy) เปน็กลยุทธท์ี่กระตุ้นให้ผู้บริโภครู้สึกเก่ียวพันกับสินค้า/
บริการ (involvement) รวมทั้งมีความรู้สึกเชิงบวกกับสินคา้/บริการ (emotion) เป็นการขายแบบ soft sell มี
การใช้ภาพ ข้อความ เพลง หรืออารมณ์ขัน กลยุทธ์นี้เหมาะสมกบัสถานการณ์ที่สนิค้า/บริการตอ้งการสร้างความ
แตกต่างจากคู่แข่งมากทีสุ่ด บรษิัทจึงให้สัญญากบัผู้บรโิภคว่า ถา้ซื้อสินค้า/บริการของบริษัทจะได้รับสนุทรีย์ทาง
อารมณ์หรือสิ่งที่ตอบสนองทางสัญชาตญาณของพวกเขามากกว่าผลการวิจัย   

- กลยุทธ์แบบความสัมพนัธ์ (Association Strategy) เป็นกลยทุธ์ที่เชื่อมโยงจิตใจระหวา่งผูบ้ริโภคกับ
สินค้า/บริการ การเชื่อมโยงนั้นอาจเป็นคุณลักษณะของสินคา้/บริการหรือแม้แตภ่าพลักษณ์ของผู้นำเสนอสนิค้า/
บริการ เช่น การใช้คนมชีื่อเสียงมารับรอง ความมีชื่อเสียงของเขาจะถูกถ่ายทอดมาสูต่ัวแบรนด์สินค้าของบริษทั 
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- กลยุทธ์แบบรปูแบบการใช้ชีวติ (Lifestyle Strategy) เป็นกลยุทธ์ที่นำเสนอสนิค้า/บริการหรือ
สัญลักษณ์ของแบรนด์ในรูปแบบการใช้ชีวิตที่ผูบ้ริโภคปรารถนา กลยุทธน์ี้เหมาะสมกับสถานการณ์ที่สินคา้/
บริการที่ไม่มีความแตกตา่งกันในคุณลักษณะทางกายภาพหรือคุณประโยชน์ แต่มีการแข่งขันสงู เช่น สนิค้าเสื้อผา้
ที่เน้นการสร้างภาพลักษณ์เพื่อทำให้สินค้ามีความโดดเดน่ขึ้นมา เป็นกลยทุธ์แบบ soft sell   

- กลยุทธ์แบบตัวกระตุ้น (Incentive Strategy) เปน็กลยุทธท์ีต่้องการสร้างความรู้สึกเร่งด่วนและให้
รางวัลกับผู้บริโภคที่ตอบสนองทันที  กลยุทธ์นี้มักใช้เมื่อบริษัทต้องการกระตุ้นยอดขายหรือตอบโต้กับคู่แข่งขัน 
เช่น การแจกของตัวอย่าง (samples) หรือการจัดการส่งเสริมการขาย     

- กลยุทธ์แบบเตือนความจำ (Reminder Strategy) เปน็กลยุทธ์ที่มีความพยายามรักษาแบรนด์ให้เป็นที่
หนึ่งในใจของผู้บริโภคในอันดบัแรก ๆ (Top-of-Mind) กลยุทธน์ี้มักใช้กับแบรนดท์ี่อยู่ในวัฏจักรชีวิตเติบโตเต็มที่
และมีการสร้างอัตลักษณ์ของแบรนด์ วัตถุประสงค์ของการโฆษณาจึงต้องการกระตุน้ความทรงจำผูบ้ริโภค
เก่ียวกับแบรนด์ ณ จุดขาย    

- กลยุทธ์แบบปฏิสัมพนัธ์ (Interactive Strategy) เป็นกลยทุธท์ี่เสริมสร้างปฏสิัมพันธ์ระหวา่งผู้ บริโภค
กับบริษัทเจ้าของสนิค้า/บริการเพื่อสื่อสารและสง่ข้อเสนอแนะกลับไปหาบริษทั 

2.5 การวางแผนช่องทางการสื่อสาร (Planning Brand Communication Channels) เปน็ขั้นตอน
การวางแผนสื่อหรือช่องทางการสื่อสารซึ่งเปรียบเสมือนพาหนะที่นำข้อมูลเกี่ยวกับสนิค้า/บริการไปถึงผูบ้ริโภค
กลุ่มเป้าหมายในวนั เวลา และสถานทีท่ี่เหมาะสม แนวคิดในการจัดประเภทของสื่อมีหลายรูปแบบ เช่น การแบ่ง
ประเภทของสื่อแบบดั้งเดิม (Traditional Media) VS สื่อใหม่ (New Media) สื่อดั้งเดิม หมายถึง สื่อมวลชนต่าง 
ๆ ไม่ว่าจะเป็น โทรทัศน์ วทิยุ หนังสือพิมพ์ นติยสาร และสื่อนอกบ้าน และอ่ืน ๆ ขณะที่สื่อใหม่ หมายถึง สื่อใน
รูปแบบอิเล็กทรอนิกส์ ได้แก่ อินเทอร์เน็ต และอาจหมายถึงสื่อทางเลือก (alternative media) ซึ่งเป็นสื่อหรือ
กิจกรรมในรูปแบบใหม่ ๆ เช่น ambient media ที่เปน็สื่อเข้ากับบรรยากาศหรือสถานที่หนึง่ ๆ   

นอกจากนี้ อาจจะแบ่งสื่อตามความเป็นเจ้าของ เชน่ สื่อที่บริษทัเจ้าของสินค้าต้องจา่ยเงินซื้อ (paid 
media) vs สื่อของเจ้าของสินคา้หรือบริการ (owned media) vs สื่อที่ได้มาจากผู้คน (earned media) สื่อที่
บริษัทเจ้าของสินคา้ต้องจ่ายเงินซื้อ (paid media) หมายถึง สื่อประเภทใดก็ได้ที่ต้องมีการจ่ายเงินซื้อพื้นที่ของสื่อ
เพื่อใช้ในการโฆษณาประชาสัมพันธ์ ส่วนสื่อของเจ้าของสินค้าหรือบริการ (owned media) หมายถึง สื่อที่ถูก
สร้างขึ้นโดยบริษัทเจา้ของสินคา้หรือบริการ และ/หรือมีการจ้างวานบริษัทภายนอกมาดูแลสื่อนัน้ และสื่อทีไ่ด้มา
จากผู้คน (earned media) หมายถึง สื่อที่ได้มาฟรีโดยที่ผู้อ่ืนเพดูถึงและสร้างขึ้นให้เพื่อบอกปากต่อปาก หลังจาก
ที่เจ้าของแบรนด์สนิค้า/บริการนำเสนอเนื้อหาทีน่่าสนใจ   

นอกจากนี้ ในการโฆษณาภาพยนตร์ยังมีอีกเทคนิคหนึ่งที่นักโฆษณานิยมใช้ คือ การวางสนิค้า 
(product placement) หรือการวางแบรนด์ (brand placement) ในสื่อประเภทต่าง ๆ นิยมใช้ในการสื่อสาร
ทางการตลาด/แบรนด์เพื่อให้ผู้บริโภคได้พบเห็นแบรนด์ของบรษิัทได้ทุกหนทุกแห่ง การวางสนิค้าเป็นการนำ
สินค้าเข้าไปไว้ในส่วนของเนื้อหาสื่อโดยมีการจา่ยค่าตอบแทนในรูปของสิ่งของ เงิน หรือสินค้าให้กับผู้ผลิตหรือ
เจ้าของสื่อนั้น ๆ สามารถพบไดท้ั้งสื่อดั้งเดิมและสื่อใหม่   

2.6 การปฏิบัติตามโปรแกรมการสื่อสารการตลาด (Implementing the Brand Communication 
Campaign) เป็นขัน้ตอนการนำแผนรณรงค์การสื่อสารการตลาดไปดำเนินงานตามกลยทุธ์และกิจกรรมที่ระบุไว้
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ในแผน และตรวจสอบผลสัมฤทธิ์ในการดำเนนิงานว่าเป็นไปตามเป้าหมายที่วางไว้ และอาจปรบัเปลี่ยนการ
ดำเนินงานบางอย่างแทนในกรณีที่คลาดเคลื่อนจากเป้าหมาย (Fill, 2013; Pickton & Broderick, 2005)  

2.7 การตรวจสอบ ประเมินผล และควบคุมแผนรณรงค์เพื่อการสื่อสารแบรนด์ (Monitoring, 
Evaluating and Controlling the Brand Communication Campaign) เป็นขัน้ตอนตรวจสอบว่าการ
ดำเนินงานตามแผนไดท้ำให้บรษิัทไปถึงเป้าหมายที่ตั้งไว้หรือไม่ภายในงบประมาณและระยะเวลาที่กำหนด  

 
แนวคิดเกี่ยวกับการตลาดในสื่อภาพยนตร์ 

ห่วงโซ่อุปทานของอุตสาหกรรมภาพยนตร์ (Supply Chain for Film Industry)   
การที่สินค้าหรือบริการหนึ่ง ๆ จะส่งมอบถึงมือผูบ้ริโภคนัน้ จะเก่ียวข้องกับกระบวนการจัดการตั้งแต่

การจัดหาวัตถุดิบ การผลิต การขนส่ง ไปจนถึงการจัดจำหนา่ยสินค้าหรือบริการ โดยรวมทั้งหมดจะเรียกว่า ห่วง
โซ่อุปทาน (supply chain) ถ้านักธุรกิจสามารถบริหารจัดการห่วงโซ่อุปทานได้ดีและมปีระสิทธิภาพก็จะสามารถ
จะช่วยลดต้นทุน เพิ่มประสิทธภิาพ และตอบสนองความต้องการของลูกค้าได้ดีขึ้น ในบริบทของสื่อภาพยนตร์นัน้
จัดเป็นสนิค้าประเภท “บริการหรือประสบการณ์”นั้น และเก่ียวข้องกับกระบวนการทั้ง 6 ข้ันตอน (ดังตาราง 6) 
แตใ่นความเป็นจริงแล้ว จะพบวา่ บางกระบวนการอาจมีการทบัซ้อนกันขึ้นอยู่กับลักษณะของแต่ละโครงการการ
ผลิตภาพยนตร์ที่มีความแตกต่างกันไปของแต่ละบริษทั 

กระบวนการบริหารจัดการห่วงโซ่อุปทานของอุตสาหกรรมภาพยนตร์นั้นเร่ิมตั้งแต่ขั้นตอนพัฒนา
ภาพยนตร์ (development) ขัน้ตอนการผลติเร่ิมตั้งแต่ก่อน ระหว่าง และหลงัการผลติ (pre production, 
production, post production) รวมถึงการจัดจำหนา่ยและการโฆษณา (distribution & advertising) และ
การฉายภาพยนตร์ให้ผู้ชมดู (exhibition) โดยในแตล่ะขั้นตอนจะเห็นได้ว่ามผีู้มีส่วนร่วมหลายฝา่ยในกิจกรรมทาง
การตลาด ดังนี ้

ขั้นการพัฒนาภาพยนตร์ (development) จะเก่ียวข้องกับการได้มาซึ่งสิทธิของบทประพันธ์ (right 
acquisition) การพัฒนาบทภาพยนตร์ (script development) และการจัดหาเงนิทนุผลิตภาพยนตร์ 
(financing)   

ขั้นก่อนการผลิต (pre production) จะเก่ียวข้องกับการคัดเลือกนักแสดงและทีมงาน (cast and crew 
selection) และการอนุมัติงบประมาณให้สร้างภาพยนตร์ (greenlighting financing)   

ขั้นระหว่างการผลิต(production) จะเก่ียวข้องกับค่าใช้จา่ยสำหรับบุคลากรหลัก เช่น ผู้กำกับ นักแสดง
นำ ผู้อำนวยการสร้าง ผู้เขียนบท (above the line) และคา่ใชจ้่ายสำหรับทีมงานฝา่ยผลิต เชน่ ทีมกล้อง ไฟ 
เสียง ตัดต่อ ฝ่ายศลิป์และฉาก ค่าขนส่ง อาหาร อุปกรณ์ และอ่ืน ๆ (below the line)  

ขั้นหลังการผลิต (post-production) จะเก่ียวข้องกับการตัดต่อ (editing) และเพลง/ดนตรปีระกอบ
ภาพยนตร์ (soundtrack)  

ขั้นจัดจำหนา่ยและการโฆษณา (distribution & advertising) จะเก่ียวข้องกับการขายลิขสิทธิ์
ภาพยนตร์ไปยังตลาดต่างประเทศ (sales) และการจัดจำหน่าย (distribution) ไปสู่ผูช้มผา่นช่องทางตา่ง ๆ 

ขั้นการฉายภาพยนตร์ (exhibition) รวมตั้งแต่การฉายในโรงภาพยนตร์ theatrical (cinemas) สื่อ
บันทึกภาพ เช่น ดีวีดี วิดีโอเทป และบลูเรย์ (DVD/ VCR/ BLU-RAY) สื่อโทรทัศน์แบบฟรีแบบเสียเงิน จ่ายตาม
การรับชม (TV (free and pay pay per view)) และฟรีทีวี (free TV)       



88 

 

 

 

ตาราง 6 ห่วงโซ่อุปทานของอุตสาหกรรมภาพยนตร์  

การพัฒนา
ภาพยนตร ์

(Development) 

ขั้นก่อน 
การผลิต  

(Pre Production) 

ขั้นระหว่าง 
การผลิต

(Production) 

ขั้นหลัง 
การผลิต  

(Post-Production) 

ขั้นจัดหน่าย  
และการโฆษณา 
(Distribution & 

Advertising) 

ขั้นการ 
ฉายภาพยนตร์ 
(Exhibition) 

- การได้มาซึ่งสิทธ ิ 
(right acquisition) 
- การพัฒนาบท
ภาพยนตร์ (script 
development) 
- การจัดหาเงนิทนุ
ผลิตภาพยนตร ์
(financing) 
 

- การคัดเลอืก
นักแสดงและทมีงาน 
(cast and crew 
selection) 
- การอนุมัติ
งบประมาณให้สร้าง
ภาพยนตร์ 
(greenlighting 
financing) 
 

- ค่าใช้จ่ายสำหรับ
บุคลากรหลัก เชน่  
ผู้กำกับ นักแสดงนำ 
ผู้อำนวยการสร้าง 
ผู้เขียนบท (above 
the line) 
- ค่าใช้จ่ายสำหรับ
ทีมงานฝ่ายผลติ เชน่ 
ทีมกล้อง ไฟ เสียง 
ตัดต่อ ฝ่ายศิลป์และ
ฉาก ค่าขนส่ง อาหาร 
อุปกรณ์ และอืน่ ๆ 
(below the line) 

- การตัดตอ่ 
(editing) 
- เพลง/ดนตรี
ประกอบภาพยนตร์ 
(soundtrack) 
 

- การขายลิขสทิธิ์
ภาพยนตร์ไปยัง
ตลาดต่างประเทศ 
(sales) 
- การจัดจำหน่าย 
(distribution) ไปสู่
ผู้ชมช่องทางต่าง ๆ 
- ตัวอย่างภาพยนตร์ 
(trailer) 
- การประชาสมัพันธ์
(publicity)                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      
 

- การฉายในโรง
ภาพยนตร์ theatrical 
(cinemas) 
- สื่อบันทึกภาพ เชน่ ดี
วีดี วิดีโอเทป และ 
บลูเรย ์(dvd/ vcr/ 
blu-ray)  
- ทีวี แบบฟรี แบบเสีย
เงิน แบบจ่ายตามการ
รับชม (TV (free and 
pay pay per view) 
- ฟรีทวีี (free TV) 
 

ที่มา: Kerrigan, F. (2005). Evaluating the impact of an integrated supply chain on the process of marketing European 
feature films [Unpublished doctoral dissertation]. University of Hertfordshire, Business School.  

 

การตลาดภาพยนตร์ (Film Marketing)   
Kerrigan (2010) กล่าวว่า สื่อภาพยนตรน์ั้นจัดเปน็สนิค้าประเภท “บริการหรือประสบการณ์” ดังนั้น 

การตลาดภาพยนตร์จึงเป็นกิจกรรมที่ช่วยให้ภาพยนตร์ไปถึงผูช้มกลุ่มเป้าหมายในช่วงเวลาใดเวลาหนึ่งตลอด
วงจรชีวิตของภาพยนตร์   

องค์ประกอบหลักในการทำการตลาดภาพยนตร์ ประกอบด้วย 
1. ทีมสร้างสรรค์ (Creative Team) หมายถึง นักแสดงนำและตวัประกอบ ผู้กำกับ ผู้อำนวยการสร้าง 

ตากล้อง และทีมงานเบื้องหลังที่มีอิทธิพลต่อการตลาดของภาพยนตร ์
2. ดารานำ (The Star–Actors) หมายถึง บทบาทของนักแสดงนำที่เป็นตัวชี้วัดคุณภาพหรือสร้างแรง

ดึงดูดผู้ชม ในบางกรณีนักแสดงธรรมดาที่ไม่ใช้ดาราดังกส็ามารถสร้างความน่าสนใจและความสมจริงได้เชน่กัน 
3. ดาราทีไ่ม่ใช่นักแสดง (The Non-Actor Star) หมายถึง บุคคลอ่ืนที่อาจนำมาเปน็จุดขายของ

ภาพยนตร์ได้ เช่น ผู้กำกับ ผู้กำกับภาพ คนเขียนบท หรือแม้แต่นักแต่งเพลงประกอบ เปน็ตน้ 
4. บทภาพยนตร์และแนวภาพยนตร์ (Script/Genre) แนวของภาพยนตร์นบัเป็นจุดขายหลักได้ โดย

จะต้องระบุแนวภาพยนตร์ให้ชัดเจน เช่น คอมเมดี้ โรแมนติก แอ็กชัน เป็นตน้ เพื่อให้ผู้ชมรู้ว่าจะได้รับ
ประสบการณ์แบบไหนถ้าซื้อบตัรเข้าชม 

5. การจัดระดับอายุ (Age Classification) เป็นการจัดประเภทของภาพยนตร์ตามเนื้อหาและความ
เหมาะสมของผู้ชมแต่ละกลุ่มอายุ (film rating) ซึง่จะมผีลต่อการเข้าถึงและความคาดหวังของผู้ชม   

6. กลยุทธ์การปล่อยภาพยนตร์ (Release Strategy) หมายถึง ระบบของการปล่อยภาพยนตร์ในแต่ละ
ช่องทาง เชน่ โรงภาพยนตร์ แผน่ดีวีดี รายการทางโทรทัศน์ และอ่ืน ๆ ทั้งนี้ อาจรวมถึงกลยุทธก์ารฉาย
ภาพยนตร์ เชน่ การฉายแบบกวา้งขวางหรือการค่อย ๆ เปิดฉาย (platform release) 
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7. สิ่งเพื่อส่งเสริมการตลาด (Film Marketing Materials) หมายถงึ สื่อต่าง ๆ ที่เพื่อสร้างการรับรูแ้ละ
โน้มนา้วใจให้ผู้ชมสนใจที่จะเข้าชมภาพยนตร์เรื่องดังกล่าว เช่น ใบปิดภาพยนตร์/โปสเตอร์ ตัวอย่างภาพยนตร์ 
ข่าวประชาสัมพนัธ์ และสื่ออ่ืน ๆ ที่ใช้ในการประชาสัมพันธ์ภาพยนตร์แบบธุรกิจกับธุรกิจ (B2B) และธุรกิจกับ
ผู้ชม (B2C) 

8. บทบาทของผู้ประสานงานเพื่อการประชาสัมพนัธ์ภาพยนตร์และช่างภาพในกองถ่าย หมายถึง บุคคล
ที่บริษัทผูส้ร้างภาพยนตร์มอบหมายให้เตรียมข้อมูลและภาพนิ่งเพื่อใช้ในการประชาสัมพันธ์ข่าวสารและผลิตสื่อ
ประชาสัมพนัธ์ภาพยนตร ์

9. การสื่อสารทางภาพ (Visual Representation) หมายถึง ใบปิด/โปสเตอร์ และตัวอยา่งภาพยนตร์ 
เพื่อสื่อสารประเด็นที่ภาพยนตรต์้องการนำเสนอให้ชัดเจน ตรงกับความเป็นจริง และสง่ผลทางบวกกับผู้ชม 

บทบาทของดารานำ 
  นักวิชาการด้านภาพยนตร์ได้วิเคราะห์บทบาทของดาราในบรบิทของการผลิตภาพยนตร์และบางกรณี
รวมถึงการรับชมภาพยนตร์ในมมุมองของการทำการตลาด ดารามักถูกพิจารณาว่าเป็นตัวแปรหนึ่งในการ
วิเคราะห์ทางเศรษฐมิติของผลประกอบการภาพยนตร์ในบ็อกซ์ออฟฟิศเพราะเป็นปัจจัยหนึง่ทีผู่้ชมใช้ในการ
ตัดสินใจเลือกชมภาพยนตร์ นอกเหนือจากปัจจัยอื่น ๆ เช่น งานวิจัยของ Jacobs (1968) ที่ศึกษาปัจจัยที่มี
อิทธิพลต่อการเลือกชมภาพยนตร์และพบวา่ ดารานำเป็นปัจจยัสำคัญทีสุ่ดในการดึงดดูผู้ชมให้เลือกชมภาพยนตร์ 
ขณะที่ผลการศึกษาของ Gomery (1991) พบว่า ดาราเปน็วิธีการสร้างความแตกต่างของภาพยนตร์ ขณะที่ 
Balio (1976) และ Litman (1998) กล่าวว่า การที่ค่ายหนังอิสระนำดาราเข้าสู่วงการนบัเปน็การเร่ิมต้นยุคใหม่ที่
จะสร้างความแตกต่างในภาพยนตร์นอกเหนือจากการเรียกค่าตัวที่สูงขึ้นสำหรับภาพยนตร์ที่มดีารา สำหรับ King 
(1985, p. 46) นั้นระบุวา่ การเกิดขึ้นของระบบดาราว่าเปน็ช่องทางทีน่ักแสดงสามารถสร้าง “การผูกขาด
ส่วนตัว” ผา่นการสร้างภาพลักษณ์เฉพาะตัว ภาพลักษณ์เหล่านี้เชื่อมโยงกับปัจจัยดา้นความงาม บทบาทที่เล่น
หรือแม้แต่เป็นสัญลักษณ์ของคณุภาพในตลาดที่มีการแข่งขันสงู ความสามารถในการทำรายไดข้องดาราเป็นที่
ยอมรับโดย Hollywood Reporter ที่วิเคราะห์จากฐานข้อมูลของนักแสดงมากกว่า 500 คนทั่วโลกที่มีตัวบง่ชี้ถึง
ศักยภาพด้านรายได้ของพวกเขา แต่อย่างไรก็ตาม บางครั้งก็อาจจะมีการประเมินคา่ดาราสูงเกินจริง เพราะ
ภาพยนตร์ทีป่ระสบความสำเร็จบางเร่ืองก็ไม่ได้อาศัยชื่อเสียงของดาราเหล่านั้น (Butler, 1990; Cook, 1979, 
1980; DeCordova, 1985; Dyer, 2007; Kindem, 1982) 

บริษัทภาพยนตร์ยักษ์ใหญ่บางครั้งกดดันให้ผู้กำกับใช้ดารานำทีม่ีชื่อดังเพื่อเพิ่มความน่าดึงดูดของ
ภาพยนตร์ในตลาดเพื่อแลกกับเงินทุนในการผลติ แต่ก็มีผู้กำกับบางคนที่ยังคงพยายามรักษาความเป็นเอกลักษณ์
ของภาพยนตร์โดยการการใชด้าราดังที่ไม่เหมาะสมกับบทบาทของตัวละครในภาพยนตร์จริง ๆ เช่น ภาพยนตร์ 
เร่ือง Waking Ned Divine (1998) ของผู้เขียน/ผู้กำกับ Kirk Jones ที่ได้รบัข้อเสนอจากสตูดิโอใหญ่ในสหรัฐฯ 
ว่าให้เขานำนักแสดงตลกชื่อดัง Jack Lemmon และ Walter Matthau มาแสดงนำถ้าต้องการการสนับสนุน
ด้านเงินทุน แตผู่้กำกับ Jones ได้ปฏิเสธข้อเสนอดังกล่าวเพราะคิดว่านักแสดงท่านนัน้ไม่มลีักษณะเข้ากับบทบาท
ของชาวนาในหมู่บา้นเล็ก ๆ ทางตะวันตกของไอร์แลนด์ และเลอืกนักแสดงชาวไอริช Ian Bannen และ David 
Kelly มาแสดงแทน ผลลัพธ์ คอื ภาพยนตร์ดังกลา่วได้รบัคำชืน่ชมอย่างมากมายจากตลาดนานาชาติและบ็อกซ์
ออฟฟิศ   
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นอกจากนี้ Kerrigan (2005) พบว่า อำนาจและชื่อเสียงของทีมงานสามารถสร้างความไว้วางใจให้ได้
ตัดสินใจเลือกนักแสดงด้วยตัวเอง เช่น คุณภาพของบทและการมีทีมงานโปรดักชนัที่ดี (ซึง่ไดส้ร้างภาพยนตร์
อิสระอังกฤษที่ประสบความสำเร็จมากที่สุดหลายเร่ือง) ทำให้ภาพยนตร์ เร่ือง Elizabeth (1998) ประสบ
ความสำเร็จได้แม้จะมีความแตกต่างจากภาพยนตร์ย้อนยุคอังกฤษแบบดั้งเดิม ถึงแม้วา่ผู้กำกบัและนักแสดงส่วน
ใหญ่ไม่เป็นที่รู้จักแต่มีประสบการณ์และฝีมือในการแสดง ขณะที่ผู้อำนวยการสร้างได้นำนักฟุตบอลชื่อดัง Eric 
Cantona มารับบท Monsieur de Foix (เปน็การใช้ดารามาทำการตลาด) ทา้ยสุดภาพยนตรก็์ประสบ
ความสำเร็จและส่งผลให้นักแสดงนำ Geoffrey Rush และ Cate Blanchett กลายเป็นดาราดงัหลังจากที่
ภาพยนตร์ออกฉาย สำหรับภาพยนตร ์เร่ือง Gosford Park (2001) ก็ประสบความสำเร็จด้วยการนำนักแสดงชื่อ
ดังหลายคนในอังกฤษที่เคยรับบทในภาพยนตร์ย้อนยุคมาสวมบทบาทตัวละครเพราะภาพลักษณ์ของนักแสดง
เหล่านั้นสอดคล้องกบัแนวภาพยนตร์ 

นอกจากนี้ บั๊กส์ บันนี่ และชาล ีบราวน์ (2542) ได้พูดถึง “ตัวชรูส” ในภาพยนตรไ์ทยซึ่งเปน็สิ่งที่
แตกต่างจากภาพยนตร์ตา่งประเทศ โดย หมายถึง ตัวละครอ่ืน ๆ ที่เป็นองค์ประกอบสำคัญทีท่ำให้ภาพยนตร์ไทย
ครบทุกรส ทั้งบู๊ ตลก เศร้าเคล้าน้ำตา อาจจะมโีปบ๊้างนิดหน่อย โดยนักแสดงจะมารบับทเป็นตวัตลกตามพระเอก
นางเอก (เช่น จำรูญ หนวดจิ๋ม นักแสดงตลกรุ่นเดียวกบัล้อต๊อก หรือ ชูศรี มีสมมนต์ ดาวตลกหญิงที่แสดงไดทุ้ก
บทบาททำให้คนมีความสุข) ตวัร้ายที่คอยบู๊กับพระเอก (เช่น ประจวบ ฤกษ์ยามดี นักค้าของเถ่ือนและนักเลง
ผู้หญิง ดาวร้าย 2 ตุ๊กตาทอง ชมุพร เทพพิทักษ์ ที่สวมบทบาททั้งดาวร้ายและผู้ช่วยพระเอก ฑัต เอกทัต ดาวร้าย
ที่มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว รูปร่างสูงโปร่ง นัยน์ตาดุ และนำ้เสียงกร้าวกังวาน จงัหวะการพูดฉะฉาน) หรือนางรา้ยที่
ทำให้คนดูสงสารนางเอกมากขึ้น (เช่น ศรินทิพย์ ศิริวรรณ รับบทหม่อมแม่ในภาพยนตร์เรื่อง บ้านทรายทอง ที่
คอยกลั่นแกล้งนางเอกพจมาน หรือ อภิญญา วีระขจร รับบททัง้นางรา้ยหรือตัวอิจฉา บางครั้งก็ดาวยั่ว) หรือดาว
ยั่วที่มีหน้าที่คอยยั่วยวนพระเอกให้ไขว้เขวจากนางเอก (เช่น แก่นใจ มีนะกนิษฐ์ เร่ิมเล่นตอนป ีพ.ศ. 2507 เป็น
ดาวยั่วที่มีรูปรา่งและหน้าตาที่สวยที่สุดในวงการภาพยนตร์ไทย หรือ โขมพัสต์ อรรถยา เจ้าของฉายาโป๊แตไ่ม่
เปลือย เล่นภาพยนตร์โด่งดังมากในช่วงปี พ.ศ. 2514-2515) นับเป็นเอกลักษณ์ของภาพยนตรไ์ทย 

ดารานำทีไ่ม่ใช่นักแสดง (The Non-Actor Star) 
คำว่า “ดารา” ของภาพยนตร์ไม่ได้หมายถึงดารานักแสดงเท่านั้น แต่ยังหมายถึง “สัญญะเชงิ

วัฒนธรรม” ที่ผูช้มใช้ในกระบวนการตัดสนิใจเลือกชมภาพยนตร์ และเป็นกลไกสำคัญที่เชื่อมโยงผู้ชมกับ
ภาพยนตร์ในฐานะสนิค้าในตลาดภาพยนตร์ที่มีการแข่งขันสูงและมีทางเลือกมาก การมี “ดาราที่ไม่ใชน่ักแสดง” 
เช่น สมาชิกในทีมผลิตภาพยนตร์ที่มีผลงานโดดเด่นก็สามารถดึงดูดใจหรือสร้างความน่าเชื่อถือให้ผู้ชมตัดสนิใจ
เลือกชมภาพยนตร์ และช่วยเพิม่มูลค่าทางการตลาดให้กับภาพยนตร์ บางกรณีถึงกับเป็นปัจจัยชี้ขาดความสำเร็จ
ทางศิลปะและเชิงพาณิชยไ์ด้ นกัการตลาดจึงนำเครดิตของคนเหล่านี้มาใช้ในการโฆษณาประชาสัมพันธ์เพื่อโน้ม
น้าวใจผูช้มกลุ่มดังกลา่ว  

เช่น ผู้กำกับการแสดงอาจเปน็ “ดาราที่ไม่ใช่นักแสดง” ทีส่ามารถดึงดูดใจให้ผู้ชมมาชมภาพยนตร์เพราะ
ชื่อของเขาเป็นสัญลักษณ์ของแนวภาพยนตร์หรือคุณภาพบางประการที่ดึงดูดผูช้มเฉพาะกลุ่ม ความสามารถใน
การกำกับเปรียบเสมือนลายเซ็นเฉพาะตัวในภาพยนตร์ของพวกเขา ผู้ชมรับรู้การสื่อสารของผู้กำกับและจดจำได้
ว่าภาพยนตร์เรื่องนั้น ๆ เปน็ผลงานของใคร กลุ่มผู้ชมที่มีความรูด้้านภาพยนตร์ (cine-sophisticated) อาจ
ตัดสินใจเลือกชมภาพยนตร์จากชื่อผู้กำกับมากกวา่ชื่อนักแสดง โดยเฉพาะในภาพยนตร์ศิลป์ ภาพยนตร์ทีไ่ม่มี
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ดาราดัง หรือภาพยนตร์ทีต่้องการสร้างความต่างจากแนวเดิม ทำให้ผู้ชมให้ความสำคัญบทภาพยนตร์และการ
กำกับมากข้ึน  นอกจากนี้ สมาชิกในทีมการผลติภาพยนตร์ เชน่ นักแต่งเพลง คนเขียนบท หรอืผู้อำนวยการสร้าง
ที่เคยเป็นนักแสดงหรือผู้กำกับมาก่อนก็สามารถดึงดดูใจผู้ชมได้เช่นเดียวกัน แม้แต่ดนตรีประกอบภาพยนตร์ก็
สามารถเป็นรหัสเชงิวัฒนธรรมที่ผู้ชมใชป้ระกอบการตัดสนิใจเลือกชมภาพยนตรไ์ด้เช่นกนั  ความสัมพนัธ์ระหว่าง
ภาพยนตร์กับดนตรีนัน้เป็นที่รู้จักกันดีในแง่ความสรา้งสรรค์และในเชิงอุตสาหกรรม ค่ายเพลงหลายแห่งยังเป็น
เจ้าของร่วมกับบริษัทจัดจำหน่ายภาพยนตร ์

บทภาพยนตร์และแนวภาพยนตร์ (Script/Genre) 
แนวภาพยนตร์จะถูกพิจารณาควบคู่กับบทภาพยนตร์เพราะบทนั้นมีความสำคัญในการกำหนดแนวเร่ือง 

ในมุมของผู้สร้างภาพยนตร์หรือฝ่ายการตลาดจำเป็นต้องใช้แนวภาพยนตร์กำหนดตำแหน่งทางการตลาดของ
ภาพยนตร์เร่ืองนั้น ๆ ช่วยในการกำหนดกลุ่มเป้าหมายให้เหมาะสม และเปน็ปจัจัยที่สำคัญต่อความสำเร็จทาง
การเงิน นอกจากนี้ความนิยมของผู้ชมยังเปลี่ยนแปลงตามกระแสสังคม ดังนั้น ความสำเร็จของภาพยนตร์แนว
หนึ่งก็อาจจุดประกายการฟื้นคนืของแนวนัน้ขึ้นมาได้ สิง่ที่พึงระวัง บทที่พัฒนามาจากวรรณกรรมที่ได้รับความ
นิยมสูงไม่ได้เปน็หลักประกนัว่า ภาพยนตร์เรื่องนั้นจะประสบความสำเร็จเสมอไป ชื่อเสียงของวรรณกรรมอาจ
ช่วยให้เข้าถึงกลุ่มผู้ชมได้ชัดเจน เพราะชื่อสามารถขายได้ แต่ในแง่การตลาดแบบปากต่อปาก หากภาพยนตร์
เหล่านี้ไม่ยึดตามตน้ฉบับก็อาจเกิดกระแสลบได้ 

การจัดระดับอายผุู้ชม (Age Classification) 
การจัดระดับอายผุู้ชม (age classification) หรือการจัดเรต (rating) ขึ้นเพื่อเป็นแนวทางให้ผู้ปกครอง

ใช้พิจารณาความเหมาะสมของเนื้อหาสำหรับบตุรหลาน ไม่เพียงแต่จำกัดสิทธิ์ในการเข้าชมภาพยนตร์เท่านัน้แต่
ยังเป็นสัญญาณบอกผู้ชมวา่ ภาพยนตร์เรื่องนั้นมีเนื้อหาแบบใด เช่น การจัดเรตอยู่ภายใต้การควบคุมของ 
Motion Picture Association of America (MPAA) แบ่งได้ 4 ประเภท ได้แก ่

- G (General Audiences): ทุกคนสามารถชมไดโ้ดยไม่มีข้อจำกัด 
- PG (Parental Guidance Suggested): คำแนะนำให้ผู้ปกครองพิจารณาก่อนให้เด็กดู 
- PG-13: เตือนผู้ปกครองว่าเนื้อหาบางส่วนเกินกวา่มาตรฐาน PG แต่ยังไม่ถึงระดับ R 
- R (Restricted): ผู้ชมที่อายุตำ่กว่า 17 ปีต้องมีผู้ปกครองหรือผู้ดูแลมาด้วย 
- NC-17: ไม่อนุญาตให้ผู้ที่อายุตำ่กว่า 17 ปีเข้าชมโดยเด็ดขาด 
การจัดเรต (rating) สามารถส่งผลต่อความสำเร็จในเชิงการตลาดของภาพยนตร์โดยตรง ยิ่งภาพยนตร์

ถูกมองว่า “ต้องห้าม” มากเท่าไร ทำให้ผู้ชมมีความรู้สึกวา่ “อยากดู” เพิ่มข้ึนเท่านั้น และทำให้เกิดกระแสปาก
ต่อปากอาจทำให้ผูช้มมีความคาดหวังสูง ในทางกลบักัน หากภาพยนตร์ได้เรตที่ไม่เหมาะสมก็อาจปิดโอกาสไม่ให้
ผู้ชมจำนวนหนึ่งได้เข้าชมภาพยนตร์นั้น ๆ ได้  

กลยุทธ์การปล่อยภาพยนตร์ (Release Strategy) 
ในตลาดภาพยนตร์นั้น ภาพยนตร์จะถูกฉายในโรงภาพยนตร์ก่อน (ในหลายประเทศ) ในช่วงเวลาที่ตกลง

กันไว้ตามสัญญา หลังจากนั้น ภาพยนตรน์ั้น ๆ จะถูกนำออกจำหน่ายในรูปแบบอ่ืน เชน่ ดีวีดีหรือบลูเรย์ จากนั้น
ในช่วงเวลาที่ตกลงกนัอีกครั้งก็จะถูกนำไปฉายในช่องโทรทัศน์แบบจา่ยเงินต่อการชม และทา้ยสุดจะไปฉายในช่อง
ฟรีทีวี การจัดระบบนี้จะช่วยปกป้องไม่ให้การปล่อยภาพยนตร์ในแต่ละช่วงเวลาส่งผลกระทบกันจนเกิดการแย่ง
ตลาดตัวเอง เพราะรูปแบบการออกฉายที่แตกต่างกัน ระบบช่วงเวลาการปล่อยภาพยนตร์นี้ยังถูกถกเถียงเพราะมี
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ความพยายามหลายครั้งที่มีคนละเมิดระบบดังกลา่วด้วยการปล่อยภาพยนตร์พร้อมกันในทุกชอ่งทาง (Day and 
Date) ปัจจุบนั ระบบการจัดการแบบนี้ยังคงอยู่ ในวงการวชิาการด้านการตลาดภาพยนตร์พบวา่ การ
กำหนดเวลาปล่อยและรปูแบบการปล่อยมีผลโดยตรงต่อรายได้ภาพยนตร์ในโรง  ยิ่งภาพยนตร์ฉายในจำนวนโรง
มาก ก็ยิ่งมีโอกาสสำเร็จทางการเงินสูงขึ้น อย่างไรก็ตาม คำอธิบายนี้ยังถือว่าง่ายเกินไป เพราะจำนวนโรงที่ฉาย
ภาพยนตร์และระยะเวลาฉายนัน้ขึ้นอยู่กับงบประมาณสำหรับการจัดพิมพ์ฟิล์มและการโฆษณา  (P&A) ดังนัน้
ภาพยนตร์ขนาดเล็กที่มีงบต่ำจะถูกจำกัดจำนวนโรงที่ฉายในแตล่ะคร้ัง  

นอกจากนี้ สตูดโิอภาพยนตร์ใหญ่ๆ ที่มีระบบห่วงโซ่อุปทานแบบบูรณาการสามารถเจรจาระยะเวลาฉาย
ในโรงไดน้านกว่าผูจ้ัดจำหนา่ยอสิระ เช่นเดียวกับปัจจัยอ่ืนก็สง่ผลต่อการเจรจาเร่ืองการปล่อยภาพยนตร์เชน่กัน 
รวมถึงการสามารถจองวันปล่อยล่วงหน้ากวา่ภาพยนตร์ขนาดเล็กได้ ไม่วา่จะเปน็ชื่อเสียงของดารานำและผู้กำกับ 
แนวภาพยนตร์ และประวัติผลงานของผู้สรา้ง เป็นต้น  นอกจากนี้ แผนการฉายภาพยนตร์ยังเปลี่ยนแปลงได้ตาม
ความต้องการของผู้ชม หากภาพยนตร์เรื่องใดได้รับความนิยมในสัปดาห์แรกหรือสองสัปดาห์ เจ้าของโรงอาจจะ
ขยายเวลาฉาย ซึ่งอาจสง่ผลกระทบต่อแผนการปล่อยภาพยนตร์เรื่องถัดไป นอกจากนี้ ในกรณีที่เจ้าของโรง
ภาพยนตร์มีความสัมพันธ์ทางธรุกิจกับผู้จัดจำหนา่ยก็อาจจะส่งผลทำให้ภาพยนตร์ดังกลา่วได้รับการสนบัสนุน
เป็นพิเศษจากโรงภาพยนตร์มากกว่าปกติ   

บางผู้จัดจำหน่ายภาพยนตร์อิสระอาจเลือกใช้กลยุทธ์แบบ platform release เพราะไม่มีอำนาจต่อรอง
เท่ากับผู้จัดจำหน่ายรายใหญ่ที่สามารถเข้าฉายโรงภาพยนตร์พรอ้มกันจำนวนมาก จึงใชว้ิธีเปิดตวัในโรงจำนวน
น้อยก่อนแล้วค่อยขยายเพิ่มในสปัดาห์ถัดไป วิธีนี้จะช่วยลดค่าใช้จ่ายในการจัดพิมพ์ฟิล์มและการโฆษณา (P&A) 
ในช่วงเริ่มต้นจนกว่าจะประเมินผลลัพธ์จากการฉายได้  กลยุทธ ์platform release จึงเปน็วิธปีกติของผู้จัด
จำหน่ายภาพยนตร์อิสระด้วยเหตุผลหลายประการ ประการแรก ผู้จัดจำหนา่ยภาพยนตร์อิสระไม่มีอำนาจต่อรอง
เท่ากับผู้จัดจำหน่ายรายใหญ่ที่จะขยายวงกวา้งไดท้ันที ประการที่สอง งบ P&A สำหรับการปล่อยวงกว้างสงูเกิน
กว่าที่ผู้จัดจำหน่ายอิสระจะรับไหว พวกเขาจึงต้องใช้การบอกต่อทางบวกในการสร้างฐานผู้ชม เมื่อมีรายได้เข้ามา
บริษัทฯ ก็สามารถมีเงินไปขยายงบ P&A ตามได้ จนกระทั่งเข้าสูยุ่คการจัดจำหน่ายและฉายภาพยนตร์แบบดจิิทัล 
ทำให้ต้นทุนการพิมพ์ฟิล์มลดลงมาก แต่ตลาดที่มีภาพยนตร์จำนวนมากอาจต้องเพิ่มงบโฆษณาในรูปแบบตา่ง ๆ 
ดังนั้น จงึทำให้งบ P&A ยังสูงอยู่ 

สิ่งเพื่อส่งเสริมการตลาด (Film marketing materials) 
วัสดุการตลาดภาพยนตร์ หมายถึง สื่อเพื่อการตลาดภาพยนตร์ผ่านมุมมองการสื่อสารทางการตลาด 

อาจแตกต่างกันไปในแตล่ะประเทศเพื่อดึงดูดใจผู้ชมในแต่ละพื้นที่ สื่อเหล่านี้ถูกผลิตเพื่อสนองความต้องการของ
ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียหลากหลายกลุ่ม สื่อเพื่อการตลาดภาพยนตรแ์บบดั้งเดิม ได้แก่ ใบปิด/โปสเตอร์ ตัวอย่าง
ภาพยนตร์ (trailer) สนิค้าพรีเมยีม (merchandise) ชุดขา่วประชาสัมพันธ์อิเล็กทรอนิกส์ (electronic press 
kits) และภาพนิง่ (stills) เปน็ตน้ 

นอกจากนี้ ยังสามารถแบง่สื่อเพื่อการตลาดออกเป็น 2 ประเภท คือ สื่อสำหรับภาคธุรกิจ (trade) และ
สื่อสำหรับผูบ้ริโภค (consumers)  ในกระบวนการตลาดภาพยนตร์ต้องพัฒนาสื่อเพื่อการตลาดแบ่งเป็น 2 ระยะ 
ระยะแรก คือ สื่อที่ต้องนำเสนอต่อ “ตัวแทนขาย” (sales agent) หรือต่อผู้จัดจำหน่ายโดยตรง (distributor) 
หรือผู้สนับสนุนทางการเงินอ่ืน เพื่อทำข้อตกลงร่วมกัน  ระยะที่สองเกิดขึ้นหลังจากที่ตัวแทนขาย (หรือผู้ผลิต) จะ
ส่งมอบสื่อบางอย่างให้ผู้จัดจำหน่าย เพื่อให้พวกเขามีส่วนร่วมและช่วยในการผลติสื่อเพื่อการตลาดภาพยนตร์ขั้น
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สุดท้ายที่จะใช้ในการสื่อสารการตลาดกับผู้บริโภค  สว่นกิจกรรมที่อยู่ในส่วนกลาง คือ ขั้นตอนที่เก่ียวข้องกับการ
จัดการและพัฒนาสื่อเพื่อการตลาดภาพยนตร์สำหรับแคมเปญการตลาดไปยังผู้ชม ซึง่จะเปน็การประสานงาน
ระหว่างผู้ผลิต ผู้จัดจำหนา่ย และฝ่ายการตลาด เพื่อให้มั่นใจว่าสื่อที่สร้างขึ้นจะสอดคล้องกับกลยุทธ์การตลาด
โดยรวม และสามารถสื่อสารภาพลักษณ์ของภาพยนตรไ์ปยงักลุม่เป้าหมายได้อยา่งมีประสิทธิภาพ 

- การตลาดกับตวัแทนขาย 
Durie et al. (2000) กล่าววา่ มีกฎเกณฑ์บางประการที่ต้องปฏิบัติเมื่อนำเสนอภาพยนตร์ให้กับตัวแทน

ขาย ตัวแทนขายเป็นตัวแทนทางการของผู้ผลิตภาพยนตร์หรือเป็นตัวแทนขายที่เป็นมืออาชีพทีย่ินดีรับรอง
ทีมงานและเชื่อมั่นในโปรเจคทีก่ำลังเสนอ ส่วนสำคัญของสินคา้ในขั้นตอนนี้ คือ บทภาพยนตรเ์พื่อนำไปเสนอต่อ
ผู้ที่ต้องการสนบัสนุนภาพยนตร์หรือนายทุน บทจึงเปน็องค์ประกอบที่สำคัญในกระบวนการเสนอโครงการ ผู้ผลิต
จึงต้องเตรียมเอกสารสรุปย่อ (1-2 หน้า) หรือเรียกว่า treatment ของภาพยนตร์ และแสดงงบประมาณอย่าง
ละเอียดที่ต้องการการสนบัสนุนหรือที่ได้รับการจัดสรรแล้ว รายละเอียดตัวละครหลักในภาพยนตร์ รายชื่อ
นักแสดงที่เสนอหรือตอบตกลงแล้ว (อาจรวมถึงประวตัิผลงานภาพยนตร์ของนักแสดงหลัก) ผลงานที่ผา่นมาเพื่อ
แสดงความสามารถของทีมงานเบื้องหลังที่จะสร้างสรรค์ภาพยนตร์ (รวมถึงข้อมูลประวัติผลงานของผู้กำกับ) 
ข้อมูลทั้งหมดนี้จะชว่ยให้ตัวแทนขายสามารถกำหนดแนวทางภาพยนตร์และผูช้มกลุ่มเป้าหมายได้เพื่อสร้างความ
มั่นใจกับนักลงทุนวา่ การลงทุนทั้งเวลาและเงินทนุจะไม่สูญเปลา่ ถ้าเป็นภาพยนตร์ประเภทอารต์เฮ้าส์อาจแนบ
โชว์รีล (show reels) ผลงานก่อนหน้าของผู้กำกับ เม่ือได้รับการจัดสรรการเงินแล้ว ก็จะเปน็มุ่งเน้นไปที่การ
จัดทำสิง่ที่ตัวแทนขายและผู้จัดจำหน่ายสามารถนำไปใช้เพื่อสรา้งสื่อเพื่อการตลาดขั้นสุดทา้ย นั่นคือ การส่งเสริม
ภาพยนตร์ต่อวงการอุตสาหกรรมและสื่อในงานเทศกาลและตลาดภาพยนตร์ และแคมเปญการตลาดต่อผูบ้ริโภค 
กิจกรรมเหล่านี้จะดำเนินควบคูไ่ปกับกิจกรรมประชาสัมพนัธ์  

บทบาทของผู้ประสานงานเพื่อการประชาสัมพนัธ์ภาพยนตร์และช่างภาพในกองถ่าย  
เนื่องจากสื่อภาพยนตร์เป็นสื่อทีเ่น้นภาพ การใช้ภาพในสื่อเพื่อการตลาดภาพยนตร์จึงนบัเป็น

องค์ประกอบสำคัญ การเตรียมสื่อเพื่อการตลาดเหล่านี้จำเป็นตอ้งผู้ประสานงานเพื่อการประชาสัมพันธ์หน่วย
ถ่ายทำ (unit publicist) และชา่งภาพหน่วยถ่ายทำ (unit photographer) ประจำการในกองถ่าย เพื่อผลิต
วัตถดุิบที่เหมาะสมเพื่อนำไปใช้ในช่วงเวลาตา่ง ๆ ของการทำงานประชาสัมพันธ์หรือแคมเปญการตลาด
ภาพยนตร์นัน้ นักการตลาดภาพยนตร์ย้ำถึงความจำเปน็ในการแต่งตั้งผู้ประสานงานเพื่อการประชาสัมพันธ์และ
ช่างภาพในกองถ่าย และจะเกิดความผิดพลาดขึ้นเมื่อผู้สรา้งภาพยนตร์ที่ไม่มปีระสบการณ์อาจละเลย (งาน
ดังกล่าว) เพราะต้องการประหยดัค่าใช้จ่าย (Marich, 2005; Durie et al., 2000) 

แคมเปญการตลาดสำหรับการฉายภาพยนตร์ในโรงภาพยนตร์นัน้เป็นความรับผิดชอบทางการเงินและ
ความคิดสร้างสรรค์ของผู้จัดจำหน่าย แต่อย่างไรก็ตาม ผูผ้ลิตภาพยนตร์และตัวแทนขายต้องมัน่ใจว่า วัตถุดบิที่
จำเป็นสำหรับการสรา้งสื่อเพื่อการตลาดนั้นถูกรวบรวมไว้ในระหว่างการถ่ายทำ และถูกส่งต่อให้กับผู้จัดจำหนา่ย
เพื่อให้พวกเขาสามารถนำไปสรา้งสรรค์แคมเปญการตลาดเพื่อใช้ในการเปิดตัวภาพยนตร์ นั่นคอื เหตุผลที่ทำไม
ผู้ผลิตภาพยนตร์จำเป็นต้องรับรู้ถึงตำแหน่งทางการตลาดหรือแนวทางของภาพยนตร์ในช่วงเวลาดังกล่าว  

ผู้ประสานงานเพื่อการประชาสมัพันธ์หน่วยถ่ายทำหรือนักประชาสัมพนัธ์จะถูกจ้างงานมาทำงานในกอง
ถ่ายของภาพยนตร์ในช่วงที่ภาพยนตร์กำลังถา่ยทำ  เขาจะต้องรวบรวมวัตถุดิบตา่ง ๆ ที่เก่ียวกับเบื้องหลังกอง
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ถ่ายและบรรจุในชุดประชาสัมพนัธ์อิเล็กทรอนิกส์ (Electronic Press Kit หรือ EPK) ซึ่งจะมีข้อมูลเกี่ยวกับ 
ประวัติของนักแสดง, ผู้กำกับ, ผูผ้ลิต และทีมงานสรา้งสรรค์อ่ืน ๆ เช่น ชา่งภาพยนตร์และผู้ประพันธ์เพลง 

Marich (2005) ยังเน้นย้ำความสำคัญของบันทึกเสียงสัมภาษณข์องนักแสดงและทีมงานในกองถ่าย
ในช่วงการถ่ายทำ เพราะการจะไปรวบรวมนักแสดงและทีมงานหลังจากปิดกองไปแล้วนั้นเปน็เร่ืองยากและมี
ค่าใช้จ่ายสูง ดังนั้น คลิปวิดโีออาจเป็นฉากสั้น ๆ จากภาพยนตร์ การสัมภาษณ์ตามบทกับนักแสดงและทีมงาน 
สามารถนำมาใช้ในรายการศิลปแ์ละรีวิวภาพยนตร์ก่อนเปิดตัวภาพยนตร์อย่างเป็นทางการ 

นอกจาก EPK แล้ว ผู้ประสานงานเพื่อการประชาสัมพนัธ์หน่วยถ่ายทำหรือนักประชาสัมพนัธ์ยงันำ
วัตถุดิบเพื่อใช้ในการจัดกิจกรรมเพื่อสร้างการรับรู้ในการผลิตภาพยนตร์ เชน่ การให้นักแสดงและทีมงานพบปะ
สื่อมวลชนเพื่อประชาสัมพันธ์ภาพยนตร์ (press junkets) ในกองถ่าย เพื่อให้นักข่าวได้สัมภาษณ์นักแสดงและ
ทีมงานในระหว่างการถ่ายทำ เผื่อว่านักแสดงไม่สามารถให้คิวสัมภาษณไ์ด้ก่อนภาพยนตร์เปิดตัว 

นอกจากประวัติ (ซึง่ควรมีทั้งรูปแบบเต็มและแบบย่อ) และคลิปวิดีโอที่กล่าวข้างต้น EPK อาจรวมถึง
ข้อมูลต่าง ๆ เช่น การบันทึกการผลิต (production notes) ทีบ่รรยายเหตุการณ์สำคัญตา่ง ๆ ในการผลิต
ภาพยนตร์ เชน่ เวลาและสถานที่ถ่ายทำ เร่ืองราวหรือเหตุการณ์ที่น่าสนใจระหว่างการถ่ายทำ คำอธิบาย
ภาพยนตร์ (ความยาวประมาณสองหน้า ซึ่งบอกเล่าโครงเร่ือง ระบุประเภทภาพยนตร์ และภาพรวมเก่ียวกับ
ทีมงานสร้างสรรค์ที่เกี่ยวข้อง และรายชื่อนักแสดงและทีมงาน) นอกจากนี้ ยังอาจรวมถึงรีวิวหรอืข้อมูลที่
ภาพยนตร์ทีน่ำเสนอไปสู่สาธารณชนแล้วเพื่อย้ำถึงคุณภาพของภาพยนตร์ด้วย วตัถุดิบใน EPK สามารถลด-เพิ่ม
ได้ทุกช่วงเวลาตั้งแต่ก่อนเปดิตัว เปิดตัวอย่างเปน็ทางการ และเปิดตัวในแพลตฟอร์มอ่ืน ๆ โดยไม่ต้องเสีย
ค่าใช้จ่ายในการผลิตและแจกจ่ายชุดประชาสัมพันธ์ใหม่อีกครั้ง 

การจ้างชา่งภาพหน่วยถ่ายทำให้มาทำงานคู่กับผู้ประสานงานเพื่อการประชาสัมพันธ์หน่วยถ่ายทำในช่วง
ระหว่างการถ่ายทำเป็นสิ่งสำคญั ช่างภาพหน่วยถ่ายทำควรถ่ายภาพนิ่งสิ่งของในฉากตา่ง ๆ เพื่อใช้ในการ
ตรวจสอบความต่อเนื่องในการดำเนินเนื้อเร่ือง การเตรียมวัตถุดิบเพื่อนำไปใช้ในการสื่อสารการตลาด ภาพถา่ย
กองถ่าย ภาพถ่ายนักแสดงและทีมงานในช่วงพักถ่าย และภานพถ่ายที่จัดทา่ทางอย่างเปน็ทางการ เพื่อนำไปใช้ใน
การนำเสนอในหลากหลายรูปแบบ การหาภาพหนึ่งภาพที่สื่อสารแก่นหลักของภาพยนตร์ได้อยา่งชัดเจนเป็นเร่ือง
ยาก จึงเป็นเร่ืองสำคัญที่จะมีภาพนิ่งคุณภาพสูงหลาย ๆ ภาพให้เลือกใช้โดยเฉพาะในรายการภาพยนตร์ในงาน
เทศกาลและตลาด  บรรณาธิการหนังสือพิมพ์ นิตยสาร และเวบ็ไซต์ตา่งต้องการภาพที่มีคุณภาพสูงและนา่สนใจ 
ดังนั้น เพื่อเพิ่มโอกาสให้ภาพยนตร์ของเราได้รับการเผยแพร่มากที่สุด ผู้ผลิตภาพยนตร์จึงจำเปน็ต้องมีภาพเหล่านี้
ให้พร้อมไว้ก่อน สุดท้าย ภาพเหล่านี้อาจนำไปใช้ในการผลิตใบปดิ/โปสเตอร์ภาพยนตร์และสื่อเพื่อส่งเสริมการ
ขายต่าง ๆ  

แม้ว่าภาพยนตร์จะเปน็การสร้างประสบการณ์ให้กับผู้ชม แต่การโฆษณาประชาสัมพนัธ์ภาพยนตร์
จำเป็นต้องชัดเจนและตรงไปตรงมามากกว่าสินคา้อุปโภคบริโภคทั่วไป เพราะวงจรชีวติของสินค้าประเภท
ภาพยนตร์ค่อนข้างจำกัด มีระยะเวลาอันสัน้ ขณะทีส่ินคา้อุปโภคบริโภคสามารถได้รับประโยชน์จากการสร้าง
ความคุ้นเคยในใจผู้บรโิภคผ่านแคมเปญสื่อสารการตลาดในระยะยาวจนผูบ้ริโภคเข้าใจในแง่ของประโยชน์ใช้สอย
และสัญลักษณ์ได้ แตส่ำหรับภาพยนตร์ที่ฉายในโรงภาพยนตร์แล้วทำแบบนี้ไมไ่ด้ แคมเปญในโรงภาพยนตร์ถือว่า
เป็นการเปิดตัวภาพยนตร์และเพื่อให้ภาพยนตร์สามารถฉายต่อไปได้ในสปัดาห์หลังจากเปิดตัวไปแล้ว ความเข้าใจ
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ในประโยชน์ใช้สอยและสัญลักษณ์ของภาพยนตร์จึงต้องถูกสร้างให้กลุ่มเป้าหมายรับรู้ได้ในระยะอันสั้นเมื่อเทียบ
กับสินค้าอุปโภคบริโภคทั่วไป 

วัตถุดิบทางการตลาดไม่ควรสะท้อนแค่ตัวภาพยนตร์เท่านัน้ แต่ควรถูกพัฒนาเพื่อทำให้ภาพยนตร์ดู
น่าสนใจ เพื่อกระตุ้นให้ผู้ชมกลุม่เป้าหมายเกิดความรู้สึก “อยากดู” อย่างไรก็ตาม เพลังของการบอกต่อในตลาด
ภาพยนตร์เปน็สิ่งสำคัญ ดังนั้นการวางตำแหน่งภาพยนตร์อย่างถูกต้องและและการนำเสนอขายที่มีลักษณะ 
เฉพาะไม่เหมือนใคร (unique selling proposition) จึงเปน็เร่ืองสำคัญ เพื่อตั้งความคาดหวังของผู้บริโภคให้
ถูกต้องและเหมาะสม 

การนำเสนอในเชงิภาพ (Visual Representation) 
มีข้อควรพิจารณาหลายประการเมื่อเลือกใช้วัตถุดิบประเภทภาพเพื่อเป็นตัวแทนภาพยนตร์ต่อผู้ชม ดังที่

กล่าวข้างตน้ แม้ใบปดิ/โปสเตอร์ภาพยนตร์ถูกยกย่องให้เป็นงานศิลปะที่ประดับผนังบ้านและสำนักงาน แต่ใน
บริบทของภาพยนตร์นัน้ จำเปน็ต้องพิจารณาใบปิด/โปสเตอร์ในฐานะข้อความโฆษณา ต้องพิจารณาทั้งในแง่ของ
การผลิตและการบริโภคในแง่ของความสามารถในการสื่อสารสาระสำคัญของภาพยนตรไ์ปยังผูช้มกลุ่มเป้าหมาย 
ตัวอย่างภาพยนตร์ (trailers) และโฆษณาทางโทรทัศน์นบัเปน็การขยายความของโฆษณาแบบนิ่งโดยเพิ่มมิติของ
เสียงและภาพเคลื่อนไหว วัตถุดบิในการนำเสนอภาพยนตร์ทางภาพ ได้แก่ ตัวอย่างภาพยนตร์ โฆษณา (ทาง
โทรทัศน์ สิง่พิมพ์ และวิทยุ) และใบปิด/โปสเตอร์  

สิ่งที่ต้องพึงระวงั คือ วัตถุดิบการตลาดภาพยนตร์ เช่น ใบปิด/โปสเตอร์และตัวอย่างภาพยนตร์ มักจะ
ถูกเตรียมไว้ก่อนที่ภาพยนตร์จะเสร็จสมบูรณ์ วัตถุดิบเหล่านี้จึงอาจไม่ไดน้ำเสนอเนื้อหาที่แท้จรงิของภาพยนตร์
ฉบับสมบูรณ์ เพราะวัตถุดบิการตลาดภาพยนตร์อาจเปน็เพียงสือ่เดียวที่ผู้ชมดูเพื่อเข้าใจลักษณะของสินค้า 
(ภาพยนตร์) นั้น หรืออาจเป็นเพียงส่วนหนึ่งทีช่่วยให้ผู้บริโภครับรู้และตัดสนิใจเลือกชม ดังนั้น แม้วัตถุประสงค์
ของการทำใบปิด/โปสเตอร์จะเป็นการสรา้งความรู้สึก “อยากด”ู ในใจผู้ชม การสื่อสารสาระสำคัญของภาพยนตร์
โดยเฉพาะจุดขาย เช่น ดารานักแสดงนำ แนวภาพยนตร์ หรือองค์ประกอบอ่ืน ๆ ทีบ่ริษัทผูผ้ลติต้องปฏิบัติตาม
ข้อจำกัดทางสัญญาและข้อกฎหมายที่เก่ียวข้องเพื่อให้การตลาดมีประสิทธิภาพสูงสุด อย่างไรก็ตาม ใบปิด/
โปสเตอร์ภาพยนตร์ก็ยังคงเป็นจุดศูนย์กลางของการตลาดภาพยนตร์ และช่วยวางตำแหนง่ภาพยนตร์ในตลาด
อย่างชัดเจน 

Marich (2005) ระบุรายการคำถามที่ควรตรวจสอบเมื่อต้องออกแบบใบปิด/โปสเตอร์ เช่น 
• มีนักแสดงชื่อดังหรือไม่ และกลุม่ผู้ชมทีช่ื่นชอบนักแสดงหรือผู้กำกับเหล่านี้จะไปชมภาพยนตร์ในสุด

สัปดาห์ที่มีการเปิดตัวหรือไม่ 
• เร่ืองราวของภาพยนตร์น่าสนใจและมีความแปลกใหม่หรือไม่ 
• ภาพยนตร์เร่ืองนี้เหมาะสำหรับผู้ชมประเภทใด (ผู้ชมแบบอาร์ตเฮาส์ที่ให้ความสำคัญกับคำวิจารณ์ 

หรือกลุ่มเยาวชนที่ไมส่นใจคำวจิารณ์มากนัก) 
• ชื่อภาพยนตร์สื่อสารแก่นของเร่ืองได้ชัดเจนไหม (เราสามารถเนน้ส่วนอ่ืนของภาพยนตรไ์ด้ หากชื่อ

เร่ืองไม่สื่อความหมายมาก)  
• มีตัวละครหลักที่ผู้ชมจะรู้สึกเชื่อมโยงหรือสนใจหรือไม่ (ข้อนี้สามารถตรวจสอบได้จากการวิจัย

กลุ่มเป้าหมายก่อนฉาย และนำตัวละครหรือสถานการณ์มาใช้ในวัตถุดิบทางการตลาด) 
• มีการระบุเร่ืองราวประเด็นย่อยที่สามารถดึงดูดผูช้มกลุ่มกว้างได้ไหม  
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นอกจากนี้ อาจจะมีคำถามเก่ียวกับสื่อเพื่อการตลาดภาพยนตร ์เช่น เพลงประกอบภาพยนตร์จำง่าย
หรือไม่ และเพลงดังกล่าวสามารถนำมาใช้ในตัวอย่างภาพยนตร์หรือโฆษณาทางโทรทัศน์ได้หรือไม่ เพราะสำหรับ
ภาพยนตร์หลาย ๆ เร่ือง เพลงในตัวอย่างภาพยนตร์อาจไม่ใช่เพลงที่ปรากฏในภาพยนตร์จริง เพราะตัวอย่าง
ภาพยนตร์อาจเสร็จก่อนเพลงประกอบภาพยนตร์ หรือเพลงประกอบภาพยนตร์อาจไม่เหมาะสมในการสื่อสาร
แก่นเร่ืองผ่านตัวอย่างภาพยนตร์ 

- จุดประสงค์ของตัวอย่างภาพยนตร์ (Trailer) 
ตัวอย่างภาพยนตร์ต้องทำหน้าที่ 2 ประการ คือ “ต้องไม่เปิดเผยความสมบูรณ์ของเหตุการณ์ต่าง ๆ ใน

ภาพยนตร์” ขณะเดียวกัน ก็ต้องสร้าง “ความรู้สึกถึงการมีอยู่ทีเ่ข้มข้น” ดังนั้น คนตัดต่อจะต้องทำให้เกิดความ
สมดุลระหว่างการให้ข้อมูลแก่ผู้ชมให้เพียงพอที่จะโน้มน้าวให้พวกเขาตัดสินใจชมภาพยนตร์ดงักล่าว และ
หลีกเลี่ยงคำกล่าวทีว่่า ตัวอยา่งภาพยนตร์มักเปิดเผยเนื้อหาตลก ๆ หรือเร่ืองราวทั้งหมดแล้ว  

Kernan (2004) ได้วิเคราะห์วาทกรรมในตัวอย่างภาพยนตร์ 3 ช่วงเวลา ได้แก่ ยุคคลาสสิก (1930s-
1940s) ยุคเปลี่ยนผ่าน (1950s-ต้น 1970s) และยุคปัจจุบนั (กลาง 1970s เป็นต้นมา)  และพบว่า พฒันาการ
ของเทคนิคการตลาดภาพยนตรใ์นยุคคลาสสิก ตัวอย่างภาพยนตร์เป็นวิธีหลักในการประชาสัมพันธ์ภาพยนตร์
ให้กับผู้ชม ในยุคเปลี่ยนผา่นนั้น ผู้ชมภาพยนตร์เริ่มหันไปรบัชมรายการโทรทัศน์มากข้ึน ดังนั้นตัวอย่างภาพยนตร์
จึงถูกปรับใหส้ื่อสารเพื่อการโน้มน้าวใจมากข้ึน เป็นยุคที่การสร้างตัวอย่างภาพยนตร์ยังไม่แนน่อนและทดลองกับ
สิ่งที่ผูช้มต้องการ อาจกลา่วได้วา่ เป็นยุคที่แสดงถึงความสับสนของสตูดิโอผลิตภาพยนตร์ในเวลานัน้ ส่วนยุค
ปัจจุบนั ตัวอย่างภาพยนตร์เร่ิมลดความโดดเด่นบา้ง เพราะภาพยนตร์ถูกประชาสัมพนัธ์ผา่นวธิีการที่หลากหลาย
มากข้ึน  โดยปกตินั้น โรงภาพยนตร์เป็นสถานทีท่ี่เหมาะสมทีส่ดุในการฉายตัวอย่างภาพยนตร์เพราะบรรยากาศ
ชวนให้ผู้ชมอยู่ในอารมณ์พร้อมที่จะชมภาพยนตร์ทีจ่ะฉาย สตดูิโอผู้ผลิตจะเพิ่มตัวอย่างภาพยนตร์ใหม่ของตัวเอง
ในฟิล์มภาพยนตร์เร่ืองถัดไปที่จะฉายแล้วนั้น เจ้าหน้าที่ฉายภาพยนตร์ก็จะเลือกตัวอย่างภาพยนตร์ให้เชื่อมโยงกับ
ภาพยนตร์ที่กำลังจะฉาย   

ลักษณะทั่วไปของตัวอย่างภาพยนตร์ส่วนใหญ่วา่ มักมีเริ่มต้นหรือจบลงด้วยการพูดกับผู้ชมโดยตรง หรือ
ให้ข้อมูลเกี่ยวกับภาพยนตร์ ซึ่งสามารถทำได้ทัง้ผา่นการเลา่เร่ืองหรือข้อความในชื่อเร่ือง ส่วนอ่ืน ๆ เป็นการ
นำเสนอฉากที่เลือกมาจากภาพยนตรแ์ละตัดต่ออย่างรวดเร็ว แสดงโครงสรา้งเร่ือง แนวภาพยนตร์ และแนะนำตัว
ละครหลัก ในขณะที่ใบปิด/โปสเตอร์ภาพยนตร์สามารถแสดงตวัละครได้แต่ก็ไม่มีการเคลื่อนไหว หรือโครงเร่ือง 
ทำให้ “นักแสดง” ไม่ถูกเปลี่ยนเป็นตัวละครอย่างเต็มที่ รูปแบบตัวอย่างภาพยนตร์สามารถสร้างความคาดหวัง
จากผู้ชมต่อภาพยนตร์ในเวลาประมาณ 30-90 วินาทีทีน่ำเสนอ 

- โทรทัศน์และโฆษณาสื่อสิ่งพิมพ์ 
หัวใจหลักของภาพยนตร์มุ่งเน้นไปที่ใบปิด/โปสเตอร์ภาพยนตรแ์ละตัวอย่างภาพยนตร์เป็นหลัก 

เนื่องจากสื่อเพื่อการตลาดภาพยนตร์ประเภทอ่ืน ๆ เชน่ สื่อโฆษณาทางโทรทัศน์และสื่อสิ่งพิมพ์ มีรูปแบบที่
คล้ายคลึงกบัการทำการสื่อสารการตลาดทั่วไป ดังนัน้จึงเนน้ทีอ่งค์ประกอบภาพที่เฉพาะเจาะจงสำหรับการตลาด
ภาพยนตร์มากข้ึน ในส่วนของการวางแผนและดำเนนิการใบปดิ/โปสเตอร์กับตัวอย่างภาพยนตร์ยังมีลักษณะ
คล้ายคลึงกบัการตัดสนิใจเลือกฉากและภาพทีจ่ะใช้ในโฆษณาทางสื่อสิง่พิมพ์และสื่อโทรทัศน ์
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- การซื้อสื่อ (Media Buying) 
เมื่อพูดถึงการวางแผนและการซือ้สื่อนั้น ทุกอย่างเร่ิมต้นจากกลุม่เป้าหมาย แม้ว่ากระบวนการลงสื่อจะ

ไม่ง่ายเหมือนก่อน แต่ความเปน็ไปได้ในการกำหนดเปา้หมายผู้ชมได้อย่างแม่นยำ และประเมินประสิทธิผลของ
การสื่อสารได้ตามประเภทของสือ่ ข้อมูลพวกนี้จะเป็นประโยชนอ์ย่างมากสำหรับผู้สร้างภาพยนตร์รายย่อยที่รู้ว่า
กลุ่มเป้าหมายของพวกเขา คือ กลุ่มเฉพาะ ดังนัน้ จึงไม่ต้องใช้เงินจำนวนมากกับสื่อมวลชนกระแสหลัก และ
สามารถพัฒนากลยุทธ์ที่มีเปา้หมายชัดเจนมากข้ึนและเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายหลักผา่นช่องทางสือ่เฉพาะเจาะจง 
อย่างไรก็ตาม ค่าใช้จ่ายสำหรับแคมเปญการฉายในโรงภาพยนตร์ยังคงเพิ่มขึ้น สำหรับภาพยนตร์กระแสหลัก 
รายจ่ายหลัก คือ สื่อโฆษณาทางโทรทัศน์ แม้วา่ธุรกิจสื่อโทรทัศน์และสื่อหนังสือพิมพ์จะเผชิญกบัการลด
งบประมาณโฆษณา แต่ทัง้สองสือ่ยังคงเป็นสถานที่โฆษณาที่ได้รบัความนยิมที่สุดสำหรับภาพยนตร์   

ในเร่ืองระยะเวลานัน้ แคมเปญโฆษณาทั่วไปจะเร่ิมประมาณสี่สปัดาห์ก่อนวันฉายจริง และจะมกีาร
กระตุ้นเพิ่มในสัปดาห์ก่อนเปิดฉาย Elberse & Anand (2007) ได้ศึกษาผลของโฆษณาก่อนฉายต่อผลการแสดง
ของภาพยนตร์ และพบว่างบโฆษณาสำหรับภาพยนตร์ขนาดใหญ่ประมาณร้อยละ 90 ถูกใช้ก่อนวันฉายจริง 
เนื่องจากวงจรชีวิตของภาพยนตร์ทั่วไปสั้นมาก ชณะที่ภาพยนตร์ของผู้สร้างรายย่อยที่ออกฉายอย่างค่อยเป็นค่อย
ไป งบโฆษณาจึงควรกระจายออกไปในชว่งก่อนและระหวา่งการฉายเพื่อให้สามารถแข่งขันในตลาดที่เต็มไปด้วย
ภาพยนตร์กระแสหลัก แต่อย่างไรก็ตาม การเข้ามาของอินเทอร์เน็ตส่งผลใหแ้คมเปญออนไลน์เริ่มต้นเร็วขึ้นและ
เปลี่ยนจากรูปแบบการแลกเปลีย่นข้อมูลแบบดัง้เดิมไปสู่กระบวนการมีส่วนร่วมมากข้ึน 

การสื่อสารการตลาดในภาพยนตร์ในประเทศไทย 
อย่างที่กล่าวมาข้างต้น ผูว้ิจัยสำรวจงานวิจยัเก่ียวกับภาพยนตร์โดยเฉพาะประเดน็เก่ียวข้องกับ

การตลาดและการสื่อสารการตลาดและพบวา่ ก่อน พ.ศ. 2530 งานวิจยัในด้านดังกลา่วแทบจะไม่ปรากฏนัก 
จนกระทั่งความรู้ดา้นการโฆษณาเร่ิมได้รับความนิยมจากคนรุ่นใหม่ ส่งผลให้มหาวิทยาลัยหลายแห่งในประเทศ
ไทยได้เร่ิมเปิดสอนหลักสูตรดังกล่าวในระดบัปริญญาตรีและระดับบัณฑิตศึกษา และงานวิจัยดา้นการโฆษณาเพิ่ม
มากข้ึน แต่อย่างไรก็ตาม งานวจิัยที่มุ่งเน้นการทำการตลาดและ/หรือการโฆษณาด้านภาพยนตร์มีไม่มากนัก ผู้ที่
บุกเบิกงานวจิัยด้านการโฆษณาในสื่อภาพยนตร์ ได้แก่ ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ชวนะ ภวกานนัท์ (ตำแหน่ง ณ 
ช่วงเวลานั้น) เป็นอาจารย์ประจำสาขาวิชาการโฆษณา คณะวารสารศาสตร์และสื่อสารมวลชน 
มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร์ งานวจิัย เร่ือง รูปแบบสารโฆษณากบับทบาทของผู้บรโิภค (พ.ศ. 2528) และงานวิจัย 
เร่ือง บทบาทของสารโฆษณาทีม่ีต่อภาพยนตร์ไทย (พ.ศ. 2530) และหนังสือ เรื่อง ต้นแบบคัมภีร์การโฆษณา
ภาพยนตร์ไทย (ยุคดักดานวิทยา) (พ.ศ. 2547) สะท้อนให้เห็นว่า การโฆษณาภาพยนตร์ในยุคสมัยก่อนถูกใช้ใน
ฐานะเครื่องมือของส่วนประสมของการส่งเสริมการตลาด (promotional mix) โดยแยกการใชเ้ครื่องมือส่งเสริม
การตลาดเปน็อย่าง ๆ มากกว่าที่จะเป็นการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ (integrated marketing 
communication) ทั้งนี้แนวคิดเก่ียวกับการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการเพิ่งเร่ิมเข้ามาแพร่หลายในประเทศ
ไทยเมื่อประมาณ พ.ศ.2529 (กิ่งกาญจน์ ภัทรธรรมมาศ, 2547)  

งานของชวนะ ภวกานนัท์ (2530) วิจัยเกี่ยวกับบทบาทของสารโฆษณาที่มตี่อภาพยนตรไ์ทย โดย
วัตถุประสงค์การวิจัยเพื่อศึกษาให้เห็นว่าสารโฆษณามีบทบาทตอ่ภาพยนตร์ไทยอยา่งเห็นไดช้ัดเจน ปัจจัยใดบ้าง
ที่มีส่วนเก่ียวข้องกับสารโฆษณาภาพยนตร์ไทย ใช้วิธีการวิจัยเอกสาร การสัมภาษณ์เชิงลึกกับผูร้ับทำโฆษณา
ภาพยนตร์ไทย ผู้อำนวยการสรา้ง และผู้กำกับการแสดง และการนำตนเองเข้าไปมสี่วนร่วมในการโฆษณา
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ภาพยนตร์ไทยของผู้วิจัยให้กับบริษัทผลิตภาพยนตร์  ผลการวิจยัพบว่า ปัจจัยที่มสี่วนเก่ียวข้องกับสารโฆษณา
ภาพยนตร์ไทย โดยเก่ียวข้องกับการกำหนดโครงสร้างสารโฆษณาภาพยนตร์ไทยตัง้แต่ชื่อเร่ือง แนวทางของสาร
โฆษณาเพื่อการประชาสัมพันธ์ และสารโฆษณา ตลอดจนกลยทุธ์สร้างสรรค์ และอ่ืน ๆ สรุปได้ดังนี ้

1. ปัจจัยทางด้านแหล่งเงินทุนของการสร้างภาพยนตร์ในแต่ละเร่ือง ได้แก่ สายบริการ แหล่งทนุอิสระ 
2. ปัจจัยทางด้านบทภาพยนตร์ บทเป็นเปรียบเสมือนพิมพ์เขียวสำหรับการสร้างสรรคง์านโฆษณา 

การวางโครงสรา้งสารโฆษณาและกลยุทธส์ร้างสรรค์ โดยมีรายละเอียดของเร่ืองราวในภาพยนตร์ไว้ทุกแง่มุม ถ้า
บทภาพยนตร์ดัดแปลงมาจากนวนิยายหรือวรรณกรรมที่โด่งดัง หรือเรื่องจริงที่น่าสนใจ ตลอดจนชื่อเสียงของ
ผู้เขียนบทภาพยนตร์ สามารถนำมาเปน็จุดขาย หรือวางโครงสร้างและกลทุธสร้างสรรค์สารโฆษณาได้อย่างดี 

3. ปัจจัยทางค่านิยมในดาราผู้แสดงนำ รูปแบบของดาราคู่ขวัญ การประชันบทบาทของดาราชัน้นำ
ของวงการบันเทิง และการสร้างภาพลักษณ์เฉพาะให้กับดารานกัแสดงนำ เชน่ การเปน็นางเอกไร้เดียงสา การ
เป็นนางเอกเซ็กซี่ การเป็นนางเอกเจ้าบทบาท การเป็นพระเอกนักบู๊ การเป็นพระเอกนักศึกษาหรือปัญญาชน 
ต่างก็มีบทบาทต่อการวางโครงสร้างและกลยุทธ์สรา้งสรรค์สารโฆษณาทัง้สิน้ 

4. ปัจจัยทางภาพลักษณ์ของผู้กำกบัการแสดง ผลงานของผู้กำกบัการแสดงแต่ละคนจะเกิด
ภาพลักษณ์แก่ผู้ชมภาพยนตร์ เช่น ผู้กำกับแบบชาดิสม์ ผู้กำกับเศรษฐีเดียงสา ผู้กำกับเศรษฐีตุก๊ตาทอง ผู้
สร้างสรรค์งานคุณภาพ ผู้กำกับคลื่นลูกใหม่ หรือ "ขวัญใจวัยรุ่น" เป็นต้น จะนำมาวางโครงสร้างสารโฆษณาและ
กลยุทธ์สร้างสรรค์เพื่อเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายที่แตกต่างกันเปน็สำคัญ  

5. ปัจจัยทางความเชื่อในเร่ืองส่งเสริมการขาย เป็นอีกปัจจัยทีส่ร้างความสำเร็จให้ภาพยนตร์หลายต่อ
หลายเร่ือง บางผูส้ร้างหรือผู้กำกับยืดเป็นเอกลักษณ์ของการวางจุดขาย ข้อเสนอขาย โครงสรา้ง และกลยุทธ์
สร้างสรรค์สารโฆษณา เช่น กำธร ทัพคัลไลย ฉลอง ภักดีวิจิตร คมน์ อรรฆเดช ศุภักษร เป็นต้น  

สิ่งที่ต้องตั้งเปน็ข้อสังเกต การทำการตลาดภาพยนตร์นัน้ บริษทัผู้ผลิตจำเปน็ต้องใช้ทั้งเคร่ืองมอืการ
โฆษณาและเครื่องมือการประชาสัมพันธ์ควบคู่กันไปในการทำให้ภาพยนตร์เร่ืองหนึ่ง ๆ ประสบความสำเร็จใน
เร่ืองของรายได้ สารโฆษณาเปรยีบเสมือน “ทัพหลวง” ขณะทีส่ารประชาสัมพนัธ์ (ในปัจจบุันนา่จะเปน็
ประชาสัมพนัธ์เพื่อการตลาด) ทำหน้าที่เปน็ “ทัพหนา้” เพื่อสื่อสารให้ผู้ชมรับรู้ข่าวคราวของภาพยนตร์เรื่องนั้น ๆ 
เป็นระยะ ๆ ตัง้แต่การเริ่มสร้าง (การทำพิธบีวงสรวงเปิดตัวภาพยนตร์/เปิดกล้องการถ่ายทำภาพยนตร์) การ
ดำเนินการถ่ายทำ (เบื้องหลังการถ่ายทำ) การปิดกล้องและการเข้าฉาย (การเปิดรอบฉายปฐมทศัน์/สื่อมวลชน) 
เพื่อสร้างความสนใจให้กับผู้ชมเพื่อจะได้คอยติดตามรบัฟังข่าวคราวและตัดสินใจเลือกชมภาพยนตร์เรื่องนั้นใน
ที่สุด    

ปัจจัยต่าง ๆ ที่มีอิทธิพลต่อกลยทุธ์ในการวางโครงสร้างสารโฆษณา ได้แก ่ 
1. เป้าหมายต่าง ๆ ทางการตลาดและการโฆษณา มีผลต่อการวางโครงสร้างสารโฆษณาภาพยนตร์

ไทย  เป้าหมายในการขายและวางเป้าหมายของการโฆษณาต้องให้สอดคล้องเป็นไปในทิศทางเดียวกัน  
2. ส่วนของตลาด เป็นปัจจัยที่เกิดหลังจากสามารถหาเป้าหมายตา่ง ๆ ทางการตลาดและการโฆษณา

ได้แล้ว กจ็ะมีการวางโครงสร้างหรือออกแบบเพื่อเข้าถึงกลุ่มเป้าหมาย  
3. คุณสมบัติตา่ง ๆ ของข้อเสนอขาย เป็นปัจจัยทีช่ี้ให้เห็นปัจจัยตา่ง ๆ สามารถนำมาใช้เป็นเนื้อหา

สารโฆษณาได้ เพื่อการเข้าถึงกลุ่มเป้าหมาย  
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4. ความเด่นพิเศษ เป็นปัจจัยทีผ่สมผสานระหว่างปัจจัยตา่ง ๆ ที่มสี่วนเก่ียวข้องกับสารโฆษณา
ภาพยนตร์ไทยกับค่านิยมที่เปน็เอกลักษณ์ของภาพยนตร์ไทยทีพ่ฤติกรรมของผู้ชม   

5. คุณสมบัติตา่ง ๆ ทางจิตวทิยา เป็นปจัจัยที่เก่ียวกับสถานการณก์ารโน้มนา้วจิตใจ 3 ประการ คือ 
ธรรมชาติของการโต้ตอบ ระดบัของการโต้ตอบ และระดบัความยากง่ายของเร่ือง เพื่อการเปลี่ยนความคิดเห็น 
การเปลี่ยนแปลงการรับรู้ และผลกระทบ รวมทั้งการเปลี่ยนแปลงการกระทำ 

6. ฐานะเก่ียวกับการแข่งขัน ถ้าจุดขายและข้อเสนอขายของภาพยนตร์เป็นแนวเดียวกนักับคู่แข่ง การ
วางโครงสรา้งสารโฆษณาและกลยุทธ์สร้างสรรค์จำเปน็แบบประจัญหน้ากับคู่แข่งขัน 

7. ข้อความเก่ียวกับกลยุทธ์ ต้องแสดงออกถึงวัตถุประสงค์ทางการโฆษณาและมีสารอ่ืน ๆ อีกมากมาย
เพื่อเสริมจุดขายและข้อเสนอขายให้เด่นชัดยิ่งขึ้น เชน่ ลีลาของการเสนอขาย ภาพประกอบ ขนาดของโครงร่าง 
หรือเลย์เอาท์ที่จะบรรจุสารโฆษณา เป็นตน้ 

วิธีการวางโครงสร้างสารโฆษณาหรือกลยุทธ์การโฆษณา ทางปฏบิัติสามารถดำเนนิการดังนี้ 
1. ต้องดูภาพยนตร์ทัง้เร่ืองและตัวอย่างภาพยนตร์เพื่อหาข้อมูลของที่มา  
2. คิดชื่อภาพยนตร์ให้ทันสมัย ชวนติดตาม น่าสนใจ บางครั้งก็เอาคำฮิต ๆ หรือเหตุการณ์ประจำวัน

รอบด้านมาประกอบชื่อภาพยนตร์ บางครั้งก็อาศัยความยิง่ใหญ่ในตัวของมันเอง บางครั้งก็ดัดแปลง
ตามความเหมาะสมหากทำได้จากชื่อเดิมที่ตั้งไว้  

3. กำหนดวันเข้าฉายให้เหมาะสมกับผู้ชม รวมทั้งโรงฉาย  
4. เร่ิมทำโฆษณาทางสื่อหนังสือพิมพ์ 
5. เร่ิมตกแต่งหน้าโรงภาพยนตร์ และนำตัวอย่างภาพยนตร์ออกฉาย  
6. เร่ิมทำใบปิดและโชว์การ์ดสำหรับให้ต่างจังหวัด 
7. เร่ิมวางสารโฆษณาภาพยนตร์ตามสื่อต่าง ๆ  
8. เร่ิมบันทึกเสียงสปอตโทรทัศน์-วิทยุ ออกแบบสื่อโฆษณาเพื่อลงหนังสือพิมพ์ ต้องจองคิวโฆษณา  
9. ติดตามเสริมงานสื่อสารโฆษณาด้านตา่ง ๆ ทัง้หมด 
10. ศึกษาหาข้อดีข้อเสียของภาพยนตร์ที่จะเข้าฉาย 
11. เปิดฉายภาพยนตร์รอบพิเศษ ถ้าการฉายไมท่ำให้เสียชื่อเสียงเพราะภาพยนตร์บางเร่ืองต้องอาศัย

โฆษณาจากปากต่อปาก   
12. การหาสื่อโฆษณามาร่วม งานนีค้วรวางแผนตัง้แต่ระยะแรก 
13. การติดตามผลงานเมื่อภาพยนตร์เข้าฉาย เช่น การพยายามเข้าไปนั่งดูรวมกับผู้ชมอ่ืน ๆ เพื่อฟังข้อ

วิจารณ ์
14. ผลจากการวิจารณ์นัน้อาจจะนำมาใช้เป็นการโฆษณาได้ 
15. พยายามขายความจริงให้ผูช้ม อย่ายกเมฆเกินไป เพราะจะเสียเครดิตภายหลัง 
16. ถ้าภาพยนตรไ์ด้ผลดี ควรทำบันทีกไว้ดูว่า สื่อที่เราใช้ไดผ้ลดียงัไง ถ้าได้ผลไม่ดี ควรศึกษาว่ามีจดุ

บอดตรงไหน เร่ืองหน้าจะได้แกไ้ขใหม่ได้ รวมทั้งศึกษาข้อดีข้อเสียของสารโฆษณา  
17. จงมั่นใจตัวเอง เมื่อลงมือทำงาน เพราะจะมีปากหอยปากปูคอยว่าซ้ำเติม อย่าเสียกำลังใจ จงตอ่สู้

ต่อไปโดยยดึแนวทางของการวางโครงสร้างสารโฆษณา กลยทุธส์ร้างสรรค์ จุดขาย และข้อเสนอ

ขายอย่างมั่นคงไม่โลเล  
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บทที่ 3 
ระเบียบวิธีวิจัย 

 
 

งานวิจยั เร่ือง การโฆษณาและประชาสัมพนัธ์ภาพยนตร์ไทยใน พ.ศ. 2500-2529 เป็นการวิจัยเชิง
คุณภาพ ใช้การวิเคราะห์เอกสารและการสัมภาษณ์เชิงลึกเพื่อให้ได้ข้อมูลเชิงประวัติศาสตร์จากคำบอกเล่าและ
หลักฐานข้อมูลเอกสาร มีกระบวนการวิจัยดังนี ้
 

การวิเคราะห์เอกสาร 
เพื่อให้ได้มาซึ่งข้อมูลเชิงประวัตศิาสตร์ภาพยนตร์ไทยและกระบวนการทำงานในกองภาพยนตร์ใน พ.ศ. 

2500-2529  ผู้วิจัยค้นหาข้อมูลเอกสาร (documentary analysis) โดยค้นคว้าและวิเคราะห์จากหลักฐาน
เอกสารชั้นต้น เชน่ จดหมายเหตุ พระราชบัญญัติ สื่อสิง่พิมพ์นติยสารและหนังสือพิมพ์ บทความ บทสัมภาษณ์ 
และหนังสือของบุคคลในวงการภาพยนตร์ไทยที่มชีื่อเสียง และหลักฐานชัน้รอง เช่น วิทยานิพนธ์ หนังสือ 
บทความ ทัง้ภาษาไทยและภาษาต่างประเทศ ภาพของสื่อประเภทต่าง ๆ คลปิวิดีโอรายการต่าง ๆ ที่เก่ียวข้องกับ
ประเด็นการวิจัย แหล่งคน้คว้าขอ้มูลที่สำคัญ ได้แก่ หอภาพยนตร์แห่งชาติ (องค์การมหาชน) หอสมุดแห่งชาติ 
สำนักหอสมุดของมหาวิทยาลัยต่าง ๆ ฐานข้อมูลวิทยานิพนธ์และวิจัยในสื่อออนไลน์ เช่น Thailis, Thaijo, 
Google Search เป็นตน้ ฐานขอ้มูลห้องสมุดของมหาวิทยาลัยต่าง ๆ ด้วยการสืบคน้คำสำคัญว่า “ภาพยนตร์
ไทย” “โฆษณาในภาพยนตร์” “การบริหารงานภาพยนตร์” “การประชาสัมพนัธ์ภาพยนตร์” และคำใกล้เคียง 
โดยยึดช่วงเวลาตัง้แต่ พ.ศ.2500-2529 เป็นหลัก หลังจากได้ขอ้มูลมา ผู้วิจัยนำข้อมูลมาจัดกลุม่และวิเคราะห์
เนื้อหาตามวัตถุประสงค์การวิจยัพร้อมตรวจสอบความสอดคลอ้งของข้อมูลก่อนจะสรุปผล    
  

การสัมภาษณ์เชิงลึก 
กลุ่มผู้ให้ข้อมูล 
เนื่องจากการวิจัยประวตัิศาสตรก์ารโฆษณาในสื่อภาพยนตร์ไทย เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพโดยใชก้าร

สัมภาษณ์เขิงลึก (in-depth interviews) กับกลุ่มผู้ให้ข้อมูล (key informants) ที่เป็นผู้เชี่ยวชาญด้านภาพยนตร์
ทางดา้นวชิาการและนักวชิาชีพที่มีความรู้เกี่ยวกับประวัติศาสตร์ภาพยนตร์ไทยในช่วงเวลา พ.ศ. 2500- 2529 
รวมถึงประเด็นเก่ียวกับการบริหารจัดการการผลิตภาพยนตร์และการโฆษณาในสื่อภาพยนตร์โดยใช้การเลือก
แบบเฉพาะเจาะจง (purposive sampling technique) เพื่อให้ได้ข้อมูลที่ลงลึก ตรงประเดน็ และเก่ียวข้องกับที่
หัวข้อที่ผู้วิจัยกำหนด และจะหยุดการสัมภาษณ์เมื่อข้อมูลมีความซ้ำและเกิดการอิ่มตัว โดยสรปุกลุ่มผู้ให้ข้อมูลใน
การวิจัยมีจำนวน 8 คน ได้แก่  

- คุณโดม สุขวงศ์  นักวชิาการภาพยนตร์ ผู้ก่อตั้งหอภาพยนตร์แห่งชาติและโครงการอนุรักษ์
ภาพยนตร์ในประเทศไทย อดีตผู้อำนวยการหอภาพยนตร์ (องค์การมหาชน) จำกัด 

- คุณชลิดา เอ้ือบำรุงจติ ผู้อำนวยการหอภาพยนตร์ (องค์การมหาชน) จำกัด 
- คุณปรัชญา ปิ่นแก้ว ผู้กำกับภาพยนตร์ไทย นักเขียนบทภาพยนตร์ และ ผู้ควบคุมการสร้าง  
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- รองศาสตราจารยไ์พบูรณ์ คะเชนทรพรรค์ อดีตหัวหน้ากลุ่มวิชาการภาพยนตร์ และอาจารยป์ระจำ
สาขาวชิานิเทศศาสตร์ มหาวทิยาลัยสโุขทัยธรรมาธิราช  

- รองศาสตราจารย์ ดร.อุณาโลม จันทร์รุ่งมณีกุล อดีตหัวหน้าสาขาวิชาภาพยนตร์ มหาวิทยาลัย
บูรพา และอาจารยป์ระจำสาขาวิชานิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลยัสุโขทัยธรรมาธิราช 

- ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ประภาส นวลเนตร อาจารย์คณะนิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยกรุงเทพธนบุรี  
- อาจารย์ไศลทิพย์ จารุภูมิ อาจารย์ประจำภาควชิาภาพยนตร์ และรองคณบดีดา้นบริหาร คณะ

นิเทศศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลัย 
- ดร.มนฤดี ธาดาอำนวยชัย อาจารย์พิเศษ คณะนิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลยัหอการค้าไทย และ

ผู้อำนวยการฝ่ายการตลาด บรษิัทกลองชัยภาพยนตร์ 
เครื่องมือและวิธีสร้างเครื่องมือการวิจัย 
เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยในคร้ังนี้ คือ แบบสัมภาษณ์เชิงลึกแบบกึ่งโครงสร้าง (semi-structured 

interview) คือ การเก็บข้อมูลโดยมีแนวคำถามที่ผู้วิจัยกำหนดไว้แล้ว แต่ในขณะเดียวกันก็สามารถแทรกคำถาม
เพิ่มเติมในระหว่างสัมภาษณไ์ดแ้ละสามารถยืดหยุ่นได้ในขณะสมัภาษณ์ (สุภัททา ปิณฑะแพทย์, 2564) การวิจัย
คร้ังนี้เป็นการสัมภาษณ์เชิงลึกทีใ่ช้การสัมภาษณ์แบบตัวต่อตัว (face to face interviews) และผ่านระบบการ
ประชุมทางไกล (video conference) ขึ้นอยู่กับความสะดวกของผู้ให้ข้อมูล  

แนวทางการสัมภาษณ์ (interview guide) ประกอบด้วยคำถามเก่ียวกับประวัติศาสตร์ภาพยนตร์ไทยใน
ช่วงเวลา 2500-2529 โครงสร้างการบริหารงานและการทำงานด้านการโฆษณาและการประชาสัมพันธ์ในสื่อ
ภาพยนตร์ไทย และรปูแบบการโฆษณาของสื่อภาพยนตร์ไทย เพื่อให้ได้ภาพรวมของอุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทย
ในยุคดังกล่าว แนวคำถามถูกพฒันาภายใต้กรอบแนวคิดแหล่งเงินทุนการผลิตภาพยนตร์โฆษณาของสามมิติ สุข
บรรจง (2565) จากนั้นจงึให้ผู้เชี่ยวชาญจำนวน 3 ท่านตรวจสอบความถูกต้องและความเหมาะสมของเนื้อหา 
(content validity) ได้แก่ 

- รองศาสตราจารย์ ดร.สนัทัด ทองรินทร์ สาขานิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยสโุขทัยธรรมาธิราช 
- ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ประภาส นวลเนตร คณะนิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลยักรุงเทพธนบุรี 
- ดร.มนฤดี ธาดาอำนวยชัย อาจารย์พิเศษ คณะนิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลยัหอการค้าไทย และ

ผู้อำนวยการฝ่ายการตลาด บรษิัทกลองชัยภาพยนตร์ 
แล้วจึงนำส่งคณะกรรมการจริยธรรมการวิจัยในมนุษย์ มหาวทิยาลัยบูรพา เปน็โครงการ HU038/2567 

และได้รับอนุมัติหมายเลขที่ IRB2-050/2567 ให้เก็บข้อมูลได้ในระหว่างวันที่ 7 พฤษภาคม 2567 ถึงวันที่ 7 
พฤษภาคม 2568  

การเก็บรวบรวมข้อมูล 
ผู้วิจัยโทรติดต่อเพื่อขอนัดสัมภาษณ์กลุ่มผู้ให้ข้อมูลหลักจากนั้นผู้วิจัยจะติดต่อต่อผู้ให้ข้อมูลหลักเพื่อ

อธิบายวัตถุประสงค์การวิจัยและขอความอนุเคราะห์ในการสัมภาษณ์ ในกรณีที่ผู้ให้ข้อมูลหลักตอบรับ ผู้วิจัยจะ
ขอนัดหมายวัน เวลา สถานที่ในการสัมภาษณ์ เม่ือถึงกำหนดนัดหมาย ผู้วิจัยจะเดนิทางไปสัมภาษณ์ผู้ที่เก่ียวข้อง
ที่สถานที่นัดหมาย บางกรณีที่ผูใ้ห้ข้อมูลไม่สะดวกก็จะมีการสัมภาษณ์ผา่นแพลตฟอร์มออนไลน์ ในการสัมภาษณ์
แต่ละคร้ังผู้วิจัยขออนุญาตบนัทกึเสียง ชี้แจงวัตถุประสงค์ในการวิจัย พร้อมทั้งอธิบายวา่ข้อมูลในการสัมภาษณ์จะ
ถูกเก็บเป็นความลับ ไม่ระบตุัวตนถ้าผู้ให้ข้อมูลไม่สะดวก และจะนำข้อมูลไปใช้เพื่อประโยชน์ทางการศึกษา
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เท่านั้น  ผู้วิจัยได้ส่งใบยินยอมการให้สัมภาษณ์เพื่อให้ลงลายลักษณ์อักษรก่อนดำเนินการสัมภาษณ์ และขอ
อนุญาตบนัทึกเสียงระหวา่งสัมภาษณ์ทีละบุคคล เมื่อจบการสมัภาษณ์ ผู้วิจัยได้ขอบคุณก่อนปดิการสนทนา และ
ดำเนินการดงักล่าวมาจนข้อมูลเกิดการอ่ิมตัว ได้กลุ่มผู้ให้ข้อมูลจำนวน 8 คน เก็บข้อมูลระหว่างวันที่ 7 
พฤษภาคม 2567 ถึงวันที่ 7 พฤษภาคม 2568 

การตรวจสอบข้อมูล 
 ผู้วิจัยถอดเสียงสัมภาษณ์ของผู้ให้ข้อมูลและเพื่อเพิ่มความน่าเชือ่ถือของข้อมูล ผู้วิจัยได้ใช้วิธีการ
ตรวจสอบสามเสา้แบบหลายแหล่งข้อมูล (data triangulation) โดยนำข้อมูลจากกลุ่มผู้ให้ข้อมูลทั้งสามกลุ่มมาดู
ความเหมือนและความสอดคล้อง และผู้วิจยัยังได้นำข้อมูลจากการวิเคราะห์ร่วมกับข้อมูลเอกสารปฐมภูมิและ
ทุติยภูมิมาจัดกลุ่มตามวัตถุประสงค์การวิจัย  

การวิเคราะห์ข้อมูลและการรายงานผลข้อมูล 
ในการวิจัยครั้งนี้เปน็การวิจัยเชงิคุณภาพ ผู้วิจัยได้วิเคราะห์ข้อมูลและนำเสนอข้อมูลด้วยการอ่านข้อมูล

จากบทสัมภาษณ์ทัง้หมดเพื่อตรวจสอบความถูกต้องและความสมบูรณ์ของข้อมูลที่ได้รับ จากนัน้จึงสรุปข้อมูล
เบื้องต้นโดยจัดแบ่งหมวดหมู่ตามวัตถุประสงค์ของงานวิจัย จากนั้นจึงสร้างข้อสรุปข้อมูลชัว่คราว โดยนำข้อมูลที่
ได้จากการสัมภาษณบ์างส่วนถูกนำมาใช้อ้างอิงเพื่อเป็นหลักฐานในการสนบัสนนุกลุ่มข้อมูลที่ตั้งไว้ เพื่อช่วยให้เกิด
ความเข้าใจที่ชัดเจนมากยิ่งขึ้น  ผู้วิจัยวิเคราะห์เนื้อหาและจัดทำบทสรุปของข้อมูลที่ได้รับตามวตัถุประสงค์ของ
งานวิจยั 

เพื่อยืนยันความถูกต้องและความน่าเชื่อถือของข้อมูล ผู้วิจัยใช้วธิีการตรวจสอบข้อมูลแบบสามเส้า แบบ
หลายแหล่งข้อมูล (data triangulation) เพื่อตรวจสอบความเหมือนและความสอดคล้องของข้อมูล โดยนำข้อมูล
ที่เป็นเอกสารหลักฐานปฐมภูมิและทุติยภูมิมาอ้างอิงประกอบการเขียนรายงาน จากนัน้ จึงอธิบายความหมาย
ของผลวิจัย และตรวจสอบวา่ผลการวิจัยสอดคล้องหรือขัดแย้งกับแนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่นำมาเป็นกรอบ
ในการวิจัยครั้งนี ้

จากนั้น ผู้วิจัยนำเสนอข้อมูลผ่านการวิเคราะห์เชิงพรรณนา (descriptive analysis) ตามหัวขอ้ที่
กำหนดไว้ โดยจัดทำเป็นรายงานสรุป พร้อมการอ้างอิงคำสัมภาษณ์จากกลุ่มผู้ให้ข้อมูลและข้อมูลเอกสารที่เป็น
หลักฐานปฐมภูมิและทุติยภูม ิ
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บทที่ 4 
ผลการวิจัย 

 
 

งานวิจยั เร่ือง การโฆษณาและประชาสัมพนัธ์ภาพยนตร์ไทยใน พ.ศ. 2500-2529 เป็นการวิเคราะห์
เอกสารปฐมภูมิและทุติยภูมิที่เก่ียวข้องกับอุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทยในชว่งระหว่าง พ.ศ. 2500-2529 และการ
สัมภาษณ์เชิงลึกผู้เชี่ยวชาญด้านภาพยนตร์จำนวน 8 คน เนื้อหาในบทที่ 3 ประกอบด้วยการปูพืน้สภาวการณ์
อุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทยใน พ.ศ. 2500-2529 เพื่อให้ผู้อ่านเข้าใจสภาพการดำเนินงานภาพยนตร์และบริบท
การทำงานและสังคมในช่วงนั้น จากนั้นจงึนำเสนอผลการวิจัยเพื่อตอบตามวัตถุประสงค์การวิจยั ประกอบด้วย
หน่วยงานที่เก่ียวข้องกับการโฆษณาและประชาสัมพันธ์ภาพยนตร์ไทย  ขั้นตอนการบริหารจัดการโฆษณาและ
ประชาสัมพนัธ์ภาพยนตร์ไทย และประเภทของสื่อเพื่อการโฆษณาและประชาสัมพนัธ์ภาพยนตร์ไทยใน พ.ศ. 
2500-2529 การวิเคราะห์จะแบ่งเป็น 2 ช่วงเวลา ได้แก่ ยุคดารายอดนิยม (พ.ศ. 2500-2512) และยุค
ปรับเปลี่ยนสู่ความหลากหลายของภาพยนตร์ไทย (พ.ศ. 2513-2529) ทั้งสองข่วงเวลาเป็นยุคเฟื่องฟูของ
ภาพยนตร์ไทยเพราะมีเหตุการณ์สำคัญหลายอย่าง สรปุได้ดงันี้ 
 

ผลการวิจัย 
วัตถุประสงค์การวิจัยครั้งนี้เพื่อศึกษา 1) หน่วยงานที่เก่ียวข้องกับการโฆษณาและประชาสัมพนัธ์

ภาพยนตร์ไทย 2) ขั้นตอนการบริหารจัดการโฆษณาและประชาสัมพันธ์ภาพยนตรไ์ทย และ 3) ประเภทของสื่อ
เพื่อการโฆษณาและประชาสัมพนัธ์ภาพยนตร์ไทยใน พ.ศ. 2500-2529 การวิเคราะห์จะครอบคลุม 2 ช่วงเวลา 
ได้แก่ ยุคดารายอดนยิม (พ.ศ. 2500-2512) และยุคปรับเปลี่ยนสู่ความหลากหลายของภาพยนตร์ไทย (พ.ศ. 
2513-2529) โดยยึดกระบวนการผลิตภาพยนตร์ที่มีขัน้ตอนการดำเนินงานหลัก ๆ อยู่ 3 ข้ันตอน ได้แก่  ข้ันก่อน
การผลิต (Pre-Production) ขั้นระหว่างการผลิต (Production) และขั้นหลงัการผลิต (Post Production) 
รวมถึงการนำภาพยนตร์ออกเผยแพร่สู่สาธารณชน   

 
ผลตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 1 หน่วยงานที่เกี่ยวข้องกับการโฆษณาและประชาสัมพันธ์ภาพยนตร์ไทย    

Kerrigan (2010) กล่าวว่า สื่อภาพยนตรน์ั้นจัดเปน็สนิค้าประเภท “บริการหรือประสบการณ์”นั้น 
ดังนั้น การตลาดภาพยนตร์จึงเป็นกิจกรรมใด ๆ ก็ตามที่ช่วยให้ภาพยนตร์ไปถึงผูช้มกลุ่มเปา้หมายในช่วงเวลาใด
เวลาหนึ่งตลอดวงจรชีวิตของภาพยนตร์  ห่วงโซ่อุปทานของอุตสาหกรรมภาพยนตร์ (supply chain for film 
industry) จึงเก่ียวข้องกับการสง่มอบสินคา้หรือบริการถึงผู้ชมภาพยนตร์ ห่วงโซ่อุปทานของอุตสาหกรรม
ภาพยนตร์จึงเก่ียวข้องตั้งแต่กระบวนการจัดการตั้งแต่การจัดหาวัตถุดิบ การผลิต การขนส่ง ไปจนถึงการจัด
จำหน่ายสินคา้หรือบริการ การบริหารจัดการห่วงโซ่อุปทานอย่างมีประสิทธิภาพก็จะช่วยลดตน้ทุน เพิ่ม
ประสิทธิภาพการดำเนินงาน และตอบสนองความต้องการของลูกค้าได้ดียิง่ขึ้น  

จากตาราง 6 ในบทที่ 2 นำเสนอกระบวนการบริหารจัดการห่วงโซ่อุปทานของอุตสาหกรรมภาพยนตร์
นั้นเร่ิมตั้งแต่ขั้นตอนพฒันาบทภาพยนตร์ (development) ขัน้ตอนการผลติเร่ิมตั้งแต่ก่อน ระหว่าง และหลงัการ
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ผลิต (pre production, production, post production) การจัดจำหนา่ยและการโฆษณา (distribution & 
advertising) และการฉายภาพยนตร์ให้ผู้ชมดู (exhibition)  ในแต่ละขั้นตอนจะเห็นได้ว่ามผีู้มสี่วนร่วมหลายฝ่าย
ในกิจกรรมทางการตลาด โดยในการวิเคราะห์ข้อมูลในการวิจัยคร้ังนี้แบ่งออกเป็น 3 กระบวนการหลัก คือ ขั้น
ก่อนการผลิต (pre-production) ขั้นระหว่างการผลิต (production) และขัน้หลังการผลิตรวมถึงการนำ
ภาพยนตร์ออกฉาย (post production)  

ขั้นก่อนการผลิต (Pre-Production)  
การวิเคราะห์เอกสารและการสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญในงานวิจัยครั้งนี้พบวา่ ช่วงเวลาก่อนจะผลิต

ภาพยนตร์แต่ละเร่ืองนั้น เปน็ชว่งเวลาทีผู่้กำกับและ/หรือผู้อำนวยการสร้างต้องหาเรื่องเพื่อที่จะสร้างภาพยนตร์ 
โดยอาจซื้อลิขสิทธิบ์ทประพันธ์ (right acquisition) จากผู้เขียนมาสร้างภาพยนตร์ (โดยคา่ลิขสทิธิ์จะอยู่ระหว่าง 
50,000-100,000 บาท) หรือแนวเร่ืองที่อยากจะสร้างโดยผู้กำกับอาจได้รับแรงบันดาลใจมาจากสิ่งต่าง ๆ 
ต่อจากนั้นก็จะเปน็ขั้นตอนการพัฒนาบทภาพยนตร์ (script development) ผู้กำกบับางทา่นจะเขียนเอง บาง
คนจะว่าจ้างคนมาเขียนบทให้ โดยเร่ิมจากการทำเร่ืองย่อเป็นตอน ๆ (treatment) ทำร่างสตอรี่บอร์ด (rough 
story board) ทำบทถ่ายทำละเอียด (shooting script) ทำสตอรี่บอร์ดที่ละเอียด (complete story board) 
และแยกบท หรือบทที่กำหนดการถ่ายแล้ว (break down script) จากนัน้จึงจะแยกบทออกเป็นตารางการถ่าย
ทำ (production schedule) (ส. อาสนจนิดา, 2524, หน้า 84) 

จากนั้น ผู้กำกับอิสระและไม่มนีายทุนคอยสนับสนนุจะนำบทภาพยนตร์อย่างย่อเพื่อไปหาแหลง่เงินทุน
เพื่อสร้างภาพยนตร์ ส่วนใหญ่อาจมาจากการกู้ยืมมาจากกลุ่มคนต่าง ๆ แต่ถา้ผู้กำกบัสังกัดอยูก่ับบริษัทผูส้ร้างที่มี
ทีมงาน และนักแสดงในสังกัดดว้ย ส่วนผู้อำนวยการสร้างภาพยนตร์ คือ นายทนุที่ออกเงินทุนในการสร้างนั่นเอง 
ผู้กำกับต้องนำบทภาพยนตร์อย่างย่อมานำเสนอให้กับผู้อำนวยการสร้างในบริษัทที่ตนสังกัดเพือ่ขออนุมัติ ถ้า
ผู้อำนวยการสร้างพิจารณาแลว้เห็นความเป็นไปได้ ก็จะอนุญาตให้ผู้กำกับ ทีมงาน และนักแสดงในสังกัดไป
ดำเนินงานไปตามแผน จากนั้นบริษัทก็จะนำโปรเจคภาพยนตรเ์ร่ืองดังกล่าวพร้อมรายละเอียดข้อมูลเกี่ยวกับแนว
เร่ือง ผู้กำกับ และนักแสดงนำ ไปนำเสนอขายแก่สายหนังในตา่งจังหวัดก่อนเร่ิมเปิดกล้องถ่ายทำ ถ้าสายหนัง
เห็นชอบก็จะตกลงจะซื้อขาย จากนั้นบริษัทก็จะนำเงนิส่วนนัน้มาให้ลงทุนในการสร้างภาพยนตร์เรื่องดังกล่าว 
(นลนิี อังคะศิริกุล, 2525;   ปิยกุล เลาวัณย์ศิริ, 2529; สิริรัตน์ ชัยพฤกษ์, 2529)   

จึงอาจกล่าวได้วา่ ขั้นแรกของการทำการตลาดในภาพยนตร์ไทย คือ การที่ผู้กำกับการแสดง และ/หรือ
ผู้อำนวยการสร้างภาพยนตรป์ระกาศการสร้างภาพยนตร์เพื่อให้สายหนังที่เปน็เจ้าของโรงภาพยนตร์ในต่างจังหวัด
เข้ามาสั่งจองภาพยนตร์เพื่อมานำไปฉายในโรงภาพยนตร์ในเครือข่ายของตนในต่างจังหวัด ผ่านการการซื้อ ขาย 
และจองภาพยนตร์ผ่าน Booker (หมายถึงตำแหน่ง ผู้จัดโปรแกรมภาพยนตร์ที่จะนำเข้าฉายในโรงต่าง ๆ สัง่จอง
ล่วงหน้าโปรแกรมแก่โรงภาพยนตร์ชั้นสองและโรงภาพยนตร์ในต่างจงัหวัดเป็นสายหรือทั่วราชอาณาจักร เป็น
เดือนหรือหลาย ๆ เดือน) ทุกบริษัทสายหนงัที่จัดจำหน่ายภาพยนตร์หรือแม้แต่หน่วยเร่ฉายภาพยนตร์ตามพืน้ที่
ต่าง ๆ หรือที่เรียกว่า หนังกลางแปลงจะมพีนักงานตำแหน่ง Booker นีป้ระจำอยู่) คอยทำหนา้ที่ติดต่อในการซื้อ 
ขาย และจองภาพยนตร์โดยที่เจา้ของภาพยนตร์จะบอกราคาผา่น Booker ไว้ล่วงหน้า ส่วนใหญ่เป็นลักษณะของ
การขายขาด หมายความว่า หลงัจากจ่ายคา่สิทธิ์แก่เจ้าของภาพยนตร์แล้ว สายหนังก็สามารถนำภาพยนตร์ไปหา
ผลประโยชน์ต่อไดโ้ดยไม่ต้องแจง้รายละเอียดการจัดจำหน่ายให้เจ้าของหนังรู้ (รักศานต์ วิวัฒนส์ินอุดม, 2546) 
หากวิเคราะห์ลักษณะของส่วนประสมการตลาดจะเห็นได้วา่ เครื่องมือที่ใช้ในการโฆษณาภาพยนตร์นั้นเป็นการ
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ติดต่อแบบพนักงานขาย (personal selling) ด้วยการที่ผู้อำนวยการสร้างหรือผู้กำกับติดต่อไปยังสายหนังและ
นำเสนอข้อมูลเกี่ยวกับสนิค้า (ภาพยนตร์) ไปให้สายหนังพิจารณา 

สอดคล้องกับที่ อนงค์นาฏ รัศมีเวียงชัย (2558, หน้า 280-303) ระบุรูปแบบการหาเงินทนุของการสร้าง
ภาพยนตร์ระบบอิสระมี 4 รูปแบบ คือ  

1. การเจรจาธุรกิจกับเจ้าของเงินทุน/ผู้อำนวยการสร้างฝ่ายบรหิาร/ผู้บริหารบริษัทภาพยนตร์ 
(executive producer) ผา่นการนำเสนอบทภาพยนตร์ หากเจ้าของทุนพอใจก็ได้รับอนุมัตงิบประมาณ  

2. ผู้กำกับหรือผู้อำนวยการสร้างภาพยนตร์ (ที่มีบทภาพยนตร์อยู่แล้ว) ลงทุนเอง เนื่องจากเจ้าของ
เงินทุนอาจเห็นวา่โอกาสในการได้เงินคืนทนุค่อนข้างตำ่เพราะเนือ้เร่ืองอาจไม่เป็นทีน่ิยมของผูช้มในวงกว้าง โดย
อาจมาจากเงินส่วนตัว ขอยืมญาติมิตร หรือกู้ธนาคารพาณชิย์ เป็นตน้ เพื่อไม่ต้องถูกควบคุมหรือดัดแปลงเนื้อหา
ภาพยนตร์  

3. ผู้กำกับหรือผู้อำนวยการสร้างภาพยนตร์เขียนโครงการสร้างภาพยนตร์ (Film Proposal Package) 
ซึ่งประกอบด้วย บทภาพยนตร์ แผนการทำงาน แผนการใช้จ่ายงบประมาณ แผนธุรกิจ รายชื่อ ทีมงานหลัก และ
อ่ืน ๆ เพื่อนำไปขอทุนจากรัฐบาลหรือองค์กรศิลปะที่ไม่แสวงหากำไร ส่วนใหญ่เปน็ทุนให้เปลา่  

4. การขอทุนจากผู้ชมภาพยนตร์โดยตรงด้วยวิธี Crowdfunding หรือการระดมทุนสาธารณะโดยผู้
กำกับหรือผู้อำนวยการสร้างภาพยนตร์ (producer) (ที่มบีทภาพยนตร์แล้ว) โดยผู้กำกบัจะนำเสนอโปรเจคการ
สร้างภาพยนตร์ของตนผา่นทางเว็บไซต์เพื่อระดมเงินลงทุนจากผู้ชมที่สนใจ  

โดยส่วนใหญ่ภาพยนตร์ทีผ่ลิตในยุค พ.ศ. 2500-2529 นั้น มักจะใช้วิธีการที่ 1 หรือ 2 โดยถ้าอยู่ใน
รูปแบบของบริษัทผู้สร้าง ผู้อำนวยการสร้างภาพยนตร์ คือ นายทุนที่ออกเงินทุนในการสร้างนั่นเอง โดยผู้กำกับ
ต้องนำบทภาพยนตร์อย่างย่อมานำเสนอให้กับผู้อำนวยการสร้างในบริษัทที่ตนสงักัดเพื่ออนุมัติ ถ้าผู้อำนวยการ
สร้างพิจารณาแล้วเห็นความเปน็ไปได้ ก็จะอนญุาตให้ผู้กำกับ ทีมงาน และนักแสดงในสังกัดไปดำเนนิงานไปตาม
แผน   
ขณะที่ผู้กำกับอิสระและไม่มีนายทุนคอยสนบัสนุนก็จะนำหาเงินจากการกู้ยืมกลุ่มคนตา่ง ๆ ในบานงกรณีที่ผู้
กำกับมีชื่อเสียงมักจะเปน็ผู้อำนวยการสร้างและผู้จัดการจำหนา่ยภาพยนตร์ด้วยตัวเองหลังภาพยนตร์สร้างเสร็จ 
ไม่ต้องง้อสายหนงัเพราะผลงานภาพยนตร์นัน้มีผูช้มคอยติดตาม เช่น สุพรรณ พราหมณ์พันธ์ เจ้าของ สหนาวไีทย  
ดอกดิน กัญญามาลย์ เจ้าของ กัญญามาลย์ภาพยนตร์  เชิด ทรงศรี เจ้าของ เชิดไชยภาพยนตร ์ ฉลอง ภักดีวิจิตร 
เจ้าของ บางกอกการภาพยนตร ์ และพร้อมสิน ศรีบุญเรือง (พนัคำ) เจ้าของ ศรีบุญเรือง เป็นต้น ส่วนวิธีที่ 3 นัน้
ค่อนข้างเป็นไปได้ยากสำหรับผูส้ร้างภาพยนตร์รายย่อยเพราะรฐับาลในสมัยนั้นยงัไม่มีการสนับสนุนอุตสาหกรรม
ภาพยนตร์ไทย5 และวิธีที่ 4 นัน้ไม่มีปรากฏในยุคก่อน พ.ศ. 2530 (รักศานต์ วิวัฒน์สนิอุดม, 2546; ส. อาสน
จินดา, 2524; อุณาโลม จันทร์รุ่งมณีกุล, 2568) 

 
5 หลักฐานเท่าที่พบก่อน พ.ศ. 2530 แมว้่าทางรัฐบาลจะมกีารตราพระราชบัญญัติส่งเสริมการลงทุนเพื่อกิจการอุตสาหกรรมซ่ึงเป็นผลจาก
นโยบายเร่งรัดพัฒนาประเทศในปี พ.ศ. 2505 และในปีถัดมา กลุ่มผู้สร้างภาพยนตร์ระบบ 35 มม. ได้รวมตัวเคลื่อนไหวเพื่อเรียกร้องรัฐให้
พิจารณาสิทธิบัตรส่งเสริมการลงทุนแกผู่้สร้างที่ได้มาตรฐาน พร้อมทั้งหันมาช่วยเหลืออุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทย จน พ.ศ. 2512 รัฐบาลจึง
ได้ยอมให้สิทธิบัตรส่งเสริมการลงทุนแก่ผู้สร้างภาพยนตร์ไทย โดยจะให้เฉพาะรายที่จดทะเบยีนเป็นบริษัทจำกัด มีเงินทนุไม่ต่ำกว่า 5 ล้าน
บาท และตอ้งสร้างภาพยนตร์ในระบบมาตรฐาน 35 มม. จึงทำให้บริษัทผู้สร้างภาพยนตร์ไทยทั้งสามรายได้รับการสนับสนุน และบริษัทใหม่
อีกสองราย ได้แก่ บริษัทศรีสยามภาพยนตร์ และบริษัทสุริยเทพภาพยนตร์  
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การที่สายหนงัเข้ามามีส่วนร่วมในการลงทนุสร้างภาพยนตร์ทำให้เกิดอำนาจการต่อรองต่าง ๆ เช่น การ
กำหนดนักแสดงนำให้ตรงกับความต้องการของผู้ชมโดยเฉพาะในต่างจงัหวัด จะเห็นไดว้่า ในยุคดารายอดนิยม 
(พ.ศ. 2500-2512) เป็นภาพยนตร์ที่สร้างในยุคนี้ส่วนมากเปน็ภาพยนตรไ์ทยพากย์ 16 มม. มีสีธรรมชาติ ดาราคู่
ขวัญคนไทย คือ มิตร ชัยบัญชา และเพชรา เชาวราษฎร์ ที่แสดงภาพยนตร์เกือบคร่ึงหนึ่งของภาพยนตรไ์ทย
ทั้งหมดที่ออกฉายในแต่ละปี เพราะทั้งคู่เปน็ดาราคู่ขวัญ ถา้มีชือ่ของทั้งสองคนเป็นดารานำก็จะขายสายหนังได้
เรียบร้อยทุกภาค มีเงินมัดจำเปน็ทุนในการสร้างภาพยนตร์อย่างราบรื่น เปน็เครื่องรับประกันให้ผู้อำนวยการ
สร้างอุ่นใจว่า ภาพยนตร์ดังกล่าวจะปิดประตูการขาดทุน ดังปรากฏในข้อความ 

 
ปี พ.ศ. 2505 ภาพยนตร์เรื่อง “บันทึกรักของพิมพ์ฉวี” ซึ่งมิตร ชัยบัญชา แสดงคู่กับนางเอกใหม่ เพชรา เชาว
ราษฎร์ นางเอกตาหวานเจ้าของฉายานัยน์ตาหยาดน้ำผึ้ง ซึ่งต่อมาปรากฏว่ากลายเป็นนางเอกท่ีแสดงคู่กับมิตร 
ชัยบัญชาแล้วได้รับความนิยมจากประชาชนแฟนหนังไทยมากท่ีสดุ จนกลายเป็นดาราคู่ขวัญ มผีลงานแสดงคู่
กับมิตรมากที่สุดกว่านางเอกอ่ืนใด จนการเรียกช่ือ หรือเขียนช่ือ มิตร ชัยบัญชา กับ เพชรา เขาวราษฎร์ กร่อน
เหลือเพียงมติร-เพชรา ก็เป็นทีรู่้กนั  
 
เพชรา เข้ามาสู่วงการหนังไทยในระยะที่นางเอกหมายเลขหนึ่ง คือ อมรา อัศวนนท์ เริ่ม ห่างวงการไปเพราะมี
ครอบครัว และนางเอกหญิงท่ีกำลงัโด่งดังอีกคนหน่ึงในระยะนั้น คือ เกศรินปัทมวรรณ ก็เลิกอาชีพการแสดงไป
ศึกษาต่อในต่างประเทศ  
 
นับจากปี พ.ศ. 2506 เป็นต้นมา กล่าวได้วา่มิตรชัยบัญชาก้าวข้ึนเปน็พระเอกหมายเลขหนึ่งของวงการหนังไทย 
เห็นไดจ้ากจำนวนหนัง ท่ีเขานำแสดงออกฉายเพิ่มมากขึ้นอย่างชัดเจน คือจากปีละไม่ถึงสิบเรื่องเป็นปีละเกือบ
ยี่สิบเรื่อง โดยเฉพาะจากปี พ.ศ. 2508 ไป เพิ่มขึ้นเป็นปีละ 30-40 เรื่อง ซึ่งคิดเป็นร้อยละราว 45 ของจำนวน
หนังไทยท่ีออกฉายแต่ละปี กล่าวได้ว่า มิตรเล่นหนังถึงเกือบครึ่งหน่ึงของหนังไทยในเวลานั้น และในจำนวนนี้
เกินครึ่งท่ีเขาแสดงคู่กับเพชรา เชาวราษฎร์ ซึ่งกลายเป็นนางเอกหมายเลขหนึ่งไปด้วยกัน  
 
การที่มิตรมีงานแสดงมาก ต้องรับงานพร้อม ๆ กันทีเดียวนับสิบเรื่อง เพราะผูส้ร้างหนังไทยต่างเชื่อว่า ถ้าหนัง
ของตนมีมิตรเล่นจะประสบความสำเรจ็ ยิ่งถ้าแสดงคู่กับเพชราก็ยิ่งเป็นหลักประกันว่าได้กำไรแน่นอน สามารถ
จะขอเงินมาลงทุนล่วงหน้าจากสายหนังหรือผู้ซื้อหนังไปฉายได้ล่วงหน้า ซึ่งบางทีก็กล่าวกลับกันว่าสายหนังเป็น
ผู้กำหนดว่าผู้สร้างจะต้องสร้างหนงัที่มีมิตรและเพชราจึงจะซื้อ   

(อิงคศักย์ เกตุหอม, 2559 หน้า 23-24, 29) 
  
นอกจากที่สายหนังจะเลือกลงทนุซื้อภาพยนตรไ์ปฉายจากดาราคู่ขวัญที่ประชาชนชืน่ชอบแล้ว อีกปัจจัย

หนึ่ง คือ ชื่อเสียงของผู้กำกับเองที่ทำให้ฟอร์มภาพยนตร์ดูยิง่ใหญ่เหมือนลงทุนหนัก เช่น รุจน์ รณภพ สายหนังให้
ความเชื่อถือในแง่ที่ว่ามีคนดูภาพยนตร์ที่เป็นแฟนประจำภาพยนตร์ของรุจน์จำนวนที่แน่นอน ฉลอง ภักดีวิจิตร 
ภาพยนตร์บู๊แตล่ะเร่ืองไม่เคยขายต่ำกว่าลา้นสามแสนบาท โดยเฉพาะเร่ือง ทอง ที่ขายได้เกือบสองล้านบาท เชิด 
ทรงศรี ที่ชื่อเสียงโด่งดงัจากภาพยนตร์ แผลเก่า เปน็แนวรักอมตะ เป็นพีเรียดลูกทุ่งที่ไม่มีใครทาบเท่า เปน็ตน้ 
(มานพ อุดมเดช, 2531 หน้า 115)  โดยสรุป ในช่วงทศวรรษ 2520–ปลาย 2530 ที่อุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทย
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เฟื่องฟูนั้น สายหนังไม่เพียงมีบทบาทในการซื้อสิทธิ์ภาพยนตรไ์ปฉายในพืน้ที่ของตนเทา่นัน้ แตบ่างครั้งยังมสี่วน
กำหนดแนวทางของภาพยนตรอี์กด้วย เพราะสายหนังรู้วา่ คนในพื้นที่อยากดูภาพยนตร์แบบใด บางครั้งถึงกับ
กำหนดดาราที่จะเลน่ และเรียกร้องถึงกับให้นำดารามาประกบกันมาก ๆ จนบางครั้งอาจส่งผลเสียให้กับ
ภาพยนตร์ดังกลา่ว (เพราะทำให้ดาราแต่ละคนมีบทน้อยลง และคุณภาพของเนื้อหาลดลง) (ส. อาสนจนิดา, 
2524) คนสร้างภาพยนตร์จำนวนหนึ่งที่มีเงินทุนไม่มากนักจงึต้องทำภาพยนตร์ที่จะ “ขายสายได้” เพื่อจะได้มีเงิน 
(จากการขายให้สายล่วงหนา้) ไปใช้ในการสรา้งภาพยนตร์ให้เสร็จสมบูรณ์ แม้ปัจจบุัน ระบบการจัดจำหนา่ย
ภาพยนตร์ในเมืองไทยจะเปลี่ยนไป เพราะผูส้ร้างและผู้จัดจำหน่ายสามารถติดต่อประสานกับโรงภาพยนตร์ 
(โดยเฉพาะโรงเครือใหญ่ที่ขยายกิจการไปสู่แตล่ะภูมิภาคมากกว่าสมัยก่อน) ได้โดยตรง แตส่ายสมัพันธ์ระหว่าง
ผู้สร้างจากกรุงเทพฯ กับสายหนงัก็ยังคงมีอยู่ 

งานการโฆษณาและประชาสัมพนัธ์ยังเข้ามามสี่วนเก่ียวข้องในชว่งของการเตรียมงาน (Pre-
Production)  ได้แก่ การจัดงานบวงสรวงเพื่อเปิดกล้องการถ่ายทำภาพยนตร์ดังกลา่ว โดยมีวตัถุประสงค์เพื่อ
ประชาสัมพนัธ์ให้สื่อมวลชน สายหนัง และผูช้มรับทราบวา่ กำลังมีการถ่ายทำภาพยนตร์เรื่องนี้อยู่ในขณะนี้ มีการ
ให้สัมภาษณ์และถ่ายรปูผู้อำนวยการสร้าง ผู้กำกับ ดารานักแสดงนำ และทีมงานต่าง ๆ พร้อมให้สัมภาษณ์
เก่ียวกับแนวเร่ือง และ/หรือบทประพันธ์ของผู้เขียน บทบาทที่ได้รับ ข้อมูลอาจจะไมไ่ด้ลงลึกมากเพราะเกรงว่าจะ
เกิดการลอกเลียนตาม ตำแหน่งงานที่เข้ามาเก่ียวข้องกับการประชาสัมพันธ์ในงานนี้ คือ ตำแหน่งผูบ้ันทึกภาพนิ่ง
และ/หรือภาพเคลื่อนไหวเพื่อทำหน้าทีบ่ันทึกภาพที่จะนำไปใชท้ำเป็นขา่วแจกประชาสัมพันธ์ภาพยนตร์ให้กับ
สื่อมวลชนได้เขียนข่าวต่อให้  สอดคล้องกับที่ชวนะ ภวกานันท์ (2528) กล่าวไว้ว่า สารโฆษณาและสาร
ประชาสัมพนัธ์นัน้จะต้องทำควบคู่ไปกบัการสร้างภาพยนตร์ เพื่อให้ภาพยนตร์เรื่องนั้น ๆ มีข่าวคราวให้ผู้ชมรับรู้
เป็นระยะ ๆ สร้างความสนใจและเร้าใจให้ต้องการคอยชมภาพยนตร์เรื่องนั้นต่อไป   

ขั้นระหว่างการผลิต (production)  
ในระหว่างการถ่ายทำภาพยนตร์นั้น ในกองถ่ายจะมชี่างภาพทำหน้าทีบ่ันทึกภาพนิง่และ/หรือ

ภาพเคลื่อนไหวในขณะถ่ายทำหรือขณะซ้อมการแสดง ภาพบรรยากาศต่าง ๆ เบื้องหลังการถ่ายทำในกองถ่าย 
และการสัมภาษณ์จากบุคคลที่เกี่ยวข้องกับภาพยนตร์ไม่วา่จะเป็นผู้กำกับ ดารานักแสดง และอ่ืน ๆ จากนัน้กอง
ถ่ายอาจจะเขียนข่าวประชาสัมพันธ์ส่งไปสื่อมวลชนเพื่อเผยแพร่ หรืออาจจะจ้างนักประชาสัมพันธ์เพื่อคอยเขียน
และส่งข่าวเพื่อรายงานความคืบหน้าของภาพยนตรล์งสื่อมวลชนเพื่อให้ผู้ชมสนใจติดตาม สอดคล้องกับการ
สัมภาษณ์ ดร.มนฤดี ธาดาอำนวยชัย ตำแหนง่ Executive Producer ของบริษัทกลองชัยภาพยนตร์ให้สัมภาษณ์
เก่ียวกับความสำคัญของการทำงานประชาสัมพนัธ์ของกองถ่ายในงานวันบวงสรวง  

 
การเตรียมในการประชาสัมพันธ์หนังที่เป็นเหมือนสินค้า เราต้องให้ข้อมูลเกี่ยวกับภาพยนตร์ อาจจะเปน็
จุดเริม่ต้นของการทำหนังเรื่องนี้ บทสัมภาษณ์นักแสดง บทสัมภาษณผ์ู้กำกับ รูปภาพนักแสดง เรื่องย่อเพื่อ
เตรียมแจกสื่อมวลชน ส่วนจะเป็นช่วงเวลาใดนั้นข้ึนอยู่กับแต่ละบรษิัทว่าอยากจะส่งข่าวไปช่วงเวลาใด เช่น 
บางเรื่องอาจจะไม่ลงรายละเอียดมากเพราะกลัวคนมาลอกหนัง ก็เลยจะเก็บข้อมูลไว้ก่อน จนทุกอย่างลงตัว
เรียบร้อยถึงค่อยบอกว่าจะฉายในช่วงไหน วันเริ่มต้นของการประชาสัมพันธ์ภาพยนตร์เรื่องหนึ่งน่าจะเริ่มจาก
วันบวงสรวง เจ้าของหนังก็จะเชิญนักข่าวให้มาทำข่าวบวงสรวงเพราะเขาจะเชิญดารานำในภาพยนตรม์า และ
เปิดโอกาสให้สื่อได้สมัภาษณ์ว่า ทำไมถึงร่วมโปรเจคดังกล่าว  
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ขั้นหลังการผลิตรวมถึงการนำภาพยนตร์ออกฉาย (Post Production)   
หลังจากที่ภาพยนตร์ปิดกล้องและเตรียมพร้อมออกฉายในโรงภาพยนตร์ ผู้กำกับหรือผู้อำนวยการสร้าง

ก็จะไปติดต่อกับเจ้าของโรงภาพยนตร์และสายหนังเพื่อเผยแพรภ่าพยนตร์สูส่าธารณชน เม่ือกำหนดวันเวลาใน
การฉายเป็นที่เรียบร้อยแล้ว งานการโฆษณาและประชาสัมพนัธ์จะเร่ิมเข้ามามีส่วนเกี่ยวข้องอย่างมาก อาจกลา่ว
ได้ว่า การทำงานดา้นการโฆษณาและการประชาสัมพนัธ์ภาพยนตร์ในยุค พ.ศ. 2500-2529 นี้ ผู้อำนวยการสร้าง
และ/หรือผู้กำกับเป็นผู้ที่มีบทบาทและอำนาจในการตัดสนิใจเรื่องการโฆษณาและประชาสัมพนัธ์ภาพยนตร์เป็น
หลัก (ยกเว้นผู้อำนวยการสร้างที่เป็นนายทุนเพียงอย่างเดียวและไม่มีความรู้ด้านภาพยนตร์มากนัก ก็จะยกหน้าที่
ดังกล่าวให้กับผู้กำกบั) บางกรณผีู้อำนวยการสร้างและผู้กำกบัเป็นคนเดียวกนั (เช่น ผู้กำกับแบบอิสระ) ทำหน้าที่
หลักในการกำหนดแนวทางการโฆษณาและประชาสัมพันธ์ธุรกิจภาพยนตร์วา่จะเนน้จุดขายจุดใด เป็นในทิศทาง
ใด รูปแบบใด จะเห็นได้ว่าหลักการวางแผนการตลาดและกระบวนการยังไม่เปน็ไปตามหลักวชิาการและยังไม่มี
ระบบ ความคิดสร้างสรรค์งานโฆษณาแตกต่างกนัไปตามแตผู่้อำนวยการสร้างและผู้กำกบัแต่ละบุคคลจะคิด
สร้างสรรค์ข้ึนมา  จะเห็นได้จากบทสัมภาษณ์ของดอกดิน กัญญามาลยท์ี่เล่าประสบการณ์การทำงานโฆษณา
ประชาสัมพนัธ์ในภาพยนตร์ตา่ง ๆ ของท่านสะท้อนให้เห็นถึงความคิดสร้างสรรค์ และการทำงานด้านนี้ยังไม่ได้มี
การวางแผนการอย่างเปน็ระบบแต่ขึ้นอยู่กับสถานการณ์ จนกลายเป็นสโลแกนประจำภาพยนตร์ของดอกดินว่า 
“ล้านแล้วจ้า ลา้นแล้วจ้า ล้านแล้วจ้า”ดังปรากฏในบทความ 

 
หนังเรื่องนกน้อย น้าสั่งทำสามก๊อปปี้เลย เดินสายฉายตาม ต่างจังหวัดด้วย หนังเรื่องนี้ได้โปรแกรมฉายในช่วง
ฤดูฝน น้ำท่วมหน้าโรงตลอดเวลา เรียกว่าเรายังไม่มีช่ือเสยีง โปรแกรมดี ๆ ช่วงเวลาดี ๆ เขาไม่ยกให้เราหรอก 
หนังฉายไปเกือบเดือนแล้ว เหลืออีกสิบบาทจะมรีายได้ครบ 1,000,000 บาท น้าไปยืนลุ้นอยู่ในห้องขายตั๋วเลย
คอยดูว่าใครจะเป็นคนซื้อตั๋วไดย้อดครบหนึ่งลา้นบาท ปรากฏว่าเป็นผู้หญิงท้องอ่อน ๆ อุ้มลูกมาอีกหนึง่คน ตี
ตั๋ว 10 บาท เรางี้ดีใจตะโกนลั่น หวัใจเต้นโครมครามจนเนื้อสั่นเลยนะ “ล้านแล้วจ้า ล้านแล้วจ้า ล้านแล้วจ้า” 
น้ำรีบสั่งให้เด็กขายตั๋วให้คว้าข้อมอืเขาไว้ เขาก็ตกใจสิ น้ารีบบอกว่าเขาไดร้ับรางวัล สร้อยคอทองคำหนัก 1 
บาท (ทองคำบาทละ 400 บาท) น้าคิดว่า แกคงดีใจจนดูหนังไม่รูเ้รือ่ง  

(อิงคศักย์ เกตุหอม, 2554, หน้า 49, 51) 
 
ตอนท่ีผ่านหลักล้านไปแล้ว น้าก็อาศัยความได้เปรียบตรงท่ีตัวเราเปน็นักแสดงตลกด้วย มีงานต้องไปเล่นออกทาง
ทีวีบ้าง เล่นออกที่ีเป็นตอน ๆ เล่นกับจุมพล เราก็มีจังหวะได้โฆษณาหนังเราด้วยเขาก็ไม่วา่กัน พูดโฆษณาตรง ๆ 
เลยนะ เช่น บรรยายไปเลยว่า ตอนนี้หนังนกน้อยมันเป็นอย่างนี้ ๆ อันนี้ยิ่งกว่าแจกใบปลิวอีก  
 
ตอนหนังเข้าฉายใหม่ ๆ ไม่มตีังค์ท่ีจะทำโฆษณา ทำใบปลิว ทำโปสเตอร์อะไรหรอกไม่มหีรอก ตอนหนงัเข้าฉาย
ใหม่ ๆ ก็ลงโฆษณากรอบเล็ก ๆ ในไทยรัฐ เวลาเดินเข้าไปติดต่องานในสำนักงาน อย่าหวังว่าจะได้รับเชิญไปนั่ง
อยู่หน้าโต๊ะหัวหน้าแผนก โน่น น่ังอยู่ปลายแถวโน่น แต่พอได้เงินล้าน เราไปลงโฆษณาหนังสือพิมพไ์ทยรัฐเตม็
หน้าเลย เขาเรยีกเราไปนั่งอยู่ใกลชิ้ดกับเขาเลย นั่งหัวโต๊ะเลย โธเ่อย๊ คนเรา นึกแล้วปลงอนิจจัง ถ้าฉันไม่มีก็คง
ไม่เรียกฉันหรอก ดังนั้นคำท่ีเราจะใช้ทำโฆษณา ก็คงไม่พ้นคำนี้ “ล้านแล้วจ้า ล้านแล้วจ้า ลา้นแล้วจ้า” ได้คำนี้
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มาจากห้องขายตั๋วนั่นแหละ ตะโกนออกมาโดยไม่รูต้ัวเอามาใช้โฆษณาซะเลย สมัยนั้นเต็มหน้าของหนังสือพิมพ์
ไทยรัฐเต็มหน้า 1,500 บาท ราคาทองคำแค่บาทละ 400 บาท  

(อิงคศักย์ เกตุหอม, 2554, หน้า 53, 55) 
 

ในเวลานั้น ในวงการพวกเรากันเองก็มีเสียงว่า ดอกดินฟลุ๊คเขาบอกว่า ฟลุ๊ค มันฟลุ๊ค แตเ่รื่องต่อมา คอืทำเรื่อง 
ลมหวน ก็ได้ล้านกว่าบาทอีก ก็ไปตะโกนโฆษณาอีกว่า “ลา้นแล้วจ้า ล้านแล้วจ้า ล้านแล้วจา้” พอเรื่องต่อมา 
ทำเรื่อง แสงเทียน ก็ไดล้้านกว่าบาทอีก ก็ไป ตะโกนโฆษณาอีกว่า “ล้านแล้วจ้า ล้านแล้วจ้า ล้านแล้วจ้า” ทีน้ีก็
เงียบกันไปเอง ไดเ้รื่องละล้านกว่าติดต่อกันถึงสามเรื่องนำแสดงโดย มิตร-เพชรา  

(อิงคศักย์ เกตุหอม, 2554, หน้า 56) 
 

ก่อนท่ีจะลงมือสร้างหนังระบบ 35 มม. น้าทำหนัง16 มม. เรื่องสุดทา้ยของน้าก็คือเรื่อง ไก่นา (2514) เรียกได้
ว่าจะเป็นหนัง 16 มม. เรื่องเดียวที่ฉายแข่งกับหนัง 35 มม. ท่ัวบ้านทั่วเมือง ก็ลองสู้กันดู เพราะเราคดิว่ายังไง
ต้นทุนเราก็ตำ่กว่า เออ มันก็อยู่ได ้ชนะ 35 มม. บางเรื่องด้วยซ้ำ เปน็ความทรงจำของน้า ที่เราสามารถทำหนัง
จอเล็ก 16 มม. สู้กับหนังตา่งประเทศจอยักษ์ สู้กับหนังไทยจอยักษ์ 35 มม. ได้ และเราก็ชนะ น้าภูมิใจ แต่ก็น่ัน
แหละเมื่อวันเวลามันเปลี่ยนเราจะยื้อไว้ฉุดไว้แต่ลำพังด้วยตัวเราคนเดียวก็ไมไ่หวเหมือนกัน ก็ต้องปรับตัวกันไป
ให้เข้ากับสมัย ไก่นาจึงเป็นเรื่องสดุท้าย และมันก็มีของที่ระลึกฝากไว้ช้ินหนึ่ง น่ันคือ คำโฆษณา ท่ีน้าตอ้งคิด
ขึ้นมาใช้ สำหรับลงหนังสือพิมพ์ เพราะการแข่งขันของโรงหนังที่มีอยู่ทั่วทุกภาค เราต้องทำก๊อปปี้ (ภาพยนตร์) 
มากถึง 4 ก๊อปปี้ เพื่อให้วิ่งฉายได้ทั่วประเทศ ดังนั้นเราอยากให้ผู้ชมรู้ว่า ไก่นากำลังไปฉายที่จังหวัดทา่นแล้ว 
แต่เราลงช่ือทุกจังหวัดไมไ่ด้ เพราะอาร์ตเวริ์คมันช้ินเดียว ที่ไม่พอใสทุ่กจังหวัด น้าก็เลยคดิคำโฆษณาวา่ “ไก่นา 
กำลังฉายท่ีโรงหนังใกล้บ้านท่าน” ประโยคที่ว่า “ที่โรงหนังใกล้บ้านท่าน” ในสมัยนั้นยังไมม่ีใครใช้ จากน้ันนัก
โฆษณากเ็อาคำนี้ไปใช้กันจนกระทัง่ถึงทุกวันน้ี มันมาจากความคิดของน้า ที่หาคำธรรมดา ๆ ที่ชาวบ้านพูดกัน
ติดปากกันได้คำแรกก็ “ล้านแล้วจา้ ล้านแล้วจ้า” คำท่ีสองก็ “กำลังฉายที่โรงหนังใกล้บ้านท่าน” 

(อิงคศักย์ เกตุหอม, 2554, หน้า 65) 

 
การที่จะเข้าใจได้วา่ หน่วยงานที่เก่ียวข้องกับการโฆษณาและประชาสัมพันธ์ภาพยนตร์ในยุคนัน้ 

จำเป็นต้องทราบพฒันาการของสื่อมวลชนไทยโดยจะเร่ิมต้นจากสื่อหนังสือพิมพ์ นิตยสาร วิทยกุระจายเสียง สื่อ
กลางแจ้ง สื่อในโรงภาพยนตร์ และอ่ืน ๆ ขณะทีส่ื่อโทรทัศน์เพิง่เร่ิมมีในประเทศไทยเมื่อ พ.ศ. 2498 และกว่าที่
คนไทยส่วนใหญ่จะมีเครื่องรับสญัญาณโทรทัศน์เป็นของตัวเองก็ปลายทศวรรษ 2500 ดังนัน้ องค์กรสื่อมวลชน
พวกนี้จึงนบัเป็นช่องทางหลักทีผู่้กำกับหรือผู้อำนวยการสรา้งจะใช้ในการสื่อสารกับผูช้ม ขณะเดียวกัน บริษัท
ตัวแทนโฆษณาแบบสากลเพิ่งเร่ิมเข้ามาในประเทศไทยหลังทศวรรษที่ 2500 นั้น โดยวัตถุประสงค์เพื่อต้องมา
ให้บริการลูกค้าที่เป็นบริษทัต่างชาติที่เข้ามาดำเนนิธุรกิจจัดจำหน่ายสนิค้าหรือบริการในประเทศไทย จึงมบีริษัท
ตัวแทนโฆษณาไม่มากนัก และที่บริหารโดยคนไทยก็ยังมไีม่มากนัก บางบริษัทตั้งหนว่ยงานโฆษณาหรือบริษัท
ตัวแทนโฆษณา (in house agency) ให้มาคิดงานให้กับบริษัทตนเอง ดังนั้นจงึในชว่งของยุคแรกที่ศึกษานี้อาจจะ
ไม่ได้มีการวา่จ้างบริษัทตวัแทนโฆษณามาช่วยในการคิดสร้างสรรค์งานโฆษณามากนัก  

ดังนั้น หนว่ยงานที่เก่ียวข้องกับการโฆษณาและประชาสัมพันธภ์าพยนตร์ในช่วงก่อนและระหว่างที่
ภาพยนตร์เข้าฉายนั้น บริษัทผูส้ร้างภาพยนตร์ ผู้กำกับหรือผู้อำนวยการสร้างและ/หรือบุคลากรด้านโฆษณาและ
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ประชาสัมพนัธ์ในบริษทัจะช่วยกันสร้างสรรค์และผลิตงานโฆษณาและประชาสัมพนัธ์ด้วยตนเอง หรืออาจจะ
ว่าจ้างบุคลากรจากบริษัทดา้นโฆษณาและประชาสัมพันธ์จากภายนอกที่มีความเชี่ยวชาญเข้ามาช่วยในการ
ดำเนินงาน ตั้งแต่การคิดจุดขาย สร้างสรรค์ข้อความในการโฆษณา ผลิตสื่อโฆษณา และติดต่อขอซื้อพื้นที่ในการ
โฆษณาจากสื่อมวลชนตา่ง ๆ เพือ่เผยแพร่ข่าวสารผ่านช่องทางนัน้ นอกจากนีโ้รงภาพยนตร์บางที่ก็อาจจะมีนัก
โฆษณาของบริษทัมาช่วยในการคิดงานเชน่เดียวกัน 

สำหรับงานประชาสัมพนัธ์นัน้ก็เช่นเดียวกัน บริษัทอาจจะให้บุคลากรภายในเขียนข่าวและ/หรือผลิตสื่อ
ประชาสัมพนัธ์เอง หรืออาจว่าจ้างบุคลากรภายนอกมาดำเนนิงานให้ หรือใช้บริการนักข่าวของสื่อที่บริษัทผูส้ร้าง
ภาพยนตร์ไปติดต่อซื้อพื้นทีโ่ฆษณาและประชาสัมพนัธ์เขียนข่าวให้ โดยงานมีตัง้แต่การเขียนข่าวเพื่อการ
ประชาสัมพนัธ์ภาพยนตร์ การผลิตสื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์เพื่อแจกสื่อมวลชน การติดต่อประสานงานขอซื้อ
พื้นที่เพื่อการประชาสัมพนัธ์จากสื่อมวลชนตา่ง ๆ รวมทัง้การจดักิจกรรมการตลาดในช่วงก่อนการผลิต เช่น การ
จัดงานแถลงข่าวการเปิดกล้องถา่ยทำภาพยนตร์ (งานบวงสรวง) ที่มีการเชิญสื่อมวลชน ดาราคนดัง และ
สปอนเซอร์ต่าง ๆ เข้าร่วมงาน และจัดให้มีการสัมภาษณผ์ู้อำนวยการสร้างและ/หรือผู้กำกับเก่ียวกับแนว
ภาพยนตร์และเนื้อหา ทีมงาน รวมถึงดาราทีส่ัมภาษณ์เก่ียวกับบทบาทที่จะได้รบั และกิจกรรมหลังการผลิต โดย
อาจจะมีการจัดงานฉายภาพยนตร์ในรอบปฐมทัศนน์ั้น โดยจะมกีารเชิญสื่อมวลชน ดาราคนดัง และสปอนเซอร์
ต่าง ๆ เข้าร่วมงาน ในกรณที่มบีัตรเหลือก็อาจจะเอาไว้เล่นเกมเพื่อแจกให้กับผู้ชมทั่วไป ในสว่นนี้อาจจะจ้าง
บุคคลภายนอกหรือเครือญาติให้มาช่วย โดยส่วนใหญ่งานเปิดตัวภาพยนตร์หรือรอบปฐมทัศนน์ั้นจะจัดก่อนที่
ภาพยนตร์จะฉาย 1 สปัดาห์ (มนฤดี ธาดาอำนวยชัย, สัมภาษณ์) 

ในยุคต่อมา อุตสาหกรรมภาพยนตร์เริ่มเฟื่องฟูมากข้ึน ทำให้เร่ิมมีการทำงานโฆษณาและประชาสัมพันธ์
มากข้ึนเช่นเดียวกัน จากเอกสาร การบริหารงานโฆษณาและประชาสัมพันธ์ธุรกิจภาพยนตร์ ของอาจารย์ปกรณ์ 
พรหมวิทักษ์ และพรทิพย์ ดีสมโชค (2532) ได้ระบุวา่ บุคลากรที่ทำงานเก่ียวข้องกับงานโฆษณาและ
ประชาสัมพนัธ์ภาพยนตร์ของบริษัทผู้ผลิตภาพยนตร์ไปสู่สาธารณชนอย่างมีประสิทธิภาพ ได้แก ่นักการตลาด นัก
สร้างสรรค์งานโฆษณาและประชาสัมพนัธ์ นักผลิตสิ่งโฆษณาและประชาสัมพันธ์ และนักวางแผนการใช้สื่อ
โฆษณาและประชาสัมพันธ์และนักประชาสัมพนัธ์ โดยแต่ละคนมีบทบาทดังนี ้

นักการตลาด ทำหน้าที่รวบรวมข้อมูลสำคัญ ๆ ตั้งแต่ข้อมูลเกี่ยวกับประวัติของภาพยนตร์แต่ละเร่ืองได้ 
สถานการณ์ทางการตลาดตัง้แตก่ารคาดการณ์รายได้-กำไรที่จะเกิดขึ้น รายงานความเคลื่อนไหวของรายได้จาก
การเข้าฉายในโรง และติดตามความเคลื่อนไหวของคู่แข่งขัน นอกจากนี้ยังต้องหาจุดขายที่แตกตา่งจากภาพยนตร์
เร่ืองอื่น และช่วยวางโปรแกรมภาพยนตร์ในช่วงเวลาที่เหมาะสม วิเคราะห์ความนิยมของผู้ชมต่อดารานำแสดงใน
เร่ือง แนวกำกับของผู้กำกับภาพยนตร์ และความนา่สนใจของบทประพนัธ์ทีน่ำมาสร้างเป็นภาพยนตร์ เพื่อ
นำมาใช้ในการสรา้งกลยุทธ์การตลาดต่อไป 

นักสร้างสรรค์งานโฆษณาและประชาสัมพันธ์ ทำหนา้ที่เปิดรบัข้อมูลข่าวสารเกี่ยวกับภาพยนตร์และ
กิจกรรมที่จะทำเพื่อการโฆษณาและประชาสัมพันธ์ภาพยนตร์ดังกล่าว โดยต้องทำความเข้าใจและถ่ายทอด
แนวทางที่สร้างสรรค์ให้ปรากฏออกมาในงานให้ได้ เข้าใจความต้องการของผู้ชมเพื่อสร้างสารในการสื่อสารโน้ม
น้าวใจให้ผู้ชมเลือกชมภาพยนตร์ตามที่บริษัทได้ตั้งเปา้หมายไว้  

นักผลิตสื่อเพื่องานโฆษณาและประชาสัมพันธ์ อาจเปน็บุคลากรภายในหรือภายนอกบริษัทขึ้นอยู่กับ
ความเหมาะสมของเนื้องาน  เพราะนักผลิตสื่อเพื่องานโฆษณาและประชาสัมพันธจ์ะต้องนำแนวคิดของนัก
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สร้างสรรค์งานโฆษณาและประชาสัมพนัธ์มาสร้างให้เป็นจริง ให้ออกมาเป็นข้อความ - ภาพ - เสียงได้ และยังต้อง
ประสานการทำงานให้สอดคล้องไปกับนักวางแผนสื่อเพื่อการโฆษณาและประชาสัมพันธ์ ประสานกับฝ่ายศิลป์ 
ห้องบันทึกภาพ ห้องบันทึกเสียง และโรงพิมพ์ เพื่อควบคุมการทำงานของทุก ๆ ฝา่ยให้เสร็จทันเวลาที่กำหนดไว้ 
พร้อมทั้งควบคุมงบประมาณการผลิต  

นักวางแผนการใช้สื่อโฆษณาและประชาสัมพันธ์ เป็นบุคลากรที่จะช่วยในการวางแผนการใชส้ื่อเพื่อ
งานการโฆษณาและประชาสัมพนัธ์ว่าควรจัดวางสื่อในช่วงเวลาใด มีความถี่ในการเผยแพร่สื่อโฆษณาและ
ประชาสัมพนัธ์เท่าใด มีการเลือกสื่อให้เหมาะสมกับลักษณะของภาพยนตร์และกลุ่มผูช้มเป้าหมาย  รวมทั้ง
ประสานงานกับตัวแทนสื่อมวลชน เชน่ หัวหน้าข่าวบันเทิง นักจัดรายการวิทยุ และนักจัดรายการโทรทัศน์  

นักประชาสัมพันธ์ ทำหนา้ที่รวบรวมความเคลื่อนไหวเหตุการณ์ต่าง ๆ ที่เก่ียวกับภาพยนตร์เรือ่งนั้น ๆ 
จากนั้นนำเสนอประเด็นที่นา่สนใจน่าจะเปน็ข่าวเพื่อการประชาสัมพันธ์ภาพยนตร์ผา่นสื่อมวลชนได้ มี
ความสามารถในการทำสื่อมาลชนสัมพนัธ์ รู้จักสื่อมวลชนกวา้งขวางและพร้อมจะให้ความร่ามมือกับบริษัท โดย
สรุป ในบางบริษัทจะมีตำแหน่งงานดงักล่าวโดยเฉพาะหรือว่าจา้งสำหรับประชาสัมพันธ์ภาพยนตร์เรื่อง 
 
ผลตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 2 ขั้นตอนการบริหารจัดการโฆษณาและประชาสัมพันธ์ภาพยนตร์ไทย ใน พ.ศ. 
2500-2529 

จากการทบทวนเอกสารและการสัมภาษณ์เชิงลึกเก่ียวกับวัตถุประสงค์ของการโฆษณาและ
ประชาสัมพนัธ์และขอบเขตการทำงานเบื้องตน้สรุปได้ว่า  

การโฆษณา หมายถึง การสื่อสารข้อมูลข่าวสารเกี่ยวกับสินค้าหรือบริการ มีวัตถุประสงค์เพื่อให้
ข้อมูลและโน้มน้าวใจให้ผู้บริโภคเป้าหมายเกิดการเปลี่ยนแปลงในด้านการรับรู้ ความรู้ ทัศนคติ ความตั้งใจ
ซื้อสินค้าหรือบริการ และต้องมีการระบุผู้อุปถัมภ์ ในบริบทของการดำเนินงานด้านภาพยนตร์นั้น การโฆษณา
จะนำเสนอข้อมูลเกี่ยวกับภาพยนตร์เรื่องหนึ่ง ๆ ที่จะนำออกฉายว่ามีใครเป็นดารานำแสดง ผู้กำกับภาพยนตร์ 
แนวภาพยนตร์ วัน เวลา และสถานที่ในการฉาย โดยจะมีการหาคุณลักษณะเดน่ของภาพยนตรม์านำเสนอกับ
ผู้ชมและพยายามโน้มนา้วใจให้เกิดการซื้อ  โดยจะดำเนนิงานในช่วงเวลาหลังภาพยนตร์เสร็จและพร้อมจะออก
ฉายโดยส่วนใหญ่จะประมาณ 2 เดือน บริษัทผู้ผลิตภาพยนตร์ก็จะเริ่มเตรียมการออกแบบสร้างสรรค์สื่อ
โฆษณาขึ้นมาติดตั้งตามสถานที่ต่าง ๆ เพื่อดึงดูดความสนใจให้คนเข้ารับชมภาพยนตร์ เช่น ใบปิดโปสเตอร์ 
สื่อกลางแจ้ง (cut out) สื่อวิทยุ สื่อโทรทัศน์ ตัวอย่างภาพยนตร์ เพลง และอ่ืน ๆ   

สอดคล้องกับหนังสือเร่ือง คนทำหนังไทย ของอภิชาติ โพธิไพโรจน์ (2531, หน้า 110-113) ผู้กำกับ
ภาพยนตร์ไทยระบวุ่า นักโฆษณานั้นเข้ามาเก่ียวข้องกับคนสร้างภาพยนตร์ในช่วงเวลาก่อนที่ภาพยนตร์จะเข้าฉาย
หรือกำลังฉายอยู่ อาจจะ 1 สัปดาห์ - 1 เดือน ขึ้นอยู่กับความมากน้อยของงบประมาณของเจ้าของภาพยนตร์แต่
ละเร่ือง และถ้าภาพยนตร์เกิดได้รับความสนใจจากผูช้ม ก็ต้องโฆษณากันต่อ หน้าที่ของนักโฆษณา คือ การหา
จุดเด่นของภาพยนตร์และตีเป็นประเด็นออกมาให้ประชาชนที่เป็นผูช้มกลุ่มเปา้หมายเกิดความสนใจ จึงต้องมีการ
คิดสร้างสรรค์ข้อความในโฆษณาเพื่อโน้มนา้วใจให้เห็นความสำคัญของภาพยนตร์เรื่องนั้น ต้องรู้จักหลักการของ
ตลาด เข้าใจหลักการในการนำเสนอสินคา้ ตัวอย่างงานที่อยู่ในข่ายของการโฆษณาประชาสัมพนัธ์ ได้แก่ การ
โฆษณาในหนังสือพิมพ์ ตัวอยา่งภาพยนตร์เพื่อโฆษณาในโรงภาพยนตร์และในสื่อโทรทัศน์ คำพดูประกาศทาง
สถานีวิทยุ ใบปิด โชว์การ์ด และแง่มุมอื่น ๆ ที่สบืต่อเกี่ยวกับการโฆษณา นักโฆษณาจะต้องเปน็ผู้วางแผนและ
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จัดทำด้วยตวัเอง เจ้าของภาพยนตร์มีสิทธิ์เลือกนักโฆษณาของบริษัท หรือจากบริษัทภายนอกก็ได้  ในความเปน็
จริงเจ้าของภาพยนตร์มักเลือกจ้างนักโฆษณาทีป่ระจำอยู่กับโรงภาพยนตร์ในเครือนั้น ๆ เพราะสะดวกในการ
ทำงาน มีเวลาปรึกษาหารืออย่างใกล้ชิด และไม่ต้องจ่ายเงินทนัที นักโฆษณาของโรงภาพยนตรส์ามารถหักเงิน
ค่าแรงจากรายได้ของภาพยนตรเ์มื่อเข้าฉาย (เพราะจะมีการแบง่รายได้ระหวา่งเจ้าของภาพยนตร์กับโรง
ภาพยนตร์) และนักโฆษณาสามารถช่วยประสานการบุ๊คเวลาในการออกอากาศทางสื่อต่าง ๆ ไม่ว่าจะเปน็
โทรทัศน์ วิทยุกระจายเสียง และพื้นที่หนา้หนังสือพิมพ์ (เพราะเจ้าของโรงภาพยนตร์จะติดต่อซือ้พื้นที่กับ
สื่อมวลชนแขนงต่าง ๆ เป็นประจำ ถ้าเจ้าของภาพยนตร์ดำเนนิการติดต่อหาเวลาหรือหาเนื้อที่โฆษณาเองจะเป็น
เร่ืองยากกว่า แต่ข้อเสีย คือ เจ้าของโรงภาพยนตร์จะสร้างกฎเกณฑ์กับอัตราโฆษณาในจำนวนเงินที่กำหนดไว้
เพราะกลัวภาพลักษณ์ของโรงทีฉ่ายจะเสียไปหากโฆษณาน้อยลง) อัตราค่าจ้างสำหรับนักโฆษณาในภาพยนตร์แต่
ละเร่ืองนั้นไม่เทา่กันและค่าจา้งของนักโฆษณาแต่ละคนก็ไม่เทา่กันด้วย อัตราค่าจา้งสำหรับคนทำโฆษณาโดย
เฉลี่ยแล้ว จะตกประมาณเร่ืองละ 10,000-50,000 บาทขึ้นอยู่แต่ละคน แตล่ะเหตุผล ปัจจัยดา้นฟอร์มของ
ภาพยนตร์ ฟอร์มของบริษัทผูส้ร้าง ผู้กำกับดารานักแสดง และโรงฉาย มีส่วนสร้างความไว้เนื้อเชื่อใจและเป็นส่วน
สำคัญในการสรา้งคุณค่าทางการโฆษณาให้กับภาพยนตร์ดังกลา่ว นักโฆษณาจึงไม่ต้องคิดหนักหรือเหนื่อยมาก
เพราะส่วนประกอบอ่ืน ๆ เอ้ืออำนวยในการสร้างความสนใจให้กับผู้ชมอยู่แล้ว ภาพยนตร์ที่มีคณุภาพดีก็เท่ากับ
ได้ความสำเร็จมาคร่ึงหนึ่งแลว้ แต่เรื่องต่าง ๆ ที่ไม่เคยคาดคิดมาก่อนอาจเกิดขึ้นได้เสมอและส่งผลต่อความสำเร็จ
ของภาพยนตร์เรื่องหนึ่ง ๆ 

สำหรับการประชาสัมพันธ์ภาพยนตร์นั้นเป็นการประชาสัมพันธ์การตลาด วัตถุประสงค์เป็นการสร้าง
ให้กลุ่มเป้าหมายเกิดการรับรู้ มีความรู้ ความเข้าใจอันดี ความเชื่อถือไว้วางใจ สร้างและรักษาความสัมพันธท์ี่ดี
กับกลุ่มเป้าหมาย ให้เหตุผลกับประชาชนสำหรับการซื้อ และสร้างบรรยากาศแห่งการยอมรับของ
ผู้บริโภค ดังนั้น สื่อประชาสัมพนัธ์ที่ใช้ในการตลาดนั้นมีตั้งแต่การทำข่าวแจก (press release) ด้วยการนำ
ภาพนิ่ง ภาพเคลื่อนไหวในระหว่างการถ่ายทำภาพยนตร์ รวมทั้งการสัมภาษณ์ดาราและผู้กำกับในประเด็น
ต่าง ๆ มาสร้างประเด็นในการเขียนข่าวให้ดึงดูดความสนใจจากผู้ชม การจัดทำสื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์ 
(press kit) ให้กับสื่อมวลชนและการจัดฉายภาพยนตร์รอบปฐมทัศน์โดยมีวัตถุประสงค์ให้กลุ่มเป้าหมาย 
(ได้แก่ สื่อมวลชน ดารานักแสดง คนดังในสังคม ผู้อุปถัมภ์ และอ่ืน ๆ) ให้ได้รับชมภาพยนตร์ดังกล่าวและ
นำไปเผยแพร่ต่อกับสาธารณชน การประชาสัมพันธ์จะเข้าไปมีส่วนเกี่ยวข้องในช่วงเวลาหลังภาพยนตร์เสร็จ
และกำลังจะออกฉาย 

จากการสัมภาษณ์ ดร.มนฤดี ธาดาอำนวยชัย อาจารย์พิเศษ คณะนิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยหอการค้า
ไทย และ Executive Producer ของบริษัทกลองชัยภาพยนตร ์อธิบายขั้นตอนการทำงานดา้นการโฆษณาและ
ประชาสัมพนัธ์ภาพยนตร์ไทยว่า หลังจากที่ภาพยนตร์ปิดกล้องและเตรียมพร้อมออกฉายในโรงภาพยนตร์ ผู้กำกับ
และ/หรือผู้อำนวยการสรา้งก็จะไปติดต่อกับเจ้าของโรงภาพยนตร์และสายหนังเพื่อเผยแพร่ภาพยนตร์ตนเองใน
โรงภาพยนตร์ชั้นหนึง่ในพระนคร เพื่อจะได้ทราบวา่ มีภาพยนตร์ใดเข้าฉายในช่วงเวลาเดียวกันบ้าง ลำดบัการเข้า
ฉายก่อนและหลัง ความสอดคลอ้งของช่วงเวลากับแนวของภาพยนตร์ แล้วจึงกำหนดวันเวลาในการฉายของ
ภาพยนตร์ด้วยกนัประมาณ 2 เดือนล่วงหนา้ก่อนที่ภาพยนตร์จะเข้าฉาย และกำหนดอัตราส่วนแบ่งรายได้
ระหว่างผู้สรา้งภาพยนตร์ไทยกับเจ้าของโรงภาพยนตร์ อัตราปกติ คือ 50-50 ส่วนจำนวนวนัทีฉ่ายนั้นขึน้อยู่กับ
การตกลงกันระหว่างผู้สร้างภาพยนตร์กับเจ้าของโรง แต่เจ้าของโรงภาพยนตร์จะกำหนดรายได้ขั้นต่ำต่อวันไว้ 



113 

 

 

 

กล่าวคือ ถ้าภาพยนตร์ที่นำเข้าฉายเก็บรายได้ต่อวนัต่ำกวา่ที่โรงภาพยนตร์กำหนดไว้ เชน่ กำหนดไว้วนัละ 
10,000 บาท เป็นตน้ เจ้าของภาพยนตร์จะต้องนำภาพยนตร์ออก ไม่ว่าจะฉายครบจำนวนวนัที่ตกลงกับไว้หรือไม่
ก็ตาม ตาราง 8 แสดงแผนการโฆษณาประชาสัมพันธ์ระหว่างเจา้ของภาพยนตร์กับโรงภาพยนตร์ 
 
ตาราง 7 เปรยีบเทียบความรบัผิดชอบในการผลิตสื่อและการเผยแพร่สื่อโฆษณาและประชาสัมพันธ์ภาพยนตร์ระหว่างบริษัทผลติ
ภาพยนตรแ์ละโรงภาพยนตร ์

ช่วงเวลา สื่อที่เจ้าของ 
ภาพยนตร์ผลติ 

การเผยแพร่สื่อโดย 
เจ้าของภาพยนตร ์

การเผยแพร่สื่อโดย 
โรงภาพยนตร ์

 ช่วงเปิดกองถ่าย - งานบวงสรวงเพื่อเปิดตัวภาพยนตร์ - จ้างนักประชาสัมพันธ์เขียนขา่ว
ประชาสัมพันธภ์าพยนตร์ลงในส่ือ
ต่าง ๆ   

- 

ช่วง 2 เดือนก่อน
ภาพยนตร์เข้าฉาย 

- ตัวอย่างภาพยนตร์ - - เผยแพร่ตวัอยา่งภาพยนตร์ใน
โรงภาพยนตร์ 

ภาพนิ่ง และคลิปวิดีโอเกี่ยวกับการถ่าย
ทำภาพยนตร์ และส่งให้นเขียนข่าว 

- จ้างนักประชาสัมพันธ์เขียนขา่ว
ประชาสัมพันธภ์าพยนตร์ลงในส่ือ
ต่าง ๆ   

- 

สื่อ ณ จุดขาย (หน้าโรง) เช่น โปสเตอร์ 
แบนเนอร์  

- - สนับสนุนพื้นที่ในโรงวางสื่อ 
ณ จุดขาย   

ช่วง 2-3 สัปดาห์
ก่อนฉาย   

- ป้าย Cutout ด้านนอกโรงภาพยนตร์ - - โรงภาพยนตร์ประสานงาน
ติดต่อจองพื้นที่ส่วนกลางให้ 

- ภาพนิ่ง และคลิปวิดีโอเบื้องหลังการ
ถ่ายทำภาพยนตร์ รวมไปถึงการ
สัมภาษณ์นักแสดง ผู้กำกับ หรือผู้ชว่ย
ผู้อำนวยการสร้างเกี่ยวกบัโปรเจคนั้น  

  

1-2 สัปดาห์กอ่น
จะฉาย 

- ภาพยนตร์โฆษณา 15, 30, 60 วินาที 
- นำผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้อง เช่น ผู้กำกับ 
ดารานักแสดง และอื่น ๆ ไปให้
สัมภาษณ์ในรายการโทรทัศน ์
- จ้างพธิีกรในรายการแนะนำ
ภาพยนตร์ในรายการ 

  

วันก่อนจะฉาย - รอบปฐมทัศน์เพื่อเปิดตัวภาพยนตร์  - บุคลลที่เชิญมาชมภาพยนตร์ เช่น 
สื่อมวลชน สปอนเซอร์ ดารา คนดัง 
และผู้ชมที่ได้บัตรชมจากการเล่น
เกมและอื่น ๆ 
- จ้างนักประชาสัมพันธ์เขียนขา่ว
ประชาสัมพันธภ์าพยนตร์ลงในส่ือ
ต่าง ๆ   

- 
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ตาราง 7 (ต่อ) 
ช่วงเวลา สื่อที่เจ้าของ 

ภาพยนตร์ผลติ 
การเผยแพร่สื่อโดย 
เจ้าของภาพยนตร ์

การเผยแพร่สื่อโดย 
โรงภาพยนตร ์

สัปดาห์ที่ฉาย
ภาพยนตร์ 

 - พื้นที่สื่อหนังสือพิมพ์แสดง
โปสเตอร์ของภาพยนตร์  
- ข่าวประชาสัมพันธโ์ดยทาง
หนังสือพิมพ์อาจเขียนขา่วและ
ตีพิมพ์ให้ฟรีเพราะได้ซ้ือพื้นที่
นำเสนอโปสเตอร์ภาพยนตร์ 

- พื้นที่สื่อหนังสือพิมพ์แจ้งว่า
สัปดาห์โปรแกรมหนังที่ฉายมี
อะไรบ้าง วันเวลาและสถานที่
ฉายภาพยนตร์ 
(โรงภาพยนตร์จา่ยเอง)  

1-3 วันที่
ภาพยนตร์ฉาย 

 - นำผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้อง เช่น ผู้กำกับ 
ดารานักแสดง และอื่น ๆ ไปให้
สัมภาษณ์ในรายการโทรทัศน ์

 

 
สำหรับเจ้าของโรงภาพยนตร์นัน้จะเปน็เพียงผู้สนับสนนุในการเผยแพร่ข่าวสารเกี่ยวกับภาพยนตร์ให้กับ

ผู้ชมได้รบัรู้ผ่านพื้นที่ที่ตนเองเป็นเจ้าของ (เช่น โรงภาพยนตร์ บริเวณข้างหน้าโรง พืน้ที่สื่อหนังสือพิมพ์ที่ได้ซื้อไว้ 
และอ่ืน ๆ) ระยะเวลาในการโฆษณาประชาสัมพันธ์ภาพยนตร์ มีทั้งในช่วงก่อนฉายภาพยนตร์ และในช่วง
ระยะเวลาที่ฉายภาพยนตร์นัน้ เป็นการโฆษณาประชาสัมพนัธ์ผา่นสื่อมวลชนต่าง ๆ และการโฆษณา
ประชาสัมพนัธ์ในโรงภาพยนตร์ (ดังปรากฏในตาราง 8) บทสัมภาษณ์ของดอกดิน กัญญามาลยส์ะท้อน
ประสบการณ์กับเจ้าของโรงภาพยนตร์ในการนำภาพยนตร์ของตนเอง (เร่ือง นกน้อย) เข้าโรงฉาย ดังปรากฏใน
ข้อความ 

 
ทีแรกไมไ่ด้คดิ หนังเล็ก ๆ (เรื่องนกน้อย) อย่างเราเจียมตัว ...โปรแกรมต่อไปท่ีต่อจากเราคือหนังของคุณ
สุพรรณ พราหมณ์พันธ์ เรื่อง ละอองดาว แน่นอนว่าของเขาฟอร์มยักษ์ ยิ่งใหญ่กว่าเรา เขาทำมานาน ทุน
เขาสูง เขาก็จ่อคิวรออยู่นั่นแหละ ไอ้ของเราก็ไม่ถูกถอดโปรแกรมสักที หนังเขาก็โหมโฆษณาไลโ่ปรแกรม
เรานั่นแหละ แต่ทางโรงก็ถอดเราออกไม่ได้ เพราะมีสญัญากันไว้ว่า หากรายไดไ้ม่ต่ำกว่าวันละ 20,000 
บาท ก็ต้องฉายกันต่อไป ตอนท่ีนกน้อยทำรายได้ถึง 400,000 บาทแล้ว เขาก็เก็งกันว่าหมดฤทธิ์แล้ว คิดว่า
คงต้องออกแน่ แต่ก็ไต่ผ่านถึงหลักล้านจนได้ ก็คิดว่าเราจะหมดฤทธ์ิอีก ละอองดาวก็จะเข้า เราก็ไม่รู้วา่จะ
ออกยังไง คนดูเต็มทุกรอบตอนท่ีผา่นหลักลา้นไปแล้ว  

 (อิงคศักย์ เกตุหอม, 2554, หน้า 53) 

 
บทสัมภาษณ์สะท้อนให้เห็นระบบการทำงานของโรงภาพยนตร์ ดังนั้นงานด้านการโฆษณาและ

ประชาสัมพนัธ์ภาพยนตร์จะเข้ามามีบทบาทมากในชว่งก่อนจะฉายและระหว่างฉายภาพยนตรด์ังกล่าว  ตำแหน่ง
งานที่เก่ียวข้องมีตั้งแต่ผู้กำกับอสิระ หรือผู้กำกับและ/หรือผู้อำนวยการสร้างสังกัดบริษัท โรงภาพยนตร์  บุคลากร
ภายในและภายนอกของบริษัทที่ทำงานดา้นการตลาด การสร้างสรรค์และผลิตสื่อ่เพื่องานโฆษณาและ
ประชาสัมพนัธ์ และนักวางแผนสื่อโฆษณาและประชาสัมพันธ์ และ/หรือสายหนังโดยเฉพาะในต่างจังหวัด   

การโฆษณาและประชาสัมพันธ์ในยุคก่อนนั้นอำนาจสิทธิขาดในการตัดสินใจจะอยู่ทีผู่้อำนวยการสร้าง
และ/หรือผู้กำกับทั้งที่เป็นอิสระหรือสังกัดบริษัทผู้ผลิตภาพยนตร์ในการสร้างสรรค์แนวคิดการโฆษณา
ประชาสัมพนัธ์ภาพยนตร์เรื่องดังกล่าว ในส่วนของการดำเนินงานนั้นก็จะมีทั้งบุคลากรของบริษทัและ/หรือ



115 

 

 

 

บุคลากรภายนอกของบริษัทรับผิดชอบงานดงักล่าว  จากบทสมัภาษณ์ของดอกดิน กัญญามาลย์ที่เล่า
ประสบการณ์การทำงานโฆษณาประชาสัมพันธ์ในภาพยนตร์ต่าง ๆ ของท่านสะท้อนให้เห็นถึงความคิดสร้างสรรค์ 
และการทำงานด้านนี้ยงัไมไ่ด้มกีารวางแผนการอย่างเปน็ระบบแต่ขึ้นอยู่กับสถานการณ์ จนกลายเป็นสโลแกน
ประจำภาพยนตร์ของดอกดินวา่ “ล้านแล้วจ้า ลา้นแล้วจ้า ล้านแล้วจ้า”ดังปรากฏในบทความ 

 
หนังเรื่องนกน้อย น้าสั่งทำสามก๊อปปี้เลย เดินสายฉายตาม ต่างจังหวัดด้วย หนังเรื่องนี้ได้โปรแกรมฉายในช่วง
ฤดูฝน น้ำท่วมหน้าโรงตลอดเวลา เรียกว่าเรายังไม่มีช่ือเสยีง โปรแกรมดี ๆ ช่วงเวลาดี ๆ เขาไม่ยกให้เราหรอก 
หนังฉายไปเกือบเดือนแล้ว เหลืออีกสิบบาทจะมรีายได้ครบ 1,000,000 บาท น้าไปยืนลุ้นอยู่ในห้องขายตั๋วเลย
คอยดูว่าใครจะเป็นคนซื้อตั๋วไดย้อดครบหนึ่งลา้นบาท ปรากฏว่าเป็นผู้หญิงท้องอ่อน ๆ อุ้มลูกมาอีกหนึง่คน ตี
ตั๋ว 10 บาท เรางี้ดีใจตะโกนลั่น หวัใจเต้นโครมครามจนเนื้อสั่นเลยนะ “ล้านแล้วจ้า ล้านแล้วจ้า ล้านแล้วจ้า” 
น้ำรีบสั่งให้เด็กขายตั๋วให้คว้าข้อมอืเขาไว้ เขาก็ตกใจสิ น้ารีบบอกว่าเขาไดร้ับรางวัล สร้อยคอทองคำหนัก 1 
บาท (ทองคำบาทละ 400 บาท) น้าคิดว่า แกคงดีใจจนดูหนังไม่รูเ้รือ่ง  

(อิงคศักย์ เกตุหอม, 2554, หน้า 49, 51) 
 
ตอนท่ีผ่านหลักล้านไปแล้ว น้าก็อาศัยความได้เปรียบตรงท่ีตัวเราเปน็นักแสดงตลกด้วย มีงานต้องไปเล่นออกทาง
ทีวีบ้าง เล่นออกที่ีเป็นตอน ๆ เล่นกับจุมพล เราก็มีจังหวะได้โฆษณาหนังเราด้วยเขาก็ไม่วา่กัน พูดโฆษณาตรง ๆ 
เลยนะ เช่น บรรยายไปเลยว่า ตอนนี้หนังนกน้อยมันเป็นอย่างนี้ ๆ อันนี้ยิ่งกว่าแจกใบปลิวอีก  
 
ตอนหนังเข้าฉายใหม่ ๆ ไม่มตีังค์ท่ีจะทำโฆษณา ทำใบปลิว ทำโปสเตอร์อะไรหรอกไม่มหีรอก ตอนหนงัเข้าฉาย
ใหม่ ๆ ก็ลงโฆษณากรอบเล็ก ๆ ในไทยรัฐ เวลาเดินเข้าไปติดต่องานในสำนักงาน อย่าหวังว่าจะได้รับเชิญไปนั่ง
อยู่หน้าโต๊ะหัวหน้าแผนก โน่น น่ังอยู่ปลายแถวโน่น แต่พอได้เงินล้าน เราไปลงโฆษณาหนังสือพิมพไ์ทยรัฐเตม็
หน้าเลย เขาเรยีกเราไปนั่งอยู่ใกลชิ้ดกับเขาเลย นั่งหัวโต๊ะเลย โธเ่อย๊ คนเรา นึกแล้วปลงอนิจจัง ถ้าฉันไม่มีก็คง
ไม่เรียกฉันหรอก ดังนั้นคำท่ีเราจะใช้ทำโฆษณา ก็คงไม่พ้นคำนี้ “ล้านแล้วจ้า ล้านแล้วจ้า ลา้นแล้วจ้า” ได้คำนี้
มาจากห้องขายตั๋วนั่นแหละ ตะโกนออกมาโดยไม่รูต้ัวเอามาใช้โฆษณาซะเลย สมัยนั้นเต็มหน้าของหนังสือพิมพ์
ไทยรัฐเต็มหน้า 1,500 บาท ราคาทองคำแค่บาทละ 400 บาท  

(อิงคศักย์ เกตุหอม, 2554, หน้า 53, 55) 
 

ในเวลานั้น ในวงการพวกเรากันเองก็มีเสียงว่า ดอกดินฟลุ๊คเขาบอกว่า ฟลุ๊ค มันฟลุ๊ค แตเ่รื่องต่อมา คอืทำเรื่อง 
ลมหวน ก็ได้ล้านกว่าบาทอีก ก็ไปตะโกนโฆษณาอีกว่า “ลา้นแล้วจ้า ล้านแล้วจ้า ล้านแล้วจา้” พอเรื่องต่อมา 
ทำเรื่อง แสงเทียน ก็ไดล้้านกว่าบาทอีก ก็ไป ตะโกนโฆษณาอีกว่า “ล้านแล้วจ้า ล้านแล้วจ้า ล้านแล้วจ้า” ทีน้ีก็
เงียบกันไปเอง ไดเ้รื่องละล้านกว่าติดต่อกันถึงสามเรื่องนำแสดงโดย มิตร-เพชรา  

(อิงคศักย์ เกตุหอม, 2554, หน้า 56) 
 

ก่อนท่ีจะลงมือสร้างหนังระบบ 35 มม. น้าทำหนัง16 มม. เรื่องสุดทา้ยของน้าก็คือเรื่อง ไก่นา (2514) เรียกได้
ว่าจะเป็นหนัง 16 มม. เรื่องเดียวที่ฉายแข่งกับหนัง 35 มม. ท่ัวบ้านทั่วเมือง ก็ลองสู้กันดู เพราะเราคดิว่ายังไง
ต้นทุนเราก็ตำ่กว่า เออ มันก็อยู่ได ้ชนะ 35 มม. บางเรื่องด้วยซ้ำ เปน็ความทรงจำของน้า ที่เราสามารถทำหนัง
จอเล็ก 16 มม. สู้กับหนังตา่งประเทศจอยักษ์ สู้กับหนังไทยจอยักษ์ 35 มม. ได้ และเราก็ชนะ น้าภูมิใจ แต่ก็น่ัน
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แหละเมื่อวันเวลามันเปลี่ยนเราจะยื้อไว้ฉุดไว้แต่ลำพังด้วยตัวเราคนเดียวก็ไมไ่หวเหมือนกัน ก็ต้องปรับตัวกันไป
ให้เข้ากับสมัย ไก่นาจึงเป็นเรื่องสดุท้าย และมันก็มีของที่ระลึกฝากไว้ช้ินหนึ่ง น่ันคือ คำโฆษณา ท่ีน้าตอ้งคิด
ขึ้นมาใช้ สำหรับลงหนังสือพิมพ์ เพราะการแข่งขันของโรงหนังที่มีอยู่ทั่วทุกภาค เราต้องทำก๊อปปี้ (ภาพยนตร์) 
มากถึง 4 ก๊อปปี้ เพื่อให้วิ่งฉายได้ทั่วประเทศ ดังนั้นเราอยากให้ผู้ชมรู้ว่า ไก่นากำลังไปฉายที่จังหวัดทา่นแล้ว 
แต่เราลงช่ือทุกจังหวัดไมไ่ด้ เพราะอาร์ตเวริ์คมันช้ินเดียว ที่ไม่พอใสทุ่กจังหวัด น้าก็เลยคดิคำโฆษณาวา่ “ไก่นา 
กำลังฉายท่ีโรงหนังใกล้บ้านท่าน” ประโยคที่ว่า “ที่โรงหนังใกล้บ้านท่าน” ในสมัยนั้นยังไมม่ีใครใช้ จากน้ันนัก
โฆษณากเ็อาคำนี้ไปใช้กันจนกระทัง่ถึงทุกวันน้ี มันมาจากความคิดของน้า ที่หาคำธรรมดา ๆ ที่ชาวบ้านพูดกัน
ติดปากกันได้คำแรกก็ “ล้านแล้วจา้ ล้านแล้วจ้า” คำท่ีสองก็ “กำลังฉายที่โรงหนังใกล้บ้านท่าน” 

(อิงคศักย์ เกตุหอม, 2554, หน้า 65) 
เช่นเดียวกับข้อความในหนังสือ ประวัติเชิด ทรงศรี ผู้กำกับภาพยนตร์เลือดเนื้อของหนังไทย (พ.ศ. 

2474-2554) หนังสือที่ระลึกงานพระราชทานเพลิงศพ เชิด ทรงศรี ศิลปินภาพยนตร์ (2552, หน้า 42) ได้มีการ
เล่าการเป็นผู้กำกับภาพยนตร์ของเชิด ทรงศรี ด้วยความช่วยเหลือของ ส. อาสนจินดา วิจิตร คุณาวุฒิ ดอกดิน 
กัญญามาลย์ คุณสุพรรณ พราหมณ์พันธุ์ จนสามารถเปิดกล้องถ่ายภาพยนตร์เรื่องแรก “โนห์รา” และมีผลงาน
เป็นภาพยนตร์ 16 มม. และ 35 มม. ระหว่างปี พ.ศ. 2509-2543) คุณเชิดได้สร้างภาพยนตร์ดงักล่าวด้วยทุน
ทรัพย์ของตนเอง เป็นภาพยนตร์ 16 มม. คุณเชิดทำหน้าที่ทุกอย่าง เขียนบทภาพยนตร์ ออกแบบฉาก ลำดบัภาพ 
แต่งเพลงประกอบ กำกบัการแสดง โฆษณา-ประชาสัมพนัธ์  และใช้บา้นตัวเองเป็นสถานที่ถ่ายทำภาพยนตร์ สิ่ง
เหล่านี้สะท้อนถึงวิธีการคิด การบริหารงานผลิตภาพยนตร์ ขณะเดียวกัน คุณเชิดก็ไม่ทิง้ในเร่ืองของการทำ
การตลาด การประชาสัมพนัธ์และการโฆษณาภาพยนตร์ ด้วยการใช้ข้อมูลจากการสังเกตการณโ์รงภาพยนตร์ด้วย
ตนเองจนภาพยนตร์หลายเร่ืองประสบความสำเร็จในการทำรายได้ 

 
คุณเชิดเป็นคนทำอะไรทำจริง และหากปักหลักจะทำแล้วจะศึกษาจนทะลุ จนสดุมือ ประกอบกับคณุเชิดยึด
หลักการดำเนินชีวิตอย่างมสีติและไม่ประมาท ดังนั้น แรกเข้าสู่วงการภาพยนตร์คณุเชิดจึงศึกษาทุกสิ่งที่จะทำ
ให้ยืนอยู่ในวงการนี้ได้ คณุเชิดเปน็ผู้กำกับภาพยนตร์แต่ก็ศึกษาทำความเข้าใจระบบจัดจำหน่ายภาพยนตร์ด้วย
เพราะนั่นคือหัวใจของผูส้ร้างภาพยนตร์เช่นกัน คณุเชิดเดินทางไปทุกจังหวัดในประเทศก็ว่าได้ เริ่มจังหวัด
ใหญ่ๆ ก่อน แล้วไปตามอำเภอใหญ่ ๆ ตำบลหลัก ๆ ด้วย คุณเชิด รูว้่าแต่ละจังหวัดมีโรงภาพยนตร์ช้ันหนึ่งที่
เป็นหลักกี่โรงแต่ละโรงมีกี่ที่น่ัง รู้ภาพรวมแตล่ะภาค แต่ละจังหวัด-อำเภอ ว่าเดือนไหนมีเทศกาลอะไร และ
เทศกาลนั้น ๆ คนจะดูหนังหรือไมดู่ เหล่านีม้าจากการศึกษาด้วยตนเองทั้งสิ้น มาถึง พ.ศ. นี้ผู้กำกับ ๆ รุ่นใหม่
คงไม่ทำถึงขนาดที่คุณเชิดทำ เพราะบ้านเราเข้าสู่การผลิตภาพยนตร์ระบบสตดูิโอ แตส่มัยคณุเชิด ผู้สร้าง-ผู้
กำกับ ๆ ส่วนใหญ่ทำงานอิสระ ตอ้งดูแลตัวเองอย่างเข้มข้น ไม่เช่นนั้นก็อยู่ลำบาก คุณเชิดเป็นผู้สร้างหนังอิสระ 
และถือได้ว่าเป็นตลอดทั้งชีวิต มีภาพยนตร์เพียงสองเรื่องเท่านั้นท่ีกำกับ ๆ ให้ค่าย คือ “อำแดงเหมือน กับ นาย
ริด” และ “ข้างหลังภาพ” 

 
การวางแผนการโฆษณาและประชาสัมพันธ์ธุรกิจภาพยนตร์ 
จากเอกสาร การบริหารงานโฆษณาและประชาสัมพันธ์ธุรกิจภาพยนตร์ของอาจารยป์กรณ์ พรหมวิทักษ์ 

และพรทิพย์ ดีสมโชค (2532) ได้ระบุว่า การวางแผนงานโฆษณาและประชาสัมพนัธ์ธุรกิจภาพยนตร์นั้น จะเปน็
การวางแผนการใช้สื่อโฆษณาและประชาสัมพันธ์เพื่อให้ข่าวสารข้อมูลต่าง ๆ สามารถไปโน้มนา้วใจให้กลุ่มผู้ดู
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ภาพยนตร์เปา้หมายเลือกดูภาพยนตร์เรื่องนั้น ๆ พร้อมทั้งมีความสัมพันธ์อันดีและความเข้าใจอันถูกต้องต่อธุรกิจ
ภาพยนตร์นัน้ไปพร้อมกัน การวางแผนการโฆษณาและประชาสมัพันธ์ธุรกิจภาพยนตร์ มีขั้นตอนดังนี ้

1. วิเคราะห์ภาพยนตร์ของบริษัทหรือของตนเองเพื่อหา “จุดขายของภาพยนตร์” โดยอาจพิจารณา
จากดารานำ แนวของภาพยนตร์ ความยิ่งใหญ่ของภาพยนตร์ (เช่น การลงทนุสงู หรือได้รับความนิยมจากทั่วโลก) 
ผู้กำกับภาพยนตร์ ผู้อำนวยการสร้าง และบทประพันธ์ของภาพยนตร์ ถ้าเป็นภาพยนตร์ที่มีการลงทุนมากก็จะได้
จัดสัดส่วนผสมของสื่อให้เหมาะสมกับงบประมาณ   

2. กำหนดผู้ชมเปา้หมายของภาพยนตร์ว่าเปน็ใคร มีรูปแบบการดำเนินชีวิต ทัศนคติ รสนิยม ลักษณะ
ทางประชากร และพฤติกรรมการเปิดรับสื่อในชวีิตประจำวนัของเขา เพื่อนำไปใช้ในการวางแผนสารโฆษณาและ
วางแผนช่องทางการสื่อสารและช่วงเวลาการเผยแพร่สื่อ  

3. การพัฒนาสารในการโฆษณาหรือประชาสัมพันธ์ ถา้ผู้อำนวยการสร้างและ/หรือผู้กำกับการแสดงที่
เป็นอิสระและ/หรือสังกัดบริษัทผู้ผลิตภาพยนตร์มีความคิดสร้างสรรค์สูงก็จะทำให้มีรูปแบบการโฆษณา
ประชาสัมพนัธ์โดดเดน่และหลากหลายเพื่อดึงดูดความสนใจให้กับผู้ชมในการตัดสินซื้อบัตรภาพยนตร์  

4. นำไปผลิตในรูปแบบของสื่อ จากนั้นบริษัทผู้ผลิตภาพยนตร์ก็จะให้บุคคล/หน่วยงานที่เก่ียวข้องไป
ผลิตสื่อตามแผนงานและจัดส่งสือ่ไปให้โรงภาพยนตร์และสื่อมวลชนตา่ง ๆ เพื่อดำเนนิการโฆษณาประชาสัมพันธ์
ต่อไป 

5. ดำเนินการตามแผนการใช้สื่อโฆษณาและประชาสัมพันธ์ภาพยนตร์ และการประเมินผลการ
ดำเนินงาน 
การโฆษณาและประชาสัมพันธธ์ุรกิจภาพยนตร์ โดยจะพิจารณาเก่ียวกับวัตถุประสงค์และวิธีการประเมินการ
โฆษณาและประชาสัมพันธ์ธุรกิจภาพยนตร์จะเกิดขึ้นตามระยะเวลาของการทำงาน ในที่นีไ้ด้แก่ ระยะก่อนการ
โฆษณาและประชาสัมพันธ์ (เปน็การประเมินความเป็นไปได้ของแผน) ระหวา่งการโฆษณาและประชาสัมพนัธ์ 
(เป็นการประเมนิกระบวนการปฏิบัติงาน (process) และการปฏิบัติงาน (performance) ในชว่งเวลาที่กำลัง
รณรงค์) และหลังการโฆษณาและประชาสัมพันธ์ (เป็นการประเมินจากรายได้ รวมถึงการวิเคราะห์ในประเดน็ผล
ของสื่อการโฆษณาและประชาสมัพันธ์ต่อผู้บริโภค และการเปรยีบเทียบการประเมิน 3 ลักษณะ ได้แก่ คือ การ
เปรียบเทียบการประเมินผลที่เกิดขึ้นกับเป้าหมายของแผนการโฆษณาและประชาสัมพันธ์ทีต่ั้งไว้ การเปรียบเทียบ
การประเมินระยะก่อนการโฆษณาและประชาสัมพนัธ์กับระยะหลังการโฆษณาและประชาสัมพันธ์ และการ
เปรียบเทียบการประเมินการโฆษณาและประชาสัมพันธ์ของบรษิัทและคู่แข่งชนั ทั้งหมดนี้เพื่อนำไปพฒันางาน
การโฆษณาและประชาสัมพันธต์่อไป) 

นอกจากนี้ ยังมปีระเด็นการตั้งชือ่ภาพยนตร์เพื่อดึงดูดผู้ชมให้เกิดความสนใจในการชมภาพยนตร์ได้ เช่น 
- การตั้งชื่อภาพยนตร์ 
“ชื่อภาพยนตร์” นบัเป็นประเดน็สำคัญประเด็นหนึง่ที่ผูบ้ริหารงานโฆษณาและประชาสัมพนัธธ์ุรกิจ

ภาพยนตร์จะทำอย่างไรที่จะทำให้ภาพยนตร์เรื่องนั้นเป็นที่รู้จัก กระตุ้นให้ผู้ชมเกิดความต้องการที่จะไปดูและจำ
ได้ “ชื่อภาพยนตร์” ได้ เช่นเดียวกับชื่อของสินค้า การตั้งชื่อภาพยนตร์มีผลต่อรายได้ของภาพยนตร์ ถ้า
ภาพยนตร์ใดตั้งชื่อได้ดี ถึงแม้วา่เนื้อหาจะไม่ดีมากนัก แต่ก็มีส่วนช่วยผลักดันให้เกิดผลสำเร็จทางด้านรายได้ขึ้นได้  

สำหรับลักษณะการตั้งชื่อภาพยนตร์ไทย ตามปกติถ้าหากภาพยนตร์ไทยสร้างเร่ืองมาจากบทประพันธ์ที่
มีชื่อเสียงก็มักจะใช้ชื่อบทประพนัธ์นัน้ ๆ เป็นชื่อของภาพยนตร ์เช่น สี่แผน่ดิน เขาชื่อกานต์ รัตนาวดี เปน็ต้น แต่
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ในบางครั้งก็อาจมีการตัดแปลงเสียใหม่เพื่อเพิ่มความน่าสนใจและดึงดูดใจมากยิ่งขึ้นเชน่ บทประพันธ์เร่ือง จน
ตรอก ของชาติ กอบจิตติ เปลี่ยนชื่อใหม่เป็น บา้น เพราะเกรงวา่หากใช้ชื่อเดิมของบทประพันธอ์าจทำให้ผู้ชมเกิด
ความรู้สึกเครียดก่อนเข้าชม หรือบทประพนัธ์เร่ือง นิจ ของดอกไม้สด เปลี่ยนเป็นว่า นิจสะใภ้คุณหญิง เพื่อทำให้
ผู้ชมทราบว่าเป็นภาพยนตร์เกี่ยวกับลูกสะใภ้กับแม่สามี 

ขั้นตอนการตั้งชื่อภาพยนตร ์
ในกรณีที่จำเป็นต้องมีการตั้งชื่อภาพยนตร์ขึ้นมาใหม่จะมีขั้นตอนการตั้งชื่อภาพยนตร์ 6 ข้ันตอนได้แก่ 

1) ฉายภาพยนตร์ดูทั้งเร่ือง 2) ศึกษาเอกสารที่แนบมาพร้อมกับภาพยนตร์ 3) ศึกษาสิ่งโฆษณาที่แบบมา 4) หาจุด
ขายของภาพยนตร์โดยหาจากแนวคิดของภาพยนตร์-ตัวละครเอก-ฉากไคลเม็กซ์-เหตุการณ์เด่นในฉาก-การช่วงชิง
ทางการตลาด 5) หาแนวคิดของภาพยนตร์ และ 6) หาคำมาประกอบในการตั้งชื่อ 

สอดคล้องกับงานวิจัยของชวนะ ภวกานันท์ (2528) ที่ศึกษาการพัฒนาสารโฆษณาในภาพยนตร์ไทยด้วย
การเข้าไปเป็นส่วนหนึ่งในการพฒันาสารให้กับภาพยนตร์จริง ๆ และพบวา่ ปัจจัยที่มีส่วนเก่ียวข้องกับสารโฆษณา
ภาพยนตร์ไทย โดยเก่ียวข้องกับการกำหนดโครงสร้างสารโฆษณาภาพยนตร์ไทยตัง้แต่ชื่อเร่ือง แนวทางของสาร
โฆษณาเพื่อการประชาสัมพันธ์ และสารโฆษณา ตลอดจนกลยทุธ์สร้างสรรค์ และอ่ืน ๆ  โดยม ี5 ปัจจัยหลัก 
ได้แก่  

1. ปัจจัยทางดา้นแหลง่เงินทนุของการสร้างภาพยนตร์ในแต่ละเร่ือง    
2. ปัจจัยทางดา้นบทภาพยนตร ์เป็นเป็นเสมือนแบบแปลนหรือพิมพ์เขียวสำหรับการสร้างงานโฆษณา

และวางโครงสร้างสารโฆษณาและกลยุทธส์ร้างสรรค์ เพราะมีรายละเอียดของเร่ืองราวในภาพยนตร์ไว้ทุกแง่มุม 
นอกจากนั้น ถ้าบทภาพยนตร์ดดัแปลงมาจากนวนิยายขายดี วรรณกรรม หรือเร่ืองจริง ตลอดจนผู้เขียนบท
ภาพยนตร์ระดบันักวชิาการหรือประชาชนทัว่ไปรู้จักดี สามารถ นำมาเปน็ส่วนหนึ่งของจุดขาย  ข้อเสนอขาย 
หรือวางโครงสร้าง และกลุทธสร้างสรรค์สารโฆษณาได้อย่างดี  

3. ปัจจัยทางคา่นิยมในดาราผู้แสดงนำ เป็นสิ่งที่ยอบรบักับมานานจากอดีตจนถึง ปัจจุบนั โดยเฉพาะใน
รูปแบบของ ดาราคู่ขวัญ การประชันบทบาทของดาราชัน้นำของวงการบันเทิง และการสรา้งภาพลักษณ์ให้เกิดแก่
ดาราผู้แสดงนำ เช่น ให้เป็นนางเอกไร้เดียงสา นางเอกที่แสนจะเซ็กซี่ นางเอกเจ้าบทบาท พระเอกนักบู๊ พระเอก
นักศึกษาหรือปัญญาชน ล้วนแลว้แต่มีบทบาทต่อการวางโครงสร้างและกลยทุธ์สร้างสรรค์สารโฆษณาและอ่ืน ๆ 
ไม่ยิ่งหย่อนไปกว่าปัจจัยข้างต้นเลย  

4. ปัจจัยทางภาพลักษณ์ของผู้กำกับการแสดง ผลงานของผู้กำกับการแสดงแต่ละคนจะเกิดภาพลักษณ์
แก่ผู้ชมภาพยนตร์ เช่น ผู้กำกับที่เน้นทางอารมณ์แบบชาดิสม์ ผูก้ำกับที่เป็นเศรษฐีเดียงสา ผู้กำกับที่เป็นเศรษฐี
ตุ๊กตาทอง ผู้กำกับที่สร้างสรรค์แต่คุณภาพ ผู้กำกับคลื่นลูกใหม ่หรือ “ขวัญใจวัยรุ่น” เป็นต้น ภาพลักษณ์ดังกลา่ว
นี้จะเก่ียวข้องกับการวางโครงสร้างสารโฆษณาและกลยุทธ์สร้างสรรค์เพื่อเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายที่แตกต่างกันเปน็
สำคัญ  

5. ปัจจัยทางความเชื่อในเร่ืองส่งเสริมการขาย เป็นอีกปัจจัยทีส่ร้างความสำเร็จให้ภาพยนตร์หลายต่อ
หลายเร่ืองมาแล้ว ผู้สรา้งหรือผู้กำกับการแสดงบางคนยึดถือเป็นเอกลักษณ์ของการวางจุดขาย ข้อเสนอขาย 
โครงสร้างและกลยุทธส์ร้างสรรค์สารโฆษณากันเลยทีเดียว เชน่ กำธร ทัพคัลไลย ฉลอง ภักดีวจิิตร คมน์ อรรฆ
เดช ศุภักษร เป็นต้น   
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 ในทางปฏิบัติการวางโครงสร้างสารโฆษณาหรือกลยุทธ์การโฆษณานัน้ ประกอบด้วย 1) เร่ิมต้นจากการ
ชมภาพยนตร์ทั้งเร่ืองและตัวอยา่งภาพยนตร์เพื่อหาข้อมูลของที่มา 2) จากนัน้จึงคิดชื่อภาพยนตร์ให้ทันสมัย 
น่าสนใจที่จะติดตาม หรือเอาคำฮิต ๆ หรือเหตุการณ์ประจำวันมาประกอบชื่อภาพยนตร์ บางครั้งอาจอาศัยความ
ยิ่งใหญ่ในตัวของมันเอง บางครัง้ก็คัดแปลงตามความเหมาะสมหากทำได้จากชื่อเดิมที่ตั้งไว้ 3) กำหนดวันเข้าฉาย
ให้เหมาะสมกับผู้ชม รวมทั้งโรงฉาย 4) ทำโฆษณาเพื่อเผยแพรท่างหนังสือพิมพ์ 5) ตกแต่งหนา้โรงภาพยนตร์ 
และนำตัวอย่างภาพยนตร์ออกฉาย 6) ทำใบปิดและโชว์การ์ดสำหรับให้โรงภาพยนตร์ต่างจังหวดั 8) วางสื่อตาม
สถานที่ตา่ง ๆ 9) บันทึกเสียงใน สปอตทีวี-วิหยุ และทำโฆษณาเพื่อลงหนังสือพิมพ์ ทั้งนี้ต้องจองคิวโฆษณาเนิ่น ๆ 
10) ติดตามเสริมงานสื่อสารโฆษณาด้านตา่ง ๆ ทั้งหมด 11) หาข้อดีข้อเสียของภาพยนตร์ที่จะเข้าฉาย 12) เปิด
ฉายโชว์รอบพิเศษ เพื่อให้เกิดการโฆษณาจากปากต่อปาก หรือฉายแบบปูพรม คือ ตีหัวเข้าบ้านเพราะเนื้อใน
ภาพยนตร์ไม่คอยดี 13) หาสื่อโฆษณามาร่วม 14) ติดตามผลงานเมื่อภาพยนตร์เข้าฉายเข้าไปนัง่ดูรวมกับผู้ชมอ่ืน 
ๆ เพื่อฟังเสียงวิจารณ์ และนำมาใช้เป็นการโฆษณาได้ 15) พยายามขายความจริงให้ผู้ชม อย่าโกหกเพราะจะเสีย
เครดิตภายหลัง16) ถ้าภาพยนตร์ได้ผลดี ควรทำบนัทีกไว้วา่ใช้และวางแผนสื่ออย่างไร ในกรณีทีไ่ด้ผลไม่ดีก็ควร
ศึกษาว่าบจีุดบอดตรงไหน   

ไศลทิพย์ จารุภูมิ อาจารยป์ระจำภาควิชาภาพยนตร์ และรองคณบดีด้านบริหาร คณะนิเทศศาสตร์ 
จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลัยการ ได้ให้สัมภาษณ์ว่า โฆษณาของภาพยนตร์ในอดีตและปัจจบุันแตกต่างกัน ในอดีต 
คนที่วางแผนโฆษณาภาพยนตร์ส่วนใหญ่จะเปน็เจ้าของภาพยนตร์เอง ในกรณีที่เป็นบริษัทภาพยนตร์ เช่น บริษัท
พร้อมมิตรภาพยนตร์ บริษัทสหมงคลฟิล์ม บริษทัไฟวส์ตาร์ ก็จะมีแผนกการตลาดหรือแผนกโฆษณาช่วยคิดว่า จะ
ตัด trailer ยังไง จะโฆษณาผ่านสื่อมวลชนหลักอย่างไร เชน่ การซื้อสื่อในหน้าหนังสือพิมพ์ การซื้อสื่อในโทรทัศน์ 
(เช่น ช่อง 7) และมีการซื้อสื่อบลิบอร์ดใหญ่ ๆ ขณะที่การโฆษณาภาพยนตร์ในยุคปัจจุบนัทำแล้วซับซ้อนกว่า คน
ที่ทำโฆษณาภาพยนตร์ในปัจจบุนัต้องมีการคิด content ให้สอดคล้องกับตัวสื่อนัน้ ๆ  มีการใชบ้ริษัทโฆษณาเอ
เจนซี่ บริษัทประชาสัมพนัธ์เอเจนซี่ แต่ก็ต้องผ่านเจ้าของภาพยนตร์ก่อนว่าต้องการแนวไหน  

นอกจากนี้ ดร.มนฤดี ธาดาอำนวยชัย เสริมว่า หลังจากที่ภาพยนตร์เข้าฉาย บริษัทผู้ผลิตภาพยนตร์ก็จะ
มีการติดตามเพื่อประเมินผลลัพธ์ โดยจะพิจารณาจำนวนผูช้มในวันแรกและในสัปดาห์แรกกับเจ้าของโรง
ภาพยนตร์ ถ้าออกมาไมป่ระสบความสำเร็จก็อาจจะมีการปรับเปลี่ยนจำนวนรอบที่จะฉายภาพยนตร์ หรือ
บริษัทผู้ผลิตภาพยนตร์อาจปรับเปลี่ยนแผนการโฆษณาและประชาสัมพนัธ์เพื่อดึงกระแสของภาพยนตร์ดังกลา่ว
ให้ขึ้นมาอีกครั้ง ดังบทสัมภาษณ์ด้านล่าง  

 
การจะดูว่าหนังจะรอดไหม ดูได้จากจำนวนผู้ชมในวันแรก แล้วก็จะเริ่มทำการตลาดต่อ หรืออาจจะเขา้ไปดู 
Facebook Page ของชมรมวิจารณ์บันเทิง ก็จะมีการรายงาน Box Office ว่า 4 วันท่ีผ่านมา (พฤหัส ศุกร์ 
เสาร์ อาทิตย์) รายได้หนังเป็นอย่างไร เราก็จะเปรียบเทียบกับหนังเรือ่งอื่นได้ แต่สมยัก่อนไมม่ีนะ ไม่ไดเ้ปิดเผย
ขนาดนี้ แต่เราจะรู้กันเอง โดยวันแรกโรงหนังจะให้หนังฉาย 5 รอบเต็มที่ เราจะมีการเช็คยอดในทุกรอบที่หนัง
ฉาย พอเราเห็นว่า วันแรกคนน้อยมาก เช่น 10 คน รอบที่ 2 มี 20 คน ทั้งวันยังไม่ถึง 100 คน อันนี้ก็ไม่ต้องลง
แล้ว แต่ก็ยงัพยายามหาแง่มุมในการโปรโมทให้คนอยาก มาดูเพราะว่าจริง ๆ แล้ว มันก็มีหนังบางเรื่องที่
มันฟลุ๊คนะ คนดูตอนแรกอาจจะนอ้ย แต่พอหลายรายการเอาไปพูดถึงกันเยอะ ก็อาจจะทำให้หนังกลบัมาดังได้ 
เช่น โหมโรง  
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หลังจากหนังเข้าฉายได้ 1 สัปดาหเ์ต็ม ๆ โรงหนังและเจ้าของหนังก็ต้องมาร่วมพิจารณาจำนวนผู้ชมอกีครั้ง จริง 
ๆ โรงอาจจะฉายให้หลายสัปดาหแ์ต่โรงก็จะลดจำนวนรอบลดลง เขาก็จะให้รอบท่ีคนดูน้อย ๆ เช่น รอบเช้า 
หรือรอบเย็น (เช่น บางครั้งจำนวนผู้ชมไมไ่ด้หลังจากให้หนังเราฉาย 5 ในรอบแรก เขาก็อาจจะลดในวันท่ี 2-3-
4 ต่อมา เพราะเดี๋ยวนี้ เป็นการฉายด้วยระบบดิจิทลั มันไม่เป็นเหมือนเมื่อก่อนท่ีเป็นแบบฟิล์ม ท่ีต้องมกีารม้วน
ฟิล์ม ดังนั้นการเปลี่ยนรอบแตล่ะที มันต้องใช้เวลา เพราะเขาจะต้องกำหนดวาง platter ไว้เลย ร้อยหนังเข้า
เครื่องฉายเลย การเปลี่ยนเป็นระบบดิจิทัลนั้นค่อยเป็นค่อยไป) แตถ่้ากระแสดีมาก ก็จะอยู่ไดป้ระมาณ 4-5 
สัปดาห์ เต็มที่ก็ 2 เดือน เพราะมนัก็ยังมี window อื่น ๆ ในรูปแบบของ theatrical release เช่น โฮมวิดโีอ    
สตรมีมิ่ง หรือดาวนโ์หลดดิจิทลั หรือการไปอยู่ในระบบ Vision Pay TV airline and Hotel อะไรแบบนี้ 
รวมทั้งการไปขายลิขสิทธ์ิในต่างประเทศ และช่องโทรทัศน์ต่าง ๆ เชน่ ขาย MONO29 ขาย PPTV หรอืขาย
ช่อง 7 
 
3. ประเภทของสื่อเพื่อการโฆษณาและประชาสัมพันธ์ภาพยนตร์ไทย ใน พ.ศ. 2500-2529 
ชลิดา เอ้ือบำรุงจติ ผู้อำนวยการหอภาพยนตร์ (องค์การมหาชน) จำกัด ได้เล่าวา่ การที่ภาพยนตร์จะ

ประสบความสำเร็จได้นัน้จำเป็นต้องมีการประชาสัมพนัธ์ ในสมยัก่อนประมาณ พ.ศ. 2500 ภาพยนตร์เรื่องหนึ่ง 
ๆ จะฉายแค่โรงเดียว ก็จะมีการประชาสัมพนัธ์ผา่นโรงภาพยนตร์ ด้วยการทำคัทเอาท์ (cutout) หรือโปสเตอร์ 
เพราะเคยมีคนพูดว่า คา่ประชาสัมพันธ์ภาพยนตร์ 16 มม. พอ ๆ กับค่าโปรดักชั่นภาพยนตร์เรือ่งหนึ่ง ๆ ในส่วน
รายละเอียดของแต่ละสื่อที่ถูกนำมาใชน้ั้นปรากฏในบทสัมภาษณ์ด้านล่าง 

 
เขาก็จะวาดคัทเอาท์ใหญ่ ๆ ตามสีแ่ยก ขึ้นอยู่กับงบท่ีมี ถ้ามีเงินเยอะ เขาก็จะทำให้คนผ่านมาผ่านไป พบเห็น
ว่า    มีหนังเรื่องนี้ฉายอยู่แล้วจึงเข้าไปดู ส่วนโปสเตอร์ก็มีกันตามปกติ แต่คิดว่า โปสเตอร์น่าจะมีตดิเฉพาะใน
โรงหลักโรงแรก แต่ว่าถ้าหนังออกจากโรงหลักแล้วก็จะไปเวียนฉายในโรงย่อย ๆ คือ มันต้องไปฉายทีละโรง 
อาจจะมีกอปปี้เดียวอะไรแบบนี้ จะไมม่ีแบบฉายหนังและลงสื่อพร้อม ๆ กันทุกโรง การรับรู้ของคนในยุคนั้นก็
จะค่อยเป็นค่อยไป พอฉายโรงย่อยเสร็จเขาก็จะไปขายสายหนังในต่างจังหวัด เขาก็จะมโีปสเตอร์ โชว์การ์ด
อะไรที่เขาทำ 
  
จากนั้นก็มีสื่อหนังสือพิมพ์ เขากจ็ะลงเหมือนโปสเตอร์หนัง ส่วนใหญ่จะมสีีเดียว จะเอาไว้แจ้งโรงและวันฉาย 
ส่วนใหญ่จะใช้หนังสือพิมพไ์ทยรัฐเพราะเป็นหนังสือพิมพ์อันดับ 1 ของประเทศ เป็นสื่อท่ีมีอิทธิพลมาก เขาจะ
คิดค่าโฆษณาเป็นตารางนิ้ว ราคาก็จะสูง เพราะฉะนั้นหนังที่มีเงินเยอะก็จะซื้อได้หลายตารางนิ้วมากกว่า มีพื้นท่ี
โฆษณาใหญ่กว่าหนังที่มีเงินน้อย เคยมีหนังบางเรื่องที่ซื้อพื้นที่โฆษณาใหญ่มาก แบบหน้านึงประมาณนีโ้ดย
เพื่อให้คนรับรู้ว่า หนังเริม่ฉายวันนี ้
 
ขณะที่สื่อนิตยสารภาพยนตร์นั้น เขาก็จะลงเหมือนโปสเตอรห์นังแตม่ีสีเดียว บางทีก็จะมีใบแทรกแบบอาร์ตมัน 
แต่ก็จะต่างจากโปสเตอร์ที่มันพิมพ์สี่สี ข้อความก็จะบอกเพียงมีหนงัเรื่องนี้กำลังถ่ายทำอยู่ บางครั้งเอาดาราที่
กำลังจะมีหนังขึ้นปกหรือไปถ่ายแฟช่ัน แล้วก็ลงเนื้อหาเบื้องหลังการทำหนังเรื่องนั้นเรื่องนี้  แต่ว่ามันก็ไม่ได้เป็น
แพทเทิร์นตายตัว แบบเดียวกันเหมือนการทำ PR ยุคปัจจุบันที่จะซือ้สื่อ  
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ส่วนใบปลิวเนี่ย เหมือนมีคนเล่าว่า มีการแจกใบปลิวตามตา่งจังหวัด ก็จะพิมพ์เป็นกระดาษบาง ๆ ไซสไ์ม่ใหญ่ 
คิดว่าเปลืองแต่ก็อาจทำไดเ้พราะมันไมไ่ด้ยากอะไรที่จะพิมพ์ขึ้นมา แต่ส่วนใหญ่คดิว่า ถ้าเป็นตามต่างจังหวัด
น่าจะเป็นรถแห่ เขาก็จะเขียนคัทเอาท์แล้วนำไปตดิไว้ท่ีข้างรถกระบะ จากนั้นก็ขับไปเพื่อประกาศรอบเมือง
หรือรอบชุมชนอะไรอย่างเนี้ยว่ามภีาพยนตรเ์รื่องนี้เข้าฉายท่ีโรงไหน มีความน่าสนใจอย่างไร 
   
ส่วนโปสเตอรห์รือใบปิดหนัง เขาก็จะติดไว้ในตู้กระจกหน้าโรงภาพยนตร์เพื่อให้ผู้ชมเห็นว่าภาพยนตรด์ังกล่าว
ฉายวันน้ีหรือโปรแกรมหน้า มีนักแสดงเป็นใครบา้ง มีความน่าสนใจอะไรบ้าง คนไม่รู้ก็จะได้รู้แบบกว้าง ๆ 
ขณะที่โชว์การด์ จะเป็นรูปภาพน่ิงในฉากหนัง จะมีการระบุชื่อหนังไว้ด้วย และจะติดในตู้กระจกหน้าโรงเหมือน
โปสเตอร์ ถ้าเกิดหนังไปฉายในตา่งจังหวัดในยุคหลัง ๆ แล้ว เวลามคีนเช่าหนังไปฉายในโรง สิ่งท่ีคนให้เช่าหนัง
จะให้ไป คือ โปสเตอร์กับโชว์การด์ แต่เขาอาจจะไมไ่ด้แบบให้ไปเลยต้องเอามาคืน เพราะมันต้องเวียนใช้  โดย
จะเหมือนถุง มแีบบซองพลาสติกแบบห่อไว้เพื่อให้ใช้ซ้ำได้ พอไปถึงโรงที่ฉายก็จะเอาไปตดิไว้ท่ีตู้กระจกหน้าโรง   
 
ส่วนสื่อวิทยุนั้นได้ยินมาวา่ สมมุตหินังเรื่องนี้กำลังจะฉายหรือกำลังถ่ายทำ ก็อาจจะมีเป็นละครวิทยุ แต่มันมี 2 
แบบ ถ้าเป็นส่วนหนึ่งของกระบวนการผลิต เหมือนเขาจะทำหนังเรือ่งนี้ ก็เลยทำเป็นละครวิทยไุปด้วย แต่ส่วน
ใหญ่น่าจะเป็นละครวิทยุท่ีดังอยู่แล้วก็เลยเอามาทำหนัง เพราะหนังบางเรื่องผู้ประพันธ์เรื่องในละครวทิยุเป็นคน
เดียวกับประพันธ์ภาพยนตร์ ก็จะเป็นกรณี ๆ ไป   
 
หรือแบบเรื่องที่จะทำภาพยนตร์จะเขียนเป็นนวนิยายตีพิมพ์เป็นตอน ๆ ในนิตยสาร แล้วแต่คนท่ีเป็นเจ้าของ
ภาพยนตรจ์ะสร้างสรรค์กันทำขึ้นมา บางครั้งเจ้าของนิตยสารกเ็ป็นผู้อำนวยการสร้างด้วย จำช่ือนิตยสารไมไ่ด้
แน่ชัด ดาราภาพยนตร์ หรือ โลกดารา อะไรสักอย่าง  

 
ในขณะที่ ดร.มนฤดี ธาดาอำนวยชัย ตำแหนง่ Executive Producer ของบริษัทกลองชัยภาพยนตร์ให้

สัมภาษณ์เก่ียวกับการทำงานประชาสัมพันธ์ของกองถ่ายภาพยนตร์ว่า วนัเร่ิมต้นของการประชาสัมพันธ์
ภาพยนตร์นา่จะเป็นวนับวงสรวง บริษัทผูผ้ลิตภาพยนตร์ก็จะเชญินักข่าวมาทำข่าวบวงสรวง และให้นักแสดงมา
เพื่อให้สัมภาษณ์กับสื่อว่าทำไมถึงร่วมโปรเจคดังกล่าว โดยจัดแถลงข่าวเปิดตัว จากนัน้ เม่ือการถ่ายทำเสร็จแล้ว
ลง (post production) ก็จะมกีารตัดต่อภาพและลงเสียงในภาพยนตร์ บริษัทผูผ้ลิตภาพยนตร์ก็จะมีการพูดคุย
กับทีมงานว่าจะให้บริษัทไหนมาทำให้ เพราะบางครั้งในระหว่างการถ่ายทำ เจ้าหนา้ที่ทีจ่ะมาทำ post 
production ก็อาจจะแวะเข้ามาดูการถ่ายทำเพื่อที่จะได้เข้าใจ mood-tone ของภาพยนตร์ พอ footage ของ
ภาพยนตร์เสร็จเขาก็จะได้เอาไปตัดต่อ แก้สี ทำเสียง ทำดนตรปีระกอบ จนได้ออกมาเป็นภาพยนตร์สมบูรณ์เพื่อ
เป็นต้นฉบับ (copy A) ไว้ไปนำเสนอกับเจ้าของโรงภาพยนตร์ ในช่วงเวลาเดียวกัน บริษัทผูผ้ลิตภาพยนตร์ก็จะทำ
เตรียม artwork สื่อโฆษณาประชาสัมพนัธ์ภาพยนตร์ทุกอย่างให้พร้อมในการนำเสนอเจ้าของโรง เช่น ตัวอย่าง
ภาพยนตร์ โปสเตอร์ภาพยนตร์ และอาร์ตเวิร์คอ่ืน ๆ ที่จะใช้ในการประชาสัมพนัธ์ภาพยนตร์ทัง้หมด  

หลังจากตกลงกันเรียบร้อย บรษิัทผู้ผลิตภาพยนตร์และเจา้ของโรงภาพยนตร์ก็จะพิจารณาโปรแกรม
ภาพยนตร์และวางแผนวา่ จะให้ภาพยนตร์ได้เข้าฉายในช่วงเวลาใดที่จะเหมาะสมและดีที่สุดโดยพยายามจะไม่ให้
ชนกับภาพยนตร์ฟอร์มใหญ่และภาพยนตร์ไทยด้วยกันเอง โดยจะแนะนำ 4 สปัดาห์ ต่อจากภาพยนตร์เรื่องอะไร 
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เนื้อหาเป็นอย่างไร พอถึงเวลาใกล้กำหนดในการฉายภาพยนตร์ บริษัทผู้ผลิตภาพยนตร์ก็จะจัดส่งสื่อโฆษณาและ
ประชาสัมพนัธ์ไปให้โรงภาพยนตร์เพื่อดำเนินการต่อ  

โดยส่วนใหญ่ก่อนภาพยนตร์เข้าฉายสักประมาณ 2 เดือน บริษทัผู้ผลิตภาพยนตร์ก็จะเร่ิมโฆษณาและ
ประชาสัมพนัธ์ภาพยนตร์  มีการขอคิวดาราให้ไปช่วยประชาสัมพันธ์ตามสื่อต่าง ๆ ให้ มีการจัดฉายภาพยนตร์
รอบปฐมทัศน์เพื่อให้สื่อมวลชน ดาราคนดงั ผู้อุปถัมภ์ และผู้ชมเข้ามาชมและบอกต่อ (word of mouth) ปกติ
ภาพยนตร์ส่วนใหญ่จะรอดเพราะฉายรอบปฐมทัศน์ ดังนั้นในช่วง 2 เดือนหรือ 1 เดือน 3 สัปดาห์ ก่อน
ภาพยนตร์จะฉาย บริษทัผู้ผลิตภาพยนตร์ก็จะประชาสัมพนัธ์เป็นหลัก แต่จะลงโฆษณาโดยมากก็จะประมาณ 2-3 
อาทิตย์ ก่อนภาพยนตร์จะฉาย  

ดร.มนฤดี ธาดาอำนวยชัย ตำแหน่ง Executive Producer ของบริษัทกลองชยัภาพยนตร์ กล่าวว่า ใน
ยุคก่อน 2530 สื่อหลักที่ใช้ในการโฆษณาภาพยนตร์มี 4 สื่อ ไดแ้ก่  

1) สื่อหนังสือพิมพ์ หลัก ๆ ก็คือ หนังสือพิมพ์ไทยรัฐ เพราะเป็นมีการกำหนดพื้นหนา้อย่างชัดเจนว่า 
ต้องลงโปรแกรมภาพยนตร์เพื่อว่าผู้ชมจะได้รับรู้ว่ามีภาพยนตรอ์ะไรเข้าใหม่ในสัปดาห์นี้จากโฆษณา โดยมักจะลง
ในช่วงระยะเวลาที่ภาพยนตร์เข้าฉายในสัปดาห์แรก และสัปดาห์ที่ 2-3 ที่ยังอยู่ในโรงถึงแม้ว่าจะมีรอบฉายน้อยลง 
การลงหนังสือพิมพ์จะช่วยทำให้เจ้าของภาพยนตร์มั่นใจว่า จะมคีนเห็นโฆษณาเพราะยอดขายของหนังสือพิมพ์
เป็นล้านฉบบัทุกวัน ดังนัน้ ตีพิมพ์ 1 สัปดาห์ก็จะมีคา่ใช้ประมาณ 300,000-500,000 บาท นอกจากนี้ยังมีการ
เขียนข่าวประชาสัมพนัธ์ ถ้าเปน็หนังสือพิมพ์ไทยรัฐที่เราลงโฆษณากับเขา เขาก็จะช่วยประชาสมัพันธ์ให้โดยไม่
เสียค่าใช้จ่าย  

2) สื่อโทรทัศน์ โดยส่วนใหญ่ในยุคนั้นปกติใช้ช่อง 3 กับช่อง 7 อาจจะซื้อสปอต 15 วินาที ผา่นเอเจนซี่
โฆษณา โดยอาจจะเป็นภาพไฮไลท์ของภาพยนตร์แลว้ก็ใช้เสียงบรรยายสปอตแบบทัว่ไป (ตอนนั้นช่อง 7 ราคา
โฆษณาประมาณ 400,000-500,000 บาทต่อนาที) หรืออาจจะไปลงในรายการเกี่ยวกับภาพยนตร์โดยทาง
รายการเขาก็จะมีแพคเกจราคามาให้ว่าจะให้ลงสปอตหรือให้พูดถึงภาพยนตร์เรื่องนั้น สื่อโทรทัศน์ถือว่าแพงที่สดุ  

3) ตัวอย่างภาพยนตร์ ประชาสมัพันธ์ก่อนที่ภาพยนตร์จะฉายในโรงภาพยนตร์และระหว่างที่กำลังฉาย  
4) บิลบอร์ดหน้าโรงภาพยนตรห์รือห้างสรรพสินค้า โดยโรงภาพยนตร์จะประสานพืน้ที่ที่จะลงให้ แต่เรา

ต้องจ่ายเงิน รวมทั้งต้องผลิตสื่อไปเอง) นอกจากนัน้ ถ้ามีงบเหลอืก็จะไปลงโฆษณาในสื่อวิทยุ ในบางช่องบาง
สถานีที่มนัยอดนิยม  ดร.มนฤด ีธาดาอำนวยชัย ตำแหนง่ Executive Producer ของบริษัทกลองชัยภาพยนตร์ 
กล่าวอีกว่า 

 
เราไม่ค่อยทำโฆษณาทางโทรทัศนเ์พราะค่าใช้จ่ายมันสูง และถ้าเราลงไปเยอะ มันจะเกินงบประมาณ และคนก็
จะลืม เพราะฉนั้น เขาก็จะโหมลงใกล้ ๆ เวลาที่หนังจะฉาย ประมาณ 2 สัปดาห์ก่อนหนังจะฉาย ก็จะเริ่มมีการ
ยิง สปอตโฆษณามากขึ้น มีการทำประชาสมัพันธ์ด้วยการพานักแสดงไปทัวร์ตามรายการต่าง ๆ เนี่ย ก็จะทำ
เต็มที่ก็ประมาณ 1 สัปดาห์ ก่อนหนังจะฉาย 

 
เมื่อผู้วิจัยเปรียบเทียบความรบัผิดชอบในการผลิตและเผยแพรส่ื่อโฆษณาและประชาสัมพันธ์นัน้พบวา่ 

บริษัทผู้ผลิตภาพยนตร์ ได้แก่ ผูอ้ำนวยการสร้างหรืออาจจะเป็นผู้กำกับในกรณีที่ผู้อำนวยการสร้างเป็นนักลงทนุ
และไม่มีความรู้ด้านภาพยนตร์ เป็นฝัง่ที่รับผดิชอบหลักในการดำเนินงานสร้างสรรค์ ผลิตสื่อ และดูแลค่าใช้จ่าย
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การโฆษณาและประชาสัมพันธท์ั้งหมด ขณะที่ฝั่งเจา้ของโรงภาพยนตร์จะช่วยสนับสนนุพื้นทีส่ือ่/โรงภาพยนตร์
และเวลาในการช่วยประชาสัมพนัธ์ภาพยนตร์ดังกลา่ว ดังบทสัมภาษณ์ 

 
เจ้าของหนังจะเป็นคนรับผิดชอบหลักในการประชาสมัพันธ์หนังช่วงก่อนและระหว่างเข้าโรงภาพยนตร์ เราจะ
ทิ้งหนังของเราไม่ได้ ขณะที่เจ้าของโรงหนังจะช่วยเสริม เช่น ช่วยฉายหนังตัวอย่างก่อนท่ีหนังจะเข้าฉาย ถ้ามี
การ โปรโมทหนังร่วมกัน เจา้ของหนังก็จะต้องออกมากกว่า เช่น ถ้าต้นทุนหนัง 20 ล้านบาท เขาก็อาจจะวาง
งบการตลาดประมาณ 5 ล้านบาท ยิ่งปัจจุบันเป็นยุคที่มีการใช้สื่อสังคมออนไลนม์ากขึ้น งบประมาณการตลาด
ก็ลดน้อยลง โดยโรงหนังเขาก็ตีมลูค่าการตดิโปสเตอร์ในพ้ืนท่ีบริเวณโรงภาพยนตร์ของเขา โปรแกรมหนังที่มี
การระบรุอบฉายของหนัง หรือค่าเช่าเวลาในการฉายหนังตัวอย่างในตามอัตราที่เขาคิด เพราะมันเปน็ทรัพยากร
ของเขา ซึ่งเขาก็ไม่ได้แจ้งเรา  
 
โดยสรุป ค่าใช้จ่ายในการผลติเป็นฝ่ายเจา้ของหนังรับผิดชอบท้ังหมด สื่อบิลบอร์ดเราก็ต้องรับผิดชอบ เช่น 
โรงหนังแบบ Major Cineplex เขามีพื้นที่ภายนอกหน้าโรงให้วางแบนเนอร์ เมื่อก่อนเขาไม่ได้คิดเงิน เราก็
เตรียมสื่อให้เขาตามสเปคที่กำหนด แต่ตอนหลังเริ่มมีการคดิค่าเช่าพื้นที่ หรืออย่างโรงหนัง SF ที่มาบุญครอง 
เจ้าของหนังต่างก็แย่งกันจองพื้นที่ด้านหน้าของห้างมาบุญครองเพื่อจะติดแบนเนอร์หนังตัวเองเพราะเป็นพ้ืนท่ี
ที่คนเห็นจำนวนมาก ดังนั้นก็ต้องมีการ Booking พื้นที่กัน ค่าใช้จ่ายตรงนี้เจ้าของหนังรับผิดชอบ โดยโรงหนัง
เป็นแค่ช่วยประสานงานให้  
 
ส่วนของการลงสื่อหนังสือพิมพ์ สมัยก่อนโรงหนังเขาจองพื้นที่สื่อในหน้าหนังสือพิมพ์ไว้อยู่แล้ว โรงหนงัจะจ่าย
เองเพราะเขาไดร้าคาพิเศษ เขาแคแ่จ้งหนังสือพิมพ์ว่า สัปดาห์นีม้ีโปรแกรมหนังอะไรบ้าง ก็ไม้ได้มาคดิเงินเรา 
แต่ในส่วนท่ีจะวางโปสเตอร์หนังในหน้าหนังสือพิมพ์ (เช่น หน้าซ้ายมือของหน้าบันเทิงของหนังสือพิมพ์ไทยรัฐ) 
เจ้าของหนังต้องไปจองและออกคา่ใช้จ่ายเอง เช่น หนังสือพิมพ์ไทยรัฐจะมีการตี dummy ทุกวันพฤหัสบดี 
เจ้าของหนังก็จะไปเพื่อจองพื้นที่ โดยเช็คว่า ในสัปดาห์นั้นมีหนังกี่เรือ่งแล้วหนังเราจะไดล้งแบบใด ขนาดเท่าไร 
จากนั้นก็จ่ายเงินแล้วกไ็ปทำ artwork ตามขนาดทีต่กลงไว้แล้วจัดส่งให้เขา โดยทางเราจะมี main artwork ใช้
ตลอด 7 วันก็ได้ แต่มันก็ดไูม่หลากหลาย ไม่มี copy อะไรที่น่าสนใจ  เราก็จะมีการเปลี่ยนในทุกวัน  
  
นอกจากน้ี ยังอาจจะมีแบนเนอร์ (J-Flag) ที่ห้อยตามถนนยาว ๆ และสื่อในโรงภาพยนตร์ เช่น โปสเตอร์ 
ใบปลิว หรือ Handbill (เมื่อก่อนมีแจกตามมาบุญครองหรือตาม BTS)  มีของพรีเมี่ยม ของแจก ของแถม เช่น 
แก้ว น้ำ หมวก เสื้อยืด ไว้แจกตอนเล่นเกมในรายการวิทยุหรือสื่อตา่ง ๆ  แล้วก็อาจจะแจกตามโรง เช่น ซื้อตั๋ว 
2 ใบ ได้ของพรีเมียม ส่วนอีเว้นท์ (กิจกรรมการตลาด) ก็จะมีรอบแถลงข่าว (ก่อนหนังจะฉายประมาณ 1-2 
เดือน) รอบปฐมทัศน์ (ก่อนหนังจะฉายประมาณ 1 สัปดาห์) และช่วงที่หนังเข้า 2-3 วันแรกจะพาดาราไปโชว์
ตัวตามสถานท่ีต่าง ๆ และออกรายการโทรทัศน์ มีทั้งฟรีและเสียเงิน 
 
การทำประชาสัมพันธ์หนังในช่วงก่อน ระหว่าง หลังท่ีหนังเสร็จ ก็จะมีคนทำงาน PR มาช่วย โดยทางกองจะมี
ช่างภาพเพื่อถ่ายภาพน่ิงและภาพเคลื่อนไหว เพื่อจดัทำ EPK (electronic PR kit) ซึ่งเป็นเบื้องหลังการถ่ายทำ
ภาพยนตร์ (behind the scene) มีทั้งเรื่องย่อ รูปภาพ และบทสัมภาษณผ์ู้กำกับ ผู้ช่วยผู้อำนวยการสร้าง และ
ดาราเกีย่วกับโปรเจคหนังเรื่องนั้น ๆ เพื่อแจกให้กับสื่อมวลชน ส่วนการเผยแพร่จะเป็นไปในช่วงเวลาใดนั้น
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ขึ้นอยู่กับเจ้าของหนังว่าอยากจะสง่ข่าวไป PR ในช่วงเวลาใด และจะให้มีเนื้อหาและรายละเอียดแค่ไหน เพราะ
บางทีเจ้าของหนังกลัวคนมาลอกหนัง ก็เลยจะเก็บข้อมูลไว้ก่อน จนทุกอย่างลงตัวเรียบร้อยถึงค่อยบอกกัน  

 
ผลตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 3 ประเภทของสื่อเพื่อการโฆษณาและประชาสัมพันธ์ทางภาพยนตร์  

หลังจากที่ภาพยนตร์ถ่ายทำเสรจ็เป็นที่เรียบร้อยแล้ว ผูส้ร้างภาพยนตร์ก็จะเร่ิมดำเนินการโฆษณาและ
ประชาสัมพนัธ์สื่อภาพยนตร์ในฐานะสินคา้ของบริษัท ในงานวจิัยครั้งนี้ ผู้วิจัยได้สรปุประเภทของสื่อการโฆษณา
ในภาพยนตรไ์ทย โดยสามารถแบ่งประเภทสื่อโฆษณาและประชาสัมพนัธไ์ด้ ดังนี้  

1. การจัดกิจกรรมหน้าโรงภาพยนตร์ ในยุคแรก ๆ ของการสร้างภาพยนตร์ไทย ในวันที่มีการจัดฉาย
ภาพยนตร์รอบปฐมทัศน์จะมีการทำการกิจกรรมประชาสัมพันธท์ี่ยิ่งใหญ่ เช่น จะมีการให้ดารามาร้องเพลงก่อน 
การแสดงดนตรี การฟ้อนบนเวทีมีวงดนตรีมาบรรเลง และการจัดประกวดร้องเพลง และอ่ืน ๆ ก่อนที่จะมีการ
ฉายภาพยนตร์ เพื่อกระตุ้นความสนใจจากผูช้ม นอกจากนี้ จะมีการบรรเลงของแตรวงที่หน้าโรงเพื่อดึงดูดความ
สนใจให้คนที่เดินผา่นไปมาซื้อตัว๋ชมภาพยนตร์ และเพื่อสร้างความประทบัใจให้กับผู้ชมภาพยนตร์เรื่องนั้น ๆ    

2. ป้ายโฆษณา (cut-out) หรือบิลบอร์ด เป็นปา้ยที่วาดด้วยมอื มีขนาดใหญ่ติดตั้งที่หน้าโรง
ภาพยนตร์ที่จะฉายหรือติดตั้งตามริมถนน สี่แยก หรือวงเวียนหลายจุด แตล่ะโรงจะมีชา่งเขียนป้ายประจำเพื่อ
เขียนป้ายในรปูแบบต่าง ๆ อาจเป็นตั้งแต่ข้อความชื่อภาพยนตรแ์ละวันฉาย ถ้าเปน็ภาพยนตร์ทีด่ังก็จะเป็นป้าย
รูปดารานักแสดงนำหรือฉากเด่นจากภาพยนตร์เรื่องนั้นด้วยเพือ่ไว้ใช้ประดบัประดาหนา้โรงภาพยนตร์ รวมถึงติด
ที่รถแห่ของโรงภาพยนตร์  

สอดคล้องกับบทความของจำนง ศรีนคร (2558) บรรณาธิการ www.addtrang.com ได้เขียนใน
บทความเร่ือง กลิ่นสี และเร่ืองเล่าบนกระดานไม้อัด...ความทรงจำวิกหนังตรังยุคเรืองรอง เพื่อถ่ายทอดเร่ืองราว
ของ โฆษิต มัธยวีรเกียรติ หรือ โกเต็ก ช่างเขียนคัตเอาต์ของโรงภาพยนตร์ตรังรามา (พ.ศ. 2514-2554) กล่าวว่า  

 
การวาดคัตเอาต์หนังจะดีหรือไมด่ขีึ้นอยู่กับวาดเหมือนหรือไม่ รายละเอียดดีหรือเปล่า มีชีวิตชีวา ถูกสดัส่วน
หรือเปลา่ สมัยนั้นก็วาดลงกระดานไม้อัด ลงสี เอาผ้าดิบมาขึงปิดแผน่กระดาน รองพื้นเพื่อให้สเีกาะแล้วทาด้วย
กาวหนังวัว เพราะสมยัก่อนยังไมม่กีาวลาเท็กซ์ สีกต็้องผสมเอง เป็นสีฝุ่นผสมกับน้ำมัน  
ในยุคนั้น การที่จะทำให้คนได้ดูหนงัต้องมีการประชาสัมพันธ์ผ่านรถแห่หนัง โดยให้โฆษกประจำรถพูดกนัสด ๆ 
โฆษกรถแห่ที่เก่งมาก คือ สำรวย อิ่มประไพ พูดน้ำไหลไฟดับ ในโรงหนังก็มีโฆษกประจำโรงคอยพากยบ์รรยาย
เวลาฉายตัวอย่างหนัง ท้ังหมดทำกันสดๆ  คึกคักมาก ทำให้มีการสร้างงาน นักพากย์สดเกดิขึ้นจำนวนมาก บาง
คนมาจากกรุงเทพฯ ด้วยซ้ำ เฉพาะทางใต้ก็มีอันดับ 1 คือ ชัยเจริญ ดวงพัตรา ซึ่งมาเที่ยวหนึ่งต้องพากย์ควบ
ติดต่อกัน 4 วัน พากย์คนเดียว ทุกเสียง นอกจากน้ียังมี  กรรณิการ-์อมรา จากหาดใหญ่ คนตรังเลยกม็ี เริงชัย 
ช่อทิพย์ ฯลฯ เวลาหนังจะฉายที รถจอดหน้าโรงเต็มไปหมด คนหนุ่มสาวเตม็โรง อาจเพราะเศรษฐกิจด ีคน
ติดตามเรื่องบันเทิงดาราศลิปินมาก ตั๋วหมดรอบต่อรอบ ยิ่งถ้าเป็นช่วงงานเฉลิมพระชนมพรรษาของในหลวง 
ในเดือนธันวาคมของทุกปีคนล้นมาก เรื่องหนึ่งๆฉายกัน 7 วัน 10 วัน บางทีก็มีดาราจากกรุงเทพฯมาโชว์ตัว 
อย่าง ภาวนา ชนะจิต สมบตัิ เมทะนี  รัตนาพร อินทรกำแหง มติร ชัยบัญชา เพชรา เชาวราษฎร์ ถ้าหนังดังก็
จะมีรอบฉายตอนบ่าย ตอนคำ่ ตอนดึก ตอนหลังมาเพิ่มรอบตอนเที่ยงในวันเสาร์-อาทิตย ์

(จำนง ศรีนคร, 2558) 

 

http://www.addtrang.com/
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ภาพ 14-15 ภาพวาดของโฆษิต มัธยวีรเกียรติ หรือ โกเต็ก ที่ติดรถแห ่ 
อ้างอิงภาพ ผลงานถ่ายภาพโดยปกรณ์กานต์ ทยานศิลป์  
หมายเหตุ: จาก กลิ่นสี และเร่ืองเล่าบนกระดานไม้อัด...ความทรงจำวกิหนังตรังยุคเรืองรอง, โดย จำนง ศรีนคร, 2558,   
(https://pantip.com/topic/34495610). 

  
ภาพ 16-17 ภาพวาดของโฆษิต มัธยวีรเกียรติ หรือ โกเต็ก ช่างเขียนคัตเอาต์ของโรงหนังตรังรามา  
อ้างอิงภาพ ผลงานถ่ายภาพโดยปกรณ์กานต์ ทยานศิลป์  
หมายเหตุ: จาก กลิ่นสี และเร่ืองเล่าบนกระดานไม้อัด...ความทรงจำวกิหนังตรังยุคเรืองรอง, โดย จำนง ศรีนคร, 2558,   
(https://pantip.com/topic/34495610). 

3. ใบปิดหรือโปสเตอร์ ภาพยนตร์ไทยทุกเร่ืองจะต้องมี เป็นสื่อโฆษณาที่มีความสำคัญและจำเป็นหลัง 
พ.ศ. 2500 เป็นต้นมา มีการทำใบปิดภาพยนตร์มีการพัฒนาขึน้เป็นงานภาพเขียนระบายสีแบบเสมือนจริง พิมพ์
แยกสีโดยระบบออฟเซ็ต เนื้อหาภาพในใบปิดสว่นใหญ่จะแสดงรายละเอียดของเหตุการณ์ในภาพยนตร์ ใน
สมัยก่อน โรงภาพยนตร์จะนำใบปิดที่เจา้ของสื่อภาพยนตร์เปน็ผู้ผลิตไปติดไว้ในตู้กระจกตามหน้าโรงเพื่อ
ประชาสัมพนัธ์ให้ผู้ชมรับทราบโปรแกรมว่าภาพยนตร์เรื่องใดกำลังจะเข้าหรือฉายอยู่ บางครั้งอาจไปติดตามที่
สาธารณะย่านชุมชน ตัง้แต่ พ.ศ. 2513 เป็นต้นมา การออกแบบใบปิดภาพยนตร์ยังคงนิยมการวาดภาพระบายสี
อย่างฉูดฉาดสวยงาม ดว้ยสีโปสเตอร์ผสมกับสีอคิลิค   

 

https://pantip.com/topic/34495610
https://pantip.com/topic/34495610
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ภาพ 18-19 ภาพโปสเตอร์ภาพยนตร์ เร่ือง วัยอลวน (พ.ศ. 2519)  
หมายเหตุ: จาก วยัอลวน (2519), โดย Thai Film -Movie & Poster, 2568, เฟซบุ๊ก (https://web.facebook.com 
/photo/?fbid=1185833956878713&set=a.643660014429446). 

 
4. หนังแผ่น หรือ “โชวการ์ด” หรือ“ล็อบบี้การ์ด” ทำหนา้ที่เป็นภาคขยายจากใบปิดอีกที ผลติ

ออกมาไว้ใช้เพื่อประชาสัมพันธ์ให้ผู้คนเข้ามาชมหรืออ่านรายละเอียดว่าภาพยนตร์เรื่องนั้น ๆ กำลังอยู่ใน
โปรแกรมการฉายของโรงภาพยนตร์ พื้นที่เพื่อติดหนังแผน่จะเปน็ตู้กระจกใสหรือทำเป็นตู้หรือแท่นฐานสำหรับติด
หนังแผ่นเปน็พิเศษ เพื่อให้ผู้ชมสะดุดตาและสนใจเข้ามาชม บางเร่ืองอาจตกแต่งเพิ่มเติมเพื่อความสวยงามกว่า
ภาพยนตร์เรื่องอื่น ๆ เช่น การจดัทำเป็นหุ่นสามมติิมีกลไกเคลื่อนไหวได้  ในระยะแรกของการทำหนังแผน่จะใช้
ภาพนิ่งขาวดำในภาพยนตร์หรือภาพแอคชั่นของนักแสดงที่ไม่มีในภาพยนตร์เพื่อเพิ่มความน่าสนใจในภาพยนตร์ 
อาจนำมาเป็นพืน้แล้วระบายสีรปูถ่ายด้วยมือให้สวยงามอย่างธรรมชาติ พร้อมกับผนึกใส่ซองพลาสติกเพื่อความ
สวยงามและคงทน ภาพยนตร์ 1 เร่ืองใช้รูปถ่าย 10–12 รูป และสะท้อนแนวทางของภาพยนตร์อย่างชัดเจน ส่วน
ข้อความและรายละเอียดต่าง ๆ ที่ปรากฏในโชว์การ์ดจะเก่ียวกบัแนวคิดของเร่ือง เบื้องหลังการถ่ายทำ ความรู้สึก
ของผู้แสดง โดยโชว์การ์ดทุกแผน่จะต้องมีชื่อภาพยนตร์ดารา ผูก้ำกับภาพยนตร์ ผู้สร้างภาพยนตร์ และตรา
ประจำบริษัทผูส้ร้างกำกบัไว้ เพือ่ป้องกันความสบัสนเนื่องจากโชว์การ์ดเหล่านี้จะส่งไปยังโรงภาพยนตร์ตา่ง ๆ ซึ่ง
โรงภาพยนตร์นั้น ๆ จะได้รับโชว์การ์ดของภาพยนตร์หลาย ๆ เร่ืองเวลาเดียวกัน ก็อาจเกิดปนเปกันขึ้น ยากแก่
การแยกแยะว่าโชว์การ์ดใดเป็นของภาพยนตร์เรื่องใด และไม่ควรที่จะนำภาพนิ่งในฉากภาพยนตร์ที่ถูกตัดออกไป
มาใส่เพราะจะทำให้ผู้ชมเข้าใจผดิได้ ต่อมาในปี พ.ศ. 2515 การจัดพิมพ์หนังแผน่ก็เปลี่ยนเป็นงานพิมพส์ี่สีแทน
รูปถ่ายที่ต้องระบายสดี้วยมือ ปจัจุบัน โรงภาพยนตร์ปรับปรุงเป็นซีนีเพล็กซ์ ตู้โชว์ก็เปลี่ยนเปน็ตู้ไฟ พืน้ที่ติดตัง้
โชว์การ์ดเลยไม่มี หันมาใช้สื่อโปสเตอร์สองหน้าสำหรับติดตู้ไฟ แบนเนอร์ สแตนด์ดี้แบบตัง้พื้น หรือทีวีสำหรับ
ฉายตัวอย่างภาพยนตร์  

5. แจ้งความหรือการลงในหน้าหนังสือพิมพ์รายวันและนิตยสารต่าง ๆ เป็นสื่อที่ไวป้ระกาศให้ผู้อ่าน
หนังสือพิมพ์ทราบถึงข่าวความเคลื่อนไหวของภาพยนตร์เรื่องนัน้ ๆ หรือของบริษัทผู้ผลิตภาพยนตร์ จน พ.ศ. 
2506–2510 ได้นิยมการลงแจ้งความในหน้าหนงัสือพิมพ์รายวนัโดยเฉพาะหนังสือพิมพ์ “ไทยรัฐ” และ 
“เดลินิวส์” เพราะเปน็หนังสือพมิพ์รายวันระดบัชาติ   

6. วารสารภาพยนตร์ เป็นวารสารที่มีเนื้อหาเก่ียวกับภาพยนตร์เรื่องหนึ่ง ๆ เช่น เม่ือ พ.ศ. 2466 
นางสาวสุวรรณ ภาพยนตร์ไทยเรื่องแรกของประเทศไทยได้มีการจัดพิมพ์หนังสือที่มีเนื้อหาเก่ียวกับภาพยนตร์

https://www.facebook.com/profile.php?id=100063563589640&__tn__=-UC*F
https://web.facebook.com/photo/?fbid=1185833956878713&set=a.643660014429446
https://web.facebook.com/photo/?fbid=1185833956878713&set=a.643660014429446
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พิมพ์ด้วยกระดาษสีสวยงาม มีรปูหน้าปก และรูปแทรก ต่อมา ได้มีสยามภาพยนตรบ์ริษัทจำกัดซึ่งดำเนินกิจการ
โรงภาพยนตร์และการค้าภาพยนตร์ระดับประเทศทำวารสารภาพยนตร์ฉบบัแรกของประเทศไทยออกจำหน่ายชื่อ 
ภาพยนตร์สยาม ออกรายสามวนั ตามการเปลี่ยนโปรแกรมใหม่ของโรงภาพยนตร์ แล้วจงึยุติไป ต่อมาได้มีบริษทั
สยามนิรามัยภาพยนตร์ ออกวารสาร นิรามัยภาพยนตร์ มาแข่งขันแต่จัดทำได้เพียงไม่กี่ฉบับไดป้ิดตัวลง จน พ.ศ. 
2475 บริษัทสหศีนิมา จากัด ไดเ้ข้ามาทำธุรกิจการค้าและจัดฉายภาพยนตร์ของประเทศจนสามารถได้ส่วนแบ่ง
การตลาดภาพยนตร์เปน็อันดับต้นของประเทศ และได้ตีพิมพ์วารสาร ภาพยนตร์สาร ออกเผยแพร่ ต่อมาจึง
เปลี่ยนเปน็วารสาร ประมวญภาพยนตร์ ช่วงหลงัสงครามโลกครัง้ที่ 2 ได้มีการผลิตนิตยสารเกี่ยวกับภาพยนตร์
หลายฉบับและมีความหลากหลายมากกว่าเดิม ส่วนใหญ่นำเสนอเร่ืองราวเก่ียวกับความเคลื่อนไหวของวงการ
ภาพยนตร์และดาราภาพยนตร์ เช่น ตุ๊กตาทอง ดาราไทย สตารพ์ิค ภาพดารา โลกดารา ดาราภาพยนตร์ จักรวาล
ดาว แดนดารา ฯลฯ จน พ.ศ. 2512–พ.ศ. 2517 บริษัท สยามมหรสพซึ่งมีโรงภาพยนตร์ชั้นหนึ่งที่สยามสแควร์ 
ได้แก่ สยาม ลิโด สกาลา ได้จัดทำวารสารรายเดือนแจกสาหรับผู้ชมภาพยนตร์ เพื่อเป็นสื่อสัมพนัธ์ระหว่างบริษัท
กับผู้ชมภาพยนตร์  

7. สมุดภาพยนตร์ไทย หนังสือประกอบภาพยนตร์ หรือ สูจิบตัรภาพยนตร์ เป็นหนังสือเย็บเล่มแบบ
นิตยสาร ปกพิมพ์สสีวยงาม เนือ้หาในเล่มเป็นเบื้องหลังการถ่ายทำ รูปจากภาพยนตร์ เนื้อและโน๊ตเพลงใน
ภาพยนตร์ บทสัมภาษณ์ผูส้ร้างและนักแสดง คำนิยม และเร่ืองย่อของภาพยนตร์ โดยเจ้าของหรือผู้สร้าง
ภาพยนตร์ผลิตสื่อสิ่งพิมพ์นี้มาเพื่อเป็นเครื่องมือส่งเสริมภาพยนตร์ของตนเอง มีการจำหน่ายสจูิบัตร อาจกล่าวได้
ว่า ภาพยนตร์ 16 มม. แทบทุกเร่ืองมีสูจิบัตรออกขาย  
 
ภาพ 20 สูจิบัตร หรือสมุดหนังไทย เร่ือง ชาละวัน ของไชโยภาพยนตร์ สำนักพมิพ์อุดมศึกษา พิมพ์ป ีพ.ศ. 2515 
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หมายเหตุ: จาก สูจิบัตร ชาละวัน, โดย ร้านหนังสือดีปีมะโว ้(เพชรบุรี), ม.ป.ป., (https://www.osaoldbook2.com/products_ 
detail/view/5640402). 

 
8. ของที่ระลึกและของสะสม สิ่งของต่าง ๆ ที่เจา้ของภาพยนตร์หรือผู้สร้างภาพยนตร์จัดทำเพื่อเป็น

ของที่ระลึกจากภาพยนตร์ หรือผลิตออกจำหน่ายหรือแจกในการกิจกรรมการส่งเสริมการตลาด ใน พ.ศ. 2466
ภาพยนตร์เรื่อง นางสาวสุวรรณ การผลิต “นำ้หอมนางสาวสวุรรณ” เป็นสินค้าของระลึกภาพยนตร์ ฉลากขวด
น้ำหอมเป็นรูปผู้หญิงใส่เสื้อคอกลมคว้านแขวนยาวคลุมไหล่ สวมสร้อยประคำเส้นยาว ขายที่ร้าน ต. เง็กชวน 
บางลำพู ในยุคนี้เรียกว่า ของพรีเมี่ยม (premium) ช่วงทศวรรษ 2470 บริษัทผู้สร้างภาพยนตร์หรือโรง
ภาพยนตร์ประมาณสิบกว่าโรงในกรุงเทพมหานครจัดทำของที่ระลึกและของสมนาคุณให้แก่ลูกค้าของตนในช่วง
เทศกาลปีใหม่ เช่น ปฏิทนิของบริษัท สนิค้าประเภทแก้วน้า ถว้ยกาแฟ จานชามที่มีตราบริษัท โปสการ์ดรปูดารา 
เป็นต้น นอกจากนี้ เจ้าของภาพยนตร์ส่วนใหญ่จะพิมพ์สูจบิัตรเล็ก ๆ แจกหรือจำหน่ายให้กับผู้ซื้อตั๋วชม
ภาพยนตร์ โดยจะมปีฏิทิน ตารางสอนสำหรับนักเรียน หรือของเล่น เช่น ตุ๊กตาหรือหุ่นจำลอง หรืออาจจะเพื่อ
จำหน่ายหรือแลกแจกแถมกับภาพยนตรบ์างเร่ือง บางบริษทัอาจจัดกิจกรรมให้ดาราในสังกัดแจกรูปและลายเซ็น
ให้กับแฟน ๆ บ้างก็ทำสนิค้าที่ระลึกและของงสะสมขาย เช่น ไพ่รูปดาราภาพยนตร์ รูปจากฉากภาพยนตร์ที่ได้รับ
ความนิยม ของเล่นแบบเสี่ยงโชคหรือการพนัน แผ่นเสียง เทปเสียงเพลงจากภาพยนตร์ แผ่นซดีี ดีวีดี    
 

ตัวอย่าง การของเล่นในภาพยนตร์ของกำธร ทัพคัลไลย (2520-2537) 
กำธร ทัพคัลไลย  (2484-2544) เริ่มเข้าสู่วงการภาพยนตรเ์มื่อปี พ.ศ. 2514 โดยเข้าประกวดเป็นดาราหน้าใหม่

กับผลติภณัฑ์น้ำมันใส่ผมยี่ห้อหนึ่ง แสดงละครโทรทัศน์และภาพยนตร์ ต่อมาได้ก่อตั้งบริษัท สยามสตาร์โปรดักช่ัน เมื่อ 
พ.ศ. 2518 และได้สร้างภาพยนตร์เรื่องแรก ทายาทป๋องแป๋ง นำแสดงโดยสมบัติ เมทะนี และปิยะมาศ โมนยะกลุ ออก
ฉายเมื่อ พ.ศ. 2521 ภาพยนตร์ทำรายได้สูงเป็นประวัติการณ์ โดยส่วนหนึ่งเกิดจากแผนประชาสัมพันธ์ และมีของเล่น
เกี่ยวกับภาพยนตร์แจกให้กับผู้ชมเพื่อดึงดูดผู้ชมวยัเด็ก กำธรไดส้ร้างภาพยนตรต์่อมาอีก 11 เรื่อง จนถึง พ.ศ. 2537 ทุก
เรื่องมีของเล่นแจกจนเป็นเอกลักษณ์ (https://th.wikipedia.org/wiki/กำธร_ทัพคัลไลย) 

 

https://th.wikipedia.org/wiki/กำธร_ทัพคัลไลย


129 

 

 

 

  
ภาพ 21 โปสเตอร์ภาพยนตร์เร่ือง ทายาทป๋องแป๋ง  
หมายเหตุ: จาก 20 ปี รำลึก "กำธร ทัพคัลไลย" กับ 12 ผลงานกำกับ
หนังไทย...เรื่องใดคือมาสเตอร์พีซในสายตาคุณ?, โดย pantip, 
2564, (https://pantip.com/topic/40834654). 

ภาพ 22 ของเล่น จากภาพยนตร์เร่ือง ทายาทปอ๋งแป๋ง  
หมายเหตุ: จาก อีกหนึ่งลายเซ็นต์ของ กำธร ทพัคัลไลย,  
โดย บรรเจิดเร่ิดสะแมนแตน, 2559, เฟซบุ๊ก 
(https://www.facebook.com/photo/?fbid=
875462445908968&set=a.875459202575959). 

 

 

ภาพ 23 โปสเตอร์ภาพยนตร์เร่ือง เขยใหม่ปึ๋งปั๋ง  
หมายเหตุ: จาก เขยใหม่ปึ๋งปั๋ง (2522), โดย ไทยบันเทิง, 
https://thaibunterng.fandom.com/th/wiki/เขยใหม่ปึ๋ง
ปั๋ง_(2522) 

ภาพ 24 ของเล่น จากภาพยนตร์เร่ือง เขยใหม่ปึ๋งปั๋ง  
หมายเหตุ: จาก หลังจากผลงานเร่ืองแรกของกำธร ทัพทพัคัลไลย
,โดย บรรเจิดเร่ิดสะแมนแตน, 2566, เฟซบุ๊ก (https://web. 
facebook.com/bungerd2518/posts/หลังจากผลงานเร่ือง
แรกของกำธร-ทัพทพัคัลไลย-ได้รับความนิยมเกินคาด-รายได้สูง
เป็นประ/6077899642331863/?_rdc=1&_rdr#). 

https://web.facebook.com/bungerd2518
https://web.facebook.com/bungerd2518
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ภาพ 25 โปสเตอร์ภาพยนตร์เร่ือง เต้าฮวยไล้เหลี่ยว  
หมายเหตุ: จาก 20 ปี รำลึก "กำธร ทัพคัลไลย" กับ 12 ผลงานกำกับ
หนังไทย...เรื่องใดคือมาสเตอร์พีซในสายตาคุณ?, โดย pantip, 2564, 
(https://pantip.com/topic/40834654). 

ภาพ 26 โปสเตอร์ภาพยนตร์เร่ือง มาดามยี่หุบ  
หมายเหตุ: จาก 20 ปี รำลึก "กำธร ทัพคัลไลย" กับ 12 ผลงาน
กำกับหนังไทย...เรื่องใดคือมาสเตอร์พีซในสายตาคุณ?, โดย 
pantip, 2564, (https://pantip.com/topic/40834654). 

  

 

 

ภาพ 27 ตำราฝึกกังฟู จากภาพยนตร์เร่ือง เต้าฮวยไล้เหลี่ยว 
หมายเหตุ: จาก ไปดูที่เพชรรามา...ดูจบเลยซ้ือมาฝึกมั่ง 12 กระบวน
ท่า, 2562, เฟซบุ๊ก (https://web.facebook.com/photo. 
php?fbid=334878920461386&set=p.334878920461386&typ
e=3ลายเซ็นต์ของ-กำธร-ทพัคัลไลย-ผู้กำกับหนังเบาสมองในยุค-พศ
2520-2537-คือ-กำธ/875462445908968/?_rdc=1&_rdr#). 

ภาพ 28 ของเล่น จากภาพยนตร์เร่ือง มาดามยี่หบุ 
หมายเหตุ: จาก หลังจากครั้งที่แล้วลง ทายาทปอ๋งแป๋งไป,  
โดย บรรเจิดเร่ิดสะแมนแตน, 2559, เฟซบุ๊ก 
(https://web.facebook.com/photo/?fbid 
=885139088274637&set=อีกหนึ่งลายเซ็นต์ของ-กำธร-ทัพคัล
ไลย-ผู้กำกบัหนังเบาสมองในยุค-พศ2520-2537-คือ-กำธ). 

https://web.facebook.com/photo.php?fbid
https://web.facebook.com/photo.php?fbid
https://web.facebook.com/photo/?fbid
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9. วิทยุโทรทัศน์ ผู้สร้างภาพยนตร์ไทยหรือบริษัทค่ายภาพยนตร์ต่างก็ใช้สื่อวิทยุโทรทัศน์เพื่อโฆษณา
และประชาสัมพันธ์ภาพยนตร์ในสังกัดของตนเองให้กับผู้ชมทางบ้านโดยตรง อาจทำในรูปแบบของตัวอย่าง
ภาพยนตร์เพื่อฉายในโรงและในสื่อโทรทัศน์ มี 2 ลักษณะ โดยมรีายละเอียดดังนี้  

9.1 การทำตัวอย่างภาพยนตร์เพื่อฉายตามโรงภาพยนตร์ มี 2 ขนาด ได้แก่  
9.1.1 ตัวอย่างภาพยนตร์เพื่อฉายตามโรงภาพยนตร์ขนาดสัน้ ความยาว 60-90 วินาที โดยจะให้

ข้อมูลเกี่ยวกับภาพยนตร์ เช่น ตวัละคร ฉาก ชื่อภาพยนตร์ แนวของภาพยนตร์ เป็นตน้ และต้องมีฉากเด่น 1-2
ฉาก นำเสนอเพื่อให้ผู้ชมเกิดความสนใจทีจ่ะเข้าไปดูภาพยนตร์  

9.1.2 ตัวอย่างภาพยนตร์เพื่อฉายตามโรงภาพยนตร์ขนาดยาว ความยาว 3-5 นาที ซึ่งจะให้
รายละเอียดเก่ียวกับภาพยนตร์เรื่องนั้นมากข้ึน เชน่ จะบอกเกี่ยวกับดารา ผู้กำกับภาพยนตร์ ผูส้ร้างภาพยนตร์ 
ชื่อภาพยนตร์ แนวความคิด เนือ้เร่ือง ฯลฯ และจะพยายามดึงฉากเด่น 4-5 ฉากออกมานำเสนอ 

9.2 การทำตัวอย่างภาพยนตร์เพื่อฉายทางวทิยุโทรทัศน์ เนื่องจากค่าใช้จา่ยซื้อเวลาทางวิทยโุทรทัศน์
ค่อนข้างสูง ตัวอยา่งภาพยนตรน์ิยมทำ 15, 30, 60 วินาที ตามปกติ และดึงฉากเด่นออกมาถ้ามีเวลาพอ  

ทั้งนี้ การทำตัวอย่างภาพยนตร์สำหรับการโฆษณาและประชาสมัพันธ์ภาพยนตร์อาจทำเพียงชดุเดียวหรือ
หลายชุด เพื่อเลือกใช้ตัวอย่างภาพยนตร์ให้เหมาะสมกับแตล่ะชว่งเวลาการโฆษณาและประชาสมัพันธ์ เช่น ช่วง
แนะนำภาพยนตร์เข้าตลาด อาจใช้ชุดตัวอย่างภาพยนตร์หนึ่ง พอถึงช่วงภาพยนตร์ติดตลาด อาจใช้ตัวอย่าง
ภาพยนตร์อีกชุดหนึ่งเข้าช่วยสนบัสนนุ เพื่อให้แข็งแกร่งขึ้น เป็นต้น 

10. วิทยุกระจายเสียง โดยรายการทางวิทยุกระจายเสียงร่วมมอืกับผู้สร้างภาพยนตร์หรือบริษทัผู้สร้าง
ภาพยนตร์ในลักษณะตา่ง ๆ โดยมีการเสียค่าใช้จ่าย เช่น การเปิดสปอตวทิยุหรือเพลงประกอบภาพยนตร์เพื่อ
โฆษณาภาพยนตร์เรื่องดังกล่าว (โดยทางผูผ้ลิตภาพยนตร์จัดส่งมาให้) การมอบบัตรชมภาพยนตร์ฟรีหรือของที่
ระลึกให้กับผู้ฟังรายการดังกลา่ว โดยมีเงื่อนไขต้องโทรศัพท์เข้ามาในรายการตามช่วงเวลาที่กำหนด ต่อมาเมื่อ
โทรศัพท์มีการพัฒนาเปน็โทรศพัท์เคลื่อนที่ ทางรายการวิทยุกจ็ะเปลี่ยนเป็นให้ผู้ฟังส่งข้อความ (SMS) ตาม
เงื่อนไขที่ทางรายการกำหนดผ่านทางมือถือของผู้ฟังโดยตรง     
 
ตัวอย่างเพลงประกอบภาพยนตร์ จุฬาตรีคูณ (พ.ศ. 2510) 

 
ภาพ 29 ปกแผ่นเสียง เพลงประกอบภาพยนตร์เร่ือง จุฬาตรีคูณ (2510) 
หมายเหตุ: จาก ปกแผ่นเสียง เพลงประกอบหนังเรื่อง จุฬาตรีคูณ (2510), โดย Thai Movie Posters อัลบั้มภาพ อักษร จ.จาน., 2565,  
เฟซบุ๊ก (https://web.facebook.com/ThaiMoviePosters/posts/ปกแผ่นเสียงเพลงประกอบหนังเรื่องจุฬาตรีคูณ-2510มิตร-เพชรา
สมบัต-ิเนาวรัตน์-วัชราวา/2138675336297465/?_rdc=1&_rdr#). 
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ตัวอย่าง การใช้สื่อโฆษณาและประชาสัมพันธ์แบบบูรณาการในภาพยนตร์ “เห่าดง”  
รายละเอียดข้อมูลเกี่ยวกับภาพยนตร์ เร่ือง “เห่าดง” 
ประเภท:   Action / Crime / Thriller 
ผู้กำกับ:   ศิริ ศิริจินดา 
บทประพันธ:์  พนมเทียน (ฉัตรชัย วิเศษสุวรรณภูมิ) 
บทภาพยนตร์:  ประทีป โกมลภิศร ์
ผู้ถ่ายภาพ:  ธีระ แอคะรตัน์, แสวง ดิษยวรรธนะ 
เพลงประกอบ:  ชาลี อินทรวิจิตร, สมาน กาญจนะผลิน 
ผู้ให้เสยีงพากย์:  เสน่ห์ โกมารชุน - เสถียร ธรรมเจริญ, สอางค์ ทิพยทัศน ์
อำนวยการสร้าง:  แท้ ประกาศวุฒิสาร 
บริษัทผู้สร้าง:  ไทยไตรมติรภาพยนตร ์
วันท่ีเข้าฉาย:  22 ตุลาคม 2501 ฉายที่โรงภาพยนตร์เอ็มไพร ์
ระบบถ่ายทำ:  ภาพยนตรส์ี 16 มม. ให้เสยีงพากย์สด 
นักแสดง:  อมรา อัศวนนท์, งามตา ศุภพงศ์, สุทิน บัณฑิตสกลุ, อาคม มกรานนท์, ไชยา สุริยัน, จรูญ  สินธุเศรษฐ์

ประมินทร์ จารุจารีต, สมพงษ์ พงษ์มิตร, ล้อต๊อก, เสน่ห์ โกมารชุน, ดอกดิน กัญญามาลย์,  
ชูศรี โรจนประดิษฐ์, หม่อมชั้น พวงวัน, ชลิต สุเสวี, สันตสิริ, แก้วฟ้า, สอางค์ ทิพยทัศน์ 

ที่มา: https://thaibunterng.fandom.com/th/wiki/เห่าดง_(2501) 
 
ภาพยนตร์ เรื่อง เห่าดง เป็นภาพยนตรไ์ทยท่ีประสบความสำเร็จในแง่ของรายได้ใน พ.ศ. 2501 และได้รับ

รางวัลตุ๊กตาทองครั้งท่ี 2 ประจำป ีพ.ศ. 2501 สาขาพากย์ภาพยนตร์ยอดเยีย่ม (โดย เสน่ห์ โกมารชุน - เสถียร ธรรม
เจริญ, สอางค์ ทิพยทัศน์) กำกับการแสดงโดย ศริิ ศิริจินดา และมีแท้ ประกาศวุฒิสาร (พ.ศ. 2461-2561) เป็น
ผู้อำนวยการสร้างแห่งบริษัทภาพยนตรไ์ทยไตรมติร แท้ ประกาศวฒุิสารมผีลงานสร้างและกำกับภาพยนตร์หลายเรื่อง
และได้เป็นศลิปินแห่งชาติ สาขาศลิปะการแสดง (ผูส้ร้างภาพยนตร์) พ.ศ. 2542  ภาพยนตร์ เรื่อง เห่าดง เข้าฉายโรง
ภาพยนตรเ์อ็มไพร์ (Empire) เชิงสะพานพระพุทธยอดฟ้า ฝั่งพระนคร ในวันท่ี 22 ตุลาคม พ.ศ. 2501 เป็นวันแรก ผู้คน
ล้นออกมานอกถนนย่านปากคลองตลาดเพื่อรอเข้าชม ภาพยนตร์ฉายไดเ้ดือนครึ่งทำเงินไปล้านกว่า ปัจจัยที่ทำให้ไดร้ับ
ความนิยม คือ การคดัเลือกบทภาพยนตร์ที่มีความน่าสนใจ (เป็นงานประพันธ์เรื่องแรกของพนมเทียน) ซึ่งเป็นเรื่องราว
เป็นนิยายเชิงอาชญากรรมที่มตีัวเอกเป็นหญิงสาวสวมหน้ากาก เป็นการผจญภัยตามจินตนาการของผูเ้ขียน มีไชยา สุริยัน 
และอมรา อัศวนานนท์ เป็นดารานำเรื่องแรก  

ในการทำการตลาดนั้น ทีมงานไดท้ำการประชาสัมพันธ์ล่วงหน้าทางสื่อวิทยุ โทรทัศน์ และทำสติกเกอร์สโลแกน 
“บอกตรงตรง เห่าดงดีจริงจริง” นำไปติดตามกันชนรถยนต์ ซึ่งคิดโดย แท้ ประกาศวุฒิสาร ซึ่งเป็นคนท่ีมีความคิด
สร้างสรรค์ในยคุนั้นและได้คดิค้นนวัตกรรมใหม่ ๆ ในวงการภาพยนตร์ไทยอยู่เสมอ ในภาพยนตร์ เรื่องเห่าดง ได้มีการทำ
เพลงโฆษณาภาพยนตร์ แต่งคำร้องและทำนองโดยสุรพล โทณะวณกิ ขับร้องโดย มีศักดิ์ นาครัตน์ โดยได้นำทำนอง
เพลง Wear My Ring Around Your Neck ของ เอลวิส เพรสลีย์ มาใส่เนื้อไทย มีการนำชื่อผู้แสดงของภาพยนตร์มาเป็น
เนื้อร้อง เพลงเห่าดงจึงกลายเป็นของใหม่ในวงการภาพยนตรไ์ทยและติดหผูู้คนจนกลายเป็นตำนาน นอกจากนี้ ผู้สรา้งยัง
ได้ทำป้ายคัทเอาต์ขนาดยักษ์ เช่น รูปอมรา อัศวนนท์ สวมชุดเห่าดง สูงถึง 12 เมตร ตั้งอยู่ท่ีวงเวียนราชเทวี  
ที่มา: https://th.wikipedia.org/wiki/เห่าดง; https://th.wikipedia.org/wiki/รางวลัตุ๊กตาทอง_ครัง้ที_่2_ประจำปี_
พ.ศ._2501 

https://thaibunterng.fandom.com/th/wiki/%E0%B8%AB%E0%B8%A1%E0%B8%A7%E0%B8%94%E0%B8%AB%E0%B8%A1%E0%B8%B9%E0%B9%88:%E0%B8%A8%E0%B8%B4%E0%B8%A3%E0%B8%B4_%E0%B8%A8%E0%B8%B4%E0%B8%A3%E0%B8%B4%E0%B8%88%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B8%94%E0%B8%B2
http://www.google.co.th/search?q=%E0%B8%9E%E0%B8%99%E0%B8%A1%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%99+%28%E0%B8%89%E0%B8%B1%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B8%8A%E0%B8%B1%E0%B8%A2+%E0%B8%A7%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%A8%E0%B8%A9%E0%B8%AA%E0%B8%B8%E0%B8%A7%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%93%E0%B8%A0%E0%B8%B9%E0%B8%A1%E0%B8%B4%29+site%3Athaibunterng.fandom.com%2Fth%2Fwiki&biw=1536&bih=754&tbm=nws
https://thaibunterng.fandom.com/th/wiki/%E0%B8%AB%E0%B8%A1%E0%B8%A7%E0%B8%94%E0%B8%AB%E0%B8%A1%E0%B8%B9%E0%B9%88:%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B8%A3%E0%B8%B2_%E0%B8%AD%E0%B8%B1%E0%B8%A8%E0%B8%A7%E0%B8%99%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B9%8C
https://thaibunterng.fandom.com/th/wiki/%E0%B8%AB%E0%B8%A1%E0%B8%A7%E0%B8%94%E0%B8%AB%E0%B8%A1%E0%B8%B9%E0%B9%88:%E0%B8%87%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%95%E0%B8%B2_%E0%B8%A8%E0%B8%B8%E0%B8%A0%E0%B8%9E%E0%B8%87%E0%B8%A9%E0%B9%8C
https://thaibunterng.fandom.com/th/wiki/%E0%B8%AB%E0%B8%A1%E0%B8%A7%E0%B8%94%E0%B8%AB%E0%B8%A1%E0%B8%B9%E0%B9%88:%E0%B9%84%E0%B8%8A%E0%B8%A2%E0%B8%B2_%E0%B8%AA%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B4%E0%B8%A2%E0%B8%B1%E0%B8%99
https://thaibunterng.fandom.com/th/wiki/%E0%B8%AB%E0%B8%A1%E0%B8%A7%E0%B8%94%E0%B8%AB%E0%B8%A1%E0%B8%B9%E0%B9%88:%E0%B8%94%E0%B8%AD%E0%B8%81%E0%B8%94%E0%B8%B4%E0%B8%99_%E0%B8%81%E0%B8%B1%E0%B8%8D%E0%B8%8D%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%B2%E0%B8%A5%E0%B8%A2%E0%B9%8C
https://thaibunterng.fandom.com/th/wiki/เห่าดง_(2501)
https://th.wikipedia.org/wiki/เห่าดง
https://th.wikipedia.org/wiki/รางวัลตุ๊กตาทอง_ครั้งที่_2_ประจำปี_พ.ศ._2501
https://th.wikipedia.org/wiki/รางวัลตุ๊กตาทอง_ครั้งที่_2_ประจำปี_พ.ศ._2501
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ภาพ 30 ภาพปกหนังสือ “เห่าดง” (จำนวน 3 เล่ม) บทประพันธ์ชิ้นแรกของ ฉตัรชัย วิเศษสุวรรณภูมิ หรือ พนมเทยีน (ศิลปินแห่งชาติ 
สาขาวรรณศิลป์ ประจำปี พ.ศ. 2540) ภาพปกวาดโดยจำเนียร สรฉัตร พิมพ์ครั้งที่ 1 ในปี พ.ศ. 2499 โดยสำนักพิมพ์ เพลินจิตต์ ในชุด 
เพลินจิตต์ฉบับกระเป๋า "Pleon Chitt" Pocket Book จำนวนหน้า 256+255+254 หน้า ขนาด 100x160 มม.  
หมายเหตุ: จาก เห่าดง (3 เล่มชุด), โดย TARAD.com, ม.ป.ป., (https://www.su-usedbook.com/products_detail/ 
view/6816502XX. 

 
รายละเอียด: บทประพันธ์เรื่อง เห่าดง แต่งข้ึนเมื่อ พ.ศ. 2484 สมัยที่พนมเทียนยังเป็นนักเรียนมัธยมโรงเรียนสวน
กุหลาบวิทยาลัย เนื้อหาเป็นนิยายเชิงอาชญากรรมที่มตีัวเอกสวมหนา้กาก เป็นการผจญภยัตามจินตนาการแบบเด็ก ๆ 
ได้ตีพิมพ์ครั้งแรกในหนังสือ เพลินจิตต์ รายวัน เมื่อ พ.ศ. 2490 และได้ถูกสร้างเป็นภาพยนตร์ถึง 2 ครัง้ ครั้งแรกเมื่อ 
พ.ศ. 2501 นำแสดงโดย ไชยา สรุยิัน และอมรา อัศวนานนท์ และครั้งท่ี 2 ใน พ.ศ. 2526 นำแสดงโดยสรพงษ์ ชาตรี 
และ ม.ล.สรุีย์วัล สุริยง 
ที่มา: https://thaibunterng.fandom.com/th/wiki/เห่าดง_(2501) 
 
เร่ืองย่อ 

กรุงเทพมหานครกำลังวุ่นวายเนื่องจากแก๊งโจรสามกลุ่ม คือ เล็บเหล็ก แสงเทียน และ เห่าดง ออก
ปล้นสะดมอย่างต่อเนื่อง ทำให้เจ้าหน้าท่ีต้องการจับ ขณะที่เล็บเหลก็และแสงเทยีนทำงานเป็นแก๊งและฆ่าเจา้ทุกข์
อย่างโหดเหีย้ม แต่เห่าดงทำงานคนเดียวและมักจะปล้นตลบหลังเลบ็เหล็กและแสงเทียนเสมอจนสร้างความอาฆาต
แค้นให้กับท้ังคู่  วันหน่ึง เล็บเหล็กออกปล้นร้านทองเยาวราช และถกูเจ้าหน้าตำรวจ ร.ต.ท.วุฒิ (นำแสดงโดยไชยา 
สุริยัน) เข้าล้อมปราบ ขณะกำลังยงิต่อสู้ เห่าดงซึ่งเข้ามาอยู่ในเหตุการณ์ด้วยถูกว่อง สมุนแก๊งเล็บเหล็กสังหาร ทำให้
ตำรวจทราบวา่เห่าดง คือ เพลิง พัชรพิบูลย์ อดีตนายทหารมา้  ต่อมา มีโจรลึกลับคนหนึ่งสวมรอยใช้ช่ือเห่าดงออก
ปฎิบัติการ ร.ต.ท.วุฒิ จึงได้นำกำลงัไปปราบปราบแก๊งโจรอยา่งจริงจงัและสามารถจดัการเล็บเหล็กและแสงเทียนได้ 
เหลือเพียงเหา่ดงคนใหม่ ซึ่ง ร.ต.ท.วุฒิ ทราบในภายหลังว่า เห่าดงแท้ที่จริงแล้ว คือ พราว พัชรพิบูลย์ (นำแสดงโดย
อมรา อัศวนนท์) ลูกสาวบญุธรรมของเพลิง พัชรพิบูลย์ ซึ่งเป็นหญิงสาวท่ีเขาหลงรักนั่นเอง 
ที่มาเรื่องย่อ: https://th.wikipedia.org/wiki/เห่าดง 

 

https://www.su-usedbook.com/products_detail/view/6816502
https://www.su-usedbook.com/products_detail/view/6816502
https://thaibunterng.fandom.com/th/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%AB%E0%B9%88%E0%B8%B2%E0%B8%94%E0%B8%87_(2501)
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B8%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%9E%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%84%E0%B8%A3
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%A2%E0%B8%B2%E0%B8%A7%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A
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ภาพ 31 สื่อโปสเตอร์ภาพยนตร์ “เห่าดง”  

หมายเหตุ: จาก เห่าดง ตำนานภาพยนตร์ไทย, ม.ป.ป., 
(https://www.peoplecine.com/wboard/ 

m_maintopic.php?GroupID=51&Begin=96&ID=24458). 

ภาพ 32 สื่อนิตยสารภาพยนตร์ “เห่าดง”  
หมายเหตุ: จาก เห่าดง (2501) , โดย Thai Movie Posters,  
2565, เฟซบุ๊ก https://www.facebook.com 
/photo.php?fbid=2266837836814547&id&_rdc=1&_rdr# 

 
ภาพ 33 ภาพซ้ายภาพคัทเอาท์และบรรยากาศผู้ชมหน้าโรงภาพยนตร์เอ็มไพร์ ในการฉายภาพยนตร์เร่ือง เห่าดง วันแรก วันที ่22 ตุลาคม 
พ.ศ. 2501 ผู้คนล้นหลามออกมานอกถนนย่านปากคลองตลาดเพื่อรอเข้าชมเพราะเป็นวันแรกทีฉ่ายภาพยนตร์เร่ือง "เห่าดง" ที่โรง
ภาพยนตร์เอ็มไพร์ (Empire) เชิงสะพานพระพุทธยอดฟา้ ฝั่งพระนคร ฉายเดือนครึ่งทำเงินไปล้านกว่าแลว้  
หมายเหตุ: จาก บรรยากาศผู้ชมหนา้โรงภาพยนตร์เอ็มไพร์ ในการฉายภาพยนตร์เรื่อง เห่าดง พ.ศ. 2501, โดย หอภาพยนตร์ Thai Film 
Archive, 2561, (https://web.facebook.com/ThaiFilmArchivePage/photos/a.119640254752850/ 
1846798262037032/?type=3&ref=embed_post). 

https://www.facebook.com/
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ภาพ 34 ภาพขวาป้ายคัทเอาต์ขนาดยักษ์ รูปอมรา อัศวนนท์ สวมชุดเห่าดง สูงถึง 12 เมตร ตั้งอยู่ที่วงเวียนราชเทว ี
หมายเหตุ: จาก BANGKOK 1958 ความยิ่งใหญ่ของคัทเอาท์หนังไทยในอดีต เรื่อง เห่าดง, ย้อนอดีต...วันวาน, 2562, เฟซบุ๊ก
(https://web.facebook.com/photo.php?fbid=2482472721797290&id=199476353430283&set=a. 
409614122416504&_rdc=1&_rdr#). 

 

 
เพลงโฆษณาภาพยนตร์ เรื่อง เหา่ดง (พ.ศ. 2501) 
คำร้องและทำนอง: สุรพล โทณะวณิก ขับร้อง: มีศักดิ์ นาครัตน์  
รายละเอียด: เพลงโฆษณาเหา่ดงนี้นำทำนองเพลง Wear my ring around your neck ของ 
เอลวิส เพรสลีย์ มาใส่เนื้อไทย มีการใส่ชื่อผู้แสดงของภาพยนตร์ในเนื้อเพลง จนกลายเป็น
เพลงที่ฮิตและติดปากคนไทยทั่วประเทศ 
ภาพ 35 แผ่นเสียง (แผ่นครั่งโบราณ) ใช้สำหรับการโฆษณา ไม่มีจำหน่าย   
หมายเหตุ: จาก แผ่นเสียงหายากแผ่นหนึ่งที่หวงแหนมาก, โดย Mahavisanu Nusavihama 
2556, เฟซบุ๊ก (https://web.facebook.com/photo.php?fbid=3995449103099&set 
=a.2444319885838&type=3&ref=embed_post). 

เนื้อร้อง:  
เราจะไปดูหนังไทย (เราจะไปดูหนังไทย) เอ๊ะนั่น
เห่าดง(เอ๊ะนั่นเห่าดง) อมรา อัศวนนท์(อมรา 
อัศวนนท์) สวยล้ำนำแสดง(สวยล้ำนำแสดง) งาม
ตา ศุภพงษ์(งามตา ศุภพงษ์) มาประชันขันแข่ง
(มาประชันขันแข่ง) อาคมก็แสดงดีจริงจริง ต้องดู
เห่าดง มีดาราครบครัน(มีดาราครบครัน) ประชัน
บทเห่าดง(ประชันบทเห่าดง) ล้อต๊อก สมพงษ์(ล้อ
ต๊อก สมพงษ์) หม่อมชั้น พวงวัลย์(หม่อมชั้น พวง
วัลย์) ชลิต สุเสวี(ชลิต สุเสวี) ชูศรีคนสำคัญ (ชูศรี
คนสำคัญ) ตะโกนฮาลั่น ดีจริงจริง ดอกดินตัวดำ
ดำ ...คำพูดโฆษณา ประชาสัมพันธ์... (*)  
ยิงกันถึงใจ (ยิงกันถึงใจ) บ๊ะต้องเห่าดง (บ๊ะต้อง
เห่าดง) ตะบันกันถึงใจ(ตะบันกันถึงใจ) ใครดีใคร
อยู่(ใครดีใครอยู่) ดูหนังดี(ดูหนังดี) รวมดาราชั้น
ครู(รวมดาราชั้นครู) ขอแนะให้ด ูบอกตรงตรง ว่า
เห่าดงดีจริงจริง ดนตรี จบเพลง  
ที่มา: https://www.youtube.com/watch 
?v=iYSY1mlG3v4 

งานวิจยัครั้งนี้ได้มีการสัมภาษณผ์ู้เชี่ยวชาญเก่ียวกับการโฆษณาแฝงในภาพยนตร์ไทยระหว่าง พ.ศ. 
2500-2529 นั้นสามารถสรุปไดด้ังนี ้

https://www.youtube.com/watch?v=iYSY1mlG3v4
https://www.youtube.com/watch?v=iYSY1mlG3v4
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ย่างที่ทราบกันวา่ ความหมายของคำว่า การวางสนิค้า (product placement) ถูกบัญญัติขึ้นโดย
นักวิชาการในช่วงทศวรรษ 1980 แต่เมื่อทบทวนเอกสารในช่วงก่อนที่จะมีสื่อภาพยนตร์พบวา่ มีการใช้การวาง
สินค้าในการแสดงบนเวทีและงานศิลปะก่อนภาพยนตร์ สำหรับสื่อภาพยนตร์นัน้ ผู้ริเริ่มด้านภาพยนตร์อย่างสอง
พี่น้องตระกูลลูมิแอร์ (Lumière) ซี่งไดป้ระดิษฐ์ซีเนมาโตกราฟ (Cinématographe) อุปกรณ์ทีผ่สมผสานกล้อง
ถ่ายรูป เคร่ืองล้างฟิล์ม และเครื่องฉายเข้าไว้ด้วยกันในขนาดกะทัดรัดก็ได้ร่วมงานกับ Lever ตัง้แต่ ค.ศ. 1896 
เพื่อจัดแสดงสบู่ Sunlight และยังมีแบรนด์อื่น ๆ ที่สร้างสรรค์ภาพยนตร์โฆษณาในช่วงแรกมีตัง้แต่แบรนด์ 
Admiral Cigarettes, Pabst’s Milwaukee Beer และ Nestlé (Lehu, 2007; Newell, Salmon, & Chang, 
2006; Segrave, 2004) ในช่วงทศวรรษปี 1920 ภาพยนตร์อเมริกันสามารถขายสินค้าได้ทั่วโลก เช่น พ่อค้าไม้
ชาวบราซิลรายหนึ่งเร่ิมใช้ใบเลือ่ยที่ผลิตในอเมริกาหลังจากเห็นใบเลื่อยดังกล่าวใช้ในภาพยนตร์อเมริกันเรื่องหนึ่ง 
(Newell, Salmon, & Chang, 2006) Segrave (2004) กล่าวถึงคำพูดของ Will Hays หัวหน้าองค์กรผู้ผลิตและ
จัดจำหน่ายภาพยนตร์แห่งอเมริกา (MPPDA) ว่า “[ภาพยนตร์] เป็นหน่วยงานทีย่ิ่งใหญ่ที่สุดในการส่งเสริมการ
ขายสินคา้ที่ผลิตในอเมริกาทั่วโลก” การโฆษณาสนิค้าในระยะแรกจำนวนมากเป็นการสง่เสริมการขายร่วมกัน 
โดยภาพยนตร์จะนำเสนอสินค้าและผู้ผลิตสนิค้าจะสร้างโฆษณาเพื่อส่งเสริมภาพยนตร์ (Newell, Salmon, & 
Chang, 2006)  

บทความของ The New York Times ในปี ค.ศ. 1929 นำเสนอว่า แนวโน้มของแบรนด์ตา่ง ๆ นำ
สินค้าของตนไปปรากฏในภาพยนตร์  บริษัทผูผ้ลิตรถยนต์ยินดีให้สตูดิโอใช้รถยนต์ราคาแพงโดยไม่คิดค่าใช้จา่ย 
หรือผู้ผลิตยินดีจัดหาเฟอร์นิเจอร์ราคาแพงสำหรับฉากต่าง ๆ ให้กับสตูดิโอ บางครั้งยังบริจาคให้เป็นทรัพย์สิน
ถาวรของสตูดิโออีกด้วย นอกจากนี้ ตัวแทนที่ต้องการประชาสัมพันธ์เครื่องประดับหรือเสื้อผ้าทีส่วมใส่จะติดต่อ
ดาราภาพยนตร์โดยตรง” ในบทความดังกล่าวยังระบุด้วยวา่ บางครั้งมีการเสนอค่าตอบแทนเปน็เงิน (Walton, 
2010) 

ในช่วงเริ่มต้นของระบบสตูดโิอนั้น สตดูิโอไมไ่ด้มีส่วนเก่ียวข้องกับการโฆษณามากนักเนื่องจากไม่มีเงิน
มากนักที่จะทำได้ แต่เมื่ออุตสาหกรรมเร่ิมเติบโตขึ้น สมาชิกของอุตสาหกรรมภาพยนตร์และโลกธุรกิจก็เร่ิม
สังเกตเห็นผลกระทบของภาพยนตร์ในการโน้มน้าวใจผู้ชมได้แมว้่าจะไม่มีความพยายามโฆษณาโดยตรง นักแสดง
ภาพยนตร์ที่ทำสัญญากับสตูดิโอก็ยังได้รับการทาบทามให้เป็นโฆษกให้กับแบรนด์อีกด้วย แม้ว่า สมาคมผู้ผลิตและ
จัดจำหน่ายภาพยนตร์ของประเทศสหรัฐอเมริกา (Motion Picture Producers and Distributors of 
America) จะมีคำสั่งห้ามไม่ให้ดาราโฆษณาสนิค้า แต่ก็ทำไมไ่ด้โดยเฉพาะกับรายการวิทยุที่มีแบรนด์กำกับ เช่น 
General Motors radio time (Segrave, 2004) ในช่วงปลายทศวรรษปี 1920 ภาพยนตร์เริ่มใช้สินค้าในการ
สร้างและฉายภาพยนตร์ดังกลา่ว อย่างไรก็ตาม แนวทางปฏบิัตนิี้ยังคงเปน็ข้อตกลงเพื่อแลกเปลี่ยนสนิค้ามากกว่า
การลงโฆษณาแบบจ่ายเงนิ เม่ือ ค.ศ.1930 ในคำปราศรัยทางวทิยุของ Will Hays ประธานสมาคม MPPDA กับ
ชาวอเมริกันเก่ียวกับผลประโยชน์ของการวางสนิค้าทีผ่ลิตในอเมริกาในภาพยนตร์ และกล่าวว่า “ภาพยนตร์ทำให้
ชาวอเมริกันในประเทศและผู้บริโภคในต่างประเทศหลายลา้นที่มีศักยภาพในการซื้อได้เห็นภาพสินค้าที่ผลิตใน
อเมริกาอย่างชัดเจนและสดใส” (Walton, 2010) 

ในช่วงทศวรรษที่ 1930 สำนักงาน Walter E. Kline ได้ทำรายการสินค้าทีส่ามารถนำไปใส่ในภาพยนตร์
ได้ ซึ่งผูบ้ริหารสตูดิโอสามารถใช้ได้ เชน่ เครื่องพิมพ์ดีด Remington เครื่องจัดตารางของ IBM และ
เครื่องใช้ไฟฟ้าจาก General Electric (Newell, Salmon, & Chang, 2006) ข้อตกลงเหล่านี้เรียกว่าการผูกมัด 
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(tie ups) และสินคา้สามารถใชฟ้รีโดยมีเงื่อนไขเพียงข้อเดียว คือ ภาพยนตร์ต้องอนุญาตให้ใช้ภาพสินคา้ใน
ภาพยนตร์เพื่อวัตถุประสงค์ในการโฆษณา (Newell, Salmon, & Chang, 2006) ในช่วงทศวรรษปี 1940 
ผู้เชี่ยวชาญด้านการวางสนิค้าในบริษัทประชาสัมพันธ์และบริษัทตัวแทนโฆษณาเร่ิมเป็นที่รู้จักในชื่อตัวแทน
แสวงหาผลประโยชน์ (exploitation agents) (Newell, Salmon, & Chang, 2006) จนปลายทศวรรษปี 1940 
การวางสนิค้า (product placement) หรือการผูกมัด (ite-ups) เร่ิมทำกำไร ตัวอย่างเช่น ผู้กำกับภาพยนตร์
เร่ือง Love Happy ภาพยนตร์เรื่องสุดท้ายของพี่น้องมาร์กซ์ไดข้ายป้ายโฆษณาในชว่งไคลแม็กซ์ของภาพยนตร์
ให้กับบริษัทสามแห่ง (Cowan, 1949b; Lahon, 1949) จนในชว่งทศวรรษที่ 1950 และ 1960 สตูดิโอต่าง ๆ มี
รายชื่อผู้ติดต่อสำหรับสินคา้ผูกมัด (tie-up merchandise) และในช่วงทศวรรษที่ 1970 บริษัทผลิตภาพยนตร์
บางแห่งได้เก็บอุปกรณ์ประกอบฉากที่มีแบรนด์สนิค้าไว้ในคลงัสนิค้าให้พร้อมใช้งาน  ในปี 1982 การใช้ Reese’s 
Pieces ในภาพยนตร์เรื่อง E.T. ทำให้แนวทางการวางสินคา้ได้รบัความสนใจและสร้างแรงบันดาลใจให้กับ
นักวิชาการทำวิจัยแนวคิดดังกลา่ว (Newell, Salmon, & Chang, 2006)  

สำหรับการวางสินคา้ในภาพยนตร์ไทยนัน้ โดม สุขวงศ์ (สัมภาษณ์ 17 กรกฎาคม 2566) นักวิชาการ
ภาพยนตร์ ผู้ก่อตั้งหอภาพยนตร์แห่งชาติและโครงการอนุรักษ์ภาพยนตร์ในประเทศไทย อดีตผู้อำนวยการหอ
ภาพยนตร์ (องค์การมหาชน) จำกัด กล่าววา่ 

  
ภาพยนตร์กับโฆษณาเริ่มต้นมาตั้งแต่ระยะแรก อย่างที่ทราบกันดี ภาพยนตร์เพิ่งกำเนดิมาใน พ.ศ. 2438 โดย
สองพี่น้องตระกูลลูมิแอร์ (Lumière) ที่ประเทศฝรั่งเศส ขณะนั้นมีการแข่งขันผลติภาพยนตร์กันหลายประเทศ 
ทั้งในสหรัฐอเมริกาและยุโรป แต่ภาพยนตร์ของสองพี่น้องตระกลู ลมูิแอร์ (Lumière) ได้ผลลัพธ์ดีกว่าคนอ่ืน
เพราะอุปกรณ์ของเขามีขนาดเล็ก นอกจากน้ี เขายังไดฝ้ึกคนถ่ายภาพยนตร์พูดเป็น 100 คน แล้วมีช่างถ่าย
คนนึงที่เป็นคนสวิสเซอร์แลนด์ ผมทราบว่า ช่างถ่ายหนังคนนี้ถ่ายตอน ร.5 เสด็จกรุงเบิร์นท่ียุโรปครั้งท่ี 1 เมื่อ 
พ.ศ. 2440 และช่างถ่ายภาพยนตร์คนนี้เขามโีฆษณาแฝงในภาพยนตร์ อย่างท่ีทราบว่า ภาพยนตร์ที่เพิ่งเกิดบน
โลก ฟิล์มมีความยาวประมาณ 40 ฟุต สั้นมาก จึงต้องถ่ายให้จบภายใน 1 นาที และช่างถ่ายหนังคนนี้รับงาน
โฆษณาจากสบู่ Sunlight ด้วยการเอาป้ายโฆษณาสบูไ่ปตดิตามทีต่า่ง ๆ ในข้อมูลบอกว่า ภาพยนตรท์ี่มี ร.5 ก็มี
ป้ายนั้น แต่ผมก็มองไมเ่ห็นหรอกนะ ในเรื่องอื่น ๆ อาจจะเห็นกไ็ด้ แกเป็นตัวแทนขายด้วยหรือเปล่า ผมไม่
แน่ใจนะ 

 
เมื่อสอบถามเก่ียวกับการวางสนิค้าในภาพยนตร์ไทย โดม สุขวงศ์ (สัมภาษณ์ 17 กรกฎาคม 2566) 

กล่าวว่า ภาพยนตร์ในช่วงแรก ๆ ตั้งแต่สมัยรัชกาลที่ 5 นัน้ เราไม่มีหลักฐานฟลิ์มหลงเหลืออยู่ แต่ก็พบข้อมูลใน 
ภาพยนตร์ไทยของพวกศรีกรุง (หรือที่รู้จักกันในชื่อ บริษัท ภาพยนตร์เสียงศรีกรุง ที่บุกเบิกวงการภาพยนตรไ์ทย
ในช่วง พ.ศ. 2470-2483) เขาเขียนในสูจบิัตรในภาพยนตร์ไทยเร่ือง โชคสองชั้น วา่ เฟอร์นิเจอร์และของ
ประกอบฉากในภาพยนตร์ มีใครเป็นผู้อุปถัมภ์ (sponsor) นอกจากนี้ยังพบในสื่อหนังสือพิมพ์ตรงพวกข่าว
ประชาสัมพนัธ์ว่า กำลังสร้างภาพยนตร์เรื่องอะไร และได้รบัการสนับสนุนจากใคร หรือในภาพยนตร์สงคราม 
เร่ือง สวรรค์มืด สร้างโดย เทวมติร กุญชร และเทวมิตรเป็นหุ้นส่วนหรือเป็นเจ้าของโรงงานน้ำส้มแบรนดไ์บเล่ 
(Birley’s) ไม่แน่ใจ แต่คิดวา่ไมน่่าจะต้องจ่ายเงนิให้กับภาพยนตร์ โดยในฉากภาพยนตร์จะมีภาพนางเอกดื่ม
น้ำส้มไบเล่อยู่ฉากสองฉาก 
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ตัวอย่าง ภาพสินค้าในภาพยนตร ์“สวรรค์มืด”  

 

สวรรค์มืด (พ.ศ.2501) 
https://raremeat.blog/สวรรค์มืด-1958/ 
 
เป็นแนวชีวิต (Drama) และเพลง Musical)  
กำกับการแสดงโดย รัตน์ เปสตันยี  
ถ่ายภาพโดยประสาท สุขุม 
นำแสดงและร้องเพลง: สุเทพ วงศ์กำแหง และ สืบเนื่อง 
กันภัย อดีตนางสาวถิ่นไทยงามปีพ.ศ. 2490  
สวรรค์มืดเป็นผลงานภาพยนตร์ภาพสีฟลิ์ม 35 มม. Widescreen 
เร่ืองแรกของรัตน์ เปสตันยีถ่ายทำในโรงถ่ายของบริษัทหนุมาน
ภาพยนตร์ บันทึกเสียงขณะถา่ยทำ (Sound on Film) เร่ืองแรก
ของไทย 
 

ภาพ 36 ใบปิดภาพยนตร์ เร่ือง สวรรค์มืด 
หมายเหตุ: จาก สวรรค์มืด (2501), โดย Thai Movie Posters เพิ่มรูปภาพลงในอัลบั้ม: อักษร ส.เสือ, 2563, เฟซบุ๊ก
(https://web.facebook.com/ThaiMoviePosters/posts/สวรรค์มืด-2501ข้อความบนใบปิดคันจราภาพยนตร์-ภูมิใจเสนอภาพยนตร์

เพลงเร่ืองแรก-ที่จะ/1519603448204660/?_rdc=1&_rdr#). 

  
ภาพ 37 ภาพขวดไบเล่นำมาใส่ดอกไม้ในภาพยนตร์  
เร่ืองสวรรค์มืด  
หมายเหตุ: จาก สวรรค์มืด (1958), โดย ณ.คอน ลับแล, 2559, 
(https://raremeat.blog/สวรรค์มืด-1958/). 

ภาพที่ 38 ภาพนำ้ส้มไบเล่ถูกนำมาเสิรฟ์ในภาพยนตร์ เร่ืองสวรรค์มืด  
หมายเหตุ: จาก สวรรค์มืด (1958), โดย ณ.คอน ลับแล, 2559, 
(https://raremeat.blog/สวรรค์มืด-1958/). 

 
นอกจากนี้ โดม สุขวงศ์ (สัมภาษณ์ 17 กรกฎาคม 2566) ยังเสริมว่า ถ้ามีฉากโรงเตี้ยมหรือหรือร้าน

กาแฟที่มีผู้ร้ายมาต่อยกันในภาพยนตร์ไทย ก็จะมีการติดภาพสนิค้าประเภทผงซักฟอก ยาสีฟนั หรืออะไรต่าง ๆ 
เร่ืองการให้ยืมของประกอบฉากนั้นมีแนน่อน หรือการยืมสถานที่มาใช้ในการถ่ายทำ เชน่ บา้นของเจิม ภูมิจิตร ที่
อยู่แถวสุขุมวิท มีกองถ่ายภาพยนตร์ไทยไปขอถ่ายกันจำนวนมาก ซึ่งในส่วนนี้ไม่ใชโ่ฆษณาเป็นการให้ยืมพื้นที่ 
ส่วนพวกทีน่ำเอาสนิค้ามาวางประกอบในภาพยนตร์ฉากต่าง ๆ ที่ยกตัวอย่างไว้ก็เปน็ในลักษณะการเป็นผู้อุปถัมภ์ 
หลัก นอกจากนี้ ก็ยังมีสินคา้ประเภทเสื้อผ้าแฟชัน่ว่าได้รับอุปการะจากร้านไหน ซึง่ผู้ผลิตภาพยนตร์จะไมไ่ด้รับ
เป็นเงิน แต่ได้รับชุดมาเอาให้นกัแสดงใส่ โดยถ้าเขาจะขอบคุณก็จะอยู่ในเครดิตตอนต้น เช่น ขอบคุณผู้ว่าราชการ
จังหวัดหรือโรงพักที่ให้ความร่วมมือ สำหรับเฟอร์นิเจอร์ เสื้อผ้า สิ่งของต่าง ๆหรือยืมบ้าน ก็จะ ขอบคุณเป็นการ
แลกเปลี่ยนกัน ก็ถือว่าเปน็การโฆษณาให้กับทางรา้นไป ไม่ต้องจ่ายเงิน แต่สว่นตัวคิดวา่นา่จะมกีารจ่ายเงินบ้าง 

https://raremeat.blog/%E0%B8%AA%E0%B8%A7%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%84%E0%B9%8C%E0%B8%A1%E0%B8%B7%E0%B8%94-1958/
https://web.facebook.com/ThaiMoviePosters/posts/สวรรค์มืด-2501ข้อความบนใบปิดคันจราภาพยนตร์-ภูมิใจเสนอภาพยนตร์เพลงเรื่องแรก-ที่จะ/1519603448204660/?_rdc=1&_rdr
https://web.facebook.com/ThaiMoviePosters/posts/สวรรค์มืด-2501ข้อความบนใบปิดคันจราภาพยนตร์-ภูมิใจเสนอภาพยนตร์เพลงเรื่องแรก-ที่จะ/1519603448204660/?_rdc=1&_rdr
https://raremeat.blog/สวรรค์มืด-1958/
https://raremeat.blog/สวรรค์มืด-1958/
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   ชลิดา เอ้ือบำรุงจติ ผู้อำนวยการหอภาพยนตร์ (องค์การมหาชน) จำกัด ได้ให้สัมภาษณ์วา่ การโฆษณา
แฝงในภาพยนตร์สมัยก่อนอาจทำให้ภาพยนตร์ดสูมจริงมากข้ึน เราก็ไม่สามารถรู้ได้วา่ตั้งใจหรือไม่ตั้งใจ เช่น 
ภาพยนตร์เรื่อง สวรรค์มืด นั้น ผู้สร้างภาพยนตร์เปน็เจ้าของนำ้ส้มไบเล่ให้นางเอกดื่มประกอบในฉาก เราไม่
สามารถแน่ใจวา่เจ้าของตั้งใจหรืออาจไม่ได้คิดอะไร เพราะมันไมม่ีหลักฐานชัดเจน หรือยากที่จะหาว่าใครเป็นคน
แรกที่ทำ หรืออย่างตอนนั้นกำลงัศึกษาเก่ียวกับหนังสือพิมพ์ของศรีกรุงพบว่า ตัวละครในภาพยนตร์ที่แสดงกำลัง
อ่านหนังสือพิมพ์ศรีกรุง ผู้ชมอาจไม่ได้ตัง้ข้อสังเกตอะไรว่าทำไมเขาก็อาจจะไม่อ่านเล่มอ่ืน แต่ถ้าจะสบืก็ต้องตั้ง
ข้อสังเกตและดูความสัมพนัธ์ระหว่างผู้ผลิตกับเจ้าของแบรนด์ก็อาจจะเข้าใจได้ แต่ถึงทำแบบนัน้ก็ยังบอกไม่ได้ว่า
เพราะสะดวกที่จะนำมาหยบิใช้เป็นของประกอบฉากหรือเจ้าของหนังสือพิมพ์จ่ายเงินให้ (ใครที่เก่ียวกับ
ภาพยนตร์เรื่องนั้น)ให้นักแสดงหยิบ จับ ใช้สนิค้าตวันัน้ การไทร์อินในภาพยนตร์แบบที่มีการรับเงินนา่จะไม่เกิน 
10-20 ปีนี้ โดยเฉพาะช่วงหลังนีพ้บจำนวนมากจนบางเร่ืองทำให้รู้สึกว่า นี่มันโฆษณาภาพยนตร์หรือภาพยนตร์
โฆษณาขนาดยาวหรือเปล่า  

สอดคล้องกับที่ ดร.มนฤดี ธาดาอำนวยชัย ตำแหน่ง Executive Producer ของบริษัทกลองชัย
ภาพยนตร์ให้สัมภาษณ์เก่ียวกับการวางสนิค้าในภาพยนตร์ไทยว่า ถ้าพูดถึงเร่ืองของการวางสนิค้าอาจจะไม่แน่ชดั 
ในสมัยก่อนการผลิตภาพยนตร์นั้นอาจจะต้องมีค่าใช้จา่ยในเร่ืองการเช่าสถานที่ในการถ่ายทำ เสื้อผ้าของใช้ของ
นักแสดง หรือของประกอบฉาก ทำให้ผู้ผลิตภาพยนตร์ไทยทีไ่มม่ีผู้ลงทนุให้ในการสร้างภาพยนตร์หรือมีเงินไม่
มากนักก็อาจจะขอความอนุเคราะห์จากบุคคล/หน่วยงานตา่ง ๆ มาช่วอุปถัมภ์ในเร่ืองของสถานที่ สิ่งของ
ประกอบฉาก หรือเสื้อผ้านักแสดงมากกว่า มันเป็นระบบอุปถัมภ์ ยังไม่ได้เปน็ระบบการค้าอยา่งชัดเจน ทำให้เห็น
ได้ว่า ภาพยนตรบ์างเร่ืองจะมีการเขียนขอบคุณตอนต้นหรือตอนท้ายของเร่ืองกับผู้ที่ให้ความชว่ยเหลือในด้านต่าง 
ๆ ในขณะที่ผูช้มเองก็อาจจะเห็นและชอบเสื้อผ้าเครื่องแต่งกายของดาราที่แสดงในภาพยนตร์และทำให้เหาข้อมูล
ว่าเป็นเสื้อผา้แบรนด์ใดกไ็ด้ ดังบทสัมภาษณ์ด้านลา่ง 

 
สมัยตอนท่ีเป็น ไท เอนเตอร์เทนเม้นท์น้ันก็ไมไ่ด้เริ่มแบบเป็นจริงเปน็จัง เป็นไทร์อินแล้วเกบ็สตางค์สปอนเซอร์ 
แต่ถ้าพูดถึงเรื่องของการเงิน เช่น ผู้อำนวยการสร้างออกเงินให้ เจ้าของภาพยนตร์ก็สร้างขึ้นมาให้ ตอนนั้นการ
สร้างภาพยนตร์จะเกี่ยวข้องกับการต้องไปเช่าสถานท่ี หรือเสื้อผ้านักแสดง มันยังไม่มีการโฆษณาแฝง จะใช้
วิธีการแบบขอบคุณตอนท้ายให้ผูช้มเห็นว่า เสื้อผ้าของสันตสิุข-จินตราเนี่ยใส่แบรนด์ใด  
 
ระบบของการเจรจาเนีย่ไม่ได้ชดัเจนเหมือนยุคนี้ คดิว่าการไทร์อินทีน่่าจะเป็นระบบน่าจะเริม่จากละคร 
โดยเฉพาะของ exact ที่ทำ sitcom  ส่วนภาพยนตร์นา่จะเป็นการขอความช่วยเหลือ ขอความอนุเคราะห์แบบ
นี้ เช่น มีฉากในหนังเรื่องหนึ่งที่พระเอกนางเอกต้องไปดหูนังในโรง ทางกองถ่ายก็เลยมาขอใช้พื้นที่โรงหนังของ
เรา เราก็ไมไ่ด้คดิสตางค์ แต่เพื่อนที่เขามีบ้านให้พวกถ่ายหนังเช่าก็ตอ้งเสียค่าเช่ากันไป เขาก็เลยขึ้นขอบคุณให้
เราตอนจบในทุกตอนว่า ขอบคณุโรงภาพยนตร์..... อะไรอย่างนี้ มันเป็นระบบอุปถัมภ์ ยังไมไ่ด้เป็นระบบการค้า
อย่างชัดเจน เราไมไ่ด้ มองว่า การที่ของมาอยู่ในหนังมันจะ ทำให้คนอยากไปซื้อ    
 
ปัจจุบันคิดว่า อาจจะมีการเจรจาตั้งแต่ก่อนบทจะเขียนเสียด้วยซ้ำ ถ้าสามารถเข้าไปอยู่ในบทแบบเนยีนๆ ก็จะ
ยิ่งดีมากขึ้น สมมติว่า ในหนังเราอาจจะอยากให้นักแสดงแสดงเป็นพนักงานขายประกัน เราก็อาจจะไปคุยกับ
บริษัทประกันชีวิตเจา้หนึ่งว่า จะขอไปถ่ายสถานท่ีของเธอ เดี๋ยวจะถา่ยให้เห็นโลโก้ของบริษัทข้ึน มันก็เลยจะ



140 

 

 

 

เนียนเหมือนเรากำหนดลงไปในบทเลยว่า นักแสดงเป็นใคร ทำอาชีพอะไร จึงคิดว่า จดุเริม่ต้นน่าจะเป็นเพื่อน
คุยกัน แล้วเลยกลายเป็นโปรเจคขึน้มา ไม่น่าจะมีใครตั้งใจมาแต่แรกว่า วันน้ีเรามีงบโฆษณา 50 ล้านบาท แล้ว
เราจะไปวางแผน tie in ในหนังสกั 1 ล้าน แต่ถ้าเป็นบริษัท... (ช่ือบริษัทผู้ผลิตภาพยนตร์แห่งหนึ่ง) น่าจะมา
จากฝั่งคนเขียนบท เขาก็คงเขียนกนัมาก่อน แล้วก็บอก AE ของบริษัทว่า หนังเรื่องใหม่ของบริษัทจะเปน็แบบนี้ 
แล้วอยากนำสินคา้ตัวนี้เข้ามาใส่ในบทเพราะคิดออกตอนเขียนบท ดังนั้น ฝ่ายการตลาดก็ต้องไปหาข้อมูลว่ามี
สินค้าประเภทนั้นมีแบรนด์ใดบ้าง แล้วลองเข้าไปคุยกับแบรนด์นั้น ๆ ยิ่งถ้าเคยคุยกันมาก่อนก็จะง่ายมาก  แต่
ถ้ามันต้องไปเริ่มต้นใหม่นั้น ก็เหมอืนไปหาลูกคา้ใหม่ AE อาจจะต้องเข้าไปนำเสนอและโน้มน้าวใจ แต่อย่างไรก็
ตาม รายไดห้ลักของภาพยนตร์จะไม่ได้เกี่ยวข้องกับ การไทร์อินส่วนใหญ่ 

 
ไศลทิพย์ จารุภูมิ อาจารยป์ระจำภาควิชาภาพยนตร์ และรองคณบดีด้านบริหาร คณะนิเทศศาสตร์ 

จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลัย ได้ให้สัมภาษณ์เก่ียวกับการวางสนิค้าในภาพยนตรไ์ว้ว่า 
 
ในระยะแรกนั้น อาจเป็นลักษณะผู้ผลิตภาพยนตร์ขอให้ช่วยเหลือแล้วจะขึ้น end-credit ให้ เช่น เสือ้ผ้าจาก
ร้านนี้ แต่ในเมื่อการสร้างหนังต้องใช้เงิน การขึ้นข้อความว่าได้รับการสนับสนุนอาจไม่เพียงพอ ผู้ผลิตภาพยนตร์
อาจต้องการผูส้นับสนุนหลายเจ้า เลยทำออกมาในรูปแบบของตัวสนิค้าให้ปรากฏในหนัง เมื่อก่อนอาจจะแค่
ปรากฏนิ่ง ๆ เหมือนเปิดตู้เย็นมาเห็นโค้กแช่เย็นอยู่ แตร่ะยะหลังเหมือนต้องมีการคิดเรื่องราวให้กับตวัสินค้า 
เพราะเจ้าของสินค้าก็ต้องเอาให้คุม้ เช่น ต้องให้ตัวละครพูดถึงสินคา้สัก 1 ฉาก ในสมัยก่อนอาจจะไมเ่ยอะเท่านี้ 
อาจจะเป็นเพียงสปอนเซอร์พวกเสื้อผ้า ของประกอบฉาก ของพวกนี้ไม่ได้ต้องการพื้นท่ีมาก แต่หลัง ๆ เวลาที่
จะทำหนัง สมมติว่า ธนาคารแบรนด์หนึ่งให้มา 10 ล้าน โปรดิวเซอร์ก็จะคุยกับคนเขียนบทว่าสามารถปรับได้
ไหม แทนท่ีจะให้พระเอกนางเอกไปพบกันที่ร้านอาหาร ให้มาเจอกันหน้าธนาคารแบรนด์นี้แทน ก็มีการปรับบท
ให้ได้  บริษัทสร้างภาพยนตร์ก็อาจจะมสีถานีโทรทัศนม์าเป็นสปอนเซอร์หรือเป็นพาร์ทเนอร์ให้ ถ้าหนงัมี
สปอนเซอร์หลายเจ้า ก็ต้องตกลงกันก่อนว่าจะเป็นรูปแบบใด เช่น ถ้ารายย่อยอาจจะปรากฏในฉากภาพยนตร์ 
แต่ถ้าเป็นรายใหญ่อาจจะมีการตกลงการแบ่งรายได้จากค่าชมภาพยนตร์ ล่าสุดที่เห็นก็เป็นการซื้อรายการข่าว
ตอนช่วงเช้าหรือรายการออนไลน์ให้นักแสดงในภาพยนตร์มาสัมภาษณ์ หรือมีการตดัตัวอย่างหนังไปฉายใน
รายการ หรืออาจจะการทำสินคา้เกี่ยวกับภาพยนตร์ออกมาจำหน่าย เช่น เสื้อยืด ถังป๊อปคอร์น แก้วน้ำ เป็นต้น 
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บทที่ 5 
สรุป อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 

  
  

 
งานวิจยั เร่ือง ประวัติศาสตร์การโฆษณาและประชาสัมพันธ์ของสื่อภาพยนตรไ์ทยระหว่าง พ.ศ. 2500-

2529 มีวัตถุประสงค์ของการวิจัยเพื่อศึกษาหน่วยงานที่เก่ียวข้องกับการโฆษณาในสื่อภาพยนตร์ไทย ขั้นตอนการ
บริหารจัดการโฆษณาในสื่อภาพยนตร์ไทย และศึกษาประเภทสือ่โฆษณาในสื่อภาพยนตรไ์ทยในยุคดังกล่าว โดย
ใช้วิธีการสัมภาษณ์เชิงลึกจำนวน 8 ท่านมีความรู้ในดา้นภาพยนตร์ไทยในยุคดังกล่าว และการวิจัยเอกสารทั้งปฐม
ภูมิและทุติยภูมิของบุคคลหรือบริบทที่เก่ียวข้องในช่วงเวลาดังกล่าว สามารถสรุปได้ดังนี้                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                       
 

สรุปผลการวิจัย 
บริบทการทำงานด้านภาพยนตร์ไทยระหว่าง พ.ศ. 2500-2529 
หลังสงครามโลกครั้งที่สอง อุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทยเร่ิมฟื้นตวัและกลับมาเป็นนิยมของคนหมู่มาก

อาจเป็นเพราะผู้คนต้องการการผ่อนคลายหลงัจากผา่นภาวะสงคราม วัฒนธรรมการดูภาพยนตร์แพร่หลายไปทั่ว
ประเทศ การภาพยนตร์จึงไม่ใชเ่ป็นวัฒนธรรมของคนมีเงินแต่อย่างเดียว นอกจากนี้ยังมีบริษทัจัดจำหน่าย
ภาพยนตร์จากต่างประเทศเข้ามาตั้งสาขาในประเทศไทยทำให้มีภาพยนตร์ตา่งประเทศหลั่งไหลเข้ามาเป็นจำนวน
มาก โรงหนังเปิดใหม่บางที่ฉายเฉพาะหนังตา่งประเทศ ขณะเดียวกัน มีการเกิดของสื่อโทรทัศน์และได้รับความ
นิยมเพิ่มมากข้ึน ทำให้วงการภาพยนตร์พยายามหาทางดึงดูดใจให้คนออกจากบ้านไปชมภาพยนตร์ในโรง ทำให้
เกิดการสร้างแบบซีเนมาสโคป ซีเนรามา หรือแม้แต่หนังสามมติิ   

ผู้ผลิตภาพยนตรไ์ทยในยุคสมัย พ.ศ.2500-2529 แบ่งได้เป็น 3 กลุ่ม ได้แก่  
กลุ่มที่ 1 ผู้สร้างที่ก่อตั้งเป็นบรษิัทที่มั่นคง มีความรู้ความสามารถในการสร้างภาพยนตร์เป็นอย่างดี มี

โรงถ่ายและอุปกรณ์ถ่ายทำภาพยนตร์ที่ทันสมัยทั้งระบบ 16 และ 35 มม. มุ่งมั่นที่จะสรา้งภาพยนตร์ระบบ 35 
มม. มีการปรับปรุงคุณภาพภาพยนตร์ให้ใกล้เคียงกับต่างประเทศอยู่เสมอ แม้จะลงทุนค่อนข้างสูงแต่ก็ยังขาดทนุ 
ทำให้บางบริษัทต้องหันมาดำเนนิการด้านอ่ืนช่วยเสริม เชน่ การให้เช่าโรงถ่ายและอุปกรณ์ถ่ายภาพยนตร์ ในช่วง
เวลานัน้มีเพียง 3 บริษัท ได้แก่ บริษัท อัศวินภาพยนตร์ จำกัด ของพระเจ้า   วรวงศ์เธอ พระองค์เจ้าภาณุพันธุ์
ยุคล (พ.ศ. 2491) บริษัท ละโวภ้าพยนตร์ จำกัด ของพระเจ้าวรวงศ์เธอ พระองค์เจ้าอนุสรมงคลการ (พ.ศ. 
2483) และบริษัทหนุมานภาพยนตร์ จำกัด ของรัตน์ เปสตนัยี (พ.ศ. 2497) ทั้งหมดสามารถผลติภาพยนตร์ระบบ 
35 มม. ได้บริษัทละ 2-3 เรื่องต่อปี   

กลุ่มที่ 2 กลุ่มผู้สร้างอาชีพ ส่วนมากเป็นศิลปิน ผู้กำกับการแสดง ผู้ถ่ายทำ ผู้จัดจำหนา่ยภาพยนตร์ 
ฯลฯ ผู้สรา้งกลุ่มนีส้ร้างภาพยนตร์ด้วยใจรัก ส่วนใหญ่อยู่ในวงการภาพยนตรไ์ม่ต่ำกวา่ 10 ปี โดยทั่วไปแล้วผูส้ร้าง
กลุ่มนี้มีรายได้พอเลี้ยงตัวเท่านัน้ บางเร่ืองขาดทุน บางเร่ืองกำไร บ้างก็ต้องกู้ยืมเงินมาสรา้ง แหล่งเงินกู้ คือ โรง
ภาพยนตร์ ผู้จดัจำหนา่ยภาพยนตร์ และบุคคลทั่วไป  
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กลุ่มที่ 3 ผู้สร้างสมัครเล่น ส่วนใหญ่มิได้จริงจังหรือยึดอาชีพการสร้างภาพยนตร์มาแต่ดัง้เดิม ส่วนใหญ่
ไม่มีความรู้ความชำนาญเก่ียวกบัการสร้างภาพยนตร์เท่าที่ควร ภาพยนตร์ทีส่ร้างจึงมีมาตรฐานค่อนข้างต่ำ ผูส้ร้าง
กลุ่มนี้มีจำนวนมากกว่ากลุ่มที่ 1 และกลุ่มที่ 2 บางคนสร้างเพียงเร่ืองเดียวเมื่อประสบการขาดทุนก็เลิกล้ม
ไป ผูส้ร้างกลุ่มนี้มีจำนวนมากกว่ากลุ่มอื่น ๆ  นอกจากผู้ผลิตภาพยนตร์แล้ว ในวงการสรา้งภาพยนตร์ก็ยังมีกลุ่ม
คนที่มีอาชีพเก่ียวข้องกับการถ่ายทำภาพยนตร์อยู่จำนวนหนึง่ ประกอบด้วย ผู้กำกบัการแสดงและผู้ชว่ย มี
ประมาณ 30 คน ผู้ถา่ยภาพยนตร์และผู้ช่วย มีประมาณ 30 คน ผู้แสดงหลัก มปีระมาณ 100 คน ผู้แสดง
ประกอบ (ประจำ) มปีระมาณ 200-300 คน ช่างเทคนิค มปีระมาณ 400-500 คน และช่างระดับปานกลางและ
ระดับต่ำรวมทัง้คนงานมีจำนวนนับพนัคน  

เมื่อพิจารณาจากกลุ่มของผู้ผลิตจึงเป็นเหตุผลวา่ทำไมการผลิตภาพยนตร์ในยุคแรก ๆ หลังสงครามโลก
คร้ังที่ 2 จนถึง  (พ.ศ. 2500-2512) จึงยังอยู่ในรูปแบบธุรกิจครอบครัว ใช้คนในครอบครัวช่วยกันดำเนินการผลิต
ได้ เพราะยังมีการถ่ายทำยังใช้ฟลิ์ม 16 มม. ค่าฟิล์มยังราคาไม่แพงเมื่อเทียบกับฟิล์มภาพยนตร์ 35 มม. แม้จะ
ไม่ได้มาตรฐานสากลแต่สะดวกรวดเร็วในการถ่ายทำเพราะสามารถล้างฟลิ์มแล้วนำออกฉายได้เลย ทำให้เป็น
แรงจูงใจให้มีนักสร้างภาพยนตรส์มัครเล่นเข้ามาเป็นผู้อำนวยการสร้างกันมากในช่วงปี พ.ศ. 2500-2515 
เหมือนกับการเสี่ยงโชคเผื่อว่าจะประสบความสำเร็จในรายได้  ขณะเดียวกัน คนที่เข้ามาสู่วงการภาพยนตร์ไทยใน
ยุคนั้นไม่มีการสำเร็จการศึกษาด้านภาพยนตร์มาก่อน ดังจะเห็นจากการทบทวนเอกสารเกี่ยวกับการศึกษาด้าน
ภาพยนตร์ในสถาบนัอุดมศึกษาระยะแรกยังอยู่ในสาขาสื่อสารมวลชน และมบีางสถาบนั เชน่ 
มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร์ (พ.ศ. 2508) และจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย (พ.ศ. 2516) เพราะต้องมีการใช้เคร่ืองมือ
อุปกรณ์ที่มีราคาแพง และคนที่เรียนยังน้อย ในระยะแรก ผู้สอนนั้นก็จะเปน็ผู้กำกบัที่ทำงานมีประสบการณ์มา
ก่อน 

ดังนั้น ส่วนใหญ่ผู้กำกบัการแสดงอิสระในยุคนัน้ใช้การครูพักลักจำ ไมไ่ด้จบการเรียนหลักสูตรภาพยนตร์ 
บางคนเข้ามาทำงานฝา่ยเบื้องหลังในวงการบันเทิง เชน่ เปน็นักเขียนบท นักพากย์ นักแสดง และอ่ืน ๆ จนได้รับ
โอกาสให้ลองลองปฏิบัตจิริง เชน่ ดอกดิน กัญญามาลย์ (ระยะเวลาการสรา้งภาพยนตร์ ตั้งแต่ พ.ศ. 2495-2526) 
ส. อาสนจนิดา (ตั้งแต่ พ.ศ. 2498-2527) รังสี ทัศนพยัคฆ์ (ตั้งแต่ พ.ศ. 2502-2535) เชิด ทรงศรี (ตั้งแต่ พ.ศ. 
2409-2544) เป็นต้น ทำให้ผู้กำกับภาพยนตร์ในสมัยนัน้มีความสามารถรอบด้าน ภายหลงัได้มผีู้กำกับบางทา่นที่
อาจจะไปเรียนเป็นหลักสตูรสั้น ๆ  สำหรับยุคหลัง พ.ศ. 2513-2529 เริ่มมีผู้กำกับภาพยนตร์ทีเ่ป็นคนรุ่นใหม่ 
และต้องการผลิตภาพยนตร์ที่มีเนื้อหาสะท้อนสังคม บา้งก็สำเร็จการศึกษาจากหลักสูตรด้านภาพยนตร์จาก
ต่างประเทศ บ้างกไ็ปเรียนหลักสูตรระยะสัน้เก่ียวกับภาพยนตร ์ 

จากหลักฐานของสมาคมผู้อำนวยการสร้างภาพยนตร์ไทยที่ทำการสำรวจการศึกษาเร่ืองภาพยนตร์อัน
เก่ียวกับกิจการภาพยนตร์ของเมืองไทยในชว่งทศวรรษ 2500 เพื่อประโยชน์ในการเปน็แนวทางที่รัฐบาลได้
พิจารณาช่วยเหลืออุตสาหกรรมไทย และพบวา่ การสร้างภาพยนตร์ของไทยนัน้ส่วนใหญ่ในยุคนั้นเปน็ฟิล์ม 16 
มม. พากย์เสียง ขณะที่ภาพยนตร์ระบบ 35 มม. ซึ่งเป็นระบบภาพยนตร์มาตรฐานโลกนัน้มีสรา้งในวงจำกัดเพราะ
กรรมวิธีในการถ่ายทำและการผลิตมีความสลับซบัซ้อนและใช้เงนิลงทนุจำนวนมากโดยเฉลี่ยประมาณเร่ืองละ 1-
2 ล้านบาท ขณะที่ภาพยนตร์ระบบ 16 มม. สามารถสร้างได้ในราคาเร่ืองละ 300,000-700,000 บาท ทำให้
รัฐบาลยงัไม่ต้องการสนับสนนุให้เป็นอุตสาหกรรมเพราะยังไม่ได้มาตรฐานสากล ตลาดภาพยนตร์ไทยมีจำกัดและ
อยู่เฉพาะในประเทศเป็นส่วนใหญ่ จนกระทั่งปี พ.ศ.2514 ภาพยนตร์จึงได้ถูกผลิตด้วยระบบ 35 มม.ทั้งหมด     



143 

 

 

 

แต่อย่างไรก็ตาม ในช่วงเวลาทศวรรษ 2500 มี 3 บริษัทที่มีเจ้าของมีความสนใจและได้เรียนรู้งานดา้น
ภาพยนตร์จากต่างประเทศมาบา้ง ทำให้มีความรู้ความสามารถในการผลิตภาพยนตร์อย่างเป็นระบบชัดเจน จึง
ได้มาก่อตั้งบริษทัและมโีรงถ่ายและอุปกรณ์การถ่ายทำภาพยนตร์ที่ทันสมัยทั้งระบบ 16 มม. และ 35 มม. ไว้ให้
เช่าด้วย ได้แก่ บริษัท อัศวินภาพยนตร์ จำกัด (เดิมชื่อ ไทยฟลิม์ พ.ศ. 2480 ต่อมาเปลี่ยนชื่อเป็น บริษทั อัศวิน
ภาพยนตร์ จำกัด พ.ศ. 2491)  ของพระเจ้าวรวงศ์เธอ พระองค์เจ้าภาณุพันธุย์ุคลที่ทรงเรียนดา้นศิลปะการแสดง
ที่สหราชอาณาจักรและสหรัฐอเมริกา บริษัท ละโว้ภาพยนตร์ จำกัด ของพระเจ้าวรวงศ์เธอ พระองค์เจ้าอนุสร
มงคลการ (ก่อตั้ง พ.ศ. 2500) ทรงสำเร็จการศึกษาระดบัปริญญาตรีจากมหาวิทยาลัยเบอร์มิงแฮม ที่สห
ราชอาณาจักร และทรงฝึกงานละครตั้งแต่งานเคลื่อนยา้ยยกไฟจนได้เปน็ผูช้่วยผู้กำกับ และได้เข้ารับการอบรม
เก่ียวกับเทคนิคพิเศษทางด้านภาพ จากผู้เชีย่วชาญในฮอลลีวูด 1 ปี  และบริษทัหนุมานภาพยนตร์ จำกัด ของ
รัตน์ เปสตันยี (ก่อตั้ง พ.ศ. 2497) ที่สำเร็จการศึกษาระดบัปริญญาตรี สาขาวิศวกรรมเคร่ืองกล จากมหาวิทยาลัย
ลอนดอน และมีความสนใจทางการถ่ายภาพและส่งผลงานเข้าประกวดจนได้รับรางวัลและเปน็ผู้กำกับภาพยนตร์
ชาวไทยคนแรกที่ได้รับรางวลัจากการประกวดภาพยนตร์ระดับนานาชาติ  
 กระบวนการผลิตภาพยนตร์และตำแหน่งงานที่เกี่ยวข้อง 

ในช่วงเวลาดังกลา่วพบว่า การผลิตภาพยนตร์นั้นเน้นหนักกันทางปฏิบัติมากกว่าทางด้านทฤษฎแีละ
โครงสร้าง ซึ่งการถ่ายทำภาพยนตร์ไม่ว่าจะประเภทใดมีขั้นตอนการดำเนนิงาน 3 ขั้นตอน ไดแ้ก่ 

1. ขั้นก่อนการผลิต (Pre-production) เป็นการเตรียมตัวก่อนถ่ายทำตัง้แต่การวางแผนวา่ จะถา่ย
ทำภาพยนตร์เรื่องอะไร ประเภทของฟิล์มที่ใช้ (negative, reverse negative) ขนาดของฟิล์มที่ใช้ (16 มม. หรือ 
35 มม.) เป็นภาพยนตร์สีหรือขาวดำ เสียงในฟิล์ม พากย์เสียง หรือไม่มีเสียง  สถานที่ในการถ่ายทำ (ในโรงถ่าย
หรือนอกโรงถ่าย) การเตรียมฉากถ้าถ่ายในโรงถ่าย เครื่องมือและอุปกรณ์ต่าง ๆ เชน่ กล้อง เลนส์ชนิดต่าง ๆ การ
จัดหาตัวแสดง จัดหาเงินทนุ จัดทำบทภาพยนตร์ และคณะผู้ผลติภาพยนตร์ (ดงัจะอธิบายในส่วนต่อไป) 

2. ขั้นระหว่างการผลิต (Under production)  เมื่อคณะผู้ถ่ายทำภาพยนตร์ได้ศึกษาและทำความ
เข้าใจร่วมกันเรียบร้อยแล้ว ก็จะเดินทางพร้อมนำเครื่องมืออุปกรณ์ต่าง ๆ ไปยังสถานทีท่ี่จะถา่ยทำและ
ดำเนินงานตามแผนจนการถ่ายทำเสร็จสิ้นเรียบร้อยเปน็อย่างด ี  

3. ขั้นหลังการผลิต (Post Production) เป็นขั้นตอนการนำฟิลม์ภาพยนตร์ทีบ่ันทึกภาพแล้วสง่ล้าง
แล้วนำมาตัดต่อให้มีความต่อเนือ่งก่อนจะนำไปพิมพ์เพื่อนำออกฉายต่อไป ฟิล์มที่พร้อมนำไปฉายจะเรียกว่า 
release print  

จากที่กล่าวมาข้างตน้เก่ียวกับสถานการณ์ของอุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทยในยุคเริ่มแรกนั้น ระบบการ
ทำงานในบริษัททีผ่ลิตภาพยนตร์ไทยโดยส่วนใหญ่เป็นระบบครอบครัวหรือเครือญาติ  โดยประกอบด้วยบุคคล
หลายฝ่าย โดยบุคคลที่เปน็หลัก ได้แก่ ผู้อำนวยการสร้างภาพยนตร์ ทำหน้าที่อำนวยการด้านเงินทุนเพื่อสร้าง
ภาพยนตร์ และ ผู้กำกับการแสดง ทำหนา้ที่ตัง้แต่พัฒนาบทประพันธ์ กำกบัการแสดงของนักแสดงให้เป็นไปตาม
อารมณ์ของบท และดูแลการถ่ายทำ นอกจากนั้นจะเป็นตำแหนง่ที่ช่วยให้กระบวนการผลิตเป็นไปอย่างมี
ประสิทธิภาพ เช่น ผู้จัดการกองถ่าย ฝ่ายธุรกิจกองถ่าย ผูช้่วยผูก้ำกับการแสดง  ผูช้่วยดา้นการแสดง ผู้กำกับผ่าย
ศิลป์ ฝา่ยเสื้อผ้า ช่างแตง่หน้าทำผมให้เข้ากับบทและการตกแตง่แบบพิเศษ ผู้กำกับภาพ (ตากล้อง) ช่างไฟ ช่าง
เสียง ผู้รักษาความต่อเนื่อง ผู้บนัทึกภาพนิง่/ภาพเคลื่อนไหว ผูแ้สดงนำและตัวแสดงประกอบ ผู้ตัดต่อ ผู้ประพนัธ์
เพลงและดนตรีประกอบ เด็กฝกึงานและแม่ครัวเด็กเสิร์ฟ ทั้งนีบ้างคนอาจจะครองตำแหนง่งานมากกว่า 1 งาน 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%A7%E0%B8%B4%E0%B8%97%E0%B8%A2%E0%B8%B2%E0%B8%A5%E0%B8%B1%E0%B8%A2%E0%B8%A5%E0%B8%AD%E0%B8%99%E0%B8%94%E0%B8%AD%E0%B8%99
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%A7%E0%B8%B4%E0%B8%97%E0%B8%A2%E0%B8%B2%E0%B8%A5%E0%B8%B1%E0%B8%A2%E0%B8%A5%E0%B8%AD%E0%B8%99%E0%B8%94%E0%B8%AD%E0%B8%99


144 

 

 

 

เมื่อพิจารณาตามลักษณะงานที่เกี่ยวข้องกับการโฆษณาประชาสมัพันธ์ของภาพยนตร์นั้นจะพบวา่ 
ตำแหน่งผู้บันทึกภาพนิ่ง/ภาพเคลื่อนไหวจะเก่ียวข้องกับงานดงักล่าวมากทีสุ่ด เพราะจะต้องทำหน้าที่ในการ
บันทึกภาพนิ่งและเคลื่อนไหวในขณะถ่ายทำหรือขณะซ้อมการแสดงเพื่อเก็บไว้เพื่อใช้ในการประชาสัมพนัธ์
ภาพยนตร์เรื่องนั้น ๆ และสามารถนำไปใช้ประโยชน์ในทางอื่นได้ด้วย เช่น ในกรณีที่ต้องมีการถา่ยซ่อม ฝ่ายตา่ง 
ๆ ก็สามารถเช็กรายละเอียดในเร่ืองของความต่อเนื่องหรือตำแหน่งที่วางสิ่งของต่าง ๆ ได้จากภาพนิ่ง 
นอกเหนือจากบันทึกของผู้รักษาความต่อเนื่อง นอกจากนี้ ในปจัจุบันอาจจะมีการถ่ายภาพเคลือ่นไหวในการ
สัมภาษณ์ดาราและผู้เกี่ยวข้องเก่ียวกับภาพยนตร ์

ลักษณะโครงสรา้งของบริษัทผลติภาพยนตรไ์ทย คือ บริษัทจะมผีู้กำกับภาพยนตร์ ดารานักแสดง และผู้
ดำเนินงานธุรกิจ อาจจะจา้งกันแบบเซ็นสัญญาอยู่ในสงักัดบริษทั การจ่ายเงินคา่จ้างนัน้ก็แล้วแต่จะตกลงกันวา่จะ
รับเป็นเงินเดือน เปน็เงินก้อนจากการทำงานแต่ละเร่ือง หรือเป็นเงินเปอร์เซ็นต์จากกำไรสุทธิของภาพยนตร์ที่ทำ 
แต่ไม่มีฝ่ายปฏิบัตงิานกองถ่ายภาพยนตร์อยู่ประจำ จะว่าจา้งบคุลากรต่าง ๆ จากภายนอกเข้ามาทำงาน เป็นการ
จ้างงานของแต่ละเร่ืองไป ซึ่งจะต่างกับของกองถ่ายต่างประเทศที่เขาจะมีพนักงานทีจ่ะเปน็ทีมงานปฏบิัติงานใน
กองถ่ายเป็นพนักงานประจำอยูแ่ล้ว ส่วนผู้กำกับ (หรือบางเร่ืองอาจจะเป็นผู้อำนวยการสร้างด้วย) นั้นเขาจะจ้าง
จากคนนอก บริษัทภาพยนตร์ไทยที่ทำเปน็ระบบบดังกลา่ว ไดแ้ก่ บริษัท นิวไฟว์สตาร์ บริษัท พูนทรัพย์โปรดักชัน 
จำกัด บริษัทสหมงคลฟิล์ม และ พี.ดี.โปรโมชนั เป็นตน้ 

หน่วยงานที่เกี่ยวข้องกับการโฆษณาและประชาสัมพันธ์ในสือ่ภาพยนตร์ไทย  
กระบวนการผลิตภาพยนตร์ในประเทศไทยไม่ว่าจะประเภทใดมีขั้นตอนการดำเนนิงาน 3 ขั้นตอน ได้แก่  

ขั้นการเตรียมงาน (Pre-Production) ขั้นการลงมือปฏิบตัิงาน (Under Production) และขัน้การนำออกฉาย 
(Post Production) จากการวิเคราะห์เอกสารและการสัมภาษณ์พบวา่ ในกระบวนการก่อนผลิตภาพยนตร์ 
(Pre Production) จะพบขั้นตอนหนึ่งที่คล้ายกับการตลาดทางตรง (direct marketing) ผสมผสานกับการขาย
โดยบุคคล (Personal Selling) ได้แก่ ช่วงเวลาการระดมเงินทุนผลิตภาพยนตร์ โดยฝั่งของผู้กำกับการแสดง 
และ/หรือผู้อำนวยการสรา้งอาจจะมีการประกาศการสร้างภาพยนตร์โดยมีวัตถปุระสงค์เพื่อให้สายหนังที่เป็น
เจ้าของโรงภาพยนตร์ในต่างจงัหวัดเข้ามาสั่งจองภาพยนตร์เพือ่มาฉายในโรงภาพยนตร์ของตนผ่านการการซื้อ 
ขาย และจองภาพยนตร์ผา่น Booker (ทุกบริษัทสายหนังที่จัดจำหน่ายภาพยนตร์หรือแม้แต่หน่วยเร่ฉาย
ภาพยนตร์ตามพื้นทีต่่าง ๆ หรือที่เรียกว่า หนังกลางแปลงจะมีพนักงานตำแหน่งนี้) จะมี Booker ของตนเอง
ประจำอยู่ คอยทำหนา้ที่ติดต่อในการซื้อ ขาย และจองภาพยนตร์โดยที่เจ้าของภาพยนตร์จะบอกราคาผ่าน 
Booker ไวล้่วงหนา้  ส่วนใหญ่เป็นลักษณะของการขายขาด หมายความวา่ หลังจากจ่ายค่าสิทธิ์แก่เจ้าของ
ภาพยนตร์แล้ว สายหนงัก็สามารถนำภาพยนตร์ไปหาผลประโยชน์ต่อไดโ้ดยไมต่้องแจ้งรายละเอียดการจัด
จำหน่ายให้เจ้าของหนังรู้  

ในช่วงทศวรรษ 2520–ปลาย 2530 ที่อุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทยเฟื่องฟูนั้น สายหนังไม่เพียงมีบทบาท
ในการซื้อสิทธิ์ภาพยนตร์ไปฉายในพื้นที่ของตนเทา่นัน้ แต่บางครั้งยังมีส่วนกำหนดแนวทางของภาพยนตร์อีกด้วย 
เพราะสายหนงัรู้ว่า คนในพื้นทีอ่ยากดูภาพยนตร์แบบใด บางครั้งถึงกับกำหนดดาราที่จะเลน่ คนทำภาพยนตร์
จำนวนหนึ่งที่มีเงนิทุนไม่มากนักจึงต้องทำภาพยนตร์ที่จะ “ขายสายได้” เพื่อจะได้มีเงิน (จากการขายให้สาย
ล่วงหน้า) ไปใช้ในการสรา้งหนังให้เสร็จสมบูรณ์ แม้ปัจจุบนั ระบบการจัดจำหน่ายหนังในเมืองไทยจะเปลี่ยนไป 
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เพราะผู้สร้างและผู้จัดจำหน่ายสามารถติดต่อประสานกับโรงหนัง (โดยเฉพาะโรงเครือใหญ่ที่ขยายกิจการไปสู่แต่
ละภูมิภาคมากกว่าสมัยก่อน) ได้โดยตรง แต่สายสัมพนัธ์ระหวา่งผู้สรา้งจากกรุงเทพฯ กับสายหนังก็ยังคงมีอยู่ 

ในขั้นการเตรียมงาน (Pre-Production) และขัน้การลงมือปฏบิัติงาน (Under Production) มากนัก 
แต่จะไปเร่ิมทำหลังจากภาพยนตร์ที่ถ่ายทำเสร็จเปน็ที่เรียบร้อยแล้ว (Post Production) และได้ตกลงกับ
ภาพยนตร์เรียบร้อยแล้วว่าให้สามารถออกฉายได้เมื่อไร ตำแหน่งงานที่เข้ามาเก่ียวข้องกับการประชาสัมพนัธ์
ในช่วงนี้ก็คือ ตำแหน่งผูบ้ันทึกภาพนิ่งและ/หรือภาพเคลื่อนไหวที่จะคอยทำหนา้ที่ในการบันทึกภาพในขณะถ่าย
ทำหรือขณะซ้อมการแสดง เก็บไว้เพื่อใช้ในการประชาสัมพันธ์ภาพยนตร์เรื่องนั้น ๆ  สิ่งทีน่่าสนใจประการหนึ่ง 
คือ กิจกรรมบวงสรวง ที่กองถ่ายภาพยนตร์อาจจะนำมาใช้เป็นการสร้างโอกาสในการประชาสมัพันธ์ว่ากำลังมีคน
ผลิตภาพยนตร์เรื่องนี้อยู่ ณ ขนาดนี้   

ตำแหน่งงานที่เกี่ยวข้องกับการโฆษณาและประชาสัมพันธ์ในภาพยนตร์ไทย 
ในช่วงทศวรรษที่ 2500 นั้น เปน็ช่วงเวลาทีบ่ริษัทตัวแทนโฆษณา (advertising agencies) จาก

ต่างประเทศเพิ่งเร่ิมเข้ามาลงทุนในประเทศไทยเพราะต้องมาให้บริการลูกค้าจากบริษัทต่างชาตทิี่เข้ามาดำเนนิ
ธุรกิจในประเทศไทย บริษัทตัวแทนโฆษณาของคนไทยก็ยังมีไม่มากนัก และสื่อมวลชนหลักในขณะนั้นส่วนใหญ่
จะเป็นสื่อสิง่พิมพ์และสื่อวิทยุ เพราะสื่อโทรทัศน์เพิ่งเร่ิมมีในปี พ.ศ. 2598 และกว่าที่คนสว่นใหญ่จะมีโทรทัศน์
เป็นของตัวเองก็ปลายทศวรรษ  ดังนั้นการทำงานดา้นการโฆษณาและการประชาสัมพนัธ์ภาพยนตร์ในยุคนี้ อาจ
กล่าวได้วา่ ผู้อำนวยการสร้างเปน็ผู้ที่มบีทบาทและอำนาจในการตัดสินใจเรื่องการโฆษณาและประชาสัมพนัธ์
ภาพยนตร์เปน็หลัก (ยกเว้นผู้อำนวยการสร้างที่ลงทุนเพียงอยา่งเดียวและไม่มีความรู้ด้านภาพยนตร์มากนัก ก็จะ
ยกหน้าที่ดังกลา่วให้กับผู้กำกับการแสดง) หรือผู้อำนวยการสรา้งและผู้กำกับอาจจะเปน็คนเดยีวกัน (ในกรณีที่
เป็นผู้กำกับแบบอิสระ) บุคคลดงักล่าวนี้ก็จะทำหน้าที่กำหนดแนวทางการโฆษณาและประชาสมัพันธ์ธุรกิจ
ภาพยนตร์วา่จะไปทิศทางใด รปูแบบใด กระบวนการสร้างสรรค์งานโฆษณายงัไม่เปน็สากล แตข่ึ้นอยู่กับการคิด
สร้างสรรค์ของแต่ละบุคคล  

ทางบริษทัผู้ผลิตภาพยนตร์ก็อาจจะทำเองหรือจ้างบริษัท/บุคคลภายนอกให้มาช่วยในด้านการผลิตสื่อ
เพื่อการโฆษณาและประชาสัมพนัธ์ดังกลา่วให้กับโรงภาพยนตรท์ี่จะไปฉาย โดยบุคคลดังกล่าวจะไปตดิต่อสื่อต่าง 
ๆ เพื่อขอซื้อพื้นที่ในการโฆษณาจากสื่อมวลชนต่าง ๆ ที่เขาต้องการเผยแพร่ข่าวสารผา่นช่องทางนั้น ในส่วนของ
ข่าวประชาสัมพนัธ์ก็เช่นเดียวกนัก็อาจจะเขียนเอง หรือมีการจ้างบุคคล/บริษัทจากภายนอก หรือนักข่าวของสื่อที่
ไปซื้อพื้นทีโ่ฆษณาและประชาสมัพันธ์เขียนข่าวให้ ในส่วนของการจัดแถลงข่าวในรอบปฐมทัศนซ์ึ่งจะเชิญ
สื่อมวลชน ดาราคนดัง และสปอนเซอร์ต่าง ๆ เข้าร่วมงาน ในกรณที่มีบัตรเหลือก็อาจจะเอาไว้เล่นเกมเพื่อแจก
ให้กับผู้ชมทั่วไป ในสว่นนี้อาจจะจ้างบุคคลภายนอกหรือเครือญาติให้มาช่วย โดยส่วนใหญ่งานเปิดตัวภาพยนตร์
หรือรอบปฐมทัศนน์ั้นจะจัดก่อนที่ภาพยนตร์จะฉาย 1 สัปดาห์   

ในยุคต่อมา อุตสาหกรรมภาพยนตร์เริ่มเฟื่องฟูมากข้ึน ทำให้เร่ิมมีการทำงานโฆษณาและประชาสัมพันธ์
มากข้ึนเช่นเดียวกัน บุคลากรที่ทำงานเก่ียวข้องกับงานโฆษณาและประชาสัมพันธ์ภาพยนตร์ของบริษัทผู้ผลิต
ภาพยนตร์ไปสูส่าธารณชนอย่างมีประสิทธิภาพ ได้แก่ นักการตลาด นักสร้างสรรค์งานโฆษณาและประชาสัมพันธ์ 
นักผลิตสิง่โฆษณาและประชาสมัพันธ์ และนักวางแผนการใชส้ือ่โฆษณาและประชาสัมพันธ์และนักประชาสัมพันธ์ 
โดยแต่ละคนมีบทบาทดังนี้ 
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นักการตลาด ทำหน้าที่รวบรวมข้อมูลสำคัญ ๆ ตั้งแต่ข้อมูลเกี่ยวกับประวัติของภาพยนตร์แต่ละเร่ืองได้ 
สถานการณ์ทางการตลาดตัง้แตก่ารคาดการณ์รายได้-กำไรที่จะเกิดขึ้น รายงานความเคลื่อนไหวของรายได้จาก
การเข้าฉายในโรง และติดตามความเคลื่อนไหวของคู่แข่งขัน นอกจากนี้ยังต้องหาจุดขายที่แตกตา่งจากภาพยนตร์
เร่ืองอื่น และช่วยวางโปรแกรมภาพยนตร์ในช่วงเวลาที่เหมาะสม วิเคราะห์ความนิยมของผู้ชมต่อดารานำแสดงใน
เร่ือง แนวกำกับของผู้กำกับภาพยนตร์ และความนา่สนใจของบทประพนัธ์ทีน่ำมาสร้างเป็นภาพยนตร์ เพื่อ
นำมาใช้ในการสรา้งกลยุทธ์การตลาดต่อไป 

นักสร้างสรรค์งานโฆษณาและประชาสัมพันธ์ ทำหนา้ที่เปิดรบัข้อมูลข่าวสารเกี่ยวกับภาพยนตร์และ
กิจกรรมที่จะทำเพื่อการโฆษณาและประชาสัมพันธ์ภาพยนตร์ดังกล่าว โดยต้องทำความเข้าใจและถ่ายทอด
แนวทางที่สร้างสรรค์ให้ปรากฏออกมาในงานให้ได้ เข้าใจความต้องการของผู้ชมเพื่อสร้างสารในการสื่อสารโน้ม
น้าวใจให้ผู้ชมเลือกชมภาพยนตร์ตามที่บริษัทได้ตั้งเปา้หมายไว้  

นักผลิตสื่อเพื่องานโฆษณาและประชาสัมพันธ์ อาจเปน็บุคลากรภายในหรือภายนอกบริษัทขึ้นอยู่กับ
ความเหมาะสมของเนื้องาน  เพราะนักผลิตสื่อเพื่องานโฆษณาและประชาสัมพันธจ์ะต้องนำแนวคิดของนัก
สร้างสรรค์งานโฆษณาและประชาสัมพนัธ์มาสร้างให้เป็นจริง ให้ออกมาเป็นข้อความ - ภาพ - เสียงได้ และยังต้อง
ประสานการทำงานให้สอดคล้องไปกับนักวางแผนสื่อเพื่อการโฆษณาและประชาสัมพันธ์ ประสานกับฝ่ายศิลป์ 
ห้องบันทึกภาพ ห้องบันทึกเสียง และโรงพิมพ์ เพื่อควบคุมการทำงานของทุก ๆ ฝา่ยให้เสร็จทันเวลาที่กำหนดไว้ 
พร้อมทั้งควบคุมงบประมาณการผลิต  

นักวางแผนการใช้สื่อโฆษณาและประชาสัมพันธ์ เป็นบุคลากรที่จะช่วยในการวางแผนการใชส้ื่อเพื่อ
งานการโฆษณาและประชาสัมพนัธ์ว่าควรจัดวางสื่อในช่วงเวลาใด มีความถี่ในการเผยแพร่สื่อโฆษณาและ
ประชาสัมพนัธ์เท่าใด มีการเลือกสื่อให้เหมาะสมกับลักษณะของภาพยนตร์และกลุ่มผูช้มเป้าหมาย  รวมทั้ง
ประสานงานกับตัวแทนสื่อมวลชน เชน่ หัวหน้าข่าวบันเทิง นักจัดรายการวิทยุ และนักจัดรายการโทรทัศน์  

นักประชาสัมพันธ์ ทำหนา้ที่รวบรวมความเคลื่อนไหวเหตุการณ์ต่าง ๆ ที่เก่ียวกับภาพยนตร์เรือ่งนั้น ๆ 
จากนั้นนำเสนอประเด็นที่นา่สนใจน่าจะเปน็ข่าวเพื่อการประชาสัมพันธ์ภาพยนตร์ผา่นสื่อมวลชนได้ มี
ความสามารถในการทำสื่อมาลชนสัมพนัธ์ รู้จักสื่อมวลชนกวา้งขวางและพร้อมจะให้ความร่ามมือกับบริษัท  

โดยสรุป ในบางบริษัทจะมีตำแหน่งงานดังกลา่วโดยเฉพาะหรือว่าจ้างสำหรับประชาสัมพนัธ์ภาพยนตร์
เร่ืองหนึ่งๆ โดยเฉพาะ 

กระบวนการดำเนินงานที่เกี่ยวข้องกับการโฆษณาประชาสัมพันธ์ภาพยนตร์ไทย 
แผนการดำเนนิปฏบิัติการงานโฆษณาประชาสัมพันธ์เป็นแนวทางให้ผู้บริหารงานเห็นภาพรวมของงานที่

จะต้องทำในแตล่ะระยะเวลา เพื่อนำไปใช้ในควบคุมงานให้ดำเนินการตามเวลาและงบประมาณที่กำหนดไว้ 
ประกอบด้วย  

1. ขั้นตอนก่อนวางแผนการโฆษณาประชาสัมพันธ์ธุรกิจภาพยนตร์ 
วัตถุประสงค์ของการวางแผนงานโฆษณาประชาสัมพันธธ์ุรกิจภาพยนตรน์ั้น จะเป็นการวางแผนการใช้

สื่อโฆษณาประชาสัมพนัธ์เพื่อให้ข่าวสารข้อมูลต่าง ๆ สามารถไปโน้มนา้วใจให้กลุ่มผู้ดูภาพยนตร์เป้าหมายเลือกดู
ภาพยนตร์เรื่องนั้น ๆ โดยในส่วนของงานการตลาด งานโฆษณา และงานประชาสัมพนัธ์มาเก่ียวข้องหลังจากที่
บริษัทผู้ผลิตภาพยนตร์และเจ้าของโรงภาพยนตร์ตกลงกนัเรียบร้อยว่าจะรับภาพยนตร์ดังกล่าวเข้าฉายในโรง 
จากนั้นก็มาพิจารณาโปรแกรมหนังและวางแผนว่า จะให้ภาพยนตร์ได้เข้าฉายในช่วงเวลาใดทีจ่ะเหมาะสมและดี
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ที่สุดโดยพยายามจะไม่ให้ชนกับภาพยนตร์ฟอร์มใหญ่และภาพยนตร์ไทยด้วยกันเอง โดยจะแนะนำ 4 สปัดาห์ ต่อ
จากภาพยนตร์เร่ืองอะไร เนื้อหาเป็นอย่างไร  

ส่วนใหญ่ก่อนหนังเข้าฉายสักประมาณ 2 เดือน ผู้อำนวยการสรา้งและ/หรือผู้กำกับของบริษัทผูผ้ลิต
ภาพยนตร์ก็จะเร่ิมกระบวนการสร้างสรรค์แนวคิดการโฆษณาประชาสัมพันธ์ ผลิตสื่อโฆษณาและประชาสัมพันธ์ 
และจัดส่งไปให้โรงภาพยนตร์และผู้ที่เก่ียวข้อง (เช่น สื่อมวลชนต่าง ๆ) เพื่อดำเนินการต่อไป โดยสื่อและกิจกรรม
ทั้งหมดจะดำเนนิการในช่วงเวลาก่อนและระหว่างที่ภาพยนตร์จะออกฉายในโรงในระยะเวลา 2 เดือน  

2. ขั้นตอนการวางแผนงานโฆษณาและประชาสัมพันธ์ภาพยนตร์ 
ผู้ที่รับผิดชอบในการวางแผนงานฯ จะต้องวิเคราะห์ประเภทของภาพยนตร์และเป้าหมายรายได้ ถ้าเป็น

ภาพยนตร์ที่ฟอร์มยิ่งใหญ่ก็จะได้จัดสัดส่วนผสมของสื่อ (media mix) ให้เหมาะสมกับงบประมาณ โดยคำนึงถึง
การเข้าถึง (reach) กลุ่มผู้ชมเปา้หมายของภาพยนตร์เร่ืองนั้น ๆ แต่ละเร่ืองก็จะมีการใช้ส่วนผสมการใช้สื่อและ
งบแตกต่างกนัไป ดังนัน้ จึงเปน็สิ่งที่สำคัญที่ต้องทราบและเข้าใจถึงนโยบายหลักและนโยบายรองของธุรกิจ
ภาพยนตร์ที่ตนสังกัดอยู่วา่คืออะไร ต้องการอะไร และงบประมาณการโฆษณาประชาสัมพันธ์มมีากน้อยเพียงใด 
พอเพียงหรือไม่ ถ้างบประมาณไม่พอจะต้องเตรียมหาสู่ทางที่จะแก้ไขปัญหา ในภาพรวมนักวางแผนฯ จะกำหนด
แผนปฏบิัติการของภาพยนตร์แต่ละเร่ืองก่อนที่ภาพยนตร์จะออกฉายตามโรงภาพยนตร์ ดงันี้ 

2.1 การวิเคราะห์หาจุดขายของภาพยนตร์ นักวางแผนฯ จะต้องพยายามค้นหาจุดขาย (selling Point) 
ของภาพยนตร์แต่ละเร่ืองเพื่อให้โดดเด่นและแตกตา่งจากภาพยนตร์เรื่องอื่นเพื่อทำให้ผู้ชมเกิดความสนใจและเห็น
ว่าเป็นจุดที่สำคัญ โดยจะหาจุดขายได้นัน้จะต้องพิจารณา 2 ประเด็น  

- ประเด็นแรกคือ การวิเคราะห์ภาพยนตร์ที่จะนำออกฉาย ได้แก่ ดารานำแสดง แนวของภาพยนตร์ 
ความยิ่งใหญ่ของภาพยนตร์ (เชน่ การลงทนุสูง หรือได้รับความนิยมจากทั่วโลก) ผู้กำกับภาพยนตร์ ผู้อำนวยการ
สร้าง และบทประพันธ์ของภาพยนตร์  

- ประเด็นที่สอง คือ การวิเคราะห์กลุ่มผู้ชมเปา้หมาย ต้องระบวุ่าคือใคร มีลักษณะอย่างไร เชน่ แบบ
แผนการใช้ชวีิต (life style) ทัศนคติ รสนิยมของผู้ดูภาพยนตร์ เป็นต้น หรือตามลักษณะทางประชากรศาสตร์ 
เช่น อายุ เพศ การศึกษา ฐานะทางเศรษฐกิจและสงัคม ฯลฯ หรือตามปัจจัยของการสื่อสาร เชน่ ทักษะในการ
สื่อสาร ระบบสังคมวฒันธรรม ฯลฯ เมื่อสามารถระบุกลุ่มผู้ดูเปา้หมายได้แล้วจะต้องศึกษาถึงพฤติกรรมของ
กลุ่มเป้าหมายนัน้ ๆ หรือที่เรียกว่า พฤติกรรมของผู้บริโภค รวมทั้งการเปิดรับสื่อในชีวิตประจำวนัของเขาเพื่อ
ประกอบกับการวางแผนสื่อ 

2.2 การเลือกและวางสื่อโฆษณาและประชาสัมพนัธ์ธุรกิจภาพยนตร์ เมื่อได้จุดขายที่เข้ากับ
กลุ่มเป้าหมายแล้ว นักวางแผนฯ ก็จะเลือกใช้สื่อเพื่อการโฆษณาและประชาสัมพนัธ์อย่างผสมผสาน โดยคำนึงถึง
ถึงช่วงระยะเวลาการเตรียมงาน ส่วนผสมการใช้สื่อ และการผลติสื่อโฆษณาและประชาสัมพนัธภ์าพยนตร์ 

2.3 การประเมินผลการดำเนนิงานการโฆษณาและประชาสัมพนัธ์ภาพยนตร์ เป็นการประเมินการ
โฆษณาและประชาสัมพันธ์ธุรกิจภาพยนตร์ โดยจะพิจารณาเก่ียวกับวัตถุประสงค์และวิธีการประเมินการโฆษณา
และประชาสัมพันธ์ธุรกิจภาพยนตร์จะเกิดขึ้นตามระยะเวลาของการทำงาน ในที่นี้ ได้แก่ ระยะก่อนการโฆษณา
และประชาสัมพันธ์ (เป็นการประเมินความเปน็ไปได้ของแผน) ระหว่างการโฆษณาและประชาสมัพันธ์ (เปน็การ
ประเมินกระบวนการปฏบิัติงาน (process) และการปฏิบัตงิาน (performance) ในช่วงเวลาที่กำลังรณรงค์) และ
หลังการโฆษณาและประชาสัมพันธ์ (เปน็การประเมินจากรายได้  
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สิ่งที่นา่สนใจ คือ หลังจากที่ภาพยนตร์เข้าฉาย บริษทัผู้ผลิตภาพยนตร์ก็จะมีการติดตามเพื่อประเมิน
ผลลัพธ์ โดยจะพิจารณาจำนวนผู้ชมในวนัแรกและในสปัดาห์แรกกับเจ้าของโรงภาพยนตร์ ถ้าออกมาไม่ประสบ
ความสำเร็จก็อาจจะมีการปรับเปลี่ยนจำนวนรอบที่จะฉายหนงั หรือบริษัทผู้ผลิตภาพยนตร์อาจปรับเปลี่ยน
แผนการโฆษณาและประชาสัมพันธ์เพื่อดึงกระแสของภาพยนตร์ดังกล่าวให้ขึ้นมาอีกครั้ง  รวมถึงการวิเคราะห์ใน
ประเด็นผลของสื่อการโฆษณาและประชาสัมพันธต์่อผู้บริโภค และการเปรียบเทียบการประเมิน 3 ลักษณะ ได้แก่ 
คือ การเปรียบเทียบการประเมนิผลที่เกิดขึ้นกับเป้าหมายของแผนการโฆษณาและประชาสัมพนัธ์ที่ตั้งไว้ การ
เปรียบเทียบการประเมินระยะกอ่นการโฆษณาและประชาสัมพนัธ์กับระยะหลงัการโฆษณาและประชาสัมพนัธ์ 
และการเปรียบเทียบการประเมนิการโฆษณาและประชาสัมพนัธ์ของบริษัทและคู่แข่งชนั ทั้งหมดนี้เพื่อนำไป
พัฒนางานการโฆษณาและประชาสัมพนัธ์ต่อไป) 

เมื่อเปรียบเทียบการโฆษณาประชาสัมพันธ์ของภาพยนตร์ในอดีตจนถึงปัจจุบนัแตกต่างกันมาก ในอดีต
คนที่วางแผนโฆษณาภาพยนตร์ส่วนใหญ่จะเปน็เจ้าของภาพยนตร์เอง ยกเว้นกรณีที่เป็นบริษัทภาพยนตร์ เชน่ 
บริษัทพร้อมมิตรภาพยนตร์ บริษัทสหมงคลฟิล์ม บริษัทไฟว์สตาร์ ก็จะมีแผนกการตลาดหรือแผนกโฆษณาช่วย
คิดว่า จะตัดตวัอย่างภาพยนตรอ์ย่างไร และจะโฆษณาผา่นสื่อมวลชนอยา่งไร ขณะที่การโฆษณาภาพยนตร์ในยุค
ปัจจุบนัซับซ้อนมากกว่า คนที่รับผิดชอบด้านการทำโฆษณาภาพยนตร์ต้องมีการคิด content ให้สอดคล้องกับตัว
สื่อนั้น ๆ  มีการใช้ เอเจนซี่โฆษณาหรือประชาสัมพันธ์ แตท่ั้งหมดต้องผ่านการอนุมัติจากเจ้าของภาพยนตร์ก่อน
ว่าต้องการแนวไหน  

ประเภทของสื่อเพื่อการโฆษณาและประชาสัมพันธ์ทางภาพยนตร์  
หลังจากที่ภาพยนตร์ถ่ายทำเสรจ็เป็นที่เรียบร้อยแล้ว ผูผ้ลิตภาพยนตร์ก็จะเร่ิมดำเนินการโฆษณาและ

ประชาสัมพนัธ์สื่อภาพยนตร์ในฐานะสินคา้ของบริษัท ในงานวจิัยครั้งนี้ ผู้วิจัยได้สรปุประเภทของสื่อการโฆษณา
ในภาพยนตรไ์ทย โดยสามารถแบ่งประเภทสื่อโฆษณาและประชาสัมพนัธไ์ด้ ดังนี้  

1. การจัดกิจกรรมหน้าโรงภาพยนตร์ ในยุคแรก ๆ ของการสร้างภาพยนตร์ไทย ในวันที่มีการจัดฉาย
ภาพยนตร์รอบปฐมทัศน์จะมีการทำการกิจกรรมประชาสัมพันธท์ี่ยิ่งใหญ่ เช่น จะมีการให้ดารามาร้องเพลงก่อน 
การแสดงดนตรี การฟ้อนบนเวทีมีวงดนตรีมาบรรเลง และการจัดประกวดร้องเพลง และอ่ืน ๆ ก่อนที่จะมีการ
ฉายภาพยนตร์ เพื่อกระตุ้นความสนใจจากผูช้ม นอกจากนี้ จะมีการบรรเลงของแตรวงที่หน้าโรงเพื่อดึงดูดความ
สนใจให้คนที่เดินผา่นไปมาซื้อตัว๋ชมภาพยนตร์ และเพื่อสร้างความประทบัใจให้กับผู้ชมภาพยนตร์เรื่องนั้น ๆ    

2. ป้ายโฆษณา (cut-out) หรือบิลบอร์ด เป็นปา้ยที่วาดด้วยมอื มีขนาดใหญ่ติดตั้งที่หน้าโรง
ภาพยนตร์ที่จะฉายหรือติดตั้งตามริมถนน สี่แยก หรือวงเวียนหลายจุด แตล่ะโรงจะมีชา่งเขียนป้ายประจำเพื่อ
เขียนป้ายในรปูแบบต่าง ๆ อาจเป็นตั้งแต่ข้อความชื่อภาพยนตรแ์ละวันฉาย ถ้าเปน็ภาพยนตร์ทีด่ังก็จะเป็นป้าย
รูปดารานักแสดงนำหรือฉากเด่นจากภาพยนตร์เรื่องนั้นด้วยเพือ่ไว้ใช้ประดบัประดาหนา้โรงภาพยนตร์ รวมถึงติด
ที่รถแห่ของโรงภาพยนตร์  

3. ใบปิดหรือโปสเตอร์ ภาพยนตร์ไทยทุกเร่ืองจะต้องมี เป็นสื่อโฆษณาที่มีความสำคัญและจำเป็น 
หลัง พ.ศ. 2500 เป็นต้นมา มีการทำใบปิดภาพยนตร์มีการพัฒนาขึ้นเปน็งานภาพเขียนระบายสีแบบเสมือนจริง 
พิมพ์แยกสีโดยระบบออฟเซ็ต เนื้อหาภาพในใบปิดส่วนใหญ่จะแสดงรายละเอียดของเหตุการณ์ในภาพยนตร์ ใน
สมัยก่อน โรงภาพยนตร์จะนำใบปิดที่เจา้ของสื่อภาพยนตร์เปน็ผู้ผลิตไปติดไว้ในตู้กระจกตามหน้าโรงเพื่อ
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ประชาสัมพนัธ์ให้ผู้ชมรับทราบโปรแกรมว่าภาพยนตร์เรื่องใดกำลังจะเข้าหรือฉายอยู่ บางครั้งอาจไปติดตามที่
สาธารณะย่านชุมชน  

4. หนังแผ่น หรือ “โชวการ์ด” หรือ“ล็อบบี้การ์ด” ทำหนา้ที่เป็นภาคขยายจากใบปิดอีกที ผลติ
ออกมาไว้ใช้เพื่อประชาสัมพันธ์ให้ผู้คนเข้ามาชมหรืออ่านรายละเอียดว่าภาพยนตร์เรื่องนั้น ๆ กำลังอยู่ใน
โปรแกรมการฉายของโรงภาพยนตร์ พื้นที่เพื่อติดหนังแผน่จะเปน็ตู้กระจกใสหรือทำเป็นตู้หรือแท่นฐานสำหรับติด
หนังแผ่นเปน็พิเศษ เพื่อให้ผู้ชมสะดุดตาและสนใจเข้ามาชม บางเร่ืองอาจตกแต่งเพิ่มเติมเพื่อความสวยงามกว่า
ภาพยนตร์เรื่องอื่น ๆ เช่น การจดัทำเป็นหุ่นสามมติิมีกลไกเคลื่อนไหวได้  ในระยะแรกของการทำหนังแผน่จะใช้
ภาพนิ่งขาวดำในภาพยนตร์หรือภาพแอคชั่นของนักแสดงที่ไม่มีในภาพยนตร์เพื่อเพิ่มความน่าสนใจในภาพยนตร์ 
อาจนำมาเป็นพืน้แล้วระบายสีรปูถ่ายด้วยมือให้สวยงามอย่างธรรมชาติ พร้อมกับผนึกใส่ซองพลาสติกเพื่อความ
สวยงามและคงทน ภาพยนตร์ 1 เร่ืองใช้รูปถ่าย 10–12 รูป และสะท้อนแนวทางของภาพยนตร์อย่างชัดเจน ส่วน
ข้อความและรายละเอียดต่าง ๆ ที่ปรากฏในโชว์การ์ดจะเก่ียวกบัแนวคิดของเร่ือง เบื้องหลังการถ่ายทำ ความรู้สึก
ของผู้แสดง โดยโชว์การ์ดทุกแผน่จะต้องมีชื่อภาพยนตร์ดารา ผูก้ำกับภาพยนตร์ ผู้ผลิตภาพยนตร์ และตราประจำ
บริษัทผู้สรา้งกำกับไว้ เพื่อป้องกนัความสบัสนเนื่องจากโชว์การด์เหล่านี้จะส่งไปยังโรงภาพยนตร์ต่าง ๆ ซึ่งโรง
ภาพยนตร์นัน้ ๆ จะได้รับโชว์การ์ดของภาพยนตร์หลาย ๆ เรื่องเวลาเดียวกัน ก็อาจเกิดปนเปกนัขึ้น ยากแก่การ
แยกแยะว่าโชว์การ์ดใดเป็นของภาพยนตร์เรื่องใด และไม่ควรทีจ่ะนำภาพนิง่ในฉากภาพยนตรท์ี่ถูกตัดออกไปมา
ใส่เพราะจะทำให้ผู้ชมเข้าใจผิดได้ ต่อมาในปี พ.ศ. 2515 การจัดพิมพ์หนังแผ่นก็เปลี่ยนเปน็งานพิมพ์สี่สีแทนรูป
ถ่ายที่ต้องระบายสีด้วยมือ ปัจจบุัน โรงภาพยนตร์ปรับปรุงเป็นซีนีเพล็กซ์ ตู้โชว์ก็เปลี่ยนเปน็ตูไ้ฟ พื้นที่ติดตัง้โชว์
การ์ดเลยไม่มี หันมาใช้สื่อโปสเตอร์สองหน้าสำหรับติดตูไ้ฟ แบนเนอร์ สแตนด์ดี้แบบตั้งพืน้ หรือทีวีสำหรับฉาย
ตัวอย่างภาพยนตร์  

5. แจ้งความหรือการลงในหน้าหนังสือพิมพ์รายวันและนิตยสารต่าง ๆ เป็นสื่อที่ไวป้ระกาศให้ผู้อ่าน
หนังสือพิมพ์ทราบถึงข่าวความเคลื่อนไหวของภาพยนตร์เรื่องนัน้ ๆ หรือของบริษัทผู้ผลิตภาพยนตร์ จน พ.ศ. 
2506–2510 ได้นิยมการลงแจ้งความในหน้าหนงัสือพิมพ์รายวนัโดยเฉพาะหนังสือพิมพ์ “ไทยรัฐ” และ 
“เดลินิวส์” เพราะเปน็หนังสือพมิพ์รายวันระดบัชาติ   

6. วารสารภาพยนตร์ เป็นวารสารที่มีเนื้อหาเก่ียวกับภาพยนตร์เรื่องหนึ่ง ๆ เช่น เม่ือ พ.ศ. 2466 
นางสาวสุวรรณ ภาพยนตร์ไทยเรื่องแรกของประเทศไทยได้มีการจัดพิมพ์หนังสือที่มีเนื้อหาเก่ียวกับภาพยนตร์
พิมพ์ด้วยกระดาษสีสวยงาม มีรปูหน้าปก และรูปแทรก ต่อมา ได้มีสยามภาพยนตรบ์ริษัทจำกัดซึ่งดำเนินกิจการ
โรงภาพยนตร์และการค้าภาพยนตร์ระดับประเทศทำวารสารภาพยนตร์ฉบบัแรกของประเทศไทยออกจำหน่ายชื่อ 
ภาพยนตร์สยาม ออกรายสามวนั ตามการเปลี่ยนโปรแกรมใหม่ของโรงภาพยนตร์ แล้วจงึยุติไป ต่อมาได้มีบริษทั
สยามนิรามัยภาพยนตร์ ออกวารสาร นิรามัยภาพยนตร ์มาแข่งขันแต่จัดทำได้เพียงไม่กี่ฉบับไดป้ิดตัวลง จน พ.ศ. 
2475 บริษัทสหศีนิมา จากัด ไดเ้ข้ามาทำธุรกิจการค้าและจัดฉายภาพยนตร์ของประเทศจนสามารถได้ส่วนแบ่ง
การตลาดภาพยนตร์เปน็อันดับต้นของประเทศ และได้ตีพิมพ์วารสาร ภาพยนตร์สาร ออกเผยแพร่ ต่อมาจึง
เปลี่ยนเปน็วารสาร ประมวญภาพยนตร์ ช่วงหลงัสงครามโลกครัง้ที่ 2 ได้มีการผลิตนิตยสารเกี่ยวกับภาพยนตร์
หลายฉบับและมีความหลากหลายมากกว่าเดิม ส่วนใหญ่นำเสนอเร่ืองราวเก่ียวกับความเคลื่อนไหวของวงการ
ภาพยนตร์และดาราภาพยนตร์ เช่น ตุ๊กตาทอง ดาราไทย สตารพ์ิค ภาพดารา โลกดารา ดาราภาพยนตร์ จักรวาล
ดาว แดนดารา ฯลฯ จน พ.ศ. 2512–พ.ศ. 2517 บริษัท สยามมหรสพซึ่งมีโรงภาพยนตร์ชั้นหนึ่งที่สยามสแควร์ 
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ได้แก่ สยาม ลิโด สกาลา ได้จัดทำวารสารรายเดือนแจกสาหรับผู้ชมภาพยนตร์ เพื่อเป็นสื่อสัมพนัธ์ระหว่างบริษัท
กับผู้ชมภาพยนตร์  

7. สมุดภาพยนตร์ไทย หนังสือประกอบภาพยนตร์ หรือ สูจิบตัรภาพยนตร์ เป็นหนังสือเย็บเล่มแบบ
นิตยสาร ปกพิมพ์สสีวยงาม เนือ้หาในเล่มเป็นเบื้องหลังการถ่ายทำ รูปจากภาพยนตร์ เนื้อและโน๊ตเพลงใน
ภาพยนตร์ บทสัมภาษณ์ผูส้ร้างและนักแสดง คำนิยม และเร่ืองย่อของภาพยนตร์ โดยเจ้าของหรือผู้ผลิต
ภาพยนตร์ผลิตสื่อสิ่งพิมพ์นี้มาเพื่อเป็นเครื่องมือส่งเสริมภาพยนตร์ของตนเอง มีการจำหน่ายสจูิบัตร อาจกล่าวได้
ว่า ภาพยนตร์ 16 มม แทบทุกเร่ืองมีสูจิบัตรออกขาย  

โดยสรุป การทำการตลาดภาพยนตร์นั้น ในสมัย พ.ศ. 2500-2529 นั้น น่าจะมีวัตถุประสงค์เพื่อทำให้
คนทั่วไปพูดถึงภาพยนตร์ ทำให้คนทั่วไปได้รบัรู้ว่ามีภาพยนตร์เรื่องนี้กำลังผลิตหรือฉายอยู่ในโรงและทราบข้อมูล
เก่ียวกับภาพยนตร์เบื้องต้น เช่น ดารานำ เนื้อเร่ือง หรือข้อดี จุดแตกต่างเพื่อโน้มนา้วใจให้คนเข้ามารับชม
ภาพยนตร์ ความแตกตา่งขึ้นอยูก่ับวิธีการและประเภทของสื่อซึ่งส่วนนี้จะส่งผลต่อค่าใช้จา่ยในการลงทุน โดยสื่อ
หลักของการโฆษณาประชาสัมพันธ์นา่จะเร่ิมตั้งแต่การเปิดตัวภาพยนตร์ในงานบวงสรวงเปิดกล้อง และมีข่าว
ประชาสัมพนัธ์ความคบืหน้าของการผลิตภาพยนตร์ซึ่งจะรวมการสัมภาษณผ์ู้กำกับการแสดง ดารานักแสดงและ
อ่ืน ๆ เก่ียวกับเหตุผลที่มาทำ/แสดงภาพยนตร์เรื่องนี้ เม่ือภาพยนตร์สร้างเสร็จพร้อมฉายก็จะไปตกลงกับเจ้าของ
โรงเก่ียวกับวันเวลาในการฉายเป็นที่เรียบร้อยแล้ว หลังจากนัน้ก่อนออกฉายประมาณ 1-2 เดือน ทางฝั่งผูผ้ลิต
ภาพยนตร์เริ่มดำเนนิการโฆษณาประชาสัมพันธ์ภาพยนตร์ โดยจะเกิดขึ้นในช่วงก่อนและระหวา่งฉายภาพยนตร์    

สำหรับกระบวนการคิดสร้างสรรค์นั้น อำนาจสิทธิขาดในการโฆษณาประชาสัมพันธ์ภาพยนตร์จะอยู่ที่
ผู้อำนวยการสร้างและ/หรือผู้ผลิตภาพยนตร์ (ในกรณีที่ผู้อำนวยการสร้างที่เปน็เพียงมาลงทนุให้ อำนาจการ
ตัดสินใจการโฆษณาประชาสัมพันธ์ก็จะอยู่ในการดูแลของผู้กำกับการแสดง) ยิ่งท่านใดมีความคิดสร้างสรรค์สูงก็
จะทำให้มีรูปแบบการโฆษณาทีโ่ดดเด่น หลากหลายรปูแบบที่ดึงดูดความสนใจให้กับผู้ชมในการตัดสินใจซื้อบัตร
ภาพยนตร์ โดยบุคลากรที่จะมาช่วยทำหน้าที่ดงักล่าวนั้นไม่มีเปน็หลัก นอกจากตำแหน่งช่างถ่ายภาพนิ่งและ
ภาพเคลื่อนไหวที่เก็บข้อมูลเกี่ยวกับเบื้องหลังการถ่ายทำและคำสัมภาษณ์จากบุคคลที่เก่ียวข้องไม่ว่าจะเป็นผู้
กำกับ ดารานักแสดง และอ่ืน ๆ โดยส่วนใหญ่อำนาจสิทธิขาดในการโฆษณาประชาสัมพันธ์ภาพยนตร์ คือ 
ผู้อำนวยการสร้างและ/หรือผู้ผลิตภาพยนตร์ มีการว่าจา้งบุคลากร/บริษัทจากภายนอกมาช่วยงานดงักล่าวเพราะ
งานลักษณะนี้ไมไ่ด้มีตลอดปี เปน็การทำงานเฉพาะตอนที่ภาพยนตร์กำลังจะออกฉาย จนเมื่อการผลิตภาพยนตร์
เป็นรูปแบบของบริษัทที่เปน็ทางการก็อาจจะมีบุคคลที่มีตำแหน่งชัดเจนมาทำงานดา้นการตลาดให้ สำหรับ
เจ้าของโรงภาพยนตรน์ั้นจะเป็นเพียงผู้สนบัสนุนในการเผยแพร่ข่าวสารเกี่ยวกับภาพยนตร์ให้กับผู้ชมได้รับรู้ผา่น
พื้นที่ที่ตนเองเป็นเจ้าของ (เชน่ โรงภาพยนตร์ บริเวณข้างหนา้โรง พื้นที่หนังสือพิมพ์ที่ได้ซื้อไว้ และอ่ืน ๆ)  

ระยะเวลาในการโฆษณาประชาสัมพันธ์ภาพยนตร์ 
1. ในช่วงก่อนฉายภาพยนตร์ ฝัง่ผู้ผลิตภาพยนตร์จะเปน็ผู้รับผดิชอบในการดำเนินงานและค่าใช้จ่ายเปน็

หลัก ส่วนโรงภาพยนตร์จะช่วยประชาสัมพนัธ์ภาพยนตร์ในพืน้ที่ของโรงและบางกรณีอาจจะประสานงานด้าน
พื้นที่กับสถานทีท่ี่การจัดตั้งโรงภาพยนตร์ (เชน่ ศูนย์การค้า) เพื่อติดตั้งสื่อประชาสัมพนัธ์ภาพยนตร์ (เช่น Cutout 
หรือ Banner) โดยการโฆษณาประชาสัมพนัธ์อาจแบง่ได้ 2 ส่วน ดังนี้ 

1.1 การโฆษณาประชาสัมพันธผ์่านสื่อมวลชนต่าง ๆ เช่น มีการพาผู้กำกับการแสดงและดารานักแสดง
ในภาพยนตรไ์ปออกงานให้สัมภาษณ์สื่อมวลชนตา่ง ๆ มีการซื้อเวลาในการโฆษณาเพื่อฉายสปอตโฆษณาที่
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เก่ียวกับตัวอย่างภาพยนตร์ มีการว่าจ้างให้พิธีกรรายการโทรทศัน์เก่ียวกับภาพยนตร์เปิดสปอตโฆษณา ตวัอย่าง
ภาพยนตร์ หรือกล่าวถึงภาพยนตร์ในรายการ มีการเขียนข่าวประชาสัมพันธ์ภาพยนตรล์งหนังสือพิมพ์ ถ้าเป็น
วิดีโอเบื้องหลังการถ่ายทำ (behind the scenes) จะนำเสนอผา่นสื่อโทรทัศน์ นอกจากนี้ ยังมกีารปล่อยเพลง
ประกอบภาพยนตร์ การเปิดสปอตโฆษณา หรือการจัดกิจกรรมร่วมสนุกกับผูช้มเพื่อชิงตั๋วรับชมภาพยนตร์หรือ
ของพรีเมี่ยมผ่านรายการวิทยุ 

1.2 การโฆษณาประชาสัมพันธ์ในโรงภาพยนตร์ จะมีตัง้แต่การตดิตั้ง cutout ของภาพยนตร์หนา้โรง
หรือบริเวณตึกที่มีโรงภาพยนตร ์และบริเวณสาธารณะอืน่ ๆ ทีม่ีผู้คนผา่นไปมาจำนวนมาก มีการจัดทำใบปิดหรือ
โปสเตอร์และสูจบิัตรไปติดตามบริเวณหน้าโรงภาพยนตร์ มีการฉายตัวอย่างภาพยนตร์ในโรงภาพยนตร์ มีการจัด
ฉายภาพยนตร์ในรอบปฐมทัศน ์โดยจะมีการเชิญผู้อุปถัมภ์ สื่อมวลชน ดารานักแสดง คนดัง ตลอดจนผูช้มที่ได้รบั
ตั๋วจากการร่วมสนุก มีกิจกรรมหน้าม่านจากฝัง่ผู้ผลิตไม่วา่จะเป็นวงดนตรี รวมถึงการสัมภาษณ์ผู้กำกับและ
นักแสดงในภาพยนตร์ และการแสดงต่าง ๆ 

2. ในช่วงระยะเวลาที่ฉายภาพยนตร์นั้น ฝั่งผูผ้ลิตภาพยนตร์จะเป็นผู้รบัผิดชอบในการดำเนินงานและ
ค่าใช้จ่ายเปน็หลัก ส่วนโรงภาพยนตร์จะชว่ยประชาสัมพันธ์ภาพยนตร์ในพื้นที่ของโรงและพืน้ที่สื่อมวลชนที่ได้ซื้อ
ไว้ทั้งปี โดยการโฆษณาประชาสมัพันธ์อาจแบง่ได้ 2 ส่วน ดังนี้ 

2.1 การโฆษณาประชาสัมพันธผ์่านสื่อมวลชนต่าง ๆ เช่น มีการพาผู้กำกับการแสดงและดารานักแสดง
ในภาพยนตรไ์ปออกงานให้สัมภาษณ์สื่อมวลชนตา่ง ๆ มีการซื้อเวลาในการโฆษณาเพื่อฉายสปอตโฆษณาที่
เก่ียวกับตัวอย่างภาพยนตร์ มีการว่าจ้างให้พิธีกรรายการโทรทศัน์เก่ียวกับภาพยนตร์เปิดสปอตโฆษณา ตวัอย่าง
ภาพยนตร์ หรือกล่าวถึงภาพยนตร์ในรายการ มีการเขียนข่าวประชาสัมพันธ์ภาพยนตรล์งหนังสือพิมพ์ ถ้าเป็น
วิดีโอเบื้องหลังการถ่ายทำ (behind the scenes) จะนำเสนอผา่นสื่อโทรทัศน์ มีการปล่อยเพลงประกอบ
ภาพยนตร์ การเปิดสปอตโฆษณา หรือการจัดกิจกรรมร่วมสนุกกับผู้ชมเพื่อชิงตั๋วรบัชมภาพยนตร์หรือของพ
รีเมี่ยมผ่านรายการวทิยุ สำหรับโรงภาพยนตร์นั้นจะมีการซื้อพื้นที่ในหนังสือพิมพ์ทัง้ปีเพื่อบอกชือ่ภาพยนตร์ วัน
เวลา สถานที่ และรอบในการฉายภาพยนตร์ ขณะเดียวกัน ผูผ้ลิตภาพยนตร์จะมีการนำใบปิดหรือโปสเตอร์ไป
เผยแพร่ในพื้นที่หนา้บนัเทิง พรอ้มทั้งส่งข่าวประชาสัมพนัธ์ให้กับหนังสือพิมพ์ (ซึง่กรณีที่ซื้อพื้นที่โฆษณาในหน้า
บันเทิง ทางหนังสือพิมพ์ก็อาจจะเขียนข่าวประชาสัมพันธ์ให้และลงให้ฟรี) มีการพาดารานักแสดงเดินสายเพื่อการ
ประชาสัมพนัธ์ในรายการโทรทศัน์และรายการวิทยุ รวมทั้งยงัมกีารปล่อยเพลงประกอบภาพยนตร์ การเปิดสปอต
โฆษณา หรือการจัดกิจกรรมร่วมสนุกกับผูช้มเพื่อชิงตั๋วรับชมภาพยนตร์หรือของพรีเมี่ยมผ่านรายการวิทยุ 

2.2 การโฆษณาประชาสัมพันธ์ในโรงภาพยนตร์ ยังคงมสีื่อหลักเหมือนเดิมและใช้จนกว่าภาพยนตร์จะ
ออกจากโรง ตั้งแต่ cutout ใบปิดหรือโปสเตอร์และสูจบิัตร และการฉายตัวอยา่งภาพยนตร์ในโรงภาพยนตร์ ถ้า
เป็นยุคสมัยก่อนก็จะมีแตรวงหรอืการแสดงดนตรีบริเวณพื้นที่หน้าโรงเพื่อดึงดูดความสนใจและเชิญชวนคนเข้ามา
รับชม นอกจากนีย้ังมีกาจัดจำหน่ายขายสูจิบตัรโดยเนื้อหาในเลม่เป็นเบื้องหลังการถ่ายทำ รูปจากภาพยนตร์ เนื้อ
และโนต๊เพลงในภาพยนตร์ บทสัมภาษณ์ผูส้ร้างและนักแสดง คำนิยม และเร่ืองย่อของภาพยนตร์   

บางครั้ง ผูผ้ลิตภาพยนตร์ยังมีการจัดทำเพื่อเป็นของที่ระลึกของสะสมจากภาพยนตร์เพื่อออกจำหน่าย
หรือแจกในการจัดกิจกรรมการส่งเสริมการตลาด โดยระยะแรกอาจเป็นปฏิทนิ ตารางสอนนักเรียน ของเล่นแบบ
เสี่ยงโชคหรือการพนัน ตุ๊กตาหรือหุ่นจำลอง ต่อมามีไพ่รปูดาราภาพยนตร์ รูปจากฉากภาพยนตร์ที่ได้รับความ
นิยม แผ่นเสียง เทปเสียงเพลงจากภาพยนตร์ แผน่ซีดี ดีวีดี บางบริษัทอาจจัดกิจกรรมให้ดาราในสังกัดแจกรูป
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และลายเซ็นให้กับแฟน  นอกจากนี้ เจ้าของภาพยนตร์โดยเฉพาะที่ผลิตภาพยนตร์ 16 มม. มีการจัดพิมพ์สูจบิัตร
เล็ก ๆ เพื่อแจกหรือจำหน่ายให้กับผู้ชมภาพยนตร์ (ในก่อนสงครามโลกครั้งที่ 2 บางครั้งบริษัทผู้ผลิตภาพยนตร์
หรือโรงภาพยนตร์ในกรุงเทพมหานครจัดทำของที่ระลึกและของสมนาคุณให้แก่ลูกค้าของตนในช่วงเทศกาลปีใหม่ 
เช่น ปฏิทนิของบริษัท สนิค้าประเภทแก้วน้า ถ้วยกาแฟ จานชามที่มีตราบริษัท โปสการ์ดรูปดารา เป็นต้น) 

การวางสนิค้า (product placement) ในภาพยนตรไ์ทย  
สำหรับการโฆษณาประเภทการวางสนิค้านั้น ผลจากการสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญดา้นภาพยนตร์ไทยกล่าว

ว่า การวางสินคา้หรือการโฆษณาแฝง (product placement) ซึ่งเป็นการนำสนิค้าเข้าไปวางในสื่อภาพยนตร์ไทย
รูปแบบตา่ง ๆ พบว่าสำหรับการวางสินคา้ในภาพยนตรไ์ทยนัน้ไม่สามารถระบุได้ชัดเจนว่าเกิดขึ้นในยุคใด 
วัตถุประสงค์ของการโฆษณาแฝงในภาพยนตร์สมัยก่อนนา่จะเกิดจากการทำให้เกิดความสมจริงมากข้ึน และ
ผู้ผลิตภาพยนตรไ์ทยในยุคนั้นที่ไม่มีเงินลงทุนมากนักจึงใช้การขอความอนุเคราะห์จากบุคคล/หน่วยงานตา่ง ๆ มา
ช่วยอุปถัมภ์ในเร่ืองของสถานที่ สิ่งของประกอบฉาก หรือเสื้อผ้านักแสดงมากกว่า มนัเปน็ระบบอุปถัมภ์ ยังไม่ได้
เป็นระบบการค้าอย่างชัดเจน แต่ทั้งนี้ก็ไมส่ามารถระบุได้ถึงความตั้งใจหรือไม่ตั้งใจที่จะโฆษณาแฝงหรือไม่ 
ตัวอย่างเช่น ถา้มีฉากโรงเตี้ยมหรือหรือร้านกาแฟที่มีผู้ร้ายมาต่อยกันในภาพยนตร์ไทย ก็จะมีการติดภาพสินคา้
ประเภทผงซักฟอก ยาสีฟนั หรืออะไรต่าง ๆ  และฝั่งผูผ้ลิตภาพยนตร์จะได้รับเงินหรือไม่ก็ยังไม่สามารถระบุแน่
ชัด แต่ที่เห็นเป็นหลักฐานแนน่อน คือ การเขียนคำขอบคุณบุคคล/บริษัทตา่ง ๆ ขึน้ในเครดิตตอนต้นของ
ภาพยนตร์เปน็การแลกเปลี่ยนกัน เช่น ขอบคุณผู้วา่ราชการจังหวัดหรือโรงพักที่ให้ความร่วมมือหรือให้ใช้สถานที่ 
ขอบคุณบริษัทเจ้าของแบรนดส์ำหรับเสื้อผ้านักแสดง ของประกอบฉาก และสิ่งของตา่ง ๆ  การจะศึกษาเร่ืองการ
วางสนิค้าในภาพยนตร์ค่อนข้างยากลำบาก เพราะผู้ชมภาพยนตร์ก็ไม่อาจระบุได้ชัด แม้แตน่ักวิชาการดา้น
ภาพยนตร์ถ้าไม่ได้ศึกษาความสมัพันธ์ของผู้ผลติภาพยนตร์กับการเป็นเจ้าของสนิค้าหรือบริการก็อาจจะตีความ
ลำบาก นอกจากนี้ยงัไม่มีใครยนืยันได้ชัดเจนว่ามีการจา่ยเงินแลกเปลี่ยนหรือไม่  

ส่วนการโฆษณาแฝงในประเทศไทยที่มีการแลกเปลี่ยนเงนินา่จะเร่ิมมาไม่เกิน 10-20 ปี  โดยในเร่ืองของ
การเจรจานั้นมีตั้งแตฝ่ั่งผูผ้ลิตเข้าพบเจ้าของสนิค้า/หรือบริการ หรือในทางกลับกัน ในกรณีทีผู่้ผลิตภาพยนตร์อาจ
ต้องการผู้อุปถัมภ์หลายที่ก็เลยทำออกมาในรูปแบบของการวางสินค้าให้ปรากฏในหนัง ส่วนจะมากน้อยหรือ
รูปแบบใดแล้วแต่การตกลงกัน เช่น เม่ือก่อนอาจจะแค่ปรากฏในลักษณะภาพนิง่ เช่น เปิดตู้เย็นมาแล้วเห็นโค้ก
แช่เย็นอยู่ ต่อมาอาจต้องมีการคดิเร่ืองราวให้กับตัวสินค้า เช่น ตอ้งให้ตัวละครพูด หยิบ จับ ใชส้นิค้า เรียกได้ว่ามี
มูลค่าสูงถา้สินคา้ตัวนั้นได้ปรากฏในภาพยนตร์ ในกรณีนี้อาจไมต่้องขอบคุณผู้อุปถัมภ์ก็ได้ จนถงึบางเร่ืองผู้
อุปถัมภ์อาจให้เงินจำนวนมาก ทำให้เกิดการปรับเปลี่ยนในบทภาพยนตร์ เชน่ สถานที่ที่ตัวเอกนัดพบกัน หรือการ
ที่บริษัทผลิตภาพยนตร์มีสถานีโทรทัศน์เข้ามาเปน็ผู้อุปถัมภ์หรือเป็นพาร์ทเนอร์ให้นั้นอาจมีการแบ่งรายได้จาก
การชมภาพยนตร์  ทางรัฐยงัไมม่ีการออกกฎหมายควบคุมภาพยนตร์ในประเดน็ดังกลา่วเพื่อคุ้มครองสิทธิของ
ผู้บริโภค จะมีเพียงแค่สญัญาปกติในการถ่ายทำมากกว่า  
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อภิปรายผล 
หน่วยงานที่เกี่ยวข้องกับการโฆษณาและประชาสัมพันธ์ในสือ่ภาพยนตร์ไทย  
ผลการวิเคราะห์เอกสารและการสัมภาษณ์เชิงลึกแสดงให้เห็นว่า ในยุค พ.ศ.2500-2512 และ พ.ศ. 

2513-2529 จะเห็นว่ากระบวนการผลิตภาพยนตร์ในประเทศไทยยังมีขั้นตอนการดำเนินงานเหมือนกัน ได้แก่  
ขั้นการเตรียมงาน (Pre-Production) ขั้นการลงมือปฏิบัติงาน (Under Production) และขั้นการนำออกฉาย 
(Post Production) จากการวิเคราะห์เอกสารและการสัมภาษณ์พบว่า ในกระบวนการก่อนผลติภาพยนตร์ (Pre 
Production) ขณะที่ตำแหน่งงานในกระบวนการผลิตอาจจะมคีวามเฉพาะทางมากข้ึน ดังทีน่กัวิชาการบางคนตั้ง
ข้อสังเกตว่า ทั้งนี้อาจได้รับอิทธพิลจากกองถ่ายหรือแนวคิดของต่างประเทศ เพื่อให้ลดระยะเวลาการทำงานให้
เร็วขึ้น  

ในขั้นตอนการเตรียมงานก่อนจะผลิตภาพยนตรน์ั้นจะพบขัน้ตอนหนึ่งที่คล้ายกับการตลาดทางตรง 
(direct marketing) ผสมผสานกับการขายโดยบุคคล (Personal Selling) ที่เปน็การระดมเงินทุนผลติภาพยนตร์ 
โดยฝั่งของผู้กำกบัการแสดง และ/หรือผู้อำนวยการสร้างอาจจะมีการประกาศการสร้างภาพยนตร์โดยมี
วัตถุประสงค์เพื่อให้สายหนังที่เป็นเจ้าของโรงภาพยนตร์ในต่างจังหวัดเข้ามาสั่งจองภาพยนตร์เพื่อมาฉายในโรง
ภาพยนตร์ของตนผ่านการการซือ้ ขาย และจองภาพยนตร์ผ่าน Booker (ทุกบริษัทสายหนังทีจ่ดัจำหน่าย
ภาพยนตร์หรือแม้แต่หน่วยเร่ฉายภาพยนตร์ตามพื้นที่ต่าง ๆ หรือที่เรียกว่า หนังกลางแปลงจะมพีนักงานตำแหน่ง
นี้) จะมี Booker ของตนเองประจำอยู่ คอยทำหนา้ที่ติดต่อในการซื้อ ขาย และจองภาพยนตร์โดยที่เจ้าของ
ภาพยนตร์จะบอกราคาผา่น Booker ไวล้่วงหนา้  ส่วนใหญ่เป็นลักษณะของการขายขาด หมายความว่า หลังจาก
จ่ายค่าสทิธิ์แก่เจ้าของภาพยนตร์แล้ว สายหนังกส็ามารถนำภาพยนตร์ไปหาผลประโยชน์ต่อไดโ้ดยไม่ต้องแจ้ง
รายละเอียดการจัดจำหน่ายให้เจ้าของหนังรู้ การกระทำดังกลา่วจะเป็นประโยชน์กบัผู้ประกอบการอิสระที่ทำ
ภาพยนตร์เพราะจะทำให้ได้เงินทุนมาหมุนในการถ่ายทำ  

ในขั้นการเตรียมงาน (Pre-Production) และขัน้การลงมือปฏบิัติงาน (Under Production) นั้น 
ตำแหน่งงานที่เข้ามาเก่ียวข้องกับการโฆษณาประชาสัมพันธ์ในช่วงนี้ ได้แก่ ตำแหน่งผู้บนัทึกภาพนิ่งและ/หรือ
ภาพเคลื่อนไหวที่จะคอยทำหนา้ที่ในการบนัทึกภาพในขณะถ่ายทำหรือขณะซ้อมการแสดง เก็บไว้เพื่อใช้ในการ
ประชาสัมพนัธ์ภาพยนตร์เรื่องนั้น สิ่งทีน่่าสนใจประการหนึ่ง คือ กิจกรรมบวงสรวง ที่กองถ่ายภาพยนตร์อาจจะ
นำมาใช้เป็นการสร้างโอกาสในการประชาสัมพนัธ์ว่ากำลังมีคนผลิตภาพยนตร์เรื่องนี้อยู่ ณ ขนาดนี้ ซึ่งในปัจจบุัน
ก็ยังคงมีตำแหน่งงานดงักล่าวอยู่ประจำกอง สอดคล้องกับงานของกฤษณ์ ลิ้มชัยกิจ (2548) เรื่อง การจัดจำหน่าย 
เผยแพร่ และการส่งเสริมการตลาดภาพยนตร์ไทย งานของอุรุพงศ์ แพทย์คชา (2557) เรื่อง ภาพยนตรไ์ทยกับกล
ยุทธ์การสื่อสารการตลาดแบบผสมผสานของภาพยนตร์ไทย และงานของแน่งน้อย บุญยเนตร (2549) การสื่อสาร
การตลาดเพื่อการชมภาพยนตรไ์ทย ที่ระบุว่า การใช้การสื่อสารการตลาดแบบผสมผสานอยา่งเหมาะสม จึงจะทำ
ให้ภาพยนตร์ไทยประสบความสำเร็จได้ เครื่องมือการสื่อสารการตลาดที่สำคัญอันหนึ่งสำหรับสือ่ภาพยนตร์นัน้ 
คือ การโฆษณาและการประชาสัมพันธ์ โดยการโฆษณาสำหรับภาพยนตร์ไทยนัน้เพื่อเป็นการสง่ข่าวสารเกี่ยวกับ
ภาพยนตร์ไทยโดยทีมงานผูส้ร้างภาพยนตร์หรือเจ้าของภาพยนตร์ไทยไปยังกลุ่มเปา้หมาย มีตั้งแต่การฉาย
ตัวอย่างภาพยนตร์และการโฆษณาข้อความเพื่อชักจูงใจให้ไปชมภาพยนตร์เรื่องนั้นผ่านสื่อมวลชนตา่ง ๆ อาทิ สื่อ
นิตยสาร สื่อวิทยุ สื่อโทรทัศน์ สือ่หนังสือพิมพ์ สื่อป้ายโฆษณากลางแจ้ง สื่อป้ายรถเมล์ และสิ่งพิมพ์ต่าง ๆ เปน็
ต้น ส่วนการประชาสัมพันธส์ำหรับภาพยนตรไ์ทยนั้นเปน็การทำข่าวเพื่อสื่อสารไปถึงกลุ่มผู้ชมทัว่ไปให้ได้รับรู้
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ความคืบหน้าของภาพยนตร์ เชน่ การเปิดกล้องการเปิดตัวภาพยนตร์ ไทยเร่ืองใหม่ ๆ การบวงสรวงบูชาสิง่
ศักดิ์สิทธิ์ก่อนการสร้างภาพยนตร์ บางครั้งอาจจะมีการให้ข่าวหรือให้การสัมภาษณ์บุคคลสำคญัในภาพยนตร์ไทย
เร่ืองดังกล่าวที่อยู่ในระหว่างการดำเนินการสรา้งภาพยนตร์ อาจจะเก่ียวข้องกับนักแสดง เบื้องหลังการถ่ายทำ 
ทีมงานผู้สร้าง เนื้อหาภาพยนตร์ เป็นต้น  

ตำแหน่งงานที่เกี่ยวข้องกับการโฆษณาและประชาสัมพันธ์ในภาพยนตร์ไทย 
ในช่วงทศวรรษที่ 2500 นั้น เปน็ช่วงเวลาทีป่ระเทศไทยยังไม่มบีริษัทตัวแทนโฆษณา (advertising 

agencies) เพื่อมาทำงานโฆษณาประชาสัมพันธ์ภาพยนตร์ และสื่อโทรทัศน์เพิ่งเร่ิมมีในปี พ.ศ. 2498 และกว่าที่
คนส่วนใหญ่จะมโีทรทัศน์เปน็ของตัวเองก็ปลายทศวรรษ ดังนั้นการทำงานดา้นการโฆษณาและการ
ประชาสัมพนัธ์ภาพยนตร์ในยุคนี้ อาจกล่าวได้วา่ ผู้อำนวยการสร้างเป็นผู้ที่มบีทบาทและอำนาจในการตัดสินใจ
เร่ืองการโฆษณาและประชาสัมพันธ์ภาพยนตร์เป็นหลัก (ยกเวน้ผู้อำนวยการสร้างที่ลงทุนเพียงอย่างเดียวและไม่มี
ความรู้ด้านภาพยนตร์มากนัก กจ็ะยกหน้าที่ดังกล่าวให้กับผู้กำกับการแสดง) หรือผู้อำนวยการสร้างและผู้กำกับ
อาจจะเป็นคนเดียวกัน (ในกรณทีี่เป็นผู้กำกบัแบบอิสระ) บุคคลดังกล่าวนี้ก็จะทำหน้าที่กำหนดแนวทางการ
โฆษณาและประชาสัมพันธ์ธุรกิจภาพยนตร์วา่จะไปทิศทางใด รปูแบบใด กระบวนการสร้างสรรค์งานโฆษณายงัไม่
เป็นสากล แต่ขึ้นอยู่กับการคิดสร้างสรรค์ของแต่ละบุคคล ทางบริษัทผู้ผลิตภาพยนตร์ก็อาจจะทำเองหรือจ้าง
บริษัท/บุคคลภายนอกให้มาช่วยในด้านการผลิตสื่อเพื่อการโฆษณาและประชาสัมพันธ์ดงักล่าวให้กับโรง
ภาพยนตร์ที่จะไปฉาย ในยุคต่อมา อุตสาหกรรมภาพยนตร์เริ่มเฟื่องฟูมากข้ึน ทำให้เร่ิมเน้นการโฆษณาและ
ประชาสัมพนัธ์มากข้ึน บางบริษทัมีบุคลากรภายในที่รับผิดชอบงานดา้นโฆษณาและประชาสัมพันธ์ภาพยนตร์ของ
บริษัท ตำแหนง่งานมีตั้งแตน่ักการตลาด นักสร้างสรรค์งานโฆษณาและประชาสัมพนัธ์ นักผลิตสิ่งโฆษณาและ
ประชาสัมพนัธ์ และนักวางแผนการใช้สื่อโฆษณาและประชาสัมพันธ์และนักประชาสัมพันธ์ แตล่ะคนมบีทบาท
ตามที่กำหนด สอดคล้องกับอาภัสสร ตันเจริญ (2533) ที่กล่าวถึงกลุ่มคนทำงานที่เก่ียวข้องกับการสร้างสรรค์งาน
โฆษณาภาพยนตรไ์ทยในยุคนั้นประกอบด้วยนักการตลาด นักสร้างสรรค์งานโฆษณาและประชาสัมพันธ์ นักผลิต
งานโฆษณาและประชาสัมพนัธ์ อาจจะมีบุคลากรภายในองค์กร หรือจ้างบุคลากรภายนอกทำงานส่วนนี้ขึน้อยู่กับ
ลักษณะงาน นักวางแผนการใชส้ื่อโฆษณาและประชาสัมพันธ์ และนักประชาสัมพันธ์ ในบางองค์กรจะมีหน่วยงาน
ขึ้นมาเฉพาะสำหรับงานประชาสัมพันธ์ แตบ่างแห่งอาจจา้งนักข่าวอิสระมาทำงานในบางช่วงเวลาหรือสำหรับ
ประชาสัมพนัธ์ภาพยนตร์เรื่องหนึ่ง ๆ   

กระบวนการดำเนินงานที่เกี่ยวข้องกับการโฆษณาประชาสัมพันธ์ภาพยนตร์ไทย 
ในส่วนของงานการตลาด งานโฆษณา และงานประชาสัมพันธจ์ะเก่ียวข้องในระยะเวลาก่อนและระหว่าง

การฉายหนังประมาณ 1-2 เดือน สำหรับการทีผู่้กำกับอิสระไมไ่ด้อยู่ในสังกัดบริษัท อำนาจสทิธิขาดในการ
โฆษณาประชาสัมพนัธ์ภาพยนตร์จะอยู่ที่ผู้กำกับที่เปน็ผู้อำนวยการสร้าง หรือถ้ามีผู้อำนวยการสร้างที่เปน็เพียงมา
ลงทุนให้ อำนาจการตัดสินใจการโฆษณาประชาสัมพนัธ์ก็จะอยู่ในการดูแลของผู้กำกับการแสดง ยิ่งผู้กำกับทา่น
ใดมีความคิดสร้างสรรค์สูงก็จะทำให้มีรูปแบบการโฆษณาที่โดดเด่น หลากหลายรูปแบบที่ดึงดดูความสนใจให้กับ
ผู้ชมในการตัดสินใจซื้อบัตรภาพยนตร์ แม้จะยังไม่มีการคิดแบบการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการแต่ก็ยังมีการ
ใช้สื่อมวลชนหลัก ๆ ที่มีในยุคนัน้  บุคลากรที่จะมาช่วยทำหนา้ที่ดังกล่าวนั้นไม่มีเป็นหลัก นอกจากตำแหน่งช่าง
ถ่ายภาพนิง่และภาพเคลื่อนไหวในกองถ่ายที่เก็บข้อมูลเกี่ยวกับเบื้องหลังการถ่ายทำและคำสัมภาษณ์จากบุคคลที่
เก่ียวข้องไม่ว่าจะเป็นผู้กำกับ ดารานักแสดง และอ่ืน ๆ เพื่อเตรียมนำสง่ทำขา่วประชาสัมพันธ์ภาพยนตร์ โดยส่วน
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ใหญ่มีทั้งทำเองหรือมีการว่าจ้างบุคลากร/บริษทัจากภายนอกมาช่วยงานดังกล่าวเพราะงานลักษณะนีไ้ม่ได้มี
ตลอดปี เม่ือการผลิตภาพยนตรส์ิ้นสุดลง บริษทัฯ ก็จะดำเนินการงานด้านโฆษณาและประชาสมัพันธ์โดย
ประสานงานกับบุคลากรที่มีตำแหน่งดังที่ระบุก่อนหนา้นี้มาชว่ยในการทำงานดา้นการตลาดให้ สำหรับเจ้าของโรง
ภาพยนตร์นัน้จะเป็นเพียงผู้สนบัสนนุในการเผยแพร่ข่าวสารเกี่ยวกับภาพยนตร์ให้กับผู้ชมได้รับรู้ผ่านพื้นทีท่ี่
ตนเองเป็นเจ้าของ (เช่น โรงภาพยนตร์ บริเวณข้างหนา้โรง พืน้ที่สื่อหนังสือพิมพ์ทีไ่ด้ซื้อไว้ และอ่ืน ๆ) แต่ถ้าเป็น
รูปแบบบริษัทรับผลิตภาพยนตร์นั้น อาจจะมีกระบวนการเป็นระบบมากกว่า และบางบริษัทจะมีการจ้างบาง
ตำแหน่ง เช่น พนักงานประชาสมัพันธ์ มาทำงานประชาสัมพนัธแ์ละประสานงานกับสว่นงานภายนอกที่เก่ียวข้อง 
สอดคล้องกับ 

ขั้นตอนการวางแผนสรา้งสรรค์งานโฆษณาและประชาสัมพันธ์ภาพยนตร์ 
อย่างที่กล่าวขา้งตน้ว่า โดยส่วนใหญ่ในสมัยก่อนผู้ที่รับผิดชอบในการวางแผนกลยทุธ์สารนั้นจะเป็น

ผู้อำนวยการสร้าง และ/หรือผู้กำกับการแสดง แต่จากงานเอกสารเกี่ยวกับผู้กำกับภาพยนตร์สมยัก่อนนั้นไม่มีการ
ระบุขั้นตอนกระบวนการวางแผนอย่างเปน็หลักการตลาดมากนกั จนกระทั่งในยุคหลังที่เร่ิมมีการทำงานใน
รูปแบบบริษัทรับผลิตภาพยนตร์อย่างจริงจัง มีขนาดองค์กรที่มีระบบมากข้ึน ก็จะทำการวิเคราะห์ตลาด ผูบ้ริโภค 
และภาพยนตร์ของตนเอง ก่อนที่จะวางแผนการสื่อสารวา่จะเขียนข้อความในสื่ออย่างไร ผ่านชอ่งทางใดให้
เหมาะสมกับงบประมาณ โดยคำนึงถึงการเข้าถึง (reach) กลุ่มผู้ชมเป้าหมายของภาพยนตร์เร่ืองนั้น ๆ โดย
จะต้องมีการวิเคราะห์หาจุดขายของภาพยนตร์ (selling Point) ของภาพยนตร์เพื่อให้โดดเด่นและแตกต่างจาก
ภาพยนตร์เรื่องอื่น โดยพิจารณาจากเนื้อหา ดารานำแสดง แนวของภาพยนตร์ ความยิง่ใหญ่ของภาพยนตร์  การ
วิเคราะห์กลุ่มผู้ชมเป้าหมาย ว่าเป็นใคร แบบแผนการใช้ชีวติ ทศันคติ รสนิยม ลักษณะทางประชากรศาสตร์ เปน็
อย่างไร รวมทั้งการเปิดรบัสื่อในชีวิตประจำวนัของเขาเพื่อประกอบกับการวางแผนสื่อ จากนั้นจงึวางแผนสื่อ
โฆษณาและประชาสัมพันธ์ภาพยนตร์ และประเมินผลการดำเนนิงานการโฆษณาและประชาสัมพันธ์ภาพยนตร์ 
ซึ่งสอดคล้องกับแนวคิดของกระบวนการวางแผนรณรงค์เพื่อการสื่อสารการตลาด โดยมีขั้นตอนการทำงาน
แบ่งเป็น 2 ส่วน ส่วนแรกเป็นการวิเคราะห์สถานการณ์เพื่อพิจารณาถึงโอกาสทางการตลาด ดว้ยการตรวจสอบ
สภาวการณ์การตลาดของสนิค้าหรือบริการในปัจจุบัน ซึ่งมีการวิเคราะห์ข้อมูลตลาด (market analysis) การ
วิเคราะห์คู่แข่งขัน (competitor analysis) การวิเคราะห์สินค้าหรือบริการของบริษัท (product analysis) การ
วิเคราะห์ผู้บริโภค (consumer analysis) ก่อนจะนำเสนอแผนรณรงค์เพื่อการสื่อสารการตลาดที่มีการเริ่มจาก
การกำหนดตำแหน่งสินคา้ การกำหนดกลุ่มเป้าหมายที่ต้องการสื่อสาร การกำหนดงบประมาณ และการพัฒนา
กลยุทธ์สารและกลวิธีการสื่อสาร ก่อนดำเนินงาน และตรวจสอบ ประเมินผล และควบคุมแผนรณรงค์เพื่อการ
สื่อสาร (Egan, 2007; Fill, 2013; Ouwerstoot & Duncan, 2008; Pickton & Broderick, 2005; Wells, 
Moriarty, & Burnett, 2006) 

ระยะเวลาในการโฆษณาประชาสัมพันธ์ภาพยนตร์ 
โดยในช่วงก่อนฉายภาพยนตร์ ฝั่งผู้ผลิตภาพยนตร์จะเปน็ผู้รบัผิดชอบในการดำเนนิงานและคา่ใช้จ่าย

เป็นหลัก ส่วนโรงภาพยนตร์จะช่วยประชาสัมพันธ์ภาพยนตร์ในพื้นที่ของโรงและบางกรณีอาจจะประสานงาน
ด้านพืน้ที่กับสถานที่ที่การจัดตั้งโรงภาพยนตร์ (เช่น ศนูย์การค้า) เพื่อติดตั้งสื่อประชาสัมพนัธ์ภาพยนตร์ (เชน่ 
Cutout หรือ Banner) โดยการโฆษณาประชาสัมพนัธ์อาจแบ่งได้ 2 ส่วน ดังนี้ 
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- การโฆษณาประชาสัมพนัธ์ผา่นสื่อมวลชนตา่ง ๆ เชน่ มีการพาผู้กำกับการแสดงและดารานักแสดงใน
ภาพยนตร์ไปออกงานให้สัมภาษณ์สื่อมวลชนต่าง ๆ มีการซื้อเวลาในการโฆษณาเพื่อฉายสปอตโฆษณาที่เก่ียวกับ
ตัวอย่างภาพยนตร์ มีการว่าจา้งให้พิธีกรรายการโทรทัศน์เก่ียวกับภาพยนตร์เปิดสปอตโฆษณา ตัวอย่างภาพยนตร์ 
หรือกล่าวถึงภาพยนตร์ในรายการ มีการเขียนข่าวประชาสัมพันธ์ภาพยนตร์ลงหนังสือพิมพ์ ถา้เป็นวิดโีอเบื้องหลัง
การถ่ายทำ (behind the scenes) จะนำเสนอผา่นสื่อโทรทัศน ์นอกจากนี้ ยังมีการปล่อยเพลงประกอบ
ภาพยนตร์ การเปิดสปอตโฆษณา หรือการจัดกิจกรรมร่วมสนุกกับผู้ชมเพื่อชิงตั๋วรบัชมภาพยนตร์หรือของพ
รีเมี่ยมผ่านรายการวทิย ุ

- การโฆษณาประชาสัมพนัธ์ในโรงภาพยนตร์ จะมตีั้งแต่การติดตั้ง cutout ของภาพยนตร์หน้าโรงหรือ
บริเวณตึกที่มีโรงภาพยนตร์ และบริเวณสาธารณะอื่น ๆ ที่มีผู้คนผ่านไปมาจำนวนมาก มีการจัดทำใบปิดหรือ
โปสเตอร์และสูจบิัตรไปติดตามบริเวณหน้าโรงภาพยนตร์ มีการฉายตัวอย่างภาพยนตร์ในโรงภาพยนตร์ มีการจัด
ฉายภาพยนตร์ในรอบปฐมทัศน ์โดยจะมีการเชิญผู้อุปถัมภ์ สื่อมวลชน ดารานักแสดง คนดัง ตลอดจนผูช้มที่ได้รบั
ตั๋วจากการร่วมสนุก มีกิจกรรมหน้าม่านจากฝัง่ผู้ผลิตไม่วา่จะเป็นวงดนตรี รวมถึงการสัมภาษณ์ผู้กำกับและ
นักแสดงในภาพยนตร์ และการแสดงต่าง ๆ 

สำหรับในชว่งระยะเวลาที่ฉายภาพยนตรน์ั้น ฝัง่ผู้ผลิตภาพยนตร์จะเป็นผู้รับผิดชอบในการดำเนินงาน
และค่าใช้จา่ยเปน็หลัก ส่วนโรงภาพยนตร์จะช่วยประชาสัมพนัธ์ภาพยนตร์ในพืน้ที่ของโรงและพื้นที่สื่อมวลชนที่
ได้ซื้อไว้ทั้งปี โดยการโฆษณาประชาสัมพันธ์อาจแบ่งได้ 2 ส่วน ดังนี้ 

- การโฆษณาประชาสัมพนัธ์ผา่นสื่อมวลชนตา่ง ๆ เชน่ มีการพาผู้กำกับการแสดงและดารานักแสดงใน
ภาพยนตร์ไปออกงานให้สัมภาษณ์สื่อมวลชนต่าง ๆ มีการซื้อเวลาในการโฆษณาเพื่อฉายสปอตโฆษณาที่เก่ียวกับ
ตัวอย่างภาพยนตร์ มีการว่าจา้งให้พิธีกรรายการโทรทัศน์เก่ียวกับภาพยนตร์เปิดสปอตโฆษณา ตัวอย่างภาพยนตร์ 
หรือกล่าวถึงภาพยนตร์ในรายการ มีการเขียนข่าวประชาสัมพันธ์ภาพยนตร์ลงหนังสือพิมพ์ ถา้เป็นวิดโีอเบื้องหลัง
การถ่ายทำ (behind the scenes) จะนำเสนอผา่นสื่อโทรทัศน ์มีการปล่อยเพลงประกอบภาพยนตร์ การเปิดส
ปอตโฆษณา หรือการจัดกิจกรรมร่วมสนุกกับผูช้มเพื่อชิงตั๋วรับชมภาพยนตร์หรือของพรีเมี่ยมผ่านรายการวิทยุ 
สำหรับโรงภาพยนตรน์ั้นจะมีการซื้อพื้นที่ในหนังสือพิมพ์ทัง้ปีเพือ่บอกชื่อภาพยนตร์ วันเวลา สถานที่ และรอบใน
การฉายภาพยนตร์ ขณะเดียวกัน ผู้ผลิตภาพยนตร์จะมีการนำใบปิดหรือโปสเตอร์ไปเผยแพร่ในพื้นที่หน้าบันเทงิ 
พร้อมทั้งส่งข่าวประชาสัมพนัธ์ให้กับหนังสือพิมพ์ (ซึ่งกรณีที่ซื้อพื้นที่โฆษณาในหนา้บนัเทิง ทางหนังสือพิมพ์ก็
อาจจะเขียนข่าวประชาสัมพนัธใ์ห้และลงให้ฟรี) มีการพาดารานักแสดงเดินสายเพื่อการประชาสัมพันธ์ในรายการ
โทรทัศน์และรายการวิทยุ รวมทั้งยังมีการปล่อยเพลงประกอบภาพยนตร์ การเปิดสปอตโฆษณา หรือการจัด
กิจกรรมร่วมสนุกกับผู้ชมเพื่อชิงตั๋วรับชมภาพยนตร์หรือของพรีเมี่ยมผ่านรายการวิทยุ และในบางเร่ือง ผู้ผลิต
ภาพยนตร์ยังมีการจัดทำเพื่อเปน็ของที่ระลึกของสะสมจากภาพยนตร์เพื่อออกจำหน่ายหรือแจกในการจัด
กิจกรรมการส่งเสริมการตลาด   

- การโฆษณาประชาสัมพนัธ์ในโรงภาพยนตร์ ยังคงมสีื่อหลักเหมือนเดิมและใช้จนกวา่ภาพยนตร์จะออก
จากโรง ตั้งแต่ cutout ใบปิดหรือโปสเตอร์และสูจิบัตร และการฉายตัวอย่างภาพยนตร์ในโรงภาพยนตร์ ถ้าเปน็
ยุคสมัยก่อนก็จะมีแตรวงหรือการแสดงดนตรีบริเวณพืน้ที่หน้าโรงเพื่อดึงดูดความสนใจและเชิญชวนคนเข้ามา
รับชม นอกจากนีย้ังมีกาจัดจำหน่ายขายสูจิบตัรโดยเนื้อหาในเลม่เป็นเบื้องหลังการถ่ายทำ รูปจากภาพยนตร์ เนื้อ
และโนต๊เพลงในภาพยนตร์ บทสัมภาษณ์ผูส้ร้างและนักแสดง คำนิยม และเร่ืองย่อของภาพยนตร์   
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จากสื่อและกิจกรรมเพื่อการโฆษณาประขาสัมพนัธ์ภาพยนตร์ไทยที่กล่าวมาข้างตน้นัน้ สอดคลอ้งกับ
งานของอุรุพงศ์ แพทย์คชา (2557) เรื่อง ภาพยนตร์ไทยกับกลยุทธ์การสื่อสารการตลาดแบบผสมผสานของ
ภาพยนตร์ไทย และงานของแนง่น้อย บุญยเนตร (2549) การสือ่สารการตลาดเพื่อการชมภาพยนตร์ไทย ที่ระบุวา่ 
การใช้การสื่อสารการตลาดแบบผสมผสานอย่างเหมาะสม จึงจะทำให้ภาพยนตร์ไทยประสบความสำเร็จได้ 
เครื่องมือการสื่อสารการตลาดทีส่ำคัญอันหนึ่งสำหรับสื่อภาพยนตร์นั้น คือ การโฆษณาและการประชาสัมพนัธ์ 
โดยการโฆษณาสำหรับภาพยนตร์ไทยนัน้เพื่อเป็นการส่งขา่วสารเกี่ยวกับภาพยนตร์ไทยโดยทีมงานผู้สร้าง
ภาพยนตร์หรือเจ้าของภาพยนตร์ไทยไปยังกลุ่มเปา้หมาย มีตั้งแต่การฉายตัวอย่างภาพยนตร์และการโฆษณา
ข้อความเพื่อชักจูงใจให้ไปชมภาพยนตร์เรื่องนั้นผา่นสื่อมวลชนต่าง ๆ อาทิ สื่อนิตยสาร สื่อวิทยุ สื่อโทรทัศน์ สื่อ
หนังสือพิมพ์ สื่อปา้ยโฆษณากลางแจ้ง สื่อปา้ยรถเมล์ และสิ่งพมิพ์ต่าง ๆ เปน็ต้น ส่วนการประชาสัมพนัธ์สำหรับ
ภาพยนตร์ไทยนัน้เป็นการทำข่าวเพื่อสื่อสารไปถึงกลุ่มผู้ชมทั่วไปให้ได้รับรู้ความคืบหนา้ของภาพยนตร์ เช่น การ
เปิดกล้องการเปิดตัวภาพยนตร์ไทยเร่ืองใหม่ ๆ การบวงสรวงบูชาสิ่งศักดิ์สิทธิ์ก่อนการสร้างภาพยนตร์ บางครั้ง
อาจจะมีการให้ข่าวหรือให้การสัมภาษณ์บุคคลสำคัญในภาพยนตร์ไทยเร่ืองดังกล่าวที่อยู่ในระหว่างการดำเนินการ
สร้างภาพยนตร์อาจจะเก่ียวข้องกับนักแสดง เบื้องหลังการถ่ายทำ ทีมงานผู้สร้าง เนื้อหาภาพยนตร์ เป็นตน้  

การวางสนิค้า (product placement) ในภาพยนตรไ์ทย  
วัตถุประสงค์ของการโฆษณาแฝงในภาพยนตร์สมัยก่อนนา่จะเกิดจากการทำให้เกิดความสมจริงมากข้ึน 

และผู้ผลิตภาพยนตร์ไทยในยุคนั้นทีไ่ม่มีเงินลงทุนมากนักจึงใชก้ารขอความอนุเคราะห์จากบุคคล/หน่วยงานตา่ง 
ๆ มาช่วยอุปถัมภ์ในเร่ืองของสถานที่ สิ่งของประกอบฉาก หรือเสื้อผ้านักแสดงมากกว่า มนัเป็นระบบอุปถัมภ์ ยัง
ไม่ได้เปน็ระบบการค้าอย่างชัดเจน แต่ทั้งนี้ก็ไม่สามารถระบไุด้ถงึความตั้งใจหรือไม่ตั้งใจที่จะโฆษณาแฝงหรือไม่ 
และฝั่งผู้ผลิตภาพยนตร์จะได้รับเงินหรือไม่ก็ยังไม่สามารถระบุแน่ชัด แต่ที่เห็นเปน็หลักฐานแนน่อน คือ การเขียน
คำขอบคุณบุคคล/บริษัทต่าง ๆ ขึ้นในเครดิตตอนต้นของภาพยนตร์เป็นการแลกเปลีย่นกัน การโฆษณาแฝงใน
ประเทศไทยที่มีการแลกเปลี่ยนเงินน่าจะเร่ิมมาไม่เกิน 10-20 ปี  โดยในเร่ืองของการเจรจานัน้มีตั้งแต่ฝั่งผู้ผลิต
เข้าพบเจ้าของสินคา้/หรือบริการ หรือในทางกลบักัน ในกรณีทีผู่้ผลิตภาพยนตร์อาจต้องการผู้อุปถัมภ์หลายที่ก็
เลยทำออกมาในรูปแบบของการวางสินคา้ให้ปรากฏในหนัง ส่วนจะมากน้อยหรือรูปแบบใดแลว้แต่การตกลงกัน 
ทางรัฐยังไม่มีการออกกฎหมายควบคุมภาพยนตร์ในประเด็นดังกล่าวเพื่อคุ้มครองสิทธิของผู้บริโภค จะมีเพียงแค่
สัญญาปกติในการถ่ายทำมากกว่า สอดคล้องกับบทความของ Wasko (1994) และ Newell, Salmon, & 
Chang (2006) ระบุวา่ การวางสินค้าในต่างประเทศได้เร่ิมใช้กลางทศวรรษที่ 1930 หรือ 1940 เป็นต้นมา 
ประวัติของการวางสินคา้ยังไมส่ามารถยืนยนัได้แน่ชัด ทั้งนี้อาจเป็นเพราะการวางสินค้าในระยะแรกนั้นเร่ิมจาก
การที่บริษัทผูผ้ลิตสื่อขอความชว่ยเหลือจากบริษัทเจ้าของสินคา้เพื่อขอยืมสินค้ามาประกอบฉาก มาเป็นเครื่อง
แต่งกายนักแสดง และสิง่อื่น ๆ ดังนั้น เม่ือภาพยนตร์ออกฉาย บริษัทผู้ผลิตสื่อจึงมักตอบแทนความช่วยเหลือด้วย
การเขียนชื่อของบริษัทเจ้าของสนิค้าหรือแบรนด์ในเครดิตท้ายเรื่องในฐานะเปน็ผู้อุปถัมภ์ 
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ข้อเสนอแนะ 
 ข้อเสนอแนะทั่วไป 

1. บริษัทผู้ผลิตภาพยนตร์โฆษณาที่เป็นรปูแบบอิสระจะมีการทำงานค่อนข้างไม่เปน็ระบบ อาจจะต้อง
ดำเนินงานโฆษณาและประชาสมัพันธ์ให้เป็นขั้นตอนด้วยการวิเคราะห์สถานการณท์างการตลาดเพื่อวางแผน
แคมเปญสื่อสารการตลาดให้มีประสิทธิภาพมากข้ึน 

2. บริษัทผู้ผลิตภาพยนตร์ที่เปน็รูปแบบบริษทัส่วนใหญ่จะว่าจา้งบคุลากรภายนอกมาทำงานดา้น
โฆษณาและประชาสัมพันธ์เป็นส่วนใหญ่ ขณะนีส้ื่อออนไลน์และเทคโนโลยีปัญญาประดิษฐส์ามารถช่วยในการ
ทำงานสื่อสารได้มากข้ึนแล้ว ดังนั้นการให้กับบุคลากรภายในองค์กรฝึกฝนทักษะการสื่อสารต่าง ๆ ไม่ว่าจะเป็น
การสร้างสรรค์สารและวิธีการสือ่สารรูปแบบใหม่ ตลอดจนการช่วยทำคอนเทนท์เพจบริษทัจะช่วยให้การทำงาน
มีประสิทธิภาพมากข้ึน 

 ข้อเสนอแนะเพื่องานวิจัยในอนาคต 
1. งานวิจยัในอนาคตอาจจะใชว้ิธีการวิเคราะห์เนื้อหาภาพยนตร์เพือ่ตรวจสอบรูปแบบและวิธีการวาง

สินค้าเพื่อสร้างองค์ความรู้ด้านการโฆษณาแฝงในภาพยนตร์ไทย 
2. งานวิจยัในอนาคตอาจจะใชว้ิธีการสัมภาษณ์เชงิลึกชีวประวัติและวิธีการทำงานของผู้กำกับ

ภาพยนตร์โฆษณาเพื่อถอดบทเรียนมาเป็นแนวทางให้นักวิชาการและนักวชิาชีพได้ศึกษากลวิธกีารสร้าง
ภาพยนตร์ของแต่ละท่าน  
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        ประกาศ หมายความว่า สิ่งที่นำออกโฆษณา ไม่ว่าจะมีลกัษณะเป็นภาพหรือรูปถ่ายหรอืตัวหนังสือ และให้หมายความตลอดถึงการนำสิ่งนั้น ๆ ออก
โฆษณาด้วย 
        สถานที่มหรสพ หมายความว่า สถานที่ใด ๆ ซึ่งฉายภาพยนตร์ให้คนดูหรอืฟัง ไม่ว่าโดยเก็บเงินหรือไมเ่ก็บ โดยเชิญ หรือไมเ่ชิญก็ตาม 
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 มาตรา 8 ให้เจ้าพนกังานผู้พิจารณา พิจารณาภาพยนตร์ และประกาศซ่ึงกล่าวในมาตรา 5 และ 7 ตามลำดับวันที่ขอมา และตอ้งให้คำวินิจฉยัภายใน
กำหนดสามวัน นับแตว่ันที่ได้รับคำขอ 
        ถ้ามีพฤติการณ์พเิศษ เจ้าพนกังานผูพ้ิจารณาจะพิจารณาและให้คำวินจิฉยัภายในสามวนัทีก่ล่าวแล้วไม่ได้ ให้มอีำนาจยืดเวลาออกไปอีกได้ไม่เกนิสิบ
ห้าวัน และให้รายงานการยืดเวลาต่ออธิบดกีรมตำรวจทนัที 
 
        มาตรา 9 การพิจารณาตามความในมาตรา 8 นั้น ให้เจ้าพนกังานพิจารณาในสถานทีข่องผูข้อใบอนุญาต หรอืในสถานที่ซ่ึงทางราชการจัดไว้แลว้แต่
เจ้าพนกังานผู้พิจารณาจะเห็นสมควร 
        เวลาพจิารณา ห้ามมิให้ผู้ใดเข้าไปในสถานที่นัน้ เวน้แต่ตัวเจ้าพนกังานผู้ช่วยเจ้าพนักงานผู้ซ่ึงเจ้าพนกังานเชิญมาช่วยพิจารณา ผู้ขอใบอนุญาต และ
คนรับใช้ของผู้ขอใบอนญุาต 
 
        มาตรา 10 ให้เจ้าพนักงานผู้พิจารณามีอำนาจ 
        (1) สั่งคืนภาพยนตรท์ี่นายตรวจยึดไว้ให้แก่ผูท้ำ หรอืออกใบอนุญาตให้ตามทีข่อไว้ เมื่อเห็นว่าภาพยนตร์หรือประกาศนั้นไมม่ีลักษณะฝ่าฝืนต่อ
บทบัญญัติมาตรา 4 ในกรณีเช่นนี้ ให้เจ้าพนักงานผู้พิจารณาประทับตราไวท้ี่ภาพยนตร์ หรอืที่ประกาศนั้นเป็นสำคัญ 
        ถ้าปรากฏว่าดวงตราทกุดวงซึ่งประทบัไว้บนฟิล์มภาพยนตรม์้วนใดชำรุดหรอืลบเลือน ให้นำฟิล์มมว้นนั้นไปให้ เจ้าพนักงานผูพ้ิจารณาภาพยนตร์
ประทับดวงตราเสยีใหมก่่อนนำออกฉาย 
        (2) สั่งยืนตามคำสั่งของนายตรวจที่ให้ยึดภาพยนตรน์ั้น หรอืยกคำรอ้งขอใบอนญุาตเสยี เมื่อเห็นว่าภาพยนตร์หรอืประกาศนั้นมีลกัษณะฝ่าฝืนต่อ
บทบัญญัติมาตรา 4 
        ถ้าเจ้าพนกังานผู้พิจารณาเห็นว่าภาพยนตร์บางตอนมีลกัษณะฝ่าฝนืตอ่บทบัญญัติมาตรา 4 และตอนนัน้ ๆ ได้ถูกลบหรือตัดออกตามคำสั่งของเจ้า
พนักงานผู้พิจารณาแลว้ไซร้ ท่านให้ถอืว่าภาพยนตร์นัน้ไม่มีลกัษณะฝ่าฝนืต่อบทบัญญตัิมาตรา 4 
 
        มาตรา 11 ในกรณีตอ่ไปนี้ ท่านว่าอทุธรณ์ไปยังสภาพิจารณาภาพยนตร์ได้ 
        (1) เมือ่นายตรวจสั่งห้ามมิให้ดำเนินการทำภาพยนตร์ใดต่อไป 
        (2) เมือ่นายตรวจยึดภาพยนตร์ไว้ และเจ้าพนักงานผู้พิจารณาสั่งยืนตามคำสั่งของนายตรวจ 
        (3) เมือ่เจ้าพนกังานผู้พิจารณายกคำขอใบอนญุาตเพือ่ฉายภาพยนตร์หรอืเพือ่นำหรือส่งภาพยนตร์ออกนอกพระราชอาณาจักร หรอืเพื่อสำแดงหรือ
แจกประกาศด้วยภาพหรอืรูปถ่าย 
 
        มาตรา 12 ให้สภาพิจารณาภาพยนตร์ มอีำนาจ 
        (1) สั่งคืนภาพยนตรท์ี่นายตรวจยึดไว้ให้แก่ผูท้ำ หรอือนุญาตให้ผูท้ำภาพยนตรท์ำต่อไป หรอืสั่งเจ้าพนกังาน ผู้พิจารณาให้ออกใบอนญุาตตามที่ขอไว้
เมื่อเห็นว่าภาพยนตร์หรือประกาศนั้น ไมม่ลีักษณะฝ่าฝนืต่อบทบัญญตัิมาตรา 4 
        (2) สั่งยืนตามคำสั่งของนายตรวจที่ให้ยึดภาพยนตร ์หรอืให้หยุดการทำภาพยนตร์ หรอืสั่งยนืตามคำวินจิฉยัของเจ้าพนกังานผู้พิจารณาทีย่กคำขอ
ใบอนุญาต และสั่งให้ยึดภาพยนตร์หรือประกาศทีม่ีคำรอ้งขอใบอนุญาตนัน้หรอืสั่งให้ส่งกลับออกไป เมือ่เห็นว่าภาพยนตร์หรอืประกาศนัน้ มีลกัษณะฝ่าฝนื
ต่อบทบัญญัติมาตรา 4 
        ท่านให้ใช้บทบัญญัตมิาตรา 10 วรรคสุดท้ายบังคับโดยอนุโลม 
 
        มาตรา 13 คำวินจิฉยัของสภาพิจารณาภาพยนตรน์ั้นให้ถอืว่าเด็ดขาดถึงที่สุดเวน้แต่คำวนิิจฉัยให้ยึดภาพยนตร์ทีท่ำในพระราชอาณาจักรนัน้ ท่านว่า
ผู้ทำหรอืผู้ขอใบอนญุาตมีสทิธินำคดีสู่ศาลหลวงได้ภายในหกเดอืน นับแตว่ันที่ได้รับแจ้งคำวินิจฉัยของสภาเป็นตน้ไป ถ้าไม่นำคดีสู่ศาลภายในกำหนดไซร้ 
ท่านให้ทำลายภาพยนตร์นัน้เสยี 
 
        มาตรา 14 การเก็บรกัษาหรือฉายภาพยนตร์ตามคำสั่งของเจ้าหนา้ทีน่ั้น ท่านว่าอยู่ในความเสี่ยงภยัของเจ้าของ หรอืผู้ขอใบอนุญาต และให้เจ้าของ
หรือผู้ขอใบอนญุาตออกค่าใช้จ่ายด้วย 
        ถ้าเกิดความเสยีหายขึ้นแก่ภาพยนตร์ ท่านว่าเจ้าหน้าที่หรอืรฐับาลของพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวไม่มีความรับผิด เวน้แต่เจ้าหน้าที่หรอืพนกังาน
ของเจ้าหน้าที่จะได้จงใจทำให้เกิดการเสียหายนัน้ขึ้น 
        มาตรา 15 การออกใบอนุญาตให้นั้น ท่านว่าไม่ปลดเปล้ืองผูถ้ือใบอนุญาตให้พ้นจากความรับผิดในทางแพ่งหรือทางอาญา อันเกิดจากการฉาย
ภาพยนตร์นอกจากในส่วนความผดิทีก่ล่าวไว้ในมาตรา 4 
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        มาตรา 16 อธิบดกีรมตำรวจมอีำนาจเพิกถอนใบอนญุาต ซ่ึงออกตามความในพระราชบัญญัตนิี้ได้ตามแต่จะเห็นควร 
 
        มาตรา 17 เมือ่พนกังานเจ้าหน้าที่ไปตรวจใบอนุญาตให้ฉายภาพยนตร์ถา้และไมม่ีใบอนุญาตให้ตรวจในขณะนัน้ พนกังานเจา้หน้าที่มอีำนาจสั่งหยดุ
การฉายตอ่ไปได้ 
 
        มาตรา 18 เพือ่รกัษาการให้เป็นไปตามบทแห่งพระราชบัญญัตนิี้ท่านว่าเจ้าพนักงานปกครองท้องที่ตั้งแต่ชั้นนายอำเภอขึน้ไป นายตำรวจตั้งแต่ชัน้
นายร้อยตำรวจตรีขึน้ไป นายตรวจ เจ้าพนกังานผู้พจิารณา และกรรมการสภาพิจารณาภาพยนตร์ มีสทิธเิข้าไปในสถานทีม่หรสพซ่ึงกำลังฉายภาพยนตร์ได้
โดยไม่ตอ้งเสยีเงนิ 
 
        มาตรา 19 ในกรณีตอ่ไปนี้ ท่านว่าไมต่้องมีใบอนุญาต 
        (1) กรมใดในรฐับาลฉายภาพยนตรเ์พื่อการศึกษา หรือสาธารณประโยชนอ์ย่างอื่น หรือกรมใดในรฐับาลส่งภาพยนตร์ซ่ึงทำในพระราชอาณาจกัร 
ออกนอกพระราชอาณาจกัร 
        (2) ฉายให้ญาติมติรดเูป็นการส่วนตัว หรือภายในสมาคมหรอืสโมสรซ่ึงภาพยนตร์อนัได้ทำขึน้มิได้หวังผลในทางค้า หรือนำหรือส่งภาพยนตรท์ี่ทำใน
พระราชอาณาจักรอนัมีลกัษณะเช่นว่านีอ้อกนอกพระราชอาณาจักร 
        ในกรณทีี่กลา่วในอนุมาตรา 2 นี้ ถ้าปรากฏว่าภาพยนตรน์ั้นมลีักษณะฝ่าฝืนตอ่บทบัญญัติมาตรา 4 นายตรวจมอีำนาจยึดภาพยนตร์นัน้ได้ตาม
เงื่อนไขทีร่ะบุไว้ในพระราชบัญญัตนิี ้
 
        มาตรา 20 ภายในบังคับมาตรา 21 และ 22 ผู้ใดบังอาจทำ ฉายนำ หรือส่งออกนอกพระราชอาณาจกัรซ่ึงภาพยนตร์ หรือสำแดง ประกาศอันเป็น
การฝ่าฝนืต่อบทแห่งพระราชบัญญัตนิี้ ท่านว่าผู้นั้นมีความผดิต้องระวางโทษปรับไมเ่กนิหนึ่งพันบาท 
 
        มาตรา 21 ผู้ใดทำการฝ่าฝืนตอ่บทแห่งพระราชบัญญัตนิี้ บังอาจฉายหรอืนำหรอืส่งออกนอกพระราชอาณาจักรซ่ึงภาพยนตร์ หรอืสำแดงประกาศ
อันได้ขอใบอนญุาตแลว้ และเจ้าพนกังานไมย่อมออกใบอนุญาตให้ ท่านว่าผู้นัน้มีความผิดต้องระวางโทษจำคกุไม่เกินหกเดอืน ปรบัไม่เกินสองพันบาท หรอื
ทั้งจำทั้งปรับ 
 
        มาตรา 22 ผู้ใดทำการฝ่าฝืนตอ่บทแห่งพระราชบัญญัตนิี้ บังอาจขัดคำสั่งอันชอบด้วยกฎหมายที่นายตรวจได้สั่งโดยอาศัยอำนาจตามความในมาตรา 
7 ท่านว่าผู้นัน้มีความผิดต้องระวางโทษจำคกุไม่เกินหกเดอืน ปรับไม่เกนิสองพนับาท หรือทั้งจำทั้งปรับ 
 
        มาตรา 23 ให้เสนาบดกีระทรวงมหาดไทยมีหน้าทีร่ักษาการให้เป็นไปตามพระราชบัญญัตินี ้และให้มอีำนาจออกกฎเสนาบดี กำหนดอัตรา
ค่าธรรมเนยีมการออกใบอนุญาตและการประทับตราและว่าด้วยกิจการอื่น ๆ เพือ่ปฏบัิติการตามบทแห่งพระราชบัญญัตนิี้ 
 
        กฎเสนาบดนีี้ เมื่อได้ประกาศในราชกิจจานุเบกษาแล้ว ให้ใช้บังคับได้ 
        ประกาศมา ณ วนัที่ 20 กันยายน พทุธศักราช 2473 เป็นปีที่ 6 ในรัชกาลปัจจบัุน 
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พระราชบัญญัติภาพยนตร์ (ฉบับที่ 2) พุทธศักราช 2479 

 
        มาตรา 6 ผู้ใดฉาย หรือสั่งให้ผู้อืน่ฉายฟิล์มภาพยนตร์โดยฝ่าฝนืบทบัญญัติมาตรา 5 แห่งพระราชบัญญัตินี ้ผู้นัน้มีความผิดตอ้งระวางโทษปรับไม่เกนิ
ร้อยบาท 
        [รก.2479/-/670/22 พฤศจกิายน 2479] 
  
ประกาศของคณะปฏิวัติ ฉบับท่ี 205 
        โดยที่ปรากฏว่า ขณะนี้ได้มกีารฉายภาพยนตร์ที่บางเรือ่งการแสดงเป็นการชกัชวนหรือส่งเสรมิให้มีการละเมิดศีลธรรม และบางเรื่องก็เป็นการจูงใจ
หรือแนะวธิีการกระทำผิดอาญาแสดงให้เห็นว่าการควบคุมการทำและการฉายภาพยนตร์ ตามพระราชบัญญตัิภาพยนตร ์พระพทุธศักราช 2473 ในบัดนี้ไม่
ได้ผลเท่าที่ควร เป็นการจำเป็นตอ้งให้กรมตำรวจเข้ารับผิดชอบดำเนินการจนกว่าจะไดม้ีการปรับปรุงกฎหมายว่าด้วยภาพยนตร์ หวัหน้าคณะปฏิวัตจิึงมี
คำส่ังดังต่อไปนี ้
        ข้อ 1 ให้นายตรวจ เจ้าพนกังานผู้พิจารณา และสภาพิจารณาภาพยนตร์ ตามพระราชบัญญัติภาพยนตร์ พระพุทธศกัราช 2473 ซ่ึงดำรงตำแหน่ง
หรือมอียู่ในวันประกาศของคณะปฏิวัตฉิบับนี้ใช้บังคับพ้นจากตำแหน่ง 
        ข้อ 5 ในระหว่างที่ยังมิได้แต่งตั้งนายตรวจ เจ้าพนักงานผู้พิจารณาหรือสภาพิจารณาภาพยนตร์ ตามความในมาตรา 6 แห่งพระราชบัญญัติ
ภาพยนตร์พระพุทธศักราช 2473 ซ่ึงแก้ไขเพิ่มเติมโดยข้อ 2 แห่งประกาศของคณะปฏวิัติ ฉบับนี้ ให้นายตรวจ เจ้าพนกังานผู้พจิารณา หรอืสภาพิจารณา
ภาพยนตร์แลว้แตก่รณี ซึ่งมีอยู่ในวันที่ประกาศของคณะปฏิวัตฉิบับนี้ใช้บังคับ ปฏิบัติหน้าที่ไปพลางกอ่น 
        [รก.2515/136/8พ/13 กันยายน 2515]  
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[ก่อนสร้างภาพยนตร์ / Pre-production] 

            │ 
            ├─► การระดมทุนและทำการตลาดล่วงหนา้ 

            │       - ติดต่อเจ้าของทุน / executive producer 

            │       - จองโปรแกรมฉายกบัสายหนังและบุ๊คเกอร์ 

            │       - เครื่องมือ: Personal Selling, Film Proposal, Crowdfunding 
 
[ระหวา่งการผลิต / Production] 

            │ 
            ├─► กองถ่าย 

            │       - ช่างภาพบันทกึภาพนิ่งและภาพเคลื่อนไหว 

            │       - บันทึกบรรยากาศเบื้องหลังการถ่ายทำ 

            │       - สัมภาษณ์ผู้เกี่ยวข้อง (ผู้อำนวยการสร้าง, ผู้กำกับ, นักแสดง, ทีมงาน) 

            │ 
            └─► นักประชาสัมพันธ ์
                    - เขียนขา่วประชาสัมพนัธ์ 
                    - ส่งข่าวไปยังสื่อมวลชน (หนังสือพิมพ์, ออนไลน์) 
                    - เผยแพร่ความคืบหนา้ของภาพยนตร์ 
 
[หลังการผลิต–ก่อนฉาย / Post-production & Pre-release] 

            │ 
            ├─► การเตรียมฉาย (เจา้ของโรงภาพยนตร์) 

            │       - ติดต่อเจ้าของโรง 

            │       - ตรวจสอบช่วงเวลาฉายของภาพยนตร์อื่น 

            │       - กำหนดวัน เวลาเขา้ฉาย 

            │       - กำหนดอัตราสว่นแบ่งรายได้และรายได้ขั้นต่ำ 

            │ 
            ├─► นักโฆษณา (Advertising) 

            │       - หาจุดเด่นของภาพยนตร์ 

            │       - สร้างสื่อโฆษณา (โปสเตอร์, หนังสือพิมพ์, TV, วิทย ุฯลฯ) 

            │       - วางแผนและจัดทำสื่อโฆษณาให้สอดคล้องวันฉาย 

            │ 
            └─► นักประชาสัมพันธ ์(PR) 
                    - ติดต่อสื่อมวลชน / จดังานแถลงข่าว 
                    - ประสานสัมภาษณ์ผูก้ำกับและนักแสดง 
                    - สร้างภาพลักษณ์บวกของภาพยนตร์ 
                    - จัดกจิกรรมพิเศษ (premiere, meet & greet) 
 
[ระหวา่งฉาย / Release] 

            │ 
            ├─► นักโฆษณา 

            │       - โฆษณาต่อเนื่องตามผลตอบรับผู้ชม 

            │       - ปรับกลยุทธโ์ฆษณา 
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            │ 
            └─► นักประชาสัมพันธ ์
                    - ดูแลความสัมพันธก์ับสื่อและสาธารณะ 
                    - ส่งเสริมรีวิว / ขา่วประชาสัมพันธ์ 
                    - จัดกจิกรรมประชาสมัพันธ์ต่อเนื่อง 
 
[หลังการฉาย / Post-release] 

            │ 
            ├─► นักโฆษณา 

            │       - สรุปผลโฆษณาและ ROI 

            │ 
            └─► นักประชาสัมพันธ ์
                    - วิเคราะห์ผลประชาสมัพันธ ์
                    - บันทึกข้อมูลเพื่อโปรโมตภาพยนตร์ในอนาคต 
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