
บทที ่1 
บทน า 

 

ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา 
 สถานการณ์โดยรวมต้นปี พ.ศ. 2555 ของธุรกิจการค้าวัสดุก่อสร้างนับได้ว่ามีแนวโน้ม
เติบโตมากขึ้นภายใต้ภาวะเศรษฐกิจที่มีทิศทางการฟื้นตัวอย่างแข็งแกร่งโดยมีแรงหนุนส าคัญจาก 
การลงทุนการก่อสร้างของภาคเอกชนท าให้ผู้ประกอบการร้านค้าวัสดุก่อสร้างต่างเร่ิมปรับแผน 
การด าเนินธุรกิจเตรียมรองรับความต้องการใช้วัสดุก่อสร้างที่จะเพิ่มขึ้น รวมถึงผู้ผลิตวัสดุก่อสร้าง
ต่างเปิดตัวผลิตภัณฑ์ใหม่ ๆ ที่มาพร้อมกับนวัตกรรมใหม่ออกสู่ตลาดกันอย่างต่อเนื่อง โดยเฉพาะ
ผลิตภัณฑ์วัสดุก่อสร้างที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมที่ก าลังเป็นกระแสอยู่ในขณะนี้รวมทั้งผู้ผลิตวัสดุ
ก่อสร้างได้ร่วมมือกับผู้ประกอบการร้านค้าที่เป็นตัวแทนจ าหน่ายสินค้าในการพัฒนารูปแบบร้านค้า
ให้มีความทันสมัยให้มีประสิทธิภาพและความสามารถแข่งขันกับผู้ประกอบการร้านค้าวัสดุก่อสร้าง
รายใหญ่ ๆ ที่ยังคงมีการขยายสาขาอย่างต่อเนื่องอย่างไรก็ดีแนวโน้มของตลาดวัสดุก่อสร้างในช่วง
ปลายปี พ.ศ. 2555 นี้อาจจะขยายตัวในทิศทางที่ไม่สูงอย่างในช่วงไตรมาสแรกที่ผ่านมาเน่ืองจากอุป
สงค์ในตลาดอสังหาริมทรัพย์เผชิญปัจจัยเสี่ยงที่เพิ่มขึ้นทั้งจากสถานการณ์ทางการเมืองที่ยังคง 
มีความไม่แน่นอนสูงและปัญหาวิกฤติเศรษฐกิจในยุโรปที่อาจส่งผลกระทบต่อการเติบโตเศรษฐกิจ
ไทยในช่วงที่เหลือของปีนี้ จึงส่งผลให้ตลาดค้าวัสดุก่อสร้างและอุปกรณ์ตกแต่งบ้านต่างปรับกลยุทธ์
เพื่อฝ่าปัจจัยลบจึงท าให้การแข่งขันในตลาดค้าวัสดุก่อสร้างและอุปกรณ์ตกแต่งบ้านทวีความเข้มข้น
ยิ่งขึ้นตามการขยายการเปิดสาขาของธุรกิจค้าวัสดุก่อสร้างและอุปกรณ์ตกแต่งบ้านสมัยใหม่  
(Modern Trade) ซึ่งอาจมีความหมายครอบคลุมถึงธุรกิจที่เปิดให้บริการร้านค้าในรูปแบบใหม่ที่
ทันสมัยมีขนาดและพื้นที่ที่กว้างขวางมีสินค้าให้เลือกหลากหลายรูปแบบมีการจัดวางสินค้าที่เป็น
ระเบียบและง่ายต่อการเลือกซื้อสินค้าและมีการขยายสาขาออกไปตามพื้นที่ต่าง ๆ โดยมีระบบ 
การจัดการและการบริการที่เป็นมาตรฐานเดียวกันในทุก ๆ สาขาโดยลักษณะของร้านค้าในกลุ่มนี้
สามารถแบ่งได้เป็น 2 กลุ่ม ได้แก่ ร้านค้าปลีกวัสดุก่อสร้างและอุปกรณ์ตกแต่งบ้านสมัยใหม่แบบครบ
วงจร และมีการกระจายสาขาไปตามพื้นที่ต่าง ๆ ทั้งในกรุงเทพฯและต่างจังหวัดโดยผู้ประกอบการ
กลุ่มนี้มีการท าแคมเปญการตลาดอย่างหนักโดยผ่านสื่อโฆษณาในรูปแบบต่าง ๆ อาทิเช่น การจัด
กิจกรรมลดราคา การน าเสนอบริการเสริมหลังการขาย การจัดท าเอกสารให้ความรู้แก่ลูกค้าเกี่ยวกับ
การใช้งานวัสดุอุปกรณ์ก่อสร้าง ส าหรับลูกค้ารายย่อยที่ต้องการซ่อมแซมที่อยู่อาศัยเอง เนื่องจาก
พฤติกรรมของผู้บริโภคนิยมตกแต่งและปรับปรุงบ้านด้วยตนเองหรือ มีพฤติกรรมแบบ DIY  
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(Do It Yourself) มากขึ้น (รวมถึงการเสนอราคาพิเศษส าหรับผู้รับเหมาก่อสร้างที่สั่งซื้อเป็นจ านวน
มาก ขณะเดียวกันเนื่องจากลักษณะของร้านค้าสไตล์ Modern Trade จะขายวัสดุก่อสร้างแบบครบ
วงจร One-stop Shopping) ซึ่งร้านค้ากลุ่มนี้จะมีสินค้าจ าหน่ายที่หลากหลาย ตั้งแต่สินค้าวัสดุก่อสร้าง 
ประเภทต่าง ๆ เช่น ปูนซีเมนต์ หินแกรนิต กระเบื้อง ท่อน้ า เป็นต้น รวมถึงเคร่ืองเรือนตกแต่งบ้าน 
เคร่ืองใช้ไฟฟ้า เคร่ืองครัวทั้งผลิตภัณฑ์ในประเทศและน าเข้าจากต่างประเทศและอุปกรณ์ตกแต่งบ้าน
สมัยใหม่ที่จ าหน่ายสินค้าเฉพาะด้าน แต่จะมีผลิตภัณฑ์รูปแบบที่หลากหลายให้เลือกมากกว่ารูปแบบ
ค้าปลีกวัสดุก่อสร้างทั่วไป เช่น ร้านขายผลิตภัณฑ์กระเบื้องและเครื่องสุขภัณฑ์ เป็นต้น และ
ผู้ประกอบการกลุ่มนี้ยังมีการจัดหาผลิตภัณฑ์วัสดุก่อสร้างใหม่ ๆ เข้ามาจ าหน่ายในร้านค้าเพื่อ
ตอบสนองความต้องการของกลุ่มลูกค้าที่ชอบความแปลกใหม่ท าให้ร้านค้ารูปแบบนี้จึงเป็นที่นิยม
และเร่ิมเข้ามาแย่งชิงส่วนแบ่งการตลาดจากผู้ประกอบการท้องถิ่นขนาดกลางและขนาดเล็กใน
รูปแบบดั้งเดิมซึ่งส่วนใหญ่แล้วจะเป็นธุรกิจขนาดเล็ก ซึ่งจะเน้นขายวัสดุก่อสร้างเฉพาะอย่างหรือ
เพียงไม่กี่ชนิดเท่านั้น ผู้ประกอบการบางรายอาจเป็นตัวแทนจ าหน่ายเฉพาะสุขภัณฑ์ขณะที่บางราย
จ าหน่ายเฉพาะเคร่ืองมือหรืออุปกรณ์โลหะเหล็กที่ใช้ในการก่อสร้างเท่านั้นและมักตั้งอยู่ตามตึกแถว
ทั้งในย่านชุมชนและชานเมืองรอบนอก ร้านค้ากลุ่มนี้ค่อนข้างจะเสียเปรียบ โดยเฉพาะในเร่ืองต้นทุน
สินค้าที่อาจจะสูงกว่า ความหลากหลายของสินค้าที่มีค่อนข้างจ ากัด เนื่องจากถูกก าหนดโดยพื้นที่ 
ของร้านค้าและก าลังของเงินลงทุน (ศูนย์วิจัยกสิกรไทย, 2552) 
 อ าเภอศรีราชา จังหวัดชลบุรี เป็นพื้นที่หนึ่งที่มีการแข่งขันกันด้านธุรกิจค้าวัสดุก่อสร้าง
ค่อนข้างสูง ท าให้ร้านค้าน าปัจจัยทางการตลาดเข้ามาเกี่ยวข้องกับการขายสินค้า เพื่อเป็นการกระตุ้น
ยอดขาย เช่น ปัจจัยด้านผลิตภัณฑ์ ปัจจัยด้านราคา ปัจจัยด้านการส่งเสริมการตลาด และอีกปัจจัยหนึ่ง
ก็คือปัจจัยด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย โดยการน ากลยุทธ์มาใช้เพื่อเพิ่มยอดขายและความอยู่รอดของ
ธุรกิจตนเอง อาทิ ร้านสกุลวิศว์ซัพพลายส์ ร้านฮ้อชุนหลี แมชชีนเนอร์ร่ี ร้านสินพัฒนา ค้าวัสดุ
ก่อสร้างและร้านอภิชัยค้าวัสดุ โดยได้น าปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด ทั้ง 4 ด้าน คือ  
ด้านผลิตภัณฑ์ ด้านราคา ด้านการส่งเสริมการตลาด และด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย โดยแต่ละด้าน
ให้ความส าคัญมากน้อยต่างกัน ผู้วิจัยต้องการศึกษาว่าด้านใดมีผลต่อการตัดสินใจมากที่สุดใน 
การเลือกร้านค้าวัสดุก่อสร้างของลูกค้าในเขตอ าเภอศรีราชา จังหวัดชลบุรี 
 ดังนั้น ผู้วิจัยจึงมีความสนใจที่จะศึกษาถึงปัจจัยในการตัดสินใจเลือกร้านค้าวัสดุก่อสร้าง
ของลูกค้า ในเขตอ าเภอศรีราชา จังหวัดชลบุรี โดยน าผลการศึกษาปัจจัยในการตัดสินใจเลือกร้านค้า
วัสดุก่อสร้างทั้ง 4 ด้านคือ ด้านผลิตภัณฑ์ ด้านราคา ด้านการส่งเสริมการตลาด และด้านช่องทาง 
การจัดจ าหน่าย เพื่อเป็นแนวทางให้ผู้ประกอบการร้านค้าวัสดุก่อสร้างน าไปเป็นแนวทางใน 
การวางแผนและก าหนดกลยุทธ์ทางการตลาดเพื่อให้สอดคล้องเหมาะสมตรงตามต้องการของลูกค้า 
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วัตถุประสงค์การวิจัย 
 1.  เพื่อศึกษาปัจจัยในการตัดสินใจเลือกร้านค้าวัสดุก่อสร้างของลูกค้าในเขตอ าเภอศรีราชา 
จังหวัดชลบุรี 
 2.  เพื่อเปรียบเทียบปัจจัยในการตัดสินใจเลือกร้านค้าวัสดุก่อสร้างของลูกค้าในเขต
อ าเภอศรีราชา จังหวัดชลบุรี จ าแนกตามเพศ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ รายได้ต่อเดือนและเหตุผล
ของการซื้อ 
 

ขอบเขตการวิจัย 
 ในการศึกษาวิจัยครั้งนี้เป็นการศึกษาปัจจัยในการตัดสินใจเลือกร้านค้าวัสดุก่อสร้างของ
ลูกค้าในเขตอ าเภอศรีราชา จังหวัดชลบุรี ซึ่งมีขอบเขตการวิจัยดังนี้ 
 1.  ขอบเขตด้านประชากร 
 ประชากรที่ใช้ในการศึกษา คือ ลูกค้าที่เคยซื้อวัสดุก่อสร้างในร้านค้าวัสดุก่อสร้างที่ตั้งอยู่
ในเขตอ าเภอศรีราชา จังหวัดชลบุรี จ านวน 28,000 คน (จากร้านสกุลวิศว์ซัพพลายส์ ร้านฮ้อชุนหลี 
แมชชีนเนอร์ร่ี ร้านสินพัฒนา ค้าวัสดุก่อสร้างและร้านอภิชัยค้าวัสดุ) 
 2.  ขอบเขตด้านเน้ือหา 
 ในการศึกษาท าการศึกษาในประเด็นของการตัดสินใจเลือกร้านค้าวัสดุก่อสร้างของลูกค้า
ที่เคยซื้อวัสดุก่อสร้างตามปัจจัยส่วนประสมการตลาด (4P) ประกอบด้วย ปัจจัยด้านผลิตภัณฑ์ 
ปัจจัยด้านราคา ปัจจัยด้านการส่งเสริมการตลาด และปัจจัยด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย 
 3.  ขอบเขตของระยะเวลาเป็นการศึกษาตามแผนการท าธุรกิจวัสดุก่อสร้างของร้านสกุล
วิศว์ซัพพลายส์ ร้านฮ้อชุนหลี แมชชีนเนอร์ร่ี ร้านสินพัฒนา ค้าวัสดุก่อสร้างและร้านอภิชัยค้าวัสดุ 
ของปี พ.ศ. 2555 โดยการเก็บข้อมูลตั้งแต่ธันวาคม-พฤษภาคม พ.ศ. 2556 
 

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 
 1.  ท าให้ร้านค้าวัสดุก่อสร้างทราบถึงปัจจัยที่ส่งผลต่อการเลือกร้านค้าวัสดุก่อสร้างของ    
ลูกค้าและสามารถน าไปปรับปรุงรวมทั้งน าไปใช้เป็นแนวทางในการวางแผนทางการตลาดเพื่อให้
สอดคล้องกับความต้องการของลูกค้า 
 2.  ผู้ที่สนใจในธุรกิจร้านค้าวัสดุก่อสร้างสามารถน าผลการวิจัยไปใช้เป็นข้อมูลพื้นฐาน
ในการลงทุน 
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สมมติฐานการวิจัย 
 1.  ลูกค้าที่มีเพศต่างกัน มีปัจจัยในการตัดสินใจเลือกร้านค้าวัสดุก่อสร้างในเขตอ าเภอ 
ศรีราชา จังหวัดชลบุรี แตกต่างกัน 
 2.  ลูกค้าที่มีอายุต่างกัน มีปัจจัยในการตัดสินใจเลือกร้านค้าวัสดุก่อสร้างในเขตอ าเภอ 
ศรีราชา จังหวัดชลบุรี แตกต่างกัน 
 3.  ลูกค้าที่มีระดับการศึกษาต่างกัน มีปัจจัยในการตัดสินใจเลือกร้านค้าวัสดุก่อสร้างใน
เขตอ าเภอศรีราชา จังหวัดชลบุรี แตกต่างกัน 
 4.  ลูกค้าที่มีอาชีพต่างกัน มีปัจจัยในการตัดสินใจเลือกร้านค้าวัสดุก่อสร้างในเขตอ าเภอ
ศรีราชา จังหวัดชลบุรี แตกต่างกัน 
 5.  ลูกค้าที่มีรายได้ต่อเดือนต่างกัน มีปัจจัยในการตัดสินใจเลือกร้านค้าวัสดุก่อสร้าง      
ในเขตอ าเภอศรีราชา จังหวัดชลบุรี แตกต่างกัน 
 6.  ลูกค้าที่มีเหตุผลของการซื้อต่างกัน มีปัจจัยในการตัดสินใจเลือกร้านค้าวัสดุก่อสร้าง      
ในเขตอ าเภอศรีราชา จังหวัดชลบุรี แตกต่างกัน 
 

นิยามศัพท์เฉพาะ 
 การตัดสินใจ หมายถึง การเลือกการปฏิบัติที่เห็นว่าดีที่สุดจากหลาย ๆ ทางที่มีอยู่ 
โดยการพิจารณาอย่างรอบคอบ เพื่อเลือกสิ่งที่ดีที่สุดในการปฏิบัติให้บรรลุวัตถุประสงค์ที่ต้องการ 
 ร้านค้าวัสดุก่อสร้าง หมายถึง สถานที่จ าหน่ายวัสดุก่อสร้าง ได้แก่ ร้านสกุลวิศว์ซัพพลายส์ 
ร้านฮ้อชุนหลี แมชชีนเนอร์ร่ี ร้านสินพัฒนา ค้าวัสดุก่อสร้างและร้านอภิชัยค้าวัสดุ ซึ่งตั้งอยู่ในเขต
อ าเภอศรีราชา จังหวัดชลบุรี 
 วัสดุก่อสร้าง หมายถึง สิ่งของวัสดุหรือวัสดุต่าง ๆ ที่น าไปใช้ในการก่อสร้างต่อเติมหรือ
ซ่อมแซมที่อยู่อาศัย ได้แก่ ปูน หิน ทราย เหล็กเส้น อิฐ กระเบื้อง อุปกรณ์ไฟฟ้า สุขภัณฑ์ สี 
เคร่ืองมือช่าง ไม้ เป็นต้น 
 ลูกค้า หมายถึง บุคคลที่เคยซือ้สินค้าในร้านค้าวัสดุก่อสร้าง ได้แก่ ร้านสกุลวิศว์ซัพพลายส์ 
ร้านฮ้อชุนหลี แมชชีนเนอร์ร่ี ร้านสินพัฒนา ค้าวัสดุก่อสร้างและร้านอภิชัยค้าวัสดุ ซึ่งตั้งอยู่ในเขต
อ าเภอศรีราชา จังหวัดชลบุรี 
 ปัจจัยในการตัดสินใจเลือกร้านค้าวัสดุก่อสร้าง หมายถึง การตัดสินใจเลือกร้านค้าของ
ลูกค้าที่จะเลือกซื้อวัสดุก่อสร้างของลูกค้าในเขตอ าเภอศรีราชา จังหวัดชลบุรี โดยใช้ปัจจัย 
ส่วนประสมทางการตลาด คือ ปัจจัยด้านผลิตภัณฑ์ ปัจจัยด้านราคา ปัจจัยด้านการส่งเสริมการตลาด 
และปัจจัยด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย ดังนี้ 
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 1.  ปัจจัยด้านผลิตภัณฑ์ หมายถึง จ านวน คุณภาพ ความทันสมัย และตัวอย่างสินค้าวัสดุ
ก่อสร้างที่มีตรงความต้องการของลูกค้า 
 2.  ปัจจัยด้านราคา หมายถึง มูลค่า สิ่งแสดงราคา การให้สินเชื่อ และวิธีการช าระเงิน 
ค่าสินค้าวัสดุก่อสร้าง 
 3.  ปัจจัยด้านการส่งเสริมการตลาด หมายถึง การประชาสัมพันธ์ การจัดโปรโมชั่น  
การบริการหลังการขาย การรับประกันสินค้าและมีพนักงานที่มีความรู้เชี่ยวชาญเกี่ยวกับสินค้าวัสดุ
ก่อสร้าง 
 4.  ปัจจัยด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย หมายถึง การขายสินค้า รูปแบบการจัดวางสินค้า 
ความสะอาดเรียบร้อยในร้าน และการบริการที่ดี 
 ท าเลที่ตั้ง หมายถึง แหล่งที่จะท าให้ธุรกิจร้านค้าวัสดุก่อสร้าง สามารถประกอบกิจกรรม
ได้สะดวกที่สุด โดยค านึงถึงก าไร ค่าใช้จ่าย ความสัมพันธ์กับลูกค้า ความสัมพันธ์กับพนักงานและ
สภาพแวดล้อมภายนอกอื่น ๆ 
 สรุปจากการทบทวนวรรณกรรม ท าให้ได้แนวคิดของ Kotler (1997 อ้างถึงใน ศิริวรรณ 
เสรีรัตน์, ปณิศา มีจินดา และศุภร เสรีรัตน์, 2547) ทฤษฎีเกี่ยวกับการตัดสินใจ พฤติกรรมของ
ผู้บริโภค และทฤษฏีส่วนประสมการตลาด (Marketing Mix หรือ 4Ps) มาก าหนดเป็นตัวแปรที่
ศึกษาแล้วน าไปประยุกต์สร้างเป็นกรอบแนวคิดในการวิจัย ได้แก่ 
 1.  ตัวแปรต้น คือ ปัจจัยส่วนบุคคล ได้แก่ เพศ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ รายได้ต่อเดือน
และเหตุผลของการซื้อ 
 2.  ตัวแปรตาม คือ การตัดสินใจเลือกซื้อวัสดุก่อสร้างตามปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด 
4 ด้านได้แก่ ด้านผลิตภัณฑ์ ด้านราคา ด้านการส่งเสริมการตลาด และด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย  
 

กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 จากการศึกษาทบทวนวรรณกรรม ท าให้ได้แนวคิด ทฤษฎีส่วนประสมทางการตลาดของ 
Kotler (1997 อ้างถึงใน ศิริวรรณ เสรีรัตน์, ปณิศา มีจินดา และศุภร เสรีรัตน์, 2547) ทฤษฎีเกี่ยวกับ
การตัดสินใจ พฤติกรรมของผู้บริโภค และทฤษฏีส่วนประสมการตลาด (Marketing Mix หรือ 4Ps) 
มาก าหนดเป็นตัวแปรที่ศึกษาแล้วน าไปประยุกต์สร้างเป็นกรอบแนวคิดในการวิจัยครั้งนี้ 
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           ตัวแปรอิสระ                                                ตัวแปรตาม  
 (Independent Variables)                           (Dependent Variables) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 1  กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 
ตารางที่ 1  แหล่งอ้างอิงตัวแปร 
 

ตัวแปร แหล่งที่มา 
ด้านผลิตภัณฑ์ -  ทฤษฎีส่วนประสมการตลาด (Marketing Mix หรือ 4Ps) 

ของศิริวรรณ เสรีรัตน์ และคณะ (2547) 
-  ผลงานวิจัยของวิชชุตา จอมดวง (2550) เร่ืองปัจจัย 
ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อวัสดุและ
อุปกรณ์ก่อสร้างของผู้บริโภคในอ าเภอเถิน จังหวัดล าปาง 

ด้านราคา -  ทฤษฎีส่วนประสมการตลาด (Marketing Mix หรือ 4Ps) 
ของศิริวรรณ เสรีรัตน์ และคณะ (2547) 
-  ผลงานวิจัยของอัมพร เครือใหม่ (2547) เร่ืองปัจจัย 
ส่วนประสมทางการตลาดที่มีผลต่อผู้บริโภคในการเลือกซื้อ
วัสดุก่อสร้างในเขตเทศบาลนครล าปาง จังหวัดล าปาง 

 

การตัดสินใจเลือกซ้ือวัสดุก่อสร้าง  ตาม

ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด 

    

ปัจจัยส่วนบุคคล 
 
    1.  เพศ 
    2.  อายุ 
    3.  ระดับการศึกษา    
    4.  อาชีพ 
    5.  รายได้ต่อเดือน 
    6.  เหตุผลของการซ้ือ 
 

1.  ด้าน

ผลิตภัณฑ์          

2.  ด้านราคา          3.  ด้าน 
การส่งเสริม
การตลาด          

4.  ด้านช่องทาง
การจัดจ าหน่าย         

มากที่สุด 
มาก 
น้อย 
น้อยที่สุด 

ระดับ 
การตัดสินใจ 
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ตารางที่ 1  (ต่อ) 
 

ตัวแปร แหล่งที่มา 
ด้านการส่งเสริมการตลาด -  ทฤษฎีส่วนประสมการตลาด (Marketing Mix หรือ 4Ps)  

ของศิริวรรณ เสรีรัตน์ และคณะ (2547) 
-  ผลงานวิจัยของพรนิภา ทองเหวียง (2549) เร่ือง ปัจจัย 
ที่มีความส าคัญต่อการตัดสินใจเลือกร้านค้าวัสดุก่อสร้าง 
ของประชากรในเขตอ าเภอสีคิ้ว จังหวัดนครราชสีมา 

ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย -  ทฤษฎีส่วนประสมการตลาด (Marketing Mix หรือ 4Ps)  
ของศิริวรรณ เสรีรัตน์ และคณะ (2547) 
-  ผลงานวิจัยของสุทธิพงศ์ จันทรกุลกิจ (2547) เร่ือง ปัจจัย 
ที่มีความส าคัญต่อการเลือกใช้บริการธุรกิจค้าวัสดุก่อสร้าง
ของลูกค้าในเขตอ าเภอเมือง จังหวัดอุดรธานี 

 
 

 
 
 


