
 

บทที่ 3 
ระเบียบวิธีวิจัย 

 
 การวิจยัคร้ังนีมุ้งศึกษาปจจัยสวนผสมการตลาดบริการที่มีผลตอการเลือกใชบริการ    
คารแครประเภทผูประกอบการทั่วไปที่ไมใชเฟรนไชน ในเขตอําเภอศรรีาชา จังหวดัชลบุรี โดย
ผูวิจัยเสนอวิธีการและการออกแบบงานวิจยัสําหรับการศกึษาเรื่องดังกลาวตามลําดับดังตอไปนี ้
 
รูปแบบการวิจัย 

 การศึกษาวิจยันี้ มุงศึกษาถึงปจจัยสวนผสมทางการบริการที่มีผลตอพฤติกรรมการ
เลือกใชบริการธุรกิจคารแครสําหรับผูใชรถยนตนั่งสวนบุคคลประเภทรถเกงและรถกระบะบรรทกุ
สวนบุคคลในเขตอําเภอ ศรีราชา จังหวดัชลบุรี โดยกําหนดรูปแบบการศึกษาเชิงปริมาณ 
(Quantitative Research) แบบการวิจยัเชิงสํารวจ (Survey Research) โดยการใชแบบสอบถามใน
การเก็บขอมูลจากกลุมตวัอยาง  
 
ประชากร และวิธีการเลือกตัวอยาง 

 ประชากรเปาหมายที่สนใจศึกษา  
 คือกลุม ผูใชรถยนตนั่งสวนบุคคลไมเกิน 7 ที่นั่งประเภทรถเกงและรถกระบะสวนบุคคล

ที่จดทะเบียนในเขตอําเภอศรรีาชา จังหวดัชลบุรี โดยจาํกดัเฉพาะกลุมที่เลือกใชบริการคารแครใน
สถานบริการคารแครทั่วไปทีไ่มใช เฟรนไชน ในชวงวนัที ่1 เมษายน ถึง 30 เมษายน พ.ศ. 2551  

ขนาดกลุมตัวอยาง สําหรับกลุมตัวอยาง เนื่องจากกรอบประชากร (Population Frame)         
ที่ผูใชรถยนตนั่งสวนบุคคลในเขตอําเภอศรีราชา จังหวัดชลบุรี ไมไดมีการระบุไวในขอมูลของ    
ฝายสถิติของสํานักจัดระบบการขนสงทางบก แตระบเุฉพาะในจังหวัดชลบุรี ผูวิจัยจงึใชวิธีทาง
คณิตศาสตรในการคํานวณเพื่อหาจํานวนประชากรของผูใชรถยนตนั่งสวนบุคคลไมเกิน7 
 ที่นั่งประเภทรถเกงและรถกระบะสวนบคุคลที่ไดทําการจดทะเบยีนในเขตอําเภอศรรีาชา  จังหวดั
ชลบุรี 
 ผลรวมของจํานวนรถยนตสวนบุคคลไมเกนิ 7 ที่นั่งประเภทรถเกงและรถกระบะสวน
บุคคลที่ไดจดทะเบียนในจังหวัดชลบุรีมีจาํนวนทั้งสิ้น 194,953 คัน ในจังหวดัชลบุรีมี 11 อําเภอ 

 สูตรในการคํานวณ =   นําผลรวมของจํานวนรถของรถยนตประเภทสวนบุคคล/ 11 
 วิธีการคํานวณ   =    194,935/ 11 
 คาเฉลี่ยของรถที่จดทะเบยีนในเขตอําเภอศรีราชา     =     17,723 คัน 
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 กําหนดกลุมตวัอยางของประชากรกลุมตวัอยางเพื่อศึกษาไดจากการเปดตารางสําเร็จรูป
ของทาโร ยามาเน (Taro Yamane) ที่ระดับความเชื่อมั่นที ่95% ระดับความคลาดเคลื่อน ± 5 % 
จํานวนตัวอยางจากตารางสัดสวนคือ 392 คน สํารองเผื่อแบบสอบถามไมสมบูรณไวจงึทําการเก็บ
ตัวอยางใหไดครบ 400 ตัวอยาง หรือ 400 คน จากประชากรของรถยนตนั่งสวนบุคคลที่จดทะเบยีน
จากกรมขนสง ในเขตอําเภอศรีราชา เพื่อใชเปนตัวแทนใหตอบแบบสอบถามในฐานะหนวยศึกษา 
(Unit of Study) ในการเก็บรวบรวมขอมลู  

 วิธีการเลือกตวัอยาง สําหรับผูใชบริการธุรกิจคารแครจะใชวิธีการสุมตัวอยาง จาก
สถานที่ตาง ๆ ที่เปนรานบริการคารแครของกลุมลูกคาที่ใชบริการคารแคร ในเขตอําเภอศรีราชา 
จังหวดัชลบุรี การศึกษานีไ้ดแบงกลุมตัวอยางและขนาดตัวอยางที่ศกึษาตามสัดสวนของประชากร
แตละพื้นทีแ่ละเพื่อใหการศกึษาวจิัยมีความนาเชื่อถือในระดับที่ยอมรบัได ภายใตขอจํากัดดานเวลา 
งบประมาณและการจัดการ ซ่ึงมุงศึกษาขอมูลจากกลุมตัวอยางที่ใหความรวมมือและเต็มใจในการ
ตอบแบบสอบถาม  ดังนั้นจึงใชวิธีการเลือกตัวอยางที่ไมใชทฤษฎีความนาจะเปน (Non Probability 
Sample) คือวธีิการเลือกตัวอยางความสะดวก ในการเลือกกลุมตัวอยางของผูใชบริการธุรกิจ       
คารแครในเขตอําเภอศรีราชา จังหวดัชลบุรี การเลือกตัวอยาง และเลือกตัวอยางกระจายไปตาม
สถานที่ตาง ๆ ไดแก รานบริการธุรกิจคารแครที่กระจายอยูโดยรอบเขตอําเภอศรีราชา เพื่อใหได
ลักษณะของตวัอยางทีแ่ตกตางกัน 
 
เครื่องมือในการวิจัย 

 การวิจยัเชิงสํารวจนีใ้ชแบบสอบถามเปนเครื่องมือหลักในการเก็บรวบรวมขอมูล โดย
แบบสอบถามนี้สรางขึ้นเพื่อศึกษาถึงปจจยัที่มีผลตอพฤติกรรมการเลือกใชบริการธุรกิจคารแคร 
ของผูใชรถยนตนั่งสวนบุคคลในเขตอําเภอศรีราชา จังหวดัชลบุรี ซ่ึงโครงสรางและเนือ้หาของ
แบบสอบถาม (Structured Questionnaire) สําหรับการสรางแบบสอบถามนี้ผูวิจยัไดศกึษาขอมูล 
จากพฤติกรรมการซื้อของผูบริโภคจากเว็บไซตที่เกี่ยวของตาง ๆ โดยการศึกษาขอมูลเบื้องตน
เกี่ยวกับหลักการของสวนประสมทางการตลาดที่เกี่ยวของกับธุรกิจบริการและ ขอมูลที่เปนเอกสาร 
บทความจากหนังสือ ผลงานวิจยั สถิติ หนังสือ วารสาร ส่ือส่ิงพิมพตาง ๆ และรายงานในรูปแบบ 
อิเล็กทรอนิกสตาง ๆ จากหองสมุดของสถาบันการศึกษา แหลงขอมูลสาธารณะ เชน หองสมุด
ประชาชน ตลอดจนแหลงขอมูลของเอกชน ไดแก เว็บไซตตาง ๆ เปนตน 

 ขอมูลสําคัญ ๆ ที่รวบรวมมาไดนั้นนํามาใชในการกําหนดกรอบแนวคดิในการศึกษา 
ระบุตัวแปรและตั้งคําถามในแบบสอบถาม ซ่ึงโครงสรางของแบบสอบถามประกอบดวยขอคําถาม
ที่สอดคลองกับวัตถุประสงคการศึกษาและประกอบดวยคําถามปลายปดและปลายเปด โดยคําถาม
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ปลายปดมีคําตอบใหเลือกหลายคําตอบหรือสองคําตอบ (Multiple Choice Questions and 
Dichotomous Question) ทั้งนี้ สวนคําถามแบบปลายเปดจะเปดโอกาสใหผูตอบระบคุําตอบและ
แสดงความคิดเห็นอยางอิสระซ่ึงเปนการใหขอเสนอแนะ แบบสอบถาม แบบสอบถามในสวนของ
ลูกคาแบงเปน 2 สวน ดังนี้คือ  

สวนที่ 1  ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม ไดแกเพศ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ 
รายได ลักษณะที่พักอาศยั จาํนวนรถที่มีในครอบครอง และความถี่ในการเลือกใชบริการคารแคร
ตอเดือน 

สวนที ่2  ขอมูลเกีย่วกบัปจจยัสวนผสมทางการบริการในธุรกิจคารแคร เปนแบบสอบถาม
เกี่ยวกับปจจัยในการเลือกใชบริการและพฤติกรรมการเลือกใชบริการคารแครโดยกาํหนดใหผูตอบ
แบบสอบถามใหคะแนนปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานการใหบริการทัง้ 7 ดาน วาแตละปจจยั
ในแตละขอยอยมีผลตอการเลือกใชบริการคารแครมากนอยเพียงใด ความสําคัญเกี่ยวกับปจจยั          
การเลือกใชบริการคารแครมีรายละเอียดเกี่ยวกบัปจจัยทั้ง 7 ดานมีดังนี้คือ 
 1.  ดานการใหบริการ/ ผลิตภัณฑ ไดแก มาตรฐานการใหบริการ คุณภาพ ความสะอาด
ความซื่อสัตยรับผิดชอบ ช่ือเสียง และความนาเชื่อถือของราน 
 2.  ดานราคา ไดแก การตั้งราคาที่มีความเหมาะสมของราคา การตั้งราคาจากคุณภาพของ
งานที่ใหบริการ และการตั้งราคาที่ต่ํากวามาตรฐาน  
 3.  ดานชองทางการจัดจําหนาย/ ทําเลที่ตั้ง ไดแก ความสะดวกในการเดินทางมาใช
บริการ มีสถานที่จอดรถเพียงพอ สถานที่มีความปลอดภยั และมีทีพ่ักรับรองในระหวางการรอรับ
บริการ 
 4.  ดานการสงเสริมการตลาด ไดแก การโฆษณาประชาสัมพันธ  สวนลดราคา และการ
แจกของสมนาคุณในเทศกาลสําคัญตาง ๆ 
                 5.  ดานบุคลากรในการใหบริการ ไดแก การการรูจักคุนเคยกับเจาของราน พนักงาน
แสดงความใสใจ และตอบสนองตามความตองการของลูกคา และการใหบริการของพนักงานแบบ
มืออาชีพปราศจากความเสี่ยงรวมทั้งปญหาตาง ๆ 
                 6.  ดานกระบวนการในการใหบริการ ไดแก มีการใชเครื่องมือที่ทันสมัยเพื่อลดระยะเวลา
ในการรอคอย เพิ่มขีดความสามารถของการบริการ และจดุปฏิบัติงานมพีนักงานเพียงพอกับจํานวน
ลูกคาที่รอรับบริการ 
                 7.  ดานการนําเสนอลักษณะกายภาพ ไดแก รานมีช่ือเสียงเปนที่รูจัก เปดบริการมานาน 
สถานที่สะอาด มีความเปนระเบียบ และชือ่รานมีสัญลักษณที่จดจําไดงาย 
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 ลักษณะแบบสอบถามที่สรางขึ้นเปนคําถามแบบมาตราสวนประมาณคา (Rating Scale) 
ลักษณะขอคําถาม มีคําตอบใหเลือก 5 ระดับ คือ สําคัญมากที่สุด สําคัญมาก สําคัญปานกลาง สําคัญ
นอย ไมใหความสําคัญ โดยมีเกณฑในการใหคะแนน ในแตละระดับดังนี้ 

 ระดับความสําคัญ   คะแนน 
 สําคัญมากที่สุด     5 
 สําคัญมาก      4 
 สําคัญปานกลาง    3 
 สําคัญนอย      2 
 สําคัญนอยที่สุด    1 

 
การทดสอบคุณภาพของเครื่องมือ 

 แบบสอบถามที่สรางขึ้นไดรับการทดสอบทางดานเนื้อหา (Content Validity) โดยนํา
แบบสอบถามไปใหอาจารยที่ปรึกษาพิจารณาพรอมทั้งปรับปรุงแกไขใหแบบสอบถามชัดเจนและ
ครอบคลุมวัตถุประสงคของการวิจยัคร้ังนี้  

สําหรับคาความเชื่อมั่น (Reliability) ไดคํานวณจากกลุมตัวอยางทั้งหมดไดเทากับ .76 
 
วิธีการเก็บรวบรวมขอมลู 
 ในการศึกษาครั้งนี้ผูวิจัยเปนผูดําเนินการรวบรวมขอมูลดวยตนเองและทีมงานจํานวน 3 
คน ทีมงานนี้จะเขารับคําอธิบายถึงขอคําถามและจุดประสงคของแตละขอเพื่อใหเขาใจอยางชัดเจน 
เพื่อสามารถที่จะอธิบายถึงขอคําถามแตละขอเพื่อช้ีแจงแกผูตอบแบบสอบถามได ดําเนินงานเปน
ขั้นตอนดังนี ้
 1.  ผูวิจัยและทีมงานแจกแบบสอบถามใหกับผูใชบริการคารแครที่รานคารแคร โดย
ช้ีแจงเพื่อขออนุญาตจากเจาของกิจการถึงวัตถุประสงคและขอความรวมมือในการทําวิจัยคร้ังนี้  
โดยการขอใหผูใชบริการธุรกิจคารแครกรอกแบบสอบถามที่ไดเตรียมไวจํานวน 400 ฉบับ และ
แบบสอบถามที่ไดเตรียมไวจํานวน 400 ฉบับ โดยใชระยะเวลาในการเก็บขอมูล 30 วัน 
 2.  เก็บแบบสอบถามคืนจากรานคารแครจนไดแบบสอบถามครบ 400 ชุด  
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การวิเคราะหขอมูล 
 กอนที่จะกลาวถึงวิธีวิเคราะหขอมูลอยางละเอียด ขอกลาวถึงขั้นตอนการเตรียมขอมูล

กอนการประมวลผล คือ เมื่อตรวจสอบความถูกตองครบถวนของแบบสอบถามทุกฉบับแลว ไดมี
การลงรหัส (Coding) ตามคูมอืลงรหัสที่ไดทําไวกอนแลว จากนั้นจึงนําไปบันทึกลงจากแมเหล็ก 
(Diskette) แลวใชโปรแกรม SPSS for Window เพื่อประมวลผลตอไป 

 โดยรวบรวมขอมูลจากการสัมภาษณนํามาประมวลผลและรายงานในรูปแบบเชิง
พรรณนาโดยแบงการรายงานออกเปน 

สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive)  
 ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม โดยวิเคราะหขอมูลทั่วไปของผูใชบริการธุรกิจ         

คารแคร เชน เพศ อายุ รายได อาชีพ ระดับการศึกษา รายไดเฉลี่ย ขอมลูที่ไดวิเคราะหโดยความถี่ 
และคารอยละ 
 สถิติเชิงอนุมาน (Inferential Statistics) 
                 ใชเพื่อเปนการทดสอบสมมุติฐานโดยกําหนดระดับนยัสําคัญที่ระดับ 0.5 โดย สถิติที่ใช
คือ t-test และการวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว (One Way ANOVA) ดวยระดับนัยสําคัญที่ 
0.05 

 
 
 
 
 

 
 
 


