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วัฒนธรรมบริโภคนิยมของโลกแหํงสัญญะ ซึ่งมีผลตํอการก าหนดทิศทาง

ความสัมพันธ์ในแงํตําง ๆ ไมํวําจะเป็นโครงสร๎างสังคมหรือความสัมพันธ์ทางสังคมของผู๎คนพื้นที่
แตํและพื้นที่ ยีนส ์จึงเป็นสินค๎าและโครงสร๎างของอัตลักษณ์นั้นที่มีความนําสนใจจากหลายสิ่ง
หลายอยําง ไมํวําจะเป็น การเดินทางในเร่ืองราวของบริบทยีนส์ ความเปลี่ยนแปลงของพื้นหนึ่งสูํอีก
พื้นที่หนึ่งท าให๎เกิดบริบทใหมํ ๆ เกิดขึ้น 

ยีนส์เมื่อถูกสํงตํอผํานหลากหลายบริบทการเดินทางของตัวมันเองจากจุดเร่ิมต๎นสินค๎า
ธรรมดาและราคาถูก ที่คนงานซื้อใสํกันทั่วไปของพวกนี้เมื่อใช๎จนเกํา กลายเป็นขยะ ของมือสอง
หรือของทิ้ง แตํเมื่อกาลเวลาผํานไปโดยผํานกระบวนการโฆษณา การสร๎างมายาคติตําง ๆ โยกย๎าย
ไปตามภูมิประเทศตําง ๆ กางเกงยีนส์เหลํานี้จะถูกน าเสนอในลักษณ์ของคุณคําเชิงมรดกทาง
วัฒนธรรม อารมณ์ความร๎ูสึกผูกผันเป็นสํวนหนึ่งของวิถีชีวิตในอดีต จากนั้นเมื่อผํานแรงโฆษณา
และสร๎างมายาคติในกระแสวัฒนธรรมบริโภค วัฒนธรรมมวลชนมันจะได๎รับคุณคําเพิ่ม คุณคําแรก
คือยีนส์ในฐานะเป็นสํวนหนึ่งของความเป็นงานชิ้นเอกของมนุษย์ในเชิงความคิด การออกแบบ 
และเป็นของเกําที่แท๎จริง คุณคําอยํางที่สองคือคุณคําฐานะเป็นหลักฐาน เอกสาร ประวัติศาสตร์  
ที่บํงบอกวิถีชีวิตของคนในอดีต ทั้งสองสํวนน าพายีนส์ไปสูํคุณคําระดับพิพิธภัณฑ์ โดยทั้งหมด
นอกจากผํานกาลเวลาแล๎วนั้น ยังสํงผํานตํอพื้นที่หนึ่งไปสูํยังพื้นที่หนึ่งซึ่งมีความส าคัญมากอีกสํวน
หนึ่ง 

การตีความของยีนส์ยังสร๎างแรงดลใจใหมํเพื่อน ามาสร๎างสรรค์เป็นผลงานมีคุณคําทาง
สุนทรีภาพอันเกิดจากความงามผสมผสานจนเกิดเป็นรูปแบบใหมํ 
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บทคัดยํอภาษาอังกฤษ 

59920411: MAJOR: VISUAL ART AND DESIGN; M.F.A. (VISUAL ART AND 
DESIGN) 

KEYWORDS: JEANS/ IDENTITY/ CONSUMERISM CULTURE/ REGION 
  SUWICHA ARWAS : FASHION CONSUMERISM AND THE NEW VISUAL 

ARTS IDENTITY OF JEANS. ADVISORY COMMITTEE: PITIWAT SOMTHAI, M.F.A., 
PANU SUAYSUWAN, Ph.D. 2020. 

  
The consumerism culture of the symbolic world has influenced the directions of 

relationships, such as social structure, relationship of people, and places. Jeans are interesting as 
goods and representation of the structure of identity. Not only is the context of jeans gradually 
developed, but it also change in each region when the new circumstance occurs. 

When jeans are transferred through various contexts, they transformed from a 
normally cheap product that workers would wear until torn into second hand materials or even 
trash. However, when time passes the process of advertising and the creation of myths would 
transfer to different regions, where jeans are displayed as the symbol of cultural heritage and the 
yearning of nostalgic moments. With the power of advertisement and the myths of the 
consumerism trend as well as mass culture, jeans are becoming more valuable. Firstly, they are 
considered as human’s work which reflect thoughts, designs, and the past. Secondly, jeans are 
associated as historical evidence that demonstrate the period’s way of life. Both considerations 
lead jeans to be placed and valued in the museum. Through time and space, the transference of 
jeans is essential. 

The interpretation of jeans triggers new inspirations to create art pieces with 
aesthetic value, from the integration of new form. 
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กิตติกรรมประก าศ 
 

กิตติกรรมประกาศ 
  

ข๎าพเจ๎าขอน๎อมร าลึกถึงพระคุณด๎วยความเคารพกตัญญูตํอบิดา นายสมควร  อาวาส มารดา 
นางสมบัติ  วงษ์ป้อง ผู๎ให๎ก าเนิด อาจารย์ผู๎สอนศิลปะทํานแรก นายทวิช  หนูสอน ซึ่งให๎ความร๎ู อบรม 
สั่งสอนและเป็นผู๎ชี้ทางในการด าเนินชีวิต เพื่อการสร๎างสรรค์ผลงานศิลปะ 

ขอขอบพระคุณทํานอาจารย์สุวิชาญ  เถาทอง  ชี้แนะวิธีการทางศิลปะ และขอขอบพระคุณ
รองศาสตราจารย์ ปิติวรรธน์ สมไทย ผู๎ควบคุมและแนะน า ชี้แนวทางวิทยานิพนธ์รวมถึงการด ารงชีวิต
ตํอไป ขอบพระคุณคณาจารย์ทุกทําน ที่ชํวยถํายถอดชี้แนวทางที่ถูกที่ควรในการศึกษา และปูพื้นฐาน
ทางศิลปะ วิชาการให๎ส าเร็จลุลํวงไปด๎วยดี สุดท๎ายขอขอบคุณนางสาวนิอร รองทอง รวมถึงญาติน๎องที่
ชํวยกันให๎ก าลังใจสํงเสริมเพื่อให๎การจัดท าวิทยานิพนธ์คร้ังนี้ส าเร็จ 

ขอให๎ความดี และคุณคําในการจัดท าวิทยานิพนธ์คร้ังนี้ กํอให๎เกิดความเข๎าใจอันดีงานตํอ
สังคมและเพื่อให๎มนุษย์ทุกคนด าเนินชีวิตอยํางมีคุณคํา 

  
  

สุวิชา  อาวาส 
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บทที ่1 
บทน า 

 

ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา 
 โลกเป็นสถานที่ซึ่งหากปราศจากการเคลื่อนไหวทางความคิด การสังเกต การวิเคราะห์
และการไตรํตรองอยํางมีจุดมุํงหมายและถี่ถ๎วนแล๎วเรามีความเสี่ยงที่จะติดอยูํในโลกแหํงความ
คลุมเครือ ท าได๎เพียงคาดเดาถึงสิ่งตําง ๆ โดยปราศจากความเข๎าใจอยํางถํองแท๎ อยํางไรก็ตามโลก 
ยังเป็นสถานที่แหํงความท๎าทายที่กระตุ๎นให๎มนุษย์เรียนรู๎กรอบการใช๎ชีวิตในสังคมหลาย ๆ รูปแบบ 
ประสบการณ์ตําง ๆ ในชีวิตไมํเพียงแตํในแงํมุมที่มันปรากฏขึ้นมาเป็นรูปเป็นรํางเทํานั้น ภายใต๎ 
การขยายตัวของโลกาภิวัตน์ ลัทธิการบริโภคที่เน๎นให๎คนตั้งเป้าหมายของความสุข เป็น
ปรากฏการณ์ขั้นตอนหนึ่งของระบบทุนนิยมสมัยใหมํ ซึ่งกลายมาเป็นวัฒนธรรมการบริโภคที่
ครอบง าส านึกผู๎คนเหลํานี้ไว๎โดยไมํรู๎ตัว ภายใต๎บริบทวัฒนธรรมบริโภคได๎เปลี่ยนสินค๎าที่เกิน 
ความจ าเป็นให๎กลายมาเป็นสิ่งที่จ าเป็นได๎ ยุทธวิธีสํงเสริมด๎านการตลาด เชํน การขายยี่ห๎อหรือ 
ตราสินค๎าทั้งหลายสะท๎อนถึงความพยายามของผู๎ผลิตที่จะท าให๎ผู๎บริโภคคิดวําการบริโภคสินค๎า
เหลํานั้นเป็นการสร๎างรูปแบบการด าเนินชีวิตอยํางหนึ่ง การบริโภคภายใต๎วัฒนธรรมดังกลําวจึง
ไมํใชํสิ่งที่จบลงแคํการบริโภค แตํมันยังเชื่อมโยงไปถึงเร่ืองอื่น ๆ อีกด๎วย 

 วัฒนธรรมของโลกแหํงสัญญะ ซึ่งมีผลตํอการก าหนดทิศทางความสัมพันธ์ในแงํตําง ๆ 
ไมํวําจะเป็นโครงสร๎างสังคมหรือความสัมพันธ์ทางสังคมของผู๎คนให๎ตั้งอยูํบนพื้นฐานเชิงสัญญะ
ทั้งสิ้น ยิ่งกวํานั้นวัตถุหรือสินค๎าทั้งหลายภายใต๎วัฒนธรรมการบริโภคตํางก็ได๎กลายมาเป็นเคร่ืองมือ
ที่จ าเป็นตํอการตอบสนองความเป็นปัจเจกของผู๎บริโภค ขณะเดียวกันก็ยังชํวยตอกย้ าและสํงเสริม
ให๎เขามีชีวิตที่เป็นปัจเจกยิ่งขึ้น การปฏิวัติระบบสื่อสารได๎ยังผลตํอการแลกเปลี่ยนข๎อมูลขําวสารใน
ระดับโลกอยํางกว๎างขวางผํานสื่อทั้งสิ่งพิมพ์ สื่อทางภาพและเสียง เชํนโทรทัศน์ อินเตอร์เน็ต ท าให๎
สินค๎าจากทุกมุมโลกมีโอกาสแสดงตัว ตํอผู๎บริโภคอยํางหลากหลาย การขนสํงที่มีต๎นทุนต่ าลงก็ยิ่ง
ท าให๎เกิดการสั่งสมผลิตภัณฑ์ จึงท าให๎การสร๎างอัตลักษณ์วัยรํุนบนพื้นฐานการบริโภคแฟชั่นจึงเป็น
สิ่งที่ถูกสร๎างจากกระบวนการทางสังคมที่ไมํตายตัว ให๎ภาพอัตลักษณ์ที่มีลักษณะชั่วคราวบํงบอก
ความเป็นตนเองของวัยรุํนได๎สํวนหน่ึงในชํวงเวลาหนึ่งเทํานั้นอัตลักษณ์แฟชั่นของวัยรํุนที่สร๎าง
และปรากฏในปัจจุบันจึงเป็นสิ่งที่ไมํแนํนอน และสามารถเปลี่ยนแปลงได๎  

 เมื่อพิจารณาภายใต๎บริบทของสังคมแล๎วก็จะพบวํา เสื้อผ๎า เคร่ืองแตํงกายแฟชั่นได๎
กลายเป็นสินค๎าหลักส าคัญที่ได๎รับอิทธิพลจากแนวคิดนี้อยํางชัดเจน โดยเฉพาะเจาะจงเป็นที่ 
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“ยีนส์” หมูํวัยรุํนตํางเสาะแสวงหายีนส์ที่มีการนิยมน าเข๎ามาจากตํางแดน มีโครงสร๎างของเร่ืองราว
จากสถานที่ตําง ๆ ผู๎คน ภูมิประเทศตําง ๆ การเดินทางร๎อยเรียงเชื่อมโยงตํอกัน จากตรรกะ 
การบริโภคสินค๎าเพื่อสร๎างความแตกตํางดังกลําวนี้จึงน าไปสูํการสร๎างนิยามเกี่ยวกับตัวตนในทาง
สังคมของพวกเขาในเวลาตํอมา ความต๎องการที่จะมีอ านาจในการก าหนดอัตลักษณ์ตนเอง เป็น
คํานิยมพื้นฐานส าหรับผู๎คนในทุกสังคมไมํเว๎นแม๎แตํวัยรุํนไทยที่อยูํในเมืองหลวงและหัวเมืองใหญํ
ตําง ๆ ทํามกลางสินค๎ายีนส์ ที่มีอยูํมากมายการแตํงกายด๎วยยีนส์ จึงมีการสร๎างรํุนตําง ๆ และเทคนิค 
ลายละเอียดและวิธีการตําง ๆ ที่ใช๎ตกแตํงรายการให๎โดดเดํนรวมถึงเร่ืองราวของรายละเอียดตําง ๆ 
ของยีนส์ ดังนั้นจากเร่ืองราวความเป็นมา วัฒนธรรม บริบทตําง ๆ และการสร๎างอัตลักษณ์ด๎วยยีนส์ 
ไมํได๎เกิดขึ้นแตํเพียงแคํมีปัจจัยหรือสาเหตุเข๎ามากระทบและสะท๎อนให๎เห็นผํานพฤติกรรมการแตํง
กายเทํานั้น แตํ “อัตลักษณ์” เป็นเร่ืองราวที่ซับซ๎อนยิ่งกวําทั้งหมด เป็นเร่ืองของ“ระบบความคิด” จึง
เป็นประเด็นที่มีลักษณะนําสนใจในเชิงลึกอยูํมิน๎อย ผู๎วิจัยจึงศึกษาค๎นคว๎าและทดลองสวมใสํ ได๎พบ
ความนําสนใจที่เกิดความใกล๎เคียงกับลักษณะของแผนที่ คือมีการสํงตํอจากพื้นที่หนึ่งสูํพื้นที่หนึ่ง
ขยายเป็นวงกว๎าง เป็นรูปแบบของเส๎นทางตําง ๆ ทั้งนามธรรมและรูปธรรม โดยนามธรรมสํงผลตํอ
ความรู๎สึกในการสวมใสํไปในทิศทางของการสํงเสริมคุณคําและรูปลักษณ์ให๎ดีขึ้น สํวนรูปธรรม 
ก็ยังสํงผลตํอรูปแผนที่ดาวเทียม จึงเชื่อมโยงกับการน ายีนส์มาเพื่อประยุกต์ใช๎ สร๎างแรงบันดาลใจ
ใหมํในการสร๎างผลงานศิลปะใหมํ ๆ เพือ่เชิดชูความงามและคุณคําของยีนส์ผํานทางสุนทรียภาพ
ความงามอันเกิดจากการผสมผสานความเป็นทัศนศิลป์และการออกแบบ    

 ดังนั้น ผู๎วิจัยจึงจ าเป็นต๎องดึงความหมายนี้ออกมารํวมวิเคราะห์กับ บริบทตําง ๆ  
ความเป็นมาของยีนส์เพื่อน าเสนอผลงานในรูปแบบที่แตกตํางออกไปคือ จิตรกรรมผสมโดยสร๎าง
จากรํองรอยของการสร๎างอัตลักษณ์ เร่ืองราวความเป็นมาของยีนส์ที่สํงตํอกันในแตํละยุคสมัย 
การก าเนิดจากพื้นที่หนึ่ง สํงตํอสูํพื้นที่หนึ่ง เกิดการขยายกว๎างเป็นรูปแบบของเส๎นทางตําง ๆ อีกทั้ง
ลักษณะรํองรอยของการถูกใช๎งาน สี น้ าหนัก พื้นผิวที่มีรูปแบบเฉพาะที่บํงบอกความเป็นยีนส์ 
 

วัตถุประสงค ์
 จากแนวความคิดของปัญหาดังกลําว ข๎าพเจ๎าได๎สร๎างสรรค์ผลงานศิลปะ โดยสร๎าง

รูปแบบ เทคนิค วิธีการ โดยแบํงเป็นวัตถุประสงค์ดังนี้ 
 1. ศึกษาวัฒนธรรมบริโภคคํานิยมเกี่ยวกับการแตํงกาย ที่ศึกษาเกี่ยวกับรสนิยมในการ
แตํงกายโดยยีนส์ องค์ประกอบตําง ๆ ของสังคมบริโภคและทฤษฎีที่เกี่ยวข๎อง 
 2. วิเคราะห์ข๎อมูลการบริโภคนิยมของมนุษย์โดยเฉพาะการแตํงกายด๎วยยีนส์ ความงาม
ของยีนส์ เพื่อน าเสนอคุณคําและความงามของยีนส์ผํานผลงานสร๎างสรรค์ทัศนศิลป์ 

3
2

2
6

8
7

0
3

0
6



 

B
U
U
 
i
T
h
e
s
i
s
 
5
9
9
2
0
4
1
1
 
t
h
e
s
i
s
 
/
 
r
e
c
v
:
 
2
6
0
6
2
5
6
3
 
1
3
:
5
0
:
0
6
 
/
 
s
e
q
:
 
2
6

 3 

 3. น าเสนอผลงานจิตรกรรมผสม เกี่ยวกับความงามของยีนส์ อัตลักษณ์ของความงาม 
ที่เกี่ยวข๎องกันในแตํละพื้นที่ 
 

กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 การสร๎างสรรค์ผลงานจิตรกรรมผสมชุดนี้ ผู๎วิจัยมีกรอบแนวคิด การศึกษาในเร่ืองราว
ของ การสร๎างอัตลักษณ์โดยใช๎ยีนส์แทนคํา ภายใต๎วัฒนธรรมการบริโภค ดังนั้นผลงานศิลปะจึงเป็น
เร่ืองของการถํายถอดกระบวนการในระดับการเข๎าถึงของผู๎วิจัย 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

ภาพที่ 1 กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 
 ในการสร๎างสรรค์ผลงานศิลปะของผู๎วิจัยนั้น ได๎รับแรงบันดาลใจจากหลากหลายด๎าน 

ประสบการณ์ตรง การเฝ้าสังเกต รวมถึงการสืบค๎นข๎อมูลแนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวข๎องตําง ๆ จากที่
กลําวมาข๎างต๎นจึงน าไปสูํกระบวนการเชื่อมโยง การสร๎างสรรค์ผลงาน ทั้งเนื้อหา รูปแบบ และ
เทคนิควิธีการตําง ๆ  
 

การสร๎างคํานิยม/ อัตลักษณ์ 

ยีนส์ 

การเปลี่ยนแปลงของสังคมวัฒนธรรมบริโภค 

ความคิดเชิงระบบ จากแตํละพื้นที่ที่สัมพันธ์กับยีนส์น าไปสูํการสร๎างอัตลักษณ์ 

ส านึกแหํง “อัตลักษณ์” ที่ถูกสร๎างขึ้นจากการแตํงกายแฟชั่น 

ผลงานสร๎างสรรค์จิตรกรรมผสม 
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ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 
 1. ได๎ศึกษาวัฒนธรรมบริโภคคํานิยมเกี่ยวกับการแตํงกาย ที่ศึกษาเกี่ยวกับรสนิยมในการ
แตํงกายโดยยีนส์ องค์ประกอบตําง ๆ ของสังคมบริโภคและทฤษฎีที่เกี่ยวข๎อง 
 2. ได๎วิเคราะห์ข๎อมูลการบริโภคนิยมของมนุษย์โดยเฉพาะการแตํงกายด๎วยยีนส์  
ความงามของยีนส์ เพื่อน าเสนอคุณคําและความงามของยีนส์ผํานผลงานสร๎างสรรค์ทัศนศิลป์ 
 3. ได๎น าเสนอผลงานจิตรกรรมผสม เกี่ยวกับความงามของยีนส์ อัตลักษณ์ของความงาม
ที่เกี่ยวข๎องกันในแตํละพื้นที่ 
 

ขอบเขตการสร้างสรรค์ 
 การวิจัยและสร๎างสรรค์ผลงานจิตรกรรมผสมมีขอบเขตการสร๎างสรรค์ดังนี้ 
 เนื้อหา (Content) 

 ถํายทอดข๎อมูลที่ได๎รับจากประสบการณ์ตรงและข๎อมูลทฤษฎีตําง ๆ วิเคราะห์ประเด็นที่
เชื่อมโยงตํอผู๎วิจัยน ามาสร๎างเป็นผลงานศิลปะทัศนศิลป์ โดยการน าเสนอรูปแบบและแนวความคิด
ผํานชิ้นงาน เน้ือหาทั้งหมดมุํงเน๎นไปที่การสร๎างอัตลักษณ์ของยีนส์ โดยเฉพาะการแตํงกายด๎วยยีนส์  
เชิดชูประวัติความเป็นมา คุณคําและความงามของยีนส์ ภายใต๎การเปลี่ยนแปลงจากพื้นที่หนึ่งสูํ
พื้นที่หนึ่ง ซึ่งทั้งหมดผํานกระบวนการสังเกต ศึกษา ค๎นคว๎า เพื่อให๎เกิดการเชื่อมโยงกัน จากนั้น
ถํายทอดสิ่งเหลํานี้เป็นผลงานศิลปะ 
 รูปแบบ (Form) 
  ศึกษาวิธีการและกระบวนการสร๎างสรรค์น าเสนอผลงานศิลปะจิตรกรรมผสม การปะติด 
การท าพื้นผิวตําง ๆ ของวัสดุของยีนส์ รูปแบบข๎อมูลวัฒนธรรมบริโภค ศึกษารูปแบบของแผนที่
ตําง ๆ เพื่อประกอบรํางเป็นผลงานสร๎างสรรค์ที่ดลบันดาลให๎ผู๎ชมเกิดการร๎ูสึกนึกคิดตาม
แนวความคิดที่ผู๎วิจยัต๎องการสื่อถึง  
 เทคนิค (Techniques)  
 เป็นการสร๎างสรรค์ผลงานจิตรกรรมเทคนิคผสม (Mixed Techniques) หลากหลาย
กระบวนการโดยมีลักษณะเป็นระนาบ 2 มิติ มีการใช๎วัสดุ การขีดขูดสร๎างพื้นผิว สื่อสิ่งพิมพ์มา 
ปะติด การเย็บปักจากผ๎ายีนส์ วัสดุตําง ๆ กระดุม ป้ายหนัง  การสวมใสํยีนส์จริงเพื่อให๎เกิดรํองรอย
ของการใช๎งาน  
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วิธีด าเนินการวิจัย 
 การสร๎างสรรค์ผลงานตามขั้นตอน เพื่อให๎สามารถแสดงให๎เห็นถึงการวิจัยที่ท าให๎เกิด
กระบวนการตําง ๆ เชื่อมโยงกันและสามารถพัฒนามาสร๎างเป็นผลงานศิลปะ มีขั้นตอนด าเนินงาน
ดังนี้ 
 1. ศึกษา ข๎อมูล หนังสือ และสื่อเผยแพรํตําง ๆ เกี่ยวกับงานโฆษณา 
 2. น าข๎อมูลที่ได๎มาวิเคราะห์ พิจารณา จากประสบการณ์สํวนตัว และกรณีศึกษาตําง ๆ  
 3. สร๎างสรรค์ผลงานศิลปะ 
  3.1 จัดท าแบบรําง แก๎ไขแบบรําง คัดเลือกแบบรํางผลงาน 
  3.2 จัดท าสร๎างสรรค์ผลงานจริง 
 4. ประเมินผลงานสร๎างสรรค์ หาข๎อบกพรํองและพัฒนาให๎ดีขึ้นในผลงานตํอไป 
 

นิยามศัพท์เฉพาะ 
 ยีนส์ หมายถึง กางเกงแบบล าลองชนิดหน่ึงอาจท ามาจากผ๎าอะไรก็ได๎ สํวนใหญํมักมี
กระเป๋า 5 กระเป๋า (หน๎า 2 + หลัง 2 + กระเป๋าใสํเหรียญ 1) ในปัจจุบันเราอาจใช๎ค าวํายีนส์ ใน
ความหมายวําเป็นกางเกงผ๎าเดนิม ยีนส์มาจากค าวํา Bleu De Gênes แปลตรง ๆ ตัวได๎วํา Blue of 
Genoa หรือสีฟ้าแหํงเจนัว ซึ่งเมืองเจนัว ประเทศอิตาลีเป็นสถานที่ผลิตกางเกงผ๎าเดนิมสีฟ้า หรือ 
“กางเกงยีนส์” ถือก าเนิดขึ้นในอเมริกา เน๎นความทนทาน สมบุกสมบัน ส าหรับคนงานเหมือง 
คาวบอยและอาชีพกรรมกรหรือชนชั้นทั่วไป เป็นรูปโฉมหนึ่งของความเป็นอเมริกันชน ผู๎วิจัย
มุํงเน๎นความหมายของยีนส์ที่กลายมาเป็นสัญลักษณ์ของหลาย ๆ อยํางทั้งจากมายาคติที่ถูกสร๎างขึ้น
เชื่อมโยงกับวัฒนธรรมบริโภคและสร๎างอัตลักษณ์ขึ้นมา 
 อัตลักษณ์ หมายถึง คุณลักษณะเฉพาะตัว ซึ่งเป็นตัวบํงชี้ของลักษณะเฉพาะของตัวบุคล 
สังคม ชุมชน หรือประเทศนั้น ๆ เชํน เชื้อชาติ ภาษา วัฒนธรรมท๎องถิ่น และศาสนา ฯลฯ ซึ่งมี
คุณลักษณะที่ไมํทั่วไปหรือสากลกับสังคมอื่น ๆ  
 ผู๎วิจัยมุํงเน๎นความหมายของค าวําอัตลักษณ์ในเร่ืองของคํานิยมแฟชั่น การแตํงกาย แม๎
เป็นสิ่งที่ชั่วคราวในชํวงเวลาหนึ่งและสามารถเปลี่ยนแปลงได๎ แตํปรากฏการณ์ที่เกิดขึ้นสะท๎อนให๎
เห็นวําแฟชั่นที่วัยรุํนบริโภค เป็นเหมือนทรัพยากรส าคัญที่พวกเขาใช๎สร๎างและตํอรองพื้นที่เล็ก ๆ 
ทางสังคม ตลอดจนสร๎างและแสดงออกถึงตัวตนภายใต๎บริบทสังคมไทย 
 วัฒนธรรมบริโภค หมายถึง การขยายตัวของการ ผลิตสินค๎าภายใต๎ระบบทุนนิยม สินค๎า 
ภายใต๎วัฒนธรรมบริโภคได๎กลายมาเป็นสิ่งที่คนในสังคม ใช๎ในการปฏิสัมพันธ์ทางสังคม และใช๎
สร๎างความแตกตําง วัฒนธรรมการบริโภคเป็นแหลํงความร๎ูสึก พึงพอใจและความฝันของผู๎คน 
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 ผู๎วิจัยมุํงเน๎นความหมายของวัฒนธรรมบริโภคไปในเร่ืองของภาพสะท๎อนถึงสภาพ
วัฒนธรรมยุคหลังทันสมัยที่เป็น “วัฒนธรรมของโลกแหํงสัญญะ” ซึ่งมีผลตํอการก าหนดทิศทาง
ความสัมพันธ์ในแงํตําง ๆ วัตถุหรือสินค๎าทั้งหลายภายใต๎วัฒนธรรมการบริโภคตํางก็ได๎กลายมาเป็น
เคร่ืองมือที่จ าเป็นตํอการตอบสนองความเป็นปัจเจกของผู๎บริโภค 
 พื้นที ่หมายถึง ปริมาณของพื้นผิวหรือรูปรํางสองมิติ ที่แสดงขอบเขตเนื้อที่ในแนวแผํน
ระนาบ ขอบเขตที่ก าหนด เป็นที่วํางระยะที่วัดได๎จากมวลหนึ่งไปยังมวลหนึ่ง เป็นการแสดงเวลา
หรือระยะเวลาที่ท าหรือเปลี่ยนแปลงไป 
 ผู๎วิจัยมุํงเน๎นความหมายของพื้นที่ไปในเร่ืองของความสัมพันธ์ของพื้นที่ตําง ๆ ที่
เกี่ยวข๎องกับยีนส์ในบริบทตําง ๆ  
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บทที่ 2 

แนวคิดและทฤษฎีที่เกีย่วข้อง 
  

ในการสร๎างสรรค์ผลงานศิลปะของผู๎วิจัยนั้น ได๎รับแรงบันดาลใจจากหลากหลายด๎าน 
ประสบการณ์ตรง การเฝ้าสังเกต รวมถึงการสืบค๎นข๎อมูลแนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวข๎องตําง ๆ จากที่
กลําวมาข๎างต๎นน าจึงไปสูํกระบวนการเชื่อมโยง การสร๎างสรรค์ผลงาน ทั้งเนื้อหา รูปแบบ และ
เทคนิควิธีการตําง ๆ  

 

อิทธิพลจากประสบการณ์ตรง 
 ในอดีตผู๎วิจัยได๎รับสิ่งของจากบุคคลในครอบครัว สิ่งของนั้นคือกางเกงยีนส์ ในขณะ
ชํวงเวลานั้นผู๎วิจัยไมํได๎จ าคิดสิ่งใดมากมาย ก็เพียงแตํรับแล๎วสวมใสํตามปกติ  มิได๎มีการวิเคราะห์
พิจารณาในบริบทรอบด๎านเนื่องจากวัยที่ในขณะนั้นมิได๎สังเกตถึงกางเกงยีนส์  

 ชํวงระยะเวลาตํอมากลไกการเปลี่ยนแปลงที่ขับเคลื่อนผํานสิ่งใด ๆ ทางแฟชั่น ที่ได๎รับ
การถํายทอดจากจุดเร่ิมต๎นที่เกิดจากการสร๎างสรรค์ไปสูํการแนะน าให๎มวลชนร๎ูจัก ประการนี้เองท า
ให๎ผู๎วิจัยรับเอาอิทธิพลบริโภควัฒนธรรมเข๎ามา เร่ิมจากการเก็บออมเงินซื้อกางเกงยีนส์บริเวณ
สะพานพุทธซึ่งเป็นแหลํงรวมการซื้อขาย เสื้อผ๎า  เคร่ืองแตํงกายแฟชั่น ในสมัยนั้น  เมื่อระยะเวลา
ตํอมาการจับตามองของสังคมที่เพิ่มขึ้น เมื่อแฟชั่นกางเกงยีนส์ได๎รับการยอมรับเพิ่มมากขึ้น
ทํามกลางผู๎บริโภคที่ตื่นตัวทางแฟชั่นอ่ืน ๆ จึงได๎เลือกซื้อกางเกงยีนส์จากร๎านค๎าที่เป็นผู๎น าแฟชั่น
ในขณะนั้นจากสถานที่สยามแสควร์ ถือเป็นสถานที่รับอิทธิพลแฟชั่นและผลักดันให๎แฟชั่นมี
ความส าคัญกับกลุํมวัยรํุน 

 ปัจจุบัน ระยะการอ่ิมตัวทางสังคมเมื่อแฟชั่นได๎กลายเป็นสิ่งที่เกิดขึ้นอยํางดาษดื่นใน
ชีวิตประจ าวันหรือ การที่แฟชั่นได๎รับการใช๎ที่มากจนเกินไป แฟชั่นจึงถูกคํอย ๆ ลดหรือเพิกถอน
แฟชั่นเกํา ๆ ด๎วย จึงมีการพัฒนาน าเอาสิ่งเกํา ความเป็นเดิมหรือลักษณะพื้นถิ่นเข๎ามาผลิตรํวมเพื่อ
สร๎างบริบททางแฟชั่นขึ้นมาใหมํ กระจายออกสูํผู๎บริโภคจากปัจจัยนี้เองผู๎วิจัยมีความคิดเห็นตรงกัน
กับการสร๎างบริบททางแฟชั่นขึ้นมาใหมํ จึงเป็นการซื้อกางเกงยีนส์ที่เกี่ยวข๎องกับข๎อมูลที่กลําวมา
ข๎างต๎น ซึ่งจากที่กลําวมานั้นนําจะเป็นต๎นตอของกระกวนการวิจัยขึ้น 
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ทฤษฎีและหลักการแนวคิดเรื่องวัฒนธรรมการบริโภค 
 แนวคิดเร่ืองวัฒนธรรมการบริโภค ภายใต๎ระบบเศรษฐกิจแบบทุนนิยมที่มีรูปแบบการ
ผลิตแบบขนาดใหญํท าให๎ได๎ผลผลิตที่เป็นสินค๎าและบริการจ านวนมาก อันน าไปสูํการสะสมของ
วัฒนธรรมด๎านวัตถุในรูปแบบของสินค๎าบริโภค ชํวยกระตุ๎นการเติบโตด๎านกิจกรรมการใช๎เวลาวําง
และการบริโภคของคนในสังคมให๎เพื่อขึ้น (Featherstone, 1992) การเติบโตของวัฒนธรรม 
การบริโภคจึงท าให๎เร่ือง การบริโภคสินค๎า เป็นสิ่งที่มีความหมายโดยเฉพาะความหมายเชิง
สัญลักษณ์ที่เกิดขึ้นภายใต๎กระบวนการบริโภค ทั้งในแงํของกระบวนการบริโภคสินค๎าเพื่อสร๎าง
ความแตกตําง (Distinction) และกระบวนการลอกเลียนแบบ (Imitation) ซึ่งตํางกลํอมเกลาให๎วัยรํุน
ในฐานะผู๎บริโภคเกิดความเชื่อวําพวกตนเป็นผู๎มีความมั่งคั่ง ถูกเติมเต็ม มีความสุขและร๎ูสึกมี
เสรีภาพจากการบริโภคนั้น (Bauarillard, 1999, pp. 14-15) อีกทั้งการบริโภคยังถูกใช๎เพื่อสร๎างความ
แตกตํางทํามกลางปฏิสัมพันธ์ทางสังคม โดยสื่อถึงรสนิยมรูปแบบการด าเนินชีวิต ชนชั้น และเป็น
สํวนหน่ึงของการสร๎างอัตลักษณ์วัยรุํนทั้งในระดับปัจเจกและกลุํมด๎วย 
 ประเด็นส าคัญ คือ กํอนวัยรํุนจะบริโภคสัญญะจากเสื้อผ๎าเคร่ืองแตํงกายเพื่อน ามา
สร๎างอัตลักษณ์ของตนหรือกลุํม จ าต๎องมีกระบวนการเคลื่อนย๎ายความหมายจากตัวสินค๎าไปสูํตัว
วัยรุํนซึ่งอาศัยตัวกลางส าคัญ ได๎แกํ การสื่อสาร ประเด็นนี้ McCracken (1988, pp. 71-89) เสนอ
กระบวนการถํายเทของความหมาย (Movement of Meaning) โดยมีกลไกหลักส าคัญคือ “การ
โฆษณาและระบบแฟชั่น” เป็นเคร่ืองมือถํายเทความหมายเชิงวัฒนธรรมสูํเสื้อผ๎า ระบบแฟชั่นใน
ที่นี้หมายรวมถึง นักออกแบบ ทิศทางการโฆษณาแฟชั่นความคิดเห็นของผู๎ที่มีชื่อเสียงทาง
สื่อมวลชน รวมทั้งคนอ่ืน ๆ ที่มีอิทธิพลตํอการก าหนดรูปแบบแฟชั่น ในปัจจุบันความหมายเลื่อน
ไหลได๎หลากหลายทิศทางอันเป็นผลจากผู๎ออกแบบ ผู๎ผลิตนักโฆษณาหรือแม๎แตํตัวผู๎บริโภคเอง  
ผู๎ผลิตอาจจะสื่อความหมายอะไรลงไปในตัวสินค๎า ขณะที่ผู๎บริโภคอาจจะรับความหมายตามนั้น
หรือสร๎างความหมายของตนเอง ซึ่งความหมายดังกลําวสํงผลในการสร๎างตัวตนทั้งในระดับปัจเจก
และระดับสํวนตัว ในลักษณะที่ผู๎บริโภคจะต๎องพึ่งสินค๎าในการสร๎างตัวตนและความสัมพันธ์ของ
บุคคลจึงสามารถพัฒนาขึ้นภายใต๎กระบวนการเคลื่อนย๎ายนี้นั่นเอง 
 แนวคิดของ McCracken  มีความสอดคล๎องกับมุมมองของ Baudrillard ในประเด็น
เดียวกันวํา “สื่อ” สมัยใหมํมีบทบาทส าคัญตํอการสร๎างการเปลี่ยนแปลงด๎านการบริโภคและก าหนด
ทิศทางของการสร๎างอัตลักษณ์เป็นอยํางมาก จุดเน๎นย้ าคือ ปัจจุบันสื่อได๎ควบคุมความเห็นและ
รสนิยม ตลอดจนท าหน๎าที่หลักคือการผลิต “ภาพลักษณ”์ ซึ่งรูก๎ันดีวําโฆษณาตํางขายภาพลักษณ์
มากกวําตัวสินค๎า (Image as Commodity) สื่อพยายามชักจูงใจวัยรุํนให๎เชื่อวําภาพลักษณ์นั้นคือ 
ความเป็นจริง การผลิตและการบริโภคภาพลักษณ์เน๎นลักษณะเปลี่ยนแปลงวูบวาบฉาบฉวย ยิ่งสื่อ
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สามารถกระตุ๎นให๎วัยรุํนบริโภคมากเทําไหรํ สินค๎ายิ่งขายดี แตํในอีกด๎านหนึ่ง ความวูบวาบ
ฉาบฉวยกลับสํงผลให๎พวกเขามุํงไขวํคว๎าหาอัตลักษณ์และระบบคุณคําที่มั่นคงยิ่งขึ้นด๎วย อยํางไรก็
ดีการบริโภคภาพลักษณ์ผํานสื่อได๎กลายมาเป็นสํวนหนึ่งของการสร๎างอัตลักษณ์วัยรํุนทุกวันนี้ 
 

แนวคิดทฤษฎีเรื่องวาทกรรมการแต่งกายแฟช่ัน 
 ในฐานะวาทกรรมการแตํงกายแฟชั่นเป็นสิ่งที่เกี่ยวข๎องกับลีลา (Style) หรือวิธีการ
น าเสนอ (Presentation) ตัวตนของบุคคลซึ่งครอบคลุมทั้งการแตํงกาย การแตํงหน๎า การท าผม  
การใช๎เคร่ืองประดับตลอดจนอากัปกิริยาของผู๎แตํง แฟชั่นในลักษณะที่เป็น “วาทกรรม” อยํางหนึ่ง 
ซึ่งถูกปลูกฝังในอุดมการณ์แหํงการบริโภคแฟชั่นเป็นตรรกะแหํงความล๎าสมัยที่ถูกวางแผนขึ้นมา 
ไมํได๎มีจุดมุํงหมายเพื่อการอยูํรอดทางการตลาด มากเทํากับเป็นวงจรที่สร๎างความต๎องการขึ้นมาด๎วย
ตัวของมันเอง มุมมองของนักคิดยุคหลังสมัยใหมํ (Postmodernism) จึงมองแฟชั่นเป็นเพียง
ปรากฏการณ์ที่วูบวาบฉาบฉวย อยํางหนึ่งภายใต๎วัฒนธรรมบริโภค และเป็นวัฒนธรรมที่มีความ
ทันสมัยเกินจริง (Hypermodern Culture) (Craig, 1994, pp. 6-9) อยํางไรก็ดี แม๎วําการแตํงกายแฟชั่น
ในมุมมองของนักคิดหลังสมัยใหมํ จะเป็นสํวนหน่ึงของการกํอรํางอัตลักษณ์ปัจเจกที่มีลักษณะ 
หลวม ๆ ไมํแนํนอนนัก แตํแฟชั่นยังคงเป็นแหลํงบรรจุคุณคําเชิงสัญลักษณ์บางอยํางที่ใช๎แสดง 
ออกซึ่งตัวตนของวัยรํุนได๎ การใช๎แฟชั่นที่สร๎างสรรค์สามารถก าหนดภาพลักษณ์ทั้งด๎านความมั่งคั่ง
และสถานภาพ การมีอ านาจและความส าเร็จ เป็นแหลํงสร๎างความพึงพอใจของพวกเขาในระดับสูง 
(Bennett, 2005, pp. 95-97)  
 

ทัศนียมิติทางทฤษฎีที่เกี่ยวกับการวิเคราะห์งานสื่อสารแฟช่ัน 
 แบบจ าลองทางสุนทรียศาสตร์ (Aesthetic Models) ตามหลักพฤติกรรมศาสตร์แล๎ว  
จะพบวําสุนทรียศาสตร์เป็นการศึกษาพฤติกรรมของมนุษย์ในสํวนของการสร๎างการรับร๎ู และความ
เข๎าใจที่ได๎รับอิทธิพลมาจากศิลปะ และแฟชั่นก็เป็นผลผลิตที่เกิดขึ้นจากสุนทรียภาพความงาม 
ดังนั้นกระบวนการแฟชั่นจ าเป็นต๎องมีสุนทรียศาสตร์ภาพเป็นสํวนประกอบด๎วยเชํนกัน โดย
สามารถน าไปประยุกต์ใช๎ได๎ดังตํอไปนี้ 
 The Art Movement Model โดยแบบจ าลองนี้จะเกี่ยวข๎องกับการระบุความสัมพันธ์
ระหวําง การเคลื่อนไหวทางศิลปะและพัฒนาการของแฟชั่น กลําวคือ การเปลี่ยนแปลงของแฟชั่น
จะสะท๎อนให๎เห็นถึงการเคลื่อนไหวทางศิลปะในชํวงศตวรรษที่ 19-20 ซึ่งประกอบด๎วยกลุํม 
Neoclassicism, Romanticism, Eclecticism, Functionalism, Cubism, Expressionism Abstraction, 
และ Pop Art เป็นต๎น 
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 The Aesthetic Perception and Learning Model เสนอวํา การตัดสินใจของผู๎บริโภคใน
การเลือกรูปแบบใหมํ ๆ จะเกี่ยวข๎องกับกระบวนการเรียนร๎ูและท าความเข๎าใจในเร่ืองสุนทรียภาพ
ความงาม โดยผู๎บริโภคจะส ารวจสิ่งใหมํ ๆ จากนั้นจะท าการสังเกตสํวนประกอบทั้งหมด แล๎วจึง
น ามาประเมินในขั้นต๎น ซึ่งผู๎บริโภคสํวนใหญํมักจะชอบสิ่งกระตุ๎นใหมํ ๆ ที่แตกตํางจากสิ่งกระตุ๎น
เดิม ๆ แตํจะต๎องไมํแตกตํางและซับซ๎อนมากจนเกินไป และถ๎าความพึงพอใจในสิ่งใหมํ ๆ ไมํ
เกิดขึ้นในตอนแรกแล๎วก็จะมีแรงเสริมเพื่อเพิ่มความคุ๎นเคยและความชอบเข๎าไป หรืออยํางน๎อย
ที่สุดก็จะมีการปรับเปลี่ยนในภายหลังได๎ในกรณีที่ผู๎บริโภคเกิดไมํชอบขึ้นมาเพราะฉะนั้นสิ่งใหมํ ๆ 
ก็จะกลายเป็นสิ่งที่ยอมรับได๎และกลายเป็นผู๎เข๎าแขํงขันเพื่อแยํงสถานภาพทางแฟชั่นไปในที่สุด 
(อภิญญา เฟื่องฟูสกุล, 2543, หน๎า 81-193) 

 “การปฏิวัติสัญศาสตร์ของโซซูร์: เส้นทางสู่โพสต์โมเดอร์นิสม์” ของ ธีรยุทธ บุญมี 
(2551) กลําวถึงแนวคิดทฤษฏีเกี่ยวกับเร่ือง การถอดรหัสกางเกงยีนส์ 
 กางเกงยีนส์กลายเป็นสํวนหน่ึงที่ส าคัญของแฟชั่น การวิเคราะห์กางเกงยีนส์โดยใช๎
แนวความคิดสี่เหลี่ยมสัญญะหรือการวิเคราะห์ 2 คูํขัดแย๎งดังกลําวได๎ โดยอาจเพิ่มเติมของที่เป็น
ของดี เป็นงานชิ้นเอก หายาก จนมีบางชิ้นบางอยํางถูกยกระดับเป็นงานเก็บในพิพิธภัณฑ์ เป็นงาน
คลาสสิก สํวนของปลอม ของโหล ดาษดื่น จะถูกลดระดับเป็น “ขยะ” (Junk) ถูกทิ้งไป ยีนส์กลาย
มาเป็นสัญลักษณ์ของหลาย ๆ อยําง ทั้งจากมายาคติที่ถูกสร๎างขึ้น หรือจากการเชื่อมโยงของแตํละ
บริษัท โดยทั่วไปกางเกงยีนส์สื่อความหมายเป็นปรัมปราคติ หลายอยํางดังนี้คือ 
 สัญลักษณ์ของขบถ Marilyn Monroe ใสํเสื้อยีนส์ในภาพโฆษณาในชํวงปลายทศวรรษ 
1950 เป็นภาพที่สร๎างความหงุดหงิดให๎กับผู๎ชายตะวันตกในชํวงนั้นซึ่งยังยึดติดกับคติผู๎ชายเป็นใหญํ
หรือเข๎มแข็งเป็นอยํางมาก 
 สัญลักษณ์ของความกร๎าวแกรํง อึด ทะนง ความเป็นลูกผู๎ชาย ที่เกิดจากภาพลักษณ์วิถี
ชีวิตคาวบอย สัญลักษณ์ของความงามหรือเซ็กซี่แบบห๎าวดิบของผู๎หญิง  
 สัญลักษณ์ของความเป็นอ่ืน คือชีวิตที่นําสนใจ แตํไมํแนํใจ เชํนชีวิตลูกทุํงตะวันตก (The 
Wild West) 
 ปัจจุบันกางเกงยีนส์ “ลีวายสริ์มแดงหรือ Levi’s501” กลายเป็นผลิตภัณฑ์ “ต านาน” ที่
ควรเลําขานและอยากได๎ไว๎เป็นเจ๎าของแม๎จะมีราคาสูงพอสมควร สํงผลให๎สินค๎าของลีวายส์ได๎รับ
ความนิยมมากขึ้นไปอีก จนบางรุํนบางชิ้น กลายเป็นของสะสมมีคําในระดับพิพิธภัณฑ์ 
 สามารถวิเคราะห์พัฒนาเชิงคุณคําของผลิตภัณฑ์ลีวายส์โดยใช๎ตาราง 4 ชํองของ 2 คูํ
ขัดแย๎ง  
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 งานชิ้นเอก - งานโหล  ของแท๎ - ของปลอม ได๎ดังนี้  
 

ของแท้ พิพิธภัณฑ์ 
     

หลักฐาน เอกสารประวัติศาสตร ์
       ที่บํงบอกคุณคํางานชําง งานฝีมือ 
       วิถีชีวิตคน 
 
 

งานชิ้นเอก                 งานฝีมือ 
 
 

ยีนส์ในฐานะมรดก 
บุคคล อารมณ์ วิถีชีวิต 

 

          ยีนส์ในฐานะสินค๎าและของใช๎ราคาถูก 
           ของกรรมกรในทศวรรษ 1950 

 
 
 

ของไม่แท้ ขยะ (Junk) 
 

ภาพที่ 2  การวิเคราะห์พัฒนาเชิงคุณคําของผลิตภัณฑ์ลีวายส์ 
 
 จุดเร่ิมต๎นจะอยูํตรงชํองขวาด๎านลําง คือลักษณะเป็นสินค๎าธรรมดาและราคาถูก ที่คนงาน

ซื้อใสํกันทั่วไปในชํวงทศวรรษ 1950 ของพวกนี้เมื่อใช๎จนเกํา ขาด จะมีสองเส๎นทาง เส๎นทางแรก
คือตกตารางไปด๎านลําง กลายเป็นขยะ ของมือสองหรือของทิ้ง แตํเมื่อกาลเวลาผํานไปโดยผําน
กระบวนการโฆษณา การสร๎างมายาคติตําง ๆ กางเกงยีนส์เหลํานี้จะถูกน าเสนอในลักษณ์ของคุณคํา
เชิงมรดกทางวัฒนธรรม อารมณ์ความรู๎สึกผูกผันเป็นสํวนหนึ่งของวิถีชีวิตในอดีต และจะเลื่อนมา
อยูํในกรอบซ๎ายมือลําง จากนั้นเมื่อผํานแรงโฆษณาและสร๎างมายาคติในกระแสวัฒนธรรมบริโภค 
วัฒนธรรมมวลชนมันจะได๎รับคุณคําเพิ่ม 2 ทาง ซึ่งจะอยูํทั้งในชํองทางซ๎ายบนและขวาบน คุณคํา
แรกคือยีนส์ในฐานะเป็นสํวนหน่ึงของความเป็นงานชิ้นเอกของมนุษย์ในเชิงความคิด การออกแบบ 
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และเป็นของเกําที่แท๎จริง คุณคําอยํางที่สองคือคุณคําฐานะเป็นหลักฐาน เอกสาร ประวัติศาสตร์  
ที่บํงบอกวิถีชีวิตของคนในอดีต ทั้งสองสํวนน าพายีนส์ไปสูํคุณคําระดับพิพิธภัณฑ์ 

 “ต านานยีนส์” ของ ณัฏฐชัย วิรุฬห์วชิระ (2554) ซึ่งผู๎เขียนมุํงหมายให๎ทราบถึง
แหลํงที่มาที่ไปของยีนส์ หากพูดถึงยีนส์คงต๎องเร่ิมจากกํอนหน๎าที่จะมาเป็นยีนส์นั้น ยังไมํมีคนร๎ูจัก
กันในชื่อยีนส์ คงต๎องย๎อนในยุคที่ฝ้าย (Cotton) ปลูกผลิตและสํงออกที่ส าคัญในอดีตประเทศอินเดีย
แถบเมืองกันตินาการ์ในปัจจุบันและประเทศอียิปต์แถบเมืองอัลจินซาห์ในปัจจุบัน หลังจากนั้นเร่ิม
มีการติดตํอซื้อขายและน าเข๎ามาฝั่งตะวันตก โดยมีอังกฤษเห็นวําลักษณะผ๎าฝ้ายทอน้ันมีคุณสมบัติที่
ดีกวําขนสัตว์เป็นอยํางยิ่งเพราะหากชํวงฤดูหนาวก็สามารถให๎ความอบอุํน สํวนในฤดูร๎อนก็
สามารถระบายความร๎อนเย็นสบาย เลยคิดจะน ามาปลูกโดยชาวอังกฤษซื้อแรงงานทาสจากทวีป
แอฟริกาเพื่อเป็นแรงงานส าหรับเพาะปลูกและเป็นทาส โดยสํวนใหญํแล๎วแรงงานเหลํานี้จะได๎มา
จากแถบเมืองทําเบนิน น่ังเรือข๎ามทวีปมาขายเป็นแรงงานทาสที่เมืองลิเวอร์พลู แตํแรกเร่ิมเดิมทีนั้น
ชาวอังกฤษไมํได๎ให๎แรงงานทาสมาเพาะปลูกฝ้ายเพาะปลกูที่ประเทศอังกฤษ แตํสํวนใหญํนั้นมา
ปลูกในพื้นที่แถบรัฐจอร์เจีย แคร์รินํา แอดลันต๎า ของประเทศสหรัฐอเมริกาในปัจจุบันฝ้ายที่ได๎ถูก
สํงไปทอขายในพื้นที่ตําง ๆ โดยเฉพาะประเทศฝร่ังเศส ในเมืองนีมส์ มีการทอผ๎าออกมาแบํงได๎  
3 ลักษณะใหญํ ๆ 1) ผ๎าแชมเบ๎ (Chambray) 2) ผ๎าด๏องกร่ี 3) เสริช เดนิม ในสมัยนั้นเมืองทําส าคัญ
ของประเทศอิตาลีคือเจนัวส์ และกลุํมคนชนชั้นกรรมาชีพ กุลี ซึ่งเป็นกลุํมคนที่น าผ๎าการทอลักษณะ
นี้มาใสํเพราะมีความคงทน หลังจากนั้นเข๎าสูํชํวงยุคตื่นทอง มกราคม ค.ศ. 1848 เชิงเขาเซียร์รา
เนวาดา ในแคลิฟอเนียร์ ได๎ค๎นพบสายแรํทองค า และในปี ค.ศ. 1850 ลีไวน์ สเตราส์พํอค๎าขายของ
ให๎นักขุดทอง เล็งเห็นวํานักขุดทองมักขาดช ารุดบํอย ๆ เมื่อต๎องท างานในสถานที่ซึ่งเต็มไปด๎วยหิน
ขรุขระเชํนนี ้จึงน าเอาผ๎าเนื้อหนามาตัดเย็บเป็นกางเกงเพื่อขายให๎กับเหลํานักขุดทองกัน ทวํา
เหตุการณ์ในคร้ังนั้นเกิดเคร่ืองแตํงกายที่เป็นที่ต๎องการเป็นอยํางมาก แพรํกระจาย ขายทั่วพื้นที่
สหรัฐอเมริกา แพรํขยายตํอประเทศอื่น ๆ ผํานทาง สื่อ โฆษณาตําง ๆ และก็เพิ่มสํงอิทธิพลตํอโลก
ตะวันออกในไมํช๎า ญี่ปุ่นรับเอาวัฒนธรรมการแตํงกายยีนส์เข๎ามาและเร่ิมท าการทอ ผลิตเพื่อใช๎เอง 
จึงท าให๎เกิดกระบวนการย๎อมคราม (Indigo) ในเขตของโคจิมะ (Kojima) ขึ้นและเป็นที่รู๎จักตํอไป
อยํางกว๎างขวาง ในขณะเดียวกันก็เร่ิมเข๎าสูํประเทศไทยตามมาโดยมีแหลํงค๎าขายเป็นจ านวนมาก 
เมื่อเวลาผํานไปเร่ืองราวที่สํงผลให๎บริบทตําง ๆ เชื่อมโยงเข๎าหากันท าให๎กางเกงยีนส์หนึ่งตัว
สามารถเลําเร่ืองราวตําง ๆ เข๎าไว๎ด๎วยกัน ทั้งจากนามธรรมและรูปธรรม คุณคําแรกคือยีนส์จากแคํ
บุคคลชั้นลํางสวมใสํ บุลคลชัน้กลางถึงชั้นสูงรังเกียจ แตํกาลเวลาและสิ่งตําง ๆ พัฒนาความเป็น
ยีนส์ของตัวมันเองยกมาสูํสินค๎า เสื้อผ๎า กางเกงที่ได๎รับความนิยมสูงมาก และมีความเป็นอัตลักษณ์
ของตัวมันเอง 
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ภูมิหลังผู้วิจัย 
 การสร๎างสรรค์ผลงานในชํวงปี พ.ศ. 2560 จากแนวความคิด งานประติมากรรม มีความ

สอดคล๎องเชื่อมโยงกันกับวัตถุนิยม มีลักษณะที่เหมือนกัน ที่พูดถึงคุณคํา ด๎านบวก ความหายาก 
เชิดชู แสดงความจริงตํอกลุํมคนที่ร๎ูข๎อมูล มีน๎อย เป็นที่ต๎องการ และมีเพียงไมํกี่ชิ้น หยิบยืมรูปแบบ
ประติมากรรม ใช๎ในการสร๎างสรรค์ผลงานโดยใช๎ยีนส์เป็นสื่อสัญลักษณ์แสดงการเชื่อมโยงของทั้ง
สองสิ่งเข๎าหากัน 

 
วัตถุนิยม(ยีนส์)     อนุเสาวรีย์/ประติมากรรม 
↓  
หายาก       →  เชิดชูสิ่งนั้น  
↓ 
มีคุณค่า      →  มีคุณค่า 
↓ 
แสดงความจริงต่อผู้รู้ข้อมูล →  แสดงความจริงต่อผู้รู้ข้อมูล 
↓ 
มีน้อยและผู้คนต้องการ  →  มีเพียงไม่กี่ชิ้น 

 
ภาพที่ 3 โครงสร๎างแนวความคิด 

 
 การเชื่อมโยงสิ่งที่มีคุณคําทั้ง 2 สิ่งเข๎าหากัน สร๎างคุณที่เกิดจากความแท๎ (จริง) ของวัตถุ 

คุณคําที่เกิดจากความเข๎าใจของกลุํมคนหยิบยืมรูปแบบของงานประติมากรรม 
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ภาพที่ 4 ภาพผลงานในระยะแรก ชิ้นที่ 1 
 
 ชื่อผลงาน: ไมํมี 
 ขนาด: 90x120 ซม. 
 เทคนิค: สีน้ ามันบนผ๎าใบ 
 แนวความคิด: การชูสิ่งที่ธรรมดาไมํได๎หรูหรา ไมํได๎มาจากชั้นสูง หากแตํสามารถท าการ
ขับเคลื่อนบริบทตําง ๆ ซึ่งมีคําควรตํอการเชิดชู 
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ภาพที่ 5 ภาพผลงานในระยะแรก ชิ้นที่ 2 
 
 ชื่อผลงาน: ไมํมี 
 ขนาด: 60x40x80 ซม. 
 เทคนิค: ประติมากรรมผสม (ผ๎า กระดุม ป้ายหนัง) 
 แนวความคิด: การชูสิ่งที่ธรรมดาไมํได๎หรูหรา ไมํได๎มาจากชั้นสูง หากแตํสามารถท าการ
ขับเคลื่อนบริบทตําง ๆ ซึ่งมีคําควรตํอการเชิดชู  
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ภาพที่ 6 ภาพผลงานในระยะแรก ชิ้นที่ 3 
 
 ชื่อผลงาน: ไมํมี 
 ขนาด: 90x120 ซม. 
 เทคนิค: สีน้ ามันบนผ๎าใบ 
 แนวความคิด: การชูสิ่งที่ธรรมดาไมํได๎หรูหรา ไมํได๎มาจากชั้นสูง หากแตํสามารถท าการ
ขับเคลื่อนบริบทตําง ๆ ซึ่งมีคําควรตํอการเชิดชู  
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แนวคิดในการวิเคราะห์เพ่ือการสร้างสรรค์ 
 

 
  
 
 

 
 

    
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 7 แนวคิดในการวิเคราะห์เพื่อการสร๎างสรรค์ 
 
 

  

แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวข๎องการ

สร๎างสรรค์ผลงาน 

ประสบการณ์ตรง ข๎อมูล 

ทฤษฎ ี สื่อ สัญลักษณ์/ แทนคํา สังคม 

ยีนส์ แฟชั่น การสร๎างอัตลักษณ์ 

แนวคิดวัฒนธรรมบริโภค 

การวิเคราะห์งานสื่อสารแฟชั่น 

ทฤษฎีการถอดรหัสกางเกงยีนส์ 

การเชื่อมโยงยีนส์ของแตํละพื้นที่ 
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บทที ่3 
วิธีด าเนินการวิจัย 

 
 ศิลปะมักเกี่ยวข๎องกับสังคมปจัจุบัน ทํามกลางโลกของแฟชั่นที่แปรเปลี่ยนตลอดเวลาเรา
รับเอาข๎อมูลตําง ๆ ทั้งประสบการณ์ตรงและข๎อมูลจากสื่อตําง ๆ ผํานบริบทสังคมปัจจุบัน ท าให๎เกิด
การสร๎างอัตลักษณ์การสร๎างคํานิยมเชื่อมโยงกันจากพื้นที่หนึ่งสูํพื้นที่หนึ่ง จึงเกิดเป็นกระบวนการ
บันทึกคล๎ายลักษณะของแผนที่ เป็นรูปแบบในการสร๎างสรรค์ผลงานของผู๎วิจัยเพื่อน ามาประกอบ
เป็นข๎อมูลในการสร๎างสรรค์ผลงานศิลปะแตํละขั้นตอน 

 ศึกษาข๎อมูลในเชิงวิชาการและทฤษฎี แนวคิดด๎านการเรียนร๎ูและการรับรู๎ถึงสิ่งที่จะท าให๎
ผู๎วิจัยเกิดความเข๎าใจและเชื่อมโยงตํอข๎อมูลทฤษฎีที่ได๎ศึกษาน ามาวิเคราะห์ จนน าไปสูํการน า
ประเด็นที่สนใจมาถํายถอดผํานการสร๎างสรรค์ชิ้นงานศิลปะในรูปแบบศิลปะสื่อผสม โดยใช๎วัสดุ
เป็นยีนส์ ทั้งที่ผํานการใช๎งานท าให๎เกิดรํองรอยและที่ยังไมํได๎ใช๎งานก็เป็นลักษณะตํางกันไป 
รูปแบบการสร๎างสรรค์เป็น 2 มิติ ด าเนินเรื่องราวการเชื่อมโยงยีนส์จากพื้นที่หนึ่งสูํพื้นที่หนึ่งเป็น
ผลงานศิลปะสร๎างสรรค์ 

 

ศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูล 
 จากข๎อมูลด๎านทฤษฎีและอิทธิพลโดยตรงของผู๎วิจัยสามารถแบํงการวิเคราะห์เพื่อการ
สร๎างสรรค์ได๎เป็น 3 สํวน 
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แนวทางในการวิเคราะห์เพื่อการสร้างสรรค์ผลงานศิลปะ 3 ส่วน 
 

ส่วนที่ 1: การวิเคราะห์โครงสร้างเน้ือหาจากประสบการณ์ตรง “ยีนส์” และข้อมูลจากสื่อ  
ทฤษฎีสู่แนวคิด 

 

 
 

ภาพที่ 8 การวิเคราะห์โครงสร๎างเนื้อหาจากประสบการณ์ตรง “ยีนส์” และข๎อมูลจากสื่อ ทฤษฎีสูํ
แนวคิด 
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การวิเคราะห์โครงสร๎างเน้ือหาจากประสบการณ์ตรง “ยีนส์” และข๎อมูลจากสื่อ ทฤษฎสีูํ
แนวคิด การเชื่อมโยงของประสบการณ์ตรงและข๎อมูลตําง ๆ ยีนส์เป็นแรงดลใจขั้นแรก ยีนส์ผําน
การสวมใสผํานกิจกรรม บริบทตําง ๆ กันเกิดรํองรอยของการสวมใสํ(Fade Jeans) เกิดเป็นความ
เฉพาะบุคคลซึ่งจากสํวนน้ีมีความเชื่อมโยงที่คล๎ายคลึงกันกับวัฒนธรรมบริโภคนิยมแฟชั่น “อัต
ลักษณ”์  
  

ส่วนที่ 2: การวิเคราะห์และการตีความเพื่อสร้างสัญลักษณ์ 
 

 
 

ภาพที่ 9 การวิเคราะห์และการตีความเพื่อสร๎างสัญลักษณ์ 
 

 การวิเคราะห์และการตีความเพื่อสร๎างสัญลักษณ์ สังคม สื่อ ทฤษฎี ประสบการณ์ตรงมี
ความเชื่อมโยงกันหลํอหลอมให๎แปรคํามาเป็นสัญลักษณ์ ยีนส์ รํองรอยการสวมใสํ (Fade Jeans) 
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ส่วนที่ 3: เกี่ยวกับกระบวนการคิดและเทคนิคในการสร้างสรรค์ศิลปะ 
 

 
 

ภาพที่ 10 กระบวนการคิดและเทคนิคในการสร๎างสรรค์ศิลปะ 
 

 กระบวนการคิดและเทคนิคในการสร๎างสรรค์ศิลปะ โดยเร่ิมจากน าโครงสร๎างเนื้อหา
แนวคิด ประสบการณ์ตรง สังคม สื่อ ทฤษฎี เชื่อมโยงสัญลักษณ์ “ยีนส”์ แปรคําสัญลักษณ์เป็น
รํองรอยจากการสวมใสํยีนส์ (Fade Jeans) เปรียบเทียบกับ การเปลี่ยนแปลงวัฒนธรรมบริโภคนิยม 
“อัตลักษณ์” โดยใช๎แผนที่แสดงพื้นที่แตํละพื้นที่ซึ่งน ามาตํอความสัมพันธ์ตํอยีนส์ ใช๎ภูมิหลัง
งานวิจัยเป็นอีกหนึ่งการเชื่อมโยงรูปแบบและออกมาเป็นผลงานศิลปะจิตรกรรมผสมเชิงสร๎างสรรค์ 
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 รายละเอียดข้อมูล 
 ผลงานที่สร๎างสรรค์ผู๎วิจัยน าวัสดุยีนส์ทั้งที่ใช๎งานและเกิดรํองรอยตามธรรมชาติ รํองรอย

ของยีนส์ที่ผํานโรงงานอุตสาหกรรม หรือจะยีนส์ที่ยังไมํได๎ถูกท าให๎เกิดริ้วรอยแตํอยํางใด มาใช๎ใน
การสร๎างสรรค์เป็นหลัก ข๎อมูลด๎านรูปแบบน าภาพถํายจากดาวเทียม แผนที่ภูมิแผนที่ของประเทศ
ตําง ๆ ที่มีความเชื่อมโยงกันของยีนส์จึงเป็นข๎อมูลที่น ามาสูํการสร๎างสรรค์ผลงานศิลปะสื่อผสม 

 

 
 

ภาพที่ 11 ยีนส์ที่ไมํผํานการใช๎งาน (Denimsandjeans.com, 2020)   
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ภาพที่ 12 ยีนส์ที่เกิดรํองรอยจากการสวมใสํ (Fade Jeans) (Simpleandraw.com, 2020) 
 

 
 

ภาพที่ 13 ยีนส์ที่เกิดรํองรอยจากฟอก (Stone-Washing) (Sea.newchic.com, 2020) 
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ภาพที่ 14 ภาพถํายดาวเทียม โคจิมะ ประเทศญ่ีปุ่น (Earth.google.com, 2020 a) 
 

 
 

ภาพที่ 15 ภาพถํายดาวเทียม สวนจัตุจักร ประเทศไทย (Earth.google.com, 2020 b) 
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ภาพที่ 16 ภาพถํายดาวเทียม นีมส์ ประเทศฝร่ังเศส (Earth.google.com, 2020 c) 
 

 
 

ภาพที่ 17 ภาพถํายดาวเทียม แคลิฟอร์เนีย ประเทศสหรัฐอเมริกา (Earth.google.com, 2020 d) 
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ภาพที่ 18 ภาพถํายดาวเทียม ลิเวอร์พลู ประเทศอังกฤษ (Earth.google.com, 2020 e) 
 

 
 

ภาพที่ 19 ภาพถํายดาวเทียม เจนัว ประเทศอิตาลี (Earth.google.com, 2020 f) 
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ภาพที่ 20 ภาพถํายดาวเทียม อัลจินซาห์ ประเทศอียิปต์ (Earth.google.com, 2020 g) 
 

 
 

ภาพที่ 21 ภาพถํายดาวเทียม เมืองทําเบนิน ประเทศสาธารณรัฐเบนิน (Earth.google.com, 2020 h) 
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กระบวนการวิเคราะห์ลักษณะยีนส์ 
ยีนส์ที่ไมํผํานการใช๎งาน ยีนส์ที่ยังไมํผํานการใช๎งานลักษณะจะมีสีของผ๎า

หรือการย๎อมที่เสมอกันทั้งหมด ผ๎าจะมีทั้งแข็งและ
อํอน ไมํมีรํองรอยของการช ารุดหรือขาด ส าหรับ
น ามาสร๎างผลงานในสํวนของพื้นผิวของสิ่งใหมํ 
หรือพื้นที่ที่ต๎องการสีที่เสมอกันให๎ความรู๎สึก 
แข็งแรง คงทน มั่นคง 

ยีนส์ที่เกิดรํองรอยจากการสวมใสํ ยีนส์ที่ผํานการสวมใสํจะเกิดรํองรอยตามของ
ลักษณะของผู๎สวมใสํนั้น ๆ สีของผ๎าจะไมํเสมอกัน 
เกิดต าหนิ ช ารุดหรือขาด โดยเฉพาะในต าแหนํงที่
เกิดการเสียดสีกับวัตถุอ่ืน เหมาะส าหรับน ามาสร๎าง
พื้นผิวที่เกิดจากธรรมชาติ พุํมไม๎หรือพื้นถนน
บางสํวนที่ไมํต๎องการความเสมอกันของสี ให๎
ความรู๎สึก ตื่นเต๎น แปลกประหลาดใจและยัง
สามารถใช๎เชื่อมโยงกับพื้นที่ตําง ๆ ของงานได๎ 

ยีนส์ที่เกิดรํองรอยจากการฟอก ยีนส์ที่เกิดรํองรอยการจากฟอก หรือกระบวนการ
ทางเคมีทางอุตสาหกรรมตําง ๆ เพื่อให๎การรํองรอย
ของการสวมใสํโดยที่ยังไมํได๎ใช๎งาน สามารถ
ก าหนดสี รํองรอยการขาดได๎เองตามแตํกรรมวิธี
เฉพาะตน หรือแม๎กระทั่งน าเศษผ๎าปะติดก็ถือเป็น
หนึ่งในกระบวนการฟอกยีนส์ ใช๎ในพื้นที่ต๎องการ
เน๎นการไลํสี เป็นพิเศษ เพราะจะชัดเจน โดยด๎ายที่
ปะติดหรือลูกลายตําง ๆ สามารถน ามาสร๎างเป็น
พื้นที่ตําง ๆ ที่แปลกตาภายในผลงานได๎ ให๎
ความรู๎สึก ความเป็นเดํน พื้นที่ของเทคโนโยลี สื่อ
ความทันสมัยตําง ๆ  
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กระบวนการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างยีนส์และพื้นท่ี 
อัลจินซาห์ ประเทศอียิปต์ ต๎นก าเนิดริเร่ิมน าฝ้าย (Cotton) มาแปรรูป

เร่ิมต๎นจากประเทศอียิปต์ แถบเมืองอัลจินซาห์ 
ลิเวอร์พลู ประเทศอังกฤษ เมืองทําลิเวอร์พลูถือเป็นอีกเมืองทําที่ส าคัญ ใน

การขนสํงสินค๎าตําง ๆ และเห็นวําต๎นฝ้ายมี
ลักษณะพิเศษเหมาะกับการมาตัดเป็น
เคร่ืองนุํงหํม จึงริเร่ิมน ามาเพาะปลูก 

เมืองทําเบนิน ประเทศสาธารณรัฐเบนิน เมืองทําเบนิน ในแอฟริกาเป็นเมืองที่มาการค๎า
ขายแรงงานทาสอยํางมากในสมัยนั้น ซึ่งเป็น
แรงงานในการเพาะปลูกฝ้ายและขยายไปเป็น
วงกว๎างในระยะเวลาตํอมา 

นีมส์ ประเทศฝร่ังเศส นีสม์ ประเทศฝร่ังเศส เป็นเมืองทําที่ส าคัญ
เมืองหนึ่งโดยมีการน าผ๎ายีนส์เข๎ากรรมวิธีการ
ทอได๎อยํางดีแบํงเป็น 3 ลักษณะ 1.ผ๎าแชมเบ๎ 2. 
ผ๎าด๏องกร่ี 3. เสริช เดนิม ถือเป็นต๎นแบบในการ
ทอผ๎าตํอ ๆ กันมา 

เจนัว ประเทศอิตาลี เมืองทําเจนัว ประเทศอิตาลี เป็นสถานที่กุลี 
กรรมการ นิยมน าผ๎าเดนิม มาสวมใสํเหตุเพราะ
มีความคงทน จนท าให๎หลากหลายที่น าผ๎าจาก 
เมืองทําเจนัวไปตัดเย็บและค๎าขายจนท าให๎ค า
วํายีนส์ เพี้ยนมาจากรากศัทพ์ค าวํา เจนัว 

แคลิฟอร์เนีย ประเทศสหรัฐอเมริกา ชํวงยุคตื่นทอง แถบเชิงเขาเซียร์ราเรวาดา ถือ
เป็นชํวงส าคัญ มีพํอค๎า ชื่อ ลีไวน์ สเตราส์ น า
ผ๎ายีนส์มาตัดเย็บเป็นกางเกงให๎กับคนงาน
เหมือง เพราะเห็นถึงความคงทนในการใช๎งาน
และได๎แพรํขยายไปทั่วโลกในระยะเวลาตํอมา 

โคจิมะ ประเทศญ่ีปุ่น เมืองโคจิมะ เป็นจุดเร่ิมต๎นที่ส าคัญของ
ประเทศญ่ีปุ่นในการผลิตยีนส์ขึ้นมาและริเร่ิม
กระบวนการย๎อมคราว (Indigo) และกรรมวิธีนี้
แพรํขยายไปทั่วโลก 
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สวนจัตุจักร ประเทศไทย สวนจัตุจักร กรุงเทพฯ ถือเป็นการรวม
วัฒนธรรมการสวมใสํยีนส์ในประเทศไทย 
เพราะรับอิทธิพลขากสื่อตําง ๆ น าเข๎า ค๎าขาย 
ตลอดจนแลกเปลี่ยนข๎อมูลของยีนส์ ถือเป็น
สถานที่ส าคัญอีกสถานที่หนึ่งที่มีความ
เกี่ยวข๎องเชื่อมโยงกับยีนส์ 

 

กระบวนการที่ใช้ในการสร้างสรรค์ผลงาน 
 การสร๎างสรรค์ผลงานศิลปะของผู๎วิจัยได๎แบํงเป็นขั้นตอนการสร๎างสรรค์จากข๎อมูลที่ได๎
ศึกษาและน ามาปรับใช๎โดยการถํายทอดผํานการสร๎างสรรค์ผลงานในรูปแบบศิลปะสื่อผสม ซึ่ง
ผู๎วิจัยได๎น าข๎อมูลมาท าการออกแบบภาพรําง เพื่อหารูปแบบที่น าไปสูํการสร๎างผลงานจริง 
 กระบวนการขั้นตอนการท าแบบรําง มีดังนี้ 
 1. น าข๎อมูลที่ได๎รับร๎ูจากการค๎นคว๎าหาข๎อมูล ทฤษฎีตําง ๆ แรงบันดาลใจที่สามารถน ามา
สร๎างเป็นผลงานสร๎างสรรค์ทัศนศิลป์ สูํการท าแบบภาพรําง 
 2. ท าแบบภาพรํางเพื่อสร๎างสรรค์ผลงานศิลปะ 3 ชุด 
 3. ตรวจสอบคุณภาพเบื้องต๎นของแบบรําง และน าแบบรํางไปปรึกษาอาจารย์ที่ปรึกษา
เพื่อตรวจสอบความเหมาะสมของแบบรําง 
 4. ปรับปรุงแบบรํางตามค าแนะน า 
 5. ทดลองสร๎างเทคนิคเพื่อใช๎ในการสร๎างผลงาน 
 6. น าแบบรํางไปสร๎างสรรค์เป็นผลงานศิลปะ 

 การจัดท าแบบรําง ผู๎วิจัยได๎แบบโดยเร่ิมต๎นใช๎ดินสอวาดเส๎นรํางแบบต๎นความคิด และ
น าสูํการใช๎โปรแกรม Adode Photoshop บนระบบปฏิบัติการคอมพิวเตอร์และท าแบบรํางด๎วยวัสดุ
จริงเพื่อจ าลองรูปแบบภาพรําง ทั้งหมด 3 ชุด ส าหรับการสร๎างสรรค์ผลงาน จัดวางเพื่อให๎เห็นภาพ
กํอนการสร๎างสรรค์ผลงานจริง 

 ภาพแบบรํางชุดที่ 1 จ านวน 3 รูปแบบ 
 ภาพแบบรํางชุดที่ 2 จ านวน 2 รูปแบบ 
 ภาพแบบรํางชุดที่ 3 จ านวน 8 รูปแบบ 
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ภาพที่ 22 ภาพแบบรํางชุดที่ 1 แบบที่ 1 
 

 
 

ภาพที่ 23 ภาพแบบรํางชุดที่ 1 แบบที่ 2 
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ภาพที่ 24 ภาพแบบรํางชุดที่ 1 แบบที่ 3 
 

 
 

ภาพที่ 25 ภาพแบบรํางชุดที่ 2 แบบที่ 1 
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ภาพที่ 26 ภาพแบบรํางชุดที่ 2 แบบที่ 2 
 

 
 

ภาพที่ 27 ภาพแบบรํางชุดที่ 3 แบบที่ 1 
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ภาพที่ 28 ภาพแบบรํางชุดที่ 3 แบบที่ 2 
 

 
 

ภาพที่ 29 ภาพแบบรํางชุดที่ 3 แบบที่ 3 
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ภาพที่ 30 ภาพแบบรํางชุดที่ 3 แบบที่ 4 
 

 
 

ภาพที่ 31 ภาพแบบรํางชุดที่ 3 แบบที่ 5 
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ภาพที่ 32 ภาพแบบรํางชุดที่ 3 แบบที่ 6 
 

 
 

ภาพที่ 33 ภาพแบบรํางชุดที่ 3 แบบที่ 7 
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ภาพที่ 34 ภาพแบบรํางชุดที่ 3 แบบที่ 8 
 

หลักการวิเคราะห์ในการเลือกผลงานแบบร่าง 
 จากภาพรํางด๎วยโปรแกรม Adobe Photoshop บนระบบปฏิบัติการคอมพิวเตอร์และสร๎าง
ภาพแบบด๎วยวัสดุจริง จ านวน 3 ชุด โดยภาพแบบรํางชุดที่ 1 นั้นผู๎วิจัยท าความเข๎าใจกับรูปแบบ 
การจัดวางผังรูปแบบจากดาวเทียม ในสํวนภาพแบบรํางชุดที่ 2 เร่ิมทดลองกับวัสดุจริงหาปัญหา
แนวทางการแก๎ปัญหาของวัสดุเพื่อให๎สอดคล๎องกับแนวคิดที่ผู๎วิจัยต๎องการแสดงออกมา และภาพ
แบบรํางชุดที่ 3 ผู๎วิจัยคัดเลือกภาพแบบเพื่อใช๎เป็นแบบรํางภาพของผลงานจริงในการคัดเลือกโดย
วิเคราะห์จากองค์ประกอบศิลป์ ทัศนธาตุ รูปทรง พื้นที่วําง เอกภาพ ดุลยภาพ จังหวะ สัดสํวน 
เอกภาพ และแนวคิดของผู๎วิจัย 
 ผู๎วิจัยต๎องการภาพรํางที่สามารถน าไปสูํกระบวนการสร๎างสรรค์ผลงานจริง โดยภาพรําง
ที่คัดเลือกมาอาจมีองค์ประกอบและสีของภาพบางสํวนที่ปรับเปลี่ยนในขณะสร๎างสรรค์ผลงานจริง 
เพื่อให๎ผลงานเกิดความสมบูรณ์มากขึ้น 
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ภาพที่ 35 ภาพแบบรํางชุดที่ 3 แบบที่ 1 คัดเลือกมาสร๎างสรรค์ชิ้นงานจริง 
 

 แบบรํางนี้มีรูปแบบที่เป็นทําเรือเจนัว ประเทศอิตาลี ซึ่งเป็นสาระส าคัญอีกหนึ่งประการ
ของเนื้อหาที่ผู๎วิจัยต๎องการแสดงออกสื่อสารให๎ตรงแนวความคิดจึงคัดเลือกเพื่อมาขยาย สร๎างสรรค์
เป็นผลงานจริง 
 

 
 

ภาพที่ 36 ภาพแบบรํางชุดที่ 3 แบบที่ 2 คัดเลือกมาสร๎างสรรค์ชิ้นงานจริง 
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 แบบรํางภาพมีจังหวะของตึก ชํองไฟของถนนที่จัดวางอยํางสวยงามมีน้ าเป็น
สํวนประกอบของภาพเพื่อให๎เกิดความสมดุลผู๎วิจัยจึงเลือกมาขยาย สร๎างสรรค์เป็นผลงานจริง 
 

 
 
ภาพที่ 37 ภาพแบบรํางชุดที่ 3 แบบที่ 3 คัดเลือกมาสร๎างสรรค์ชิ้นงานจริง 
 

 แบบรํางภาพมีจุดเดํนของภาพที่นําสนใจ ซึ่งเป็นโครงสร๎างของสถาปัตยกรรมที่ซับซ๎อน
โดนการตกกระทบของแสงจึงท าให๎เกิดความงามขึ้นมาอยํางนําสนใจ และบรรยากาศของภาพ
แสดงความงามการทับซ๎อนของแสงและเงาได๎นําสนใจ ผู๎วิจัยจึงเลือกมาขยาย สร๎างสรรค์เป็น
ผลงานจริง 
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ภาพที่ 38 ภาพแบบรํางชุดที่ 3 แบบที่ 5 คัดเลือกมาสร๎างสรรค์ชิ้นงานจริง 
 
 แบบรํางภาพแสดงให๎เห็นถึงการเชื่อมตํอของพื้นหนึ่งไปสูํพื้นที่หนึ่งใช๎สัญลักษณ์คือ
สะพานซึ่งนับเป็นอีกประการส าคัญของแนวความคิดของผู๎วิจัย ผู๎วิจัยจึงเลือกมาขยาย สร๎างสรรค์
เป็นผลงานจริง 

 
 

ภาพที่ 39 ภาพแบบรํางชุดที่ 3 แบบที่ 6 คัดเลือกมาสร๎างสรรค์ชิ้นงานจริง 
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 แบบรํางภาพมีหลังคาที่มีปริมาณสํวนใหญํเป็นสีขาวท าให๎เกิดความนําสนใจที่จะใช๎ยีนส์
ที่เป็นสีขาว สีตําง ๆ และ ยีนส์ที่ผํานการใช๎งานมาสร๎างสรรค์ ผู๎วิจัยจึงเลือกมาขยาย สร๎างสรรค์เป็น
ผลงานจริง 
 

 
 

ภาพที่ 40 ภาพแบบรํางชุดที่ 3 แบบที่ 7 คัดเลือกมาสร๎างสรรค์ชิ้นงานจริง 
 
 แบบรํางภาพมีพื้นที่เป็นต๎นไม๎ที่แสดงบริเวณตําง ๆ ของภาพเป็นจ านวนมากในสํวนนี้

เองผู๎วิจัยเลือกใช๎เส๎นด๎ายของยีนส์ที่ผํานกระบวนการใช๎งานแล๎วมาสร๎างเทคนิคเพื่อให๎เกิดพื้นผิวที่
ใกล๎เคียงต๎นไม๎รูปทรงตําง ๆ ได๎อยํางนําสนใจ  ผู๎วิจัยจึงเลือกมาขยาย สร๎างสรรค์เป็นผลงานจริง 

 

การสร้างช้ินงานจากแบบร่าง 
 1. คัดเลือกแบบรํางแตํละชิ้น เพื่อน ามาวิเคราะห์องค์ประกอบภาพให๎เกิดความงาม 
 2. วิเคราะห์ความสัมพันธ์กับเนื้อหารูปแบบและเทคนิควัสดุที่เหมาะสมกับการ
สร๎างสรรค์ 
 3. จัดเตรียมวัสดุไว๎ส าหรับการสร๎างสรรค์ผลงาน 
 4.  ขยายแบบรํางเป็นขนาดที่ก าหนดไว๎ 
 5. สร๎างสรรค์ผลงานตามเค๎าโครงแบบรําง โดยใช๎เทคนิคผสม (ปะติดผ๎า เย็บ ถักทอ) 
 6. น าผลงานที่ส าเร็จแล๎ว ตรวจสอบความสมบูรณ์สวยงามและคุณภาพของผลงาน 
 ขั้นตอนการสร้างสรรค์ผลงาน 
 กลวิธีในการสร๎างสรรค์ผลงานแบํงออกเป็น 
 1. วิเคราะห์โครงสร๎างของแบบรํางและขยายแบบรํางสูํขนาดจริงบนเฟรมผ๎าใบที่
จัดเตรียมไว๎ เตรียมวัสดุอุปกรณ์ แบํงยีนส์ตามน้ าหนักและสีของแบบรําง 
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 2. ตัดแบํงแบบขยายผังเมืองภาพถํายดาวเทียมแบํงเป็นน้ าหนักและแสงเงา  
 3. คัดเลือกยีนส์ที่ผํานกระบวนการใช๎งานรวมถึงคัดเลือกยีนส์ตามสีตําง ๆ เปรียบเทียบ
กับแบบขยายปะติดและตัดตามรูปทรงของผังเมืองภาพถํายดาวเทียม  
 4. น าชิ้นสํวนตําง ๆ มาปะติดและประกอบรํางบนเฟรมผ๎าใบตามต าแหนํงภาพ 
 5. เร่ิมตกแตํงใชํรายละเอียดในสํวนของต๎นไม๎ เส๎นถนน รถยนต์  ให๎ผลงานเสร็จสมบูรณ์ 
 6. ปฏิบัติงานสร๎างสรรค์เสร็จสมบูรณ์แล๎ว จึงน าผลงานมารับฟังค าวิเคราะห์วิจารณ์จาก
อาจารย์ที่ปรึกษา  
 7. น าค าแนะน าที่ได๎รับจากอาจารย์ที่ปรึกษา มาปรับใช๎และแก๎ไขผลงานตามความ
เหมาะสมเพื่อให๎ได๎ผลงานที่สมบูรณ์มากยิ่งขึ้น 

 

 
 

ภาพที่ 41 ขั้นตอนการสร๎างผลงาน 1. เลือกแบบรํางเพื่อน ามาสร๎างสรรค์ 
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ภาพที่ 42 ขั้นตอนการสร๎างผลงาน 2. ตัดแบํงแบบขยายผังเมืองภาพถํายดาวเทียมแบํงเป็นน้ าหนัก
และแสงเงา 

  

 
 

ภาพที่ 43 ขั้นตอนการสร๎างผลงาน 3. คัดเลือกยีนส์ที่ผํานกระบวนการใช๎งานรวมถึงคัดเลือกยีนส์
ตามสีตําง ๆ เปรียบเทียบกับแบบขยายปะติดและตัดตามรูปทรงของผังเมืองภาพถําย
ดาวเทียม 
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ภาพที่ 44 ขั้นตอนการสร๎างผลงาน 4. น าชิ้นสํวนตําง ๆ มาปะติดและประกอบรํางบนเฟรมผ๎าใบ
ตามต าแหนํงภาพ 

 

 
 

ภาพที่ 45 ขั้นตอนการสร๎างผลงาน 5. เร่ิมตกแตํงใสํรายละเอียดในสํวนของต๎นไม๎ เส๎นถนน รถยนต์  
ให๎ผลงานเสร็จสมบูรณ์ 
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ภาพที่ 46 ขั้นตอนการสร๎างผลงาน 6. ผลงานเสร็จสมบูรณ์ 
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บทที ่4 
การวิเคราะห์ผลงานสร้างสรรค์ 

 
 การค๎นคว๎าหาข๎อมูล ทฤษฎีตําง ๆ แรงบันดาลใจที่สามารถน ามาสร๎างเป็นผลงาน

สร๎างสรรค์ทัศนศิลป์ ได๎เทคนิคของการโชว์รํองรอยของการท าให๎ยีนส์นั้นมีลวดลายที่ซีดจางลง
ตามรอยพับของวิถีชีวิตของผู๎สวมใสํเกิดเป็นลักษณะเฉพาะ(Fade Jeans) ซึ่งสามารถน ามา
สร๎างสรรค์ให๎เกิดน้ าหนักของสี พื้นผิวของตัวยีนส์ที่ให๎ความรู๎สึกตามสภาพรูปแบบแผนที่ น าแผน
ที่ ที่เชื่อมโยงกันของยีนส์มาตํอการผํานเส๎นทางถนนหนทางซึ่งจากรูปธรรมเกิดเป็นเส๎นทางใหมํ ๆ 
ที่มีลักษณะความเป็นจริงผสานกับจินตนาการ สร๎างเป็นเส๎นทางใหมํขึ้นแล๎วยังคงให๎ความรู๎สึก
เชื่อมตํอกันของนามธรรมอีกด๎วย โดยข๎อแตกตํางที่ได๎จากการสร๎างสรรค์ผลงานกํอนจากนี้ คือ การ
ที่มีกระบวนการจัดการที่ดีขึ้นในสํวนของการด าเนินการสร๎างสรรค์ผลงานศิลปะ มีการค๎นคว๎า 
สืบค๎นข๎อมูลมากยิ่งขึ้น น าเสนอในรูปแบบที่แยบยลขึ้น รูปแบบและเทคนิคในการสร๎างสรรค์มีการ
เชื่อมโยงกันกับแนวความคิดกํอให๎เกิดความเป็นเอกภาพของทั้งผลงานวิจัย เนื้อหา รูปแบบเทคนิค
ของการสร๎างสรรค์ผลงานศิลปะทัศนศิลป์ 

 
วิเคราะห์ข้อมูล 
 ผู๎วิจัยเร่ิมต๎นจากความสนใจในยีนส์ ซึ่งเป็นข๎อมูลจริงใช๎เป็นตัวต้ังตนในการริเร่ิม  
ผํานการสวมใสํ ศึกษาค๎นคว๎าหาข๎อมูลในระดับแรก เพื่อตอบสนองความต๎องการของผู๎วิจัย 
หลังจากนั้นเร่ิมศึกษาข๎อมูลเชิงลึกโดยการค๎นคว๎าตามสื่อตําง ๆ จึงจับประเด็นที่ผู๎วิจัยสนใจมาศึกษา
ในรายละเอียดตําง ๆ จากค๎นคว๎าหาข๎อมูลเห็นถึงวิวัฒนาการยีนส์ถูกเปลี่ยนถํายในรูปแบบตําง ๆ 
โดยผํานวัฒนธรรมบริโภคและองค์ประกอบอื่น ๆ ซึ่งผู๎วิจัยหยิบยกพื้นที่ตําง ๆ ที่สํงตํอความเป็น
ยีนส์ ตั้งแตํยังไมํเกิดขึ้นเป็นค าวํายีนส์ โดยชาวอียิปต์ริเร่ิมน าฝ้ายมาแปรรูปเป็นเคร่ืองนุํงหํม  
ชาวอังกฤษใช๎เมืองทําลิเวอร์พลูที่ส าคัญล าเลียงทาสจากแอฟริกามาใช๎แรงงานเพื่อการเกษตร
เพาะปลูกฝ้าย จนเร่ิมหลากหลายประเทศแทบนั้นเร่ิมน าฝ้ายมาแปรรูปตามและเมืองนีมส์ ประเทศ
ฝร่ังเศสสามารถคิดค๎นวิธีการทอผ๎าที่ส าคัญขึ้น ท าให๎ประเทศตําง ๆ เชํนอิตาลีน าวิธีการทอไปใช๎ทอ
ผ๎าตํอและใช๎แพรํหลายในกลุํมชนชั้นกรรมกร กุลีโดยเฉพาะเมืองทําเจนัวที่มีกลุํมคนชนชั้นกรรมมา
ชีพท างานอยูํเป็นจ านวนมากที่นิยมสวมใสํยีนส์ เป็นสาเหตุให๎ยีนส์ถูกสํงออกไปตามสถานที่ตําง ๆ 
จึงเกิดเป็นรากศัพท์ค าวํายีนส์ มาจาก เจนัว ยังสํงตํอมาในแถบอเมริกาใช๎ให๎คนงานเหมืองสวมใสํ
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จากนั้นยีนส์ได๎แพรํขยายอยํางรวดเร็วข๎ามมาแถบทวีปเอเชีย ญี่ปุ่นและในไทย ผํานองค์ประกอบ
ตําง ๆ ของสังคม จึงท าให๎ยีนส์เกิดเป็นสิ่งของที่มีความนําสนใจ 
 ผู๎วิจัยจึงน าข๎อมูลดังกลําวที่ได๎ศึกษา ทดลองสวมสวมใสํและที่ได๎จากสถานที่ตําง ๆ 
น าไปสูํการเชื่อมโยงรูปแบบผลงานศิลปะที่ต๎องการถํายถอดเร่ืองราววัฒนธรรมบริโภคคํานิยม
เกี่ยวกับเคร่ืองแตํงกายที่ศึกษาเกี่ยวกับรสนิยมในการแตํงกายโดยยีนส์ องค์ประกอบตําง ๆ ของ
สังคมบริโภคและทฤษฎีที่เกี่ยวข๎อง วิเคราะห์ข๎อมูลการบริโภคนิยมของมนุษย์โดยเฉพาะ 
การแตํงกายด๎วยยีนส์ ความงามของยีนส์ เพื่อน าเสนอคุณคําและความงามของยีนส์ผํานผลงาน
สร๎างสรรค์ทัศนศิลป์ 

  
ผลงานสร้างสรรค์ 

 การสร๎างสรรค์ผลงานชุดนี้บอกถึงที่มาที่ไป วิธีคิดตําง ๆ โดยผู๎วิจัย แบํงเป็น 2 สํวนหลัก
คือ ในสํวนของรูปแบบผลงานมุํงเน๎นให๎เป็นขั้นตอนของกระบวนการ อารมณ์ความร๎ูสึกในงาน 
และในสํวนของแนวความคิด รวมถึงแรงบันดาลใจ โดย 
 เนื้อหา (Content) 

 เป็นเนื้อหาทั้งหมดมุํงเน๎นไปที่การสร๎างอัตลักษณ์ของยีนส์ โดยเฉพาะการแตํงกายด๎วย
ยีนส์ น าเสนอคุณคําประวัติความเป็นมาของยีนส์ องค์ประกอบตําง ๆ ของสังคมบริโภค ภายใต๎ 
การเปลี่ยนแปลงจากพื้นที่หนึ่งสูํพื้นที่หนึ่ง ในลักษณะแผนที่ใช๎การเชื่อมโยงกันโดยเส๎นทางตําง ๆ 
จากนั้นถํายทอดสิ่งเหลํานี้เป็นผลงานศิลปะ 
 รูปแบบ (Form) 
 สร๎างสรรค์น าเสนอในรูปแบบศิลปะจิตรกรรมผสม โดยมีรูปแบบของแผนที่จาก
ดาวเทียมเพื่อให๎สํงผลตํอด๎านเนื้อหา 
 เทคนิคการสร้างสรรค์ (Techniques) 
 การสร๎างสรรค์ใช๎เทคนิคจิตรกรรมผสม เทคนิคสํวนใหญํนั้นสร๎างด๎วยการตัด ปะ ติด 
ยีนส์ที่ได๎จากการสวมใสํ ใช๎รํองรอย การเฟดยีนส์ (Jeans Fade) เข๎ามาปะติดเพื่อให๎เกิดพื้นผิวที่ท า
ให๎เกิดความรู๎สึกและสุนทรียภาพตามแนวความคิด 
 ผลงานวิจัยสร๎างสรรค์นอกจากศึกษา ค๎นคว๎าหาข๎อมูล จนมาเป็นแนวคิดและแปรเป็น
ผลงานสร๎างสรรค์ ยํอมพบกับปัญหาที่รอคอยการแก๎ไขเป็นแนํแท๎ เมื่อมีการสร๎างสรรค์เกิดขึ้นก็
ต๎องมีการพัฒนาเกิดขึ้นด๎วย แตํการที่ผลงานจะเกิดการพัฒนาได๎นั้น ต๎องผํานกระบวนการวิเคราะห์
เพื่อแก๎ไข ให๎ผลงานสร๎างสรรค์เป็นไปตามจุดประสงค์ที่ตั้งเอาไวด๎วย ผลงานวิจัยชุดนี้มีผลงาน
ทั้งหมด 1 ชุด แบํงเป็น 6 ชิ้นงาน ซึ่งทั้ง 6 ชิ้นพบปัญหาและมีการแก๎ไขปัญหาที่แตกแตํงกันออกไป 
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ผู๎วิจัยจะน าเสนอในเร่ืองราวการวิเคราะห์ผลงานเพื่อพัฒนาในด๎านรูปแบบ แนวคิดและเทคนิค  
ซึ่งเป็นแนวคิดยํอยในแตํละชิ้นอยํางเป็นสัดสํวน 
 

วิเคราะห์ผลงาน 
 

 
 

ภาพที่ 47 ผลงานชิ้นที่ 1 
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 การวิเคราะห์ผลงานสร้างสรรค์ผลงานชิ้นท่ี 1 
 ชื่อผลงาน ไมํมี 
 ขนาด 40x30 cm. 
 1. การวิเคราะห์ด๎านเน้ือหา วิเคราะห์ประเด็นที่เชื่อมโยงตํอผู๎วิจัยน ามาสร๎างเป็นผลงาน
ศิลปะทัศนศิลป์ โดยการน าเสนอรูปแบบและแนวความคิดผํานชิ้นงาน เน้ือหาทั้งหมดมุํงเน๎นไปที่
การสร๎างอัตลักษณ์ของยีนส์ โดยเฉพาะการแตํงกายด๎วยยีนส์ เชิดชูประวัติความเป็นมา คุณคําและ
ความงามของยีนส์ ภายใต๎การเปลี่ยนแปลงจากพื้นที่หนึ่งสูํพื้นที่หนึ่ง ซึ่งทั้งหมดผํานกระบวนการ
สังเกต ศึกษา ค๎นคว๎า เพื่อให๎เกิดการเชื่อมโยงกัน 
 2. การวิเคราะห์รูปแบบ โดยผลงานชิ้นที่ ด๎วยผลงานชิ้นนี้เป็นผลงานชิ้นแรกของทั้งหมด 
6 ผลงาน ซึ่งแนวคิดหลัก 1 ชุด เป็น  1  แสดงรูปแบบของแผนที่เมืองโคจิมะ ประเทศญ่ีปุ่น เป็นต๎น
ก าเนิดของยีนส์ในทวีปเอเชีย  และในปัจจุบันยังเป็นต๎นก าเนินของยีนส์รูปแบบใหมํและเกําผลิต
แลกเปลี่ยนวัฒนธรรมยีนส์กันในถนนเมืองโคจิมะ และอิทธิพลสํวนใหญํที่ผู๎วิจัยค๎นคว๎าก็เร่ิมต๎น
จากยีนส์ที่มี  
 3.การวิเคราะห์เทคนิควิธีการ สถานที่มาจากถิ่นก าเนิดจากเมืองโคจิมะ ประเทศญ่ีปุ่น  
ในการสร๎างสรรค์ผลงานชิ้นที่หนึ่งมีการน ายีนส์ผ๎าลูกฟูกมาสร๎างเป็นหลักคาเพื่อให๎เกิดลักษณะเป็น
คลื่นให๎ความคล๎ายคลึงกับรอนหลังคาบ๎านและเลือกใช๎ผ๎ายีนส์สีขาวเพื่อให๎เกิดความร๎ูสึกเหมือนกับ
ตึกของลักษณะสถาปัตยกรรม บ๎านเรือน ของเมืองโคจิมา อันเป็นชํวยสร๎างเร่ืองราวให๎สอดคล๎อง
กับแนวคิดและรูปแบบที่ต๎องการน าเสนอ 
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ภาพที่ 48 ผลงานชิ้นที่ 2 
 
 การวิเคราะห์ผลงานสร๎างสรรค์ชิ้นที่ 2 
 ชื่อผลงาน ไมํมี 
 ขนาด 40x30 ซม. 
 1. การวิเคราะห์ด๎านเน้ือหา วิเคราะห์ประเด็นที่เชื่อมโยงตํอผู๎วิจัยน ามาสร๎างเป็นผลงาน
ศิลปะทัศนศิลป์ โดยการน าเสนอรูปแบบและแนวความคิดผํานชิ้นงาน เน้ือหาทั้งหมดมุํงเน๎นไปที่
การสร๎างอัตลักษณ์ของยีนส์ โดยเฉพาะการแตํงกายด๎วยยีนส์  เชิดชูประวัติความเป็นมา คุณคําและ
ความงามของยีนส์ ภายใต๎การเปลี่ยนแปลงจากพื้นที่หนึ่งสูํพื้นที่หนึ่ง ซึ่งทั้งหมดผํานกระบวนการ
สังเกต ศึกษา ค๎นคว๎า เพื่อให๎เกิดการเชื่อมโยงกัน 
 2.  การวิเคราะห์ด๎านรูปแบบ โดยผลงานชิ้นที่  2  เร่ิมผสมผสานรูปแบบของแผนที่ผัง
เมืองผสานกันโดยใช๎เมืองทําเจนัว ประเทศอิตาลี ที่เป็นจุดเร่ิมต๎นของรากศัพท์ของค าวํา ยีนส์  
ผสานเชื่อมโยมเข๎าหากันโดยใช๎แนวนํานน้ าเดียวกันรัฐแคลิฟอร์เนีย ประเทศสหรัฐอเมริกา 
นอกจากบริบทของเนื้อหาจากที่ผู๎วิจัยค๎นคว๎ายังเกี่ยวข๎องกันแล๎วในรูปแบบของตัวผลงานยังเชื่อม
โยมถึงกันได๎คํอนข๎างที่ดี  
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 3. การวิเคราะห์เทคนิควิธีการ ในผลงานที่ชิ้นที่ 2 นี้น ายีนส์มาท ากรรมวิธีเฉพาะต๎น การ
สวมใสํ การขยี้ การท าให๎เกิดเส๎นด๎าย น ามาปะติดในต าแหนํงที่ให๎ลักษณะเป็นต๎นไม๎ ต๎นหญ๎า ใช๎สี
ของยีนส์ให๎น้ าหนักตํางกันออกไป จัดเย็บ ตัดปะให๎มีขนาดลดหลั่นกันท าให๎เกิดความรู๎สึกน าไปถึง
ความนึกคิดถึงต๎นไม๎ ถือเป็นการใช๎เทคนิคที่สร๎างขึ้นจนเกิดเป็นผลลัพธ์ที่สามารถน าไปพัฒนาตํอ
ได๎ 
 

 
 

ภาพที่ 49 ผลงานชิ้นที่ 3 
 
 การวิเคราะห์ผลงานชิ้นที่ 3 
 ชื่อผลงาน ไมํมี 
 ขนาด 40x60 ซม. 
 การวิเคราะห์เพื่อการพัฒนา 
 1. การวิเคราะห์เนื้อหา วิเคราะห์ประเด็นที่เชื่อมโยงตํอผู๎วิจัยน ามาสร๎างเป็นผลงานศิลปะ
ทัศนศิลป์ โดยการน าเสนอรูปแบบและแนวความคิดผํานชิ้นงาน เน้ือหาทั้งหมดมุํงเน๎นไปที่การ
สร๎างอัตลักษณ์ของยีนส์ โดยเฉพาะการแตํงกายด๎วยยีนส์  เชิดชูประวัติความเป็นมา คุณคําและ 
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ความงามของยีนส์ ภายใต๎การเปลี่ยนแปลงจากพื้นที่หนึ่งสูํพื้นที่หนึ่ง ซึ่งทั้งหมดผํานกระบวนการ
สังเกต ศึกษา ค๎นคว๎า เพื่อให๎เกิดการเชื่อมโยงกัน เร่ิมพัฒนาจากผลงานชิ้นที่ 1 และ ผลงานชิ้นที่ 2 
 2. การวิเคราะห์ด๎านรูปแบบ ผลงานชิ้นที่ 3 ผสมผสานรูปแบบของแผนที่ผังเมืองตําง ๆ 
กันโดยใช๎ถนน สถาปัตยกรรมและสิ่งกํอสร๎างรวมถึงแมํน้ าสะพาน เมืองทําเจนัว ประเทศอิตาลี ยัง
น ามาใช๎ในการผสานรูปแบบกับเมืองทําลิเวอร์พลู ประเทศอังกฤษ มีการผสานกันของตรอกซอย
ตําง ๆ จนท าให๎เกิดรูปแบบที่สวยงามตามความต๎องการของผู๎วิจัย  
 3. การวิเคราะห์ด๎านเทคนิควิธีการ ในผลงานที่ชิ้นที่ 3 นี้เร่ิมใช๎เส๎นด๎ายมาเย็บปัก  
เดินเส๎นด๎ายเส๎นเดียวสร๎างเส๎นรายถนนที่มีขนาดเล็กเพื่อให๎เกิดความร๎ูสึกถึงความเป็นถนน ถือเป็น
กรรมวิธีที่เร่ิมพัฒนาและใช๎ความละเอียดในการสร๎างสรรค์เพื่อผลงานออกมาสมบูรณ์สวยงาม 
 

 
 

ภาพที่ 50 ผลงานชิ้นที่ 4 
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 การวิเคราะห์ผลงานชิ้นที่ 4 
 ชื่อผลงาน ไมํมี 
 ขนาด 120x150 ซม. 
 1. การวิเคราะห์ด๎านเน้ือหา ผลงานชิ้นที่ 4 แนวคิดหลัก เป็นเนื้อหาทั้งหมดมุํงเน๎นไปที่
การสร๎างอัตลักษณ์ของยีนส์ โดยเฉพาะการแตํงกายด๎วยยีนส์ น าเสนอคุณคําประวัติความเป็นมา
ของยีนส์ ความเป็นมาตําง ๆ องค์ประกอบตําง ๆ ของสังคมบริโภค ภายใต๎การเปลี่ยนแปลงจาก
พื้นที่หนึ่งสูํพื้นที่หนึ่ง ในลักษณะแผนที่ใช๎การเชื่อมโยงกันโดยเส๎นทางตําง ๆ ที่พัฒนาจากงาน 
ชิ้นที่ 3  
 2. การวิเคราะห์ด๎านรูปแบบ รูปแบบของแผนที่ผังเมืองตําง ๆ ผสมผสานกันอยํางลงตัวมี
ชั้นเชิงของจุดเชื่อมตําง ๆ สลับซับซ๎อน ทับซ๎อน สร๎างจังหวะตําง ๆ ขององค์ประกอบศิลป์ให๎เกิด
การเคลื่อนไหวตําง ๆ กันโดยใช๎ถนน สถาปัตยกรรมและสิ่งกํอสร๎างรวมถึงแมํน้ าสะพาน เมืองนีมส์ 
ประเทศฝร่ังเศส เชื่อมโยงกับตลาดนัดจัตุจักร ประเทศไทยซึ่งมีความหมายในเชิงเน้ือหาที่
สอดคล๎อง มีการผสานกันของตรอกซอยตําง ๆ จนท าให๎เกิดรูปแบบที่สวยงามตามความต๎องการ
ของผู๎วิจัย  
 3. การวิเคราะห์ด๎านเทคนิควิธีการ ในผลงานที่ชิ้นที่ 4 นี้ถือเป็นการพัฒนาเทคนิคให๎วิถี
การใช๎ยีนส์ที่ผํานกระบวนการใช๎งาน (Fade Jeans) เข๎ามารํวมใช๎ภายในงานเป็นจ านวนมากทั้งให๎
ความเสมือนจริงของน้ าหนักแสงและเงา พร๎อมยังให๎พื้นผิวที่แตกตํางออกไปจากเดิม ตลอดจนน า
เทคนิคทีพ่ัฒนาจากเดิม คือการน าเส๎นด๎ายหรือยีนส์ที่เกิดการใช๎งานในสํวนตําง ๆ แล๎วมาสร๎างเป็น
ต๎นไม๎ แตกตํางตามขนาดกันออกไปเพื่อเพิ่มความละเอียดในการสร๎างสรรค์ให๎เกิดความสมจริงมาก
ยิ่งขึ้น 
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ภาพที่ 51 ผลงานชิ้นที่ 5 
 
 การวิเคราะห์ผลงานชิ้นที่ 5 
 ชื่อผลงาน ไมํมี 
 ขนาด 60x80 ซม. 
 1. การวิเคราะห์ด๎านเน้ือหา ผลงานชิ้นที่ 5 เป็นเนื้อหาทั้งหมดมุํงเน๎นไปที่การสร๎าง 
อัตลักษณ์ของยีนส์ โดยเฉพาะการแตํงกายด๎วยยีนส์ น าเสนอคุณคําประวัติความเป็นมาของยีนส์ 
ความเป็นมาตําง ๆ องค์ประกอบตําง ๆ ของสังคมบริโภค ภายใต๎การเปลี่ยนแปลงจากพื้นที่หนึ่งสูํ
พื้นที่หนึ่ง ในลักษณะแผนที่ใช๎การเชื่อมโยงกันโดยเส๎นทางตําง ๆ  
 2. รูปแบบของแผนที่ผังเมืองตําง ๆ อาจไมํได๎สลับ ซับซ๎อน ของถนนเส๎นทางตําง ๆ 
สถาปัตยกรรมและสิ่งกํอสร๎างรวมถึงแมํน้ าสะพาน แตํเกิดการวิเคราะห์น าหลักของน้ าหนักและ
แสงเงาที่ท าให๎เกิดปริมาตรของรูปทรงเพื่อให๎เกิดความเสมือนจริงมากยิ่งขึ้น สวยงามตามความ
ต๎องการของผู๎วิจัย  
 3. การวิเคราะห์ด๎านเทคนิควิธีการ ในผลงานที่ชิ้นที่ 5 นี้ถือเป็นการพัฒนาเทคนิค
วิธกีารใช๎ยีนส์ที่ผํานกระบวนการใช๎งาน (Fade Jeans) เข๎ามารํวมใช๎ภายในงานเป็นจ านวนมากทั้ง
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ให๎ความเสมือนจริงของน้ าหนักแสงและเงามากยิ่งขึ้น ใช๎สีของยีนส์ที่ตํางกันวางในต าแหนํงข๎างกัน
ท าให๎เกิดเส๎นและปริมาตรของรูปทรง เร่ิมพัฒนาการน ายีนส์มาซ๎อนกัน ใช๎ยีนส์สีฟ้า สนี้ าเงิน สี
คราม มาสร๎างความรับรู๎ใหมํเพื่อให๎เกิดความร๎ูสึกใกล๎ชายฝั่งและในทะเลมากยิ่งขึ้น จนท าให๎ภาพ
สมบูรณ์มากยิ่งขึ้นในทุกสํวน 
 

 
 

ภาพที่ 52 ผลงานชิ้นที่ 6  
 
 การวิเคราะห์ผลงานชิ้นที่ 6 
 ชื่อผลงาน ไมํมี 
 ขนาด 40x60 ซม. 
 1. การวิเคราะห์ด๎านเน้ือหา ผลงานชิ้นที่ 5 เป็นเนื้อหาทั้งหมดมุํงเน๎นไปที่การสร๎างอัต
ลักษณ์ของยีนส์ โดยเฉพาะการแตํงกายด๎วยยีนส์ น าเสนอคุณคําประวัติความเป็นมาของยีนส์ ความ
เป็นมาตําง ๆ องค์ประกอบตําง ๆ ของสังคมบริโภค ภายใต๎การเปลี่ยนแปลงจากพื้นที่หนึ่งสูํพื้นที่
หนึ่ง ในลักษณะแผนที่ใช๎การเชื่อมโยงกันโดยเส๎นทางตําง ๆ  
 2. การวิเคราะห์ด๎านรูปแบบ ได๎แก๎ไขเพิ่มเติมจากผลงานชิ้นที่ 5 คือเริ่มน าทะเลมาขยาย
ในอยูํสัดสํวนที่พอจะนึกคิดตํอไปถึงการเดินทางจากที่ตําง ๆ โดยทางทะเลมีสํวนส าคัญไมํน๎อยไป
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กวําทางบก จนท าให๎เกิดการผสานกันของแผนที่ผังเมืองตําง ๆ บนบกของอีกพื้นที่หนึ่ง เชื่อมโยง
กับแผนที่ทางน้ าของอีกพื้นที่หนึ่ง ตามความต๎องการของผู๎วิจัย  
 3. การวิเคราะห์ด๎านเทคนิควิธีการ ในผลงานที่ชิ้นที่ 6 นี้ เร่ิมน าด๎ายมาท ากรรมวิธีตําง ๆ 
เชํน ม๎วน เย็บ ขูด ด๎วยอุปกรณ์ตําง ๆ ถือเป็นการพัฒนาเทคนิคให๎วิถีการใช๎ยีนส์ที่ผํานกระบวนการ
ใช๎งาน (Fade Jeans) เข๎ามารํวมใช๎ภายในงานเป็นจ านวนมากทั้งให๎ความเสมือนจริงของน้ าหนักแสง
และเงามากยิ่งขึ้น   ใช๎สีของยีนส์ที่ตํางกันวางในต าแหนํงข๎างกันท าให๎เกิดเส๎นพัฒนาตํอจากกสร๎าง
พื้นที่ทะเลของชิ้นที่ 5 แก๎ไขโดยน ายีนส์มาซ๎อนกัน ใช๎ยีนส์สีฟ้า สีน้ าเงิน สีคราม มาสร๎างความรับรู๎
ใหมํเพื่อให๎เกิดความรู๎สึกใกล๎ชายฝั่งและในทะเลมากยิ่งขึน้ จนท าให๎ภาพสมบูรณ์ สวยงามยิ่งขึ้น 
 

วิเคราะห์วิธีการติดตั้งผลงาน 
 เน่ืองจากผลงานจัดแสดงเป็นลักษณะ 1 ชุดผลงานมีทั้งหมด 6 ชิ้นงาน ซึ่งต๎องมีการ
ก าหนดทิศทางและระยะในการติดตั้งเพื่อให๎เกิดความเชื่อมโยงของแตํและชิ้นงานท าให๎เกิดความ
เป็นเอกภาพของการจัดแสดง 
 การวิเคราะห์วิธีการติดต้ังผลงานดังนี้ 
 

 
ภาพที่ 53 ผลงานติดตั้งชิ้นที่ 1 

3
2

2
6

8
7

0
3

0
6



 

B
U
U
 
i
T
h
e
s
i
s
 
5
9
9
2
0
4
1
1
 
t
h
e
s
i
s
 
/
 
r
e
c
v
:
 
2
6
0
6
2
5
6
3
 
1
3
:
5
0
:
0
6
 
/
 
s
e
q
:
 
2
6

 57 

 ผลงานชิ้นที่ 1 นั้น จะเชื่อมโยงเข๎าหา ผลงานชิ้นที่ 2 จากเส๎นทางถนนจากภาพแผนที่ 
และเชื่อมโยงเข๎าหาผลงานชิ้นที่ 3 จากแนวสะพานน าสายตาให๎คล๎อยตามไปยังภาพตําง ๆ  

 

 
 

ภาพที่ 54 ผลงานติดตั้งชิ้นที่ 2 
 
 ผลงานชิ้นที่ 2 เชื่อมโยงกับผลงานชิ้นที่ 3 โดยทางทะเลที่ไหลเข๎าหากัน และเชื่อมโยงกับ
ผลงานชิ้นที่ 4 ตามเส๎นทางถนนเพื่อให๎เกิดการน าสายตาไปยังภาพงผลงานชิ้นอ่ืน ๆ ตํอไป 
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ภาพที่ 55 ผลงานติดตั้งชิ้นที่ 3 
 
 ผลงานชิ้นที่ 3 นั้นเป็นผลงานที่จะเชื่อมโยงไปหาผลงานชิ้นที่ 4 ซึ่งเป็นผลงานชิ้นที่มี
ขนาดใหญํที่สุดจึงจ าเป็นต๎องก าหนดทิศทางของผลงานชิ้นที่ 3 ให๎เกิดเส๎นทาง ตรอกซอย 
สถาปัตยกรรมตําง ๆ อยํางหลากหลายทิศทางเพื่อน าพาสายตาเชื่อมโยงไปหาผลงานชิ้นที่ 4 ให๎ 
 

 
 

ภาพที่ 56 ผลงานติดตั้งชิ้นที่ 4 
 

 ผลงานชิ้นที่ 4 มีขนาดใหญํที่สุดในบรรดาทุกชิ้นงานโดยผลงานสามารถเชื่อมโยง กับ
ผลงานชิ้น 3 และ 4 ทางถนน สะพาน สถาปัตยกรรมตําง ๆ น าพาสายตาให๎คล๎อยไปยังผลงานชิ้น
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ตําง ๆ ยังเชื่อมโยงกับผลงานชิ้นที่ 5 โดยใช๎ทะเล รวมทั้งสถาปัตยกรรม สิ่งกํอสร๎างตําง ๆ เพื่อน า
สายไปยังผลงานชิ้นตําง ๆ ได๎อยํางนําสนใจ 
 

 
 

ภาพที่ 57 ผลงานติดตั้งชิ้นที่ 5 
 

 ผลงานชิ้นที่ 5 เชื่อมโยงกับผลงานชิ้นที่ 6 ทางทะเล หาดทรายท าให๎เกิดการเชื่อมโยงของ
ผลงานกันหลากหลายภาคสํวน ทั้งทางน้ า และทางบก ท าให๎ผลงานเกิดความสมบูรณ์คล๎อยตามกัน 
 

 
 

ภาพที่ 58 ผลงานติดตั้งชิ้นที่ 6 
 
 ผลงานชิ้นที่ 6 เป็นการติดตั้งผลงาน 1 ชุด 6 ผลงาน ขนาด ลดหลั่นกันไปใช๎เส๎นทางของ
ถนน สถาปัตยกรรม โครงสร๎างอาคารสูง สิ่งกํอสร๎างตําง ๆ พื้นภูมิภาคทางทะเล ชายหาด ทําเรือ 
สามารถเป็นสื่อน าสายตาให๎ภาพผลงานทั้งหมดเชื่อมโยงเข๎าหากัน เกิดความเป็นเอกภาพและ
สมบูรณ์ในผลงาน  
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ภาพที่ 59 ผลงานติดตั้งสมบูรณ์ 
 

 
 

ภาพที่ 60 ผลงานติดตั้งสมบูรณ์ 2 
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ภาพที่ 61 ผลงานติดตั้งสมบูรณ์ 3 
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บทที ่5 
สรุปผลและข้อเสนอแนะ 

 

สรุปผลการวิจัย 
 จากการศึกษาค๎นคว๎าข๎อมูลการด๎านงานวิจัย ด๎านทฤษฏีตําง ๆ แรงบันดาลใจ แนวความ

สนใจเดิม ที่สามารถน าวิเคราะห์ เพื่อเกิดแนวคิด วัฒนธรรมบริโภคแฟชั่นกับการสร๎างอัตลักษณ์
โดยใช๎ยีนส์ ศึกษาวัฒนธรรมบริโภคคํานิยมเกี่ยวกับการแตํงกาย องค์ประกอบตําง ๆ ของสังคม
บริโภคและทฤษฎีที่เกี่ยวข๎อง วิเคราะห์ข๎อมูลบริโภคนิยมของมนุษย์โดยเฉพาะการแตํงกายด๎วยยีนส์ 
เพื่อเกิดคุณคํา ความงาม ตามวัตถุประสงค์ที่ผู๎วิจัยตั้งไว๎ น าเสนอผลงานจิตรกรรมผสมใช๎รํอง
รํองรอยของการท าให๎ยีนส์นั้นมีลวดลายที่ซีดจางลงตามรอยพับของวิถีชีวิตของผู๎สวมใสํเกิดเป็น
ลักษณะเฉพาะ (Fade Jeans) ซึ่งสามารถน ามาสร๎างสรรค์ให๎เกิดน้ าหนักของสี พื้นผิวของตัวยีนส์
เป็นเทคนิคต้ังต๎นเพื่อให๎ความรู๎สึกคล๎อยตาม ใช๎รูปแบบแผนที่ น าแผนที่ ที่เชื่อมโยงกันของยีนส์มา
ตํอการผํานเส๎นทางถนนหนทางซึ่งจากรูปธรรมเกิดเป็นเส๎นทางใหมํ ๆ ที่มีลักษณะความเป็นจริง
ผสานกับจินตนาการ สร๎างเป็นเส๎นทางใหมํขึ้นแล๎วยังคงให๎ความรู๎สึกเชื่อมตํอกันของนามธรรมอีก
ด๎วย เชิดชูคุณคําความงามยีนส์ น ามาใช๎เพื่อสร๎างเป็นผลงานการสร๎างสรรค์ 
 ผลการสร๎างสรรค์นั้นได๎น าแนวความคิดของการวิจัยด๎านข๎อมูลและทฤษฎีมาสร๎างสรรค์
เป็นผลงานทั้งหมด 1 ชุดทั้งหมด 6 ชิ้นผลงานได๎พัฒนาแนวความคิดและเทคนิควิธีการให๎เกิดความ
สูบรณ์มากขึ้นเป็นแนวทางในการปรับปรุงพัฒนาการรูปแบบผลงานโดยแก๎ไขปฏิบัติอยําง
สม่ าเสมอและการท างานอยํางมีระเบียบ รวมถึงการฝึกให๎ผู๎วิจัยท างานเพื่อเป็นประโยชน์ตํอการ
สร๎างสรรค์ตํอไป 
 โดยสรุปผลงานวิจัยงานสร๎างสรรค์ทัศนศิลป์ได๎ดังนี้ 
 1. ได๎ศึกษาวัฒนธรรมบริโภคคํานิยมเกี่ยวกับการแตํงกายด๎วยยีนส์ ที่ศึกษาเกี่ยวกับ
รสนิยมในการแตํงกาย องค์ประกอบตําง ๆ ของสังคมบริโภคและทฤษฎีที่เกี่ยวข๎อง 
 2. ได๎เวิเคราะห์ข๎อมูลการบริโภคนิยมของมนุษย์โดยเฉพาะการแตํงกายด๎วยยีนส์ ความ
งามของยีนส์ ได๎น าเสนอคุณคําและความงามของยีนส์และเทคนิคตําง ๆ โดยรูปแบบแผนที่จากพื้น
หนึ่ง สูํอีกพื้นที่หนึ่ง 
 3. ได๎น าเสนอผลงานจิตรกรรมผสม เกี่ยวกับความงามและคุณคําของยีนส์ อัตลักษณ์ของ
ความงามที่เกี่ยวข๎องกันในแตํพื้นที่ผํานผลงานสร๎างสรรค์ทัศนศิลป์ 
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ปัญหาในการวิจัยและแนวทางการแก้ไข 
 1. ในการค๎นคว๎าหาข๎อมูลทางทฤษฎีตําง ๆ เน่ืองจากเป็นข๎อมูลที่ยังไมํได๎ถูกการ
วิเคราะห์และพิจารณาท าให๎ข๎อมูลเกิดความสับสน สํงผลให๎แนวความคิดของการสร๎างสรรค์ผลงาน
คลาดเคลื่อนและไมํตรงประเด็นกับที่ผู๎วิจัยต๎องการน าเสนอ 
 2. ในขั้นตอนของการท าแบบรํางนั้น ผลงานแตํละชิ้นได๎มีรายละเอียดคํอนข๎างมากแตํ
การจัดท าแบบรํางนั้นมิได๎ใสํรายละเอียดอยํางครบถ๎วนท าให๎ระยะเวลาการจัดสร๎างผลงานจริงท า
ให๎เกิดปัญหาของระยะเวลาสร๎างสรรค์เป็นระยะเวลานานเกินกวําก าหนด 
 3. วัสดุที่น ามาใช๎เป็นยีนส์ที่ทั้งที่ยังไมํผํานการใช๎งานและยีนส์ที่ถูกใช๎งานแล๎วดังนั้น
กระบวนการสร๎างสรรค์ผลงานท าให๎รํางกายของผู๎วิจัยเกิดภูมิแพ๎ในการสร๎างสรรค์และท าให๎การ
สร๎างสรรค์ผลงานเกิดความลําช๎า 
 

ข้อเสนอแนะทั่วไป 
 จากการศึกษาเพื่อการสร๎างสรรค์ผลงานศิลปะ ผู๎วิจัยหวังเป็นอยํางยิ่งวําผลงานวิจัยและ
ผลงานสร๎างสรรค์ฉบับนี้จะเป็นสิ่งแสดงและอธิบาย วิธีคิด ทัศนคติ ขั้นตอนการด าเนินงาน การ
แก๎ไขปัญหาตลอดจนผลงานที่ส าเร็จสมบูรณ์ของผู๎วิจัยให๎ชัดเจนยิ่งขึ้น เพราะยีนส์ที่ผู๎วิจัยสนใจนั้น
มีหลากหลายบริบทที่นําสนใจให๎ศึกษาค๎นคว๎า หรือน ามาสร๎างสรรค์ผลงานทัศนศิลป์ โดยปัญหาที่
จะเกิดขึ้นด๎านข๎อมูลนั้นพยายามตั้งวัตถุประสงค์และขอบเขตให๎ชัดเจนจะได๎ไมํหลงประเด็น 
น าเสนอแนวคิดลงแบบรํางตามข๎อมูลเน้ือหาที่วิเคราะห์กํอนท าแบบรําง ทดลองเทคนิคตําง ๆ กํอน
น ามาสร๎างสรรค์เป็นผลงานจริง สิ่งเหลํานี้เองจะเป็นประโยชน์ในการสร๎างสรรค์พัฒนาในโอกาส
ตํอไป ผู๎วิจัยหวังวําความร๎ูและเนื้อหาจากงานวิจัยคงเป็นประโยชน์ตํอผู๎สนใจในการศึกษาค๎นคว๎า
งานทางด๎านวิจัยศิลปะตํอไปในอนาคต 
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