
 71 

บรรณานุกรม 

กลมรัตน หลาสุวงษ. (2527). จิตวิทยาการศึกษา. กรุงเทพฯ: ศรีเดชการพิมพ. 
กิตติ ลักขณาวงศ. (2548). พฤติกรรมของผูบริโภคในการเลือกใชสนามกอลฟในจังหวัดเชียงใหม.

การคนควาแบบอิสระบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต, สาขาวชิาการบริหารธุรกิจ,                 
บัณฑิตวิทยาลัย, มหาวิทยาลัยเชียงใหม. 

กุลวด ีคูหะโรจนานนท. (2545). หลักการตลาด. ปทุมธานี: สถาบันราชภัฏเพชรบุรีวทิยาลงกรณ. 
เกศมณ ีใจจนัทร. (2551). ปจจัยสวนประสมการตลาดบริการท่ีมีผลตอการเลือกใชบริการฟตเนส 

ของผูบริโภคในอําเภอเมือง จังหวดัเชียงใหม. ภาคนพินธบริหารธุรกิจมหาบัณฑติ          
สาขาการตลาด, บัณฑิตวิทยาลัย, มหาวิทยาลัยเชียงใหม. 

จรุงศักดิ ์โชติบาง. (2547). ปจจัยท่ีมีผลตอการเลือกใชบริการสนามกอลฟในจังหวดัเชียงใหม.          
วิทยานิพนธเศรษฐศาสตรมหาบัณฑติ, สาขาเศรษฐศาสตร, บัณฑิตวิทยาลัย, 
มหาวิทยาลัยเชียงใหม. 

ถวิล ธาราโภชน. (2526). จิตวิทยาสังคม (พิมพคร้ังท่ี 3). กรุงเทพฯ: โอเดียนสโตร. 
ทรงรัตน ยิ่งธงชัย. (2548). ศึกษาปจจัยท่ีมีตอการเลือกใชสนามฝกซอมกอลฟในอําเภอเมือง จังหวดั

ขอนแกน. รายงานการศึกษาอิสระบริหารธุรกิจมหาบัณฑติ, สาขาวิชาการตลาด,           
บัณฑิตวิทยาลัย, มหาวิทยาลัยขอนแกน. 

ทฤษฎีเกี่ยวกับพฤติกรรมผูบริโภค. (2555). วันท่ีคนขอมูล 10 พฤษภาคม 2555, เขาถึงไดจาก 
http://www.idis.ru.ac.th/report/index.php?topic=6002.0. 

ธงชัย สันติวงษ. (2540). พฤติกรรมผูบริโภค. กรุงเทพฯ: ไทยวัฒนาพานิช. 
ธีระพร อุวรรณโณ. (2529). จิตวิทยาสังคม. กรุงเทพฯ: คณะครุศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย. 
นันทนภัส ปริญญากรณ. (2553). ปจจยัท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจของคนไทยในการทองเท่ียว    

เชิงนันทนาการ: กรณีศึกษากีฬากอลฟ. การศึกษาคนควาดวยตนเองศิลปศาสตร           
มหาบัณฑติ, สาขาวิชาการจดัการโรงแรมและการทองเที่ยว, บัณฑิตวทิยาลัย, 
มหาวิทยาลัยนเรศวร. 

บุญธรรม กิจปรีดาบริสุทธ์ิ. (2535). ระเบียบวิธีวิจยัทางสังคมศาสตร. กรุงเทพฯ: B&B. 
แบบจําลองพฤติกรรมผูบริโภค. (2555). วนัท่ีคนขอมูล 10 พฤษภาคม 2555, เขาถึงไดจาก 

http://www.idis.ru.ac.th/report/index.php?topic=6002.0. 
ประคอง กรรณสูต. (2534). สถิติเพื่อการวจิัยทางพฤติกรรมศาสตร. กรุงเทพฯ: จุฬาลงกรณ

มหาวิทยาลัย. 

 
 
 



 72 

ประพันธ หาญเหมย. (2551). ปจจยัสวนประสมการตลาดบริการท่ีมีผลตอผูบริโภคในการเลือกใช
สนามฝกซอมกอลฟในจังหวัดลําปาง. การคนควาแบบอิสระบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต, 
สาขาการบริหารธุรกิจ, บัณฑิตวิทยาลัย, มหาวิทยาลัยเชียงใหม. 

ปริญ ลักษิตานนท. (2544). จิตวิทยาและพฤติกรรมผูบริโภค (พิมพคร้ังท่ี 3). กรุงเทพฯ: ทิปปง
พอยท. 

ผูจัดการออนไลน. (2554). กอลฟสีสันตะวนัออกดวล 17 สนาม เร่ิม พ.ค.นี้. วันท่ีคนขอมูล              
13 มิถุนายน 2555, เขาถึงไดจาก http://news.myfirstinfo.com/viewnews.asp?newsid. 

พจนานกุรม ไทย-ไทย ราชบัณฑิตยสถาน. (2554). วันท่ีคนขอมูล 13 มิถุนายน 2555, เขาถึงไดจาก 
http://guru.sanook.com/search/knowledge_search.php?. 

พรนิภา ยันนาคี ชุติมา ศิริจันทรา ธนันตชัย นพแกว และบวร บัวขาว. (2546). การสํารวจความ
ตองการจัดการศึกษาในระดบัปริญญาตรีในจังหวัดลพบุรี. วิทยาสารกาํแพงแสน, 1(3), 
137-151. 

พิบูล ทีปะปาล. (2545). การโฆษณาและการสงเสริมการขาย (Advertising+Sale Promotion).
กรุงเทพฯ: มิตรสัมพันธกราฟฟค. 

ภูสิทธ์ิ ตงศิริ. (2550). ความพึงพอใจตอการบริการสนามฝกซอมกอลฟ เก็ตไดรฟวิ่งเรนทของ
ผูใชบริการในเขตอําเภอเมือง จังหวดัมหาสารคาม. การศึกษาคนควาอิสระบริหารธุรกิจ
มหาบัณฑติ, สาขาการจัดการการตลาด, บัณฑิตวิทยาลัย, มหาวิทยาลัยมหาสารคาม. 

มหาวิทยาลัยรามคําแหง สาขาวิชาการบริหารจัดการกอลฟ. (2554). วันท่ีคนขอมูล 13 มิถุนายน 
2555, เขาถึงไดจาก http://golf.ru.ac.th/Inform/13.html. 

ยุพาวรรณ วรรณวาณิชย. (2548). การตลาดบริการ. กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร. 
รตพร เจนจิต. (2548). การศกึษาปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจใชบริการสนามกอลฟ: กรณีศึกษา

สนามกอลฟ ยนูิโก เขตสะพานสูง กรุงเทพมหานคร. วิทยานิพนธบริหารธุรกิจ
มหาบัณฑติ, สาขาบริหารธุรกิจ, บัณฑติวทิยาลัย, มหาวทิยาลัยเกษมบัณฑิต. 

รัตนาวลี รักษาแสง. (2550). ปจจัยท่ีมีผลตอการใชบริการศูนยฟสเนส มหาวิทยาลัยเกษมบัณฑิต 
วิทยาเขตรมเกลา. วิทยานิพนธบริหารธุรกิจมหาบัณฑติ, สาขาการบริการบริหารธุรกิจ, 
บัณฑิตวิทยาลัย, มหาวิทยาลัยเกษมบัณฑิต วิทยาเขตพัฒนาการ. 

วัตรภู อาจหาญ. (2542). ปจจัยท่ีมีผลกระทบตอประสิทธิผลในการปฏิบัติงานของกองวิชาการ
สํานักงานตํารวจแหงชาติ. วทิยานิพนธศิลปศาสตรมหาบัณฑิต, สาขารัฐศาสตร, บัณฑิต
วิทยาลัย, มหาวิทยาลัยรามคําแหง. 

 
 
 



 73 

วิทู สรเพชญพิสัย. (2546). พฤติกรรมการเลือกใชบริการสนามฝกซอมกอลฟของผูบริโภคใน
จังหวดัเชียงใหม. การคนควาแบบอิสระบริหารธุกิจมหาบัณฑติ, สาขาบริหารธุรกิจ, 
บัณฑิตวิทยาลัย, มหาวิทยาลัยเชียงใหม. 

วิเศษ สุทธิสวาง. (2551). ปจจัยท่ีมีผลตอการเลือกใชบริการสนามไดรฟกอลฟในเขตจงัหวัด
นนทบุรี. การคนควาแบบอิสระการศึกษามหาบัณฑิต, สาขาบริหารธุรกิจ,                  
บัณฑิตวิทยาลัย, มหาวิทยาลัยบูรพา. 

ศักดิ์ สุนทรเสณ.ี (2530). เจตคติ. กรุงเทพฯ: รุงวัฒนา. 
ศิริชัย  กาญจนวาสี. (2544). การเลือกใชสถิติท่ีเหมาะสมสําหรับการวิจยั (พิมพคร้ังท่ี 4). กรุงเทพฯ: 

บุญศิริการพิมพ. 
ศิริวรรณ เสรีรัตน และคณะ. (2541). การบริหารการตลาดยุคใหม. กรุงเทพฯ: ไดมอน อิน บิสสิเนต็ 

เวิรล  
ศิริวรรณ เสรีรัตน, ปณิศา มีจนิดา และศุภร เสรีรัตน. (2541). กลยุทธการตลาด การบริหารการตลาด 

และกรณีศึกษา. กรุงเทพฯ: ไดมอน อิน บิสสิเน็ต เวิรล.  
สนามกอลฟราชนาวี พลูตาหลวง. (2555). วันท่ีคนขอมูล 1 มิถุนายน 2555, เขาถึงไดจาก 

th.thaigolfer.com/courses/course.phtml?id=96. 
สมาคมกอลฟแหงประเทศไทย ภูมิภาคตะวันออก. (2554). วันท่ีคนขอมูล 13 มิถุนายน 2555,           

เขาถึงไดจาก http://www.tga-eastern.com/web/. 
สุกรี แมนชัยนมิิต. (2554). สนามกอลฟ สะพัดพันลาน. Positioning Magazine. วันท่ีคนขอมูล          

13 มิถุนายน 2555, เขาถึงไดจาก http://www.positioningmag.com/magazine/printnews. 
aspx?id=79166#ixzz2jQ1XZiCg. 

สุดาดวง เรืองรุจิระ. (2543). การตลาด (พิมพคร้ังท่ี 9). กรุงเทพฯ: ประกายพรึก. 
สุวิทย เปยผอง และจรัสศรี นวกุลศิรินารถ. (2530). หลักการตลาด. (พิมพคร้ังท่ี2). กรุงเทพฯ: 

หนวยศึกษานิเทศก กรมการฝกหัดครู. 
เสกสรร วัฒนพงษ. (2542). ความคิดเหน็เกี่ยวกับปญหาการประสานงานของเจาหนาท่ีตํารวจทาง

หลวงกับเจาหนาท่ีตํารวจภูธร ในเขตพื้นท่ีทางหลวงหมายเลข 3 (บางนา-บางปะกง). 
วิทยานิพนธศิลปศาสตรมหาบัณฑิต, สาขารัฐศาสตร, บัณฑิตวิทยาลัย, 
มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร. 

เสรี วงษมณฑา. (2542). กลยุทธการตลาด. กรุงเทพฯ: ธีระฟลมและไซเท็กซ. 
                  . (2545). กลยุทธการตลาด: การวางแผนการตลาด. กรุงเทพฯ: ไดมอนดอิน บิซิเนส 

เวิลด. 

 
 
 



 74 

อดุลย จาตุรงคกุล. (2539). การตัดสินใจ. กรุงเทพฯ: โรงพิมพมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร. 
อุทัย หิรัญโต. (2519). หลักสังคมวิทยา. กรุงเทพฯ: โอเดียนสโตร. 
Best, J. W. (1997). Research in Education (3rd ed.). Englewood Cliffs N.J.: Prentice-Hall. 
Engle, T. L., & Shellgrive, L. (1969). Psychology: Ist Principle and Applicotion (5th ed.).                  

New York: McGraw-Hill. 
Evans, J. R., & Berman, B. (1995). Principle of Marketing (3rd ed.). New Jersey: Prentice-Hal. 
Feldman, M. P. (1971). Psychology in the Industrial Environment. London: Butter Worth. 
Kolesnik, W. L. (1970). Education Psychology (2nd ed.). New York: McGraw-Hill. 
Kotler, P. (2003). Marketing Management (11th ed.). New Jersey: Prentice-Hall. 
Kotler, P., & Gary, A. (1996). Principles Of Marketing. New Jersey: Prentice-Hall. 
Lovelock C. H., & Wrigth, L. (2002). Principles of Service Marketing and Management.              

(2nd ed.). Npper Saddle Rever. N.S.: Prentice Hall. 
Morgan, C. T., & King, R. A. (1971). Introduction to Psychology (9th ed.). Tokyo: Mc Graw-Hill. 
Remmer, H. H. (1954). Introduction to Opinion and Attitude. New York: Harper and Brothers. 
Shaw, M. E., & Jack, M. W. (1967). Scales Phychology. New York: Marper & Rew. 
Webster, N., Jr. (1976). Webster’s new world dictionary (2nd ed.). In David B. Guralnik (Ed.), 

Based Upon and Includes Material From Webster’s New World Dictionary (2nd ed.). 
Cleveland: Collins. 

Yamane, T. (1973). Statisties: An Introductory Analysis (3rded.). New York: Harper and Row. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 


