
องคป์ระกอบในการเลือกซ้ือรถยนตส์ าหรับการแข่งขนัรถยนตท์างเรียบรุ่น Production  
ในสนามเซอร์กิตของประเทศไทย 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ธฤษิดา เกตุกรณ์ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

วทิยานิพนธ์น้ีเป็นส่วนหน่ึงของการศึกษาตามหลกัสูตรบริหารธุรกิจมหาบณัฑิต 
สาขาวชิาบริหารธุรกิจ ส าหรับผูบ้ริหาร 

วทิยาลยัพาณิชยศาสตร์ มหาวทิยาลยับูรพา 
พฤศจิกายน 2559 

ลิขสิทธ์ิเป็นของมหาวทิยาลยับูรพา 
 



Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

http://www.tcpdf.org


กติตกิรรมประกาศ 
 

 วทิยานิพนธ์ฉบบัน้ีส าเร็จลงไดด้ว้ยความกรุณาจาก ดร.เสริมสิทธ์ิ สร้อยสอดศรี  
อาจารยท่ี์ปรึกษาหลกั ท่ีกรุณาสละเวลาใหค้  าปรึกษาแนะน าแนวทางท่ีถูกตอ้ง ตลอดจนแกไ้ข
ขอ้บกพร่องต่าง ๆ ดว้ยความละเอียดถ่ีถว้น คอยใหก้ าลงัใจ และเอาใจใส่ดว้ยดีเสมอมา ผูว้จิยัรู้สึก
ซาบซ้ึงในความกรุณาของท่านเป็นอยา่งยิง่ จึงขอกราบขอบพระคุณเป็นอยา่งสูงไว ้ณ โอกาสน้ี 
 ขอกราบขอบพระคุณ ดร.สาวติรี บณัฑสันต ์ประธานกรรมการสอบวทิยานิพนธ์  
ดร.สุธาศิณี สุศิวะ ดร.เบญญาดา กระจ่างแจง้ และ ดร.อคัรกิตต ์พฒันสัมพนัธ์ กรรมการสอบ
วทิยานิพนธ์ ท่ีกรุณาใหค้วามรู้ ใหค้  าปรึกษา ตรวจแกไ้ขและวจิารณ์ผลงาน ท าใหง้านวิจยั 
มีความสมบูรณ์ยิง่ข้ึน 
 ขอกราบขอบพระคุณคณาจารยว์ทิยาลยัพาณิชยศาสตร์ มหาวทิยาลยับูรพา ทุกท่าน 
ท่ีประสิทธ์ิประสาทวชิาความรู้และประสบการณ์การเรียนการสอนท่ีมีค่ายิง่ และขอขอบคุณ 
ผูใ้หข้อ้มูลทุกท่านทั้งนกัแข่งรถยนตท์างเรียบรุ่น Production ผูจ้ดัการแข่งขนัรายการไทยแลนด์
ซูเปอร์ซีรีส์ ท่ีเห็นคุณค่าของความส าคญัของการศึกษา ใหค้วามร่วมมือ กรุณาเสียสละเวลา 
ในการใหส้ัมภาษณ์เก่ียวกบังานวจิยัเร่ืองน้ี 
 ขอขอบคุณ กลัยาณมิตรทุกท่านท่ีใหก้ าลงัใจ ช่วยส่งเสริมสนบัสนุนและช่วยอ านวย
ความสะดวกต่าง ๆ จนท าให้วทิยานิพนธ์ฉบบัน้ีส าเร็จลุล่วงไปไดด้ว้ยดี ผูว้ิจยัรู้สึกซาบซ้ึง 
เป็นอยา่งยิง่ 
 สุดทา้ยน้ีขอกราบขอบพระคุณบิดา มารดา ผูเ้ป็นท่ีรักและมีพระคุณอนัยิง่ใหญ่  
ท่ีไดอุ้ปการะและส่งเสริมการศึกษา ตลอดจนก าลงัใจท่ีคอยมอบให ้ขอบคุณญาติพี่นอ้ง 
ในครอบครัวทุกท่าน รวมถึงพี่ ๆ นอ้ง ๆ ทุกคน ท่ีใหก้ าลงัใจ และสนบัสนุนผูว้จิยัเสมอมา  
คุณค่าและประโยชน์ของวทิยานิพนธ์ฉบบัน้ี ผูว้จิยัขอมอบแด่บุพการี คณาจารย ์ผูป้ระสิทธิ 
ประสาทวชิาและทุกท่านท่ีมีส่วนเก่ียวขอ้งกบัการวิจยัคร้ังน้ี 

 
     ธฤษิดา เกตุกรณ์ 



 ง 

57700042:  สาขาวชิา: บริหารธุรกิจ ส าหรับผูบ้ริหาร; บธ.ม. (บริหารธุรกิจ ส าหรับผูบ้ริหาร)   
ค  าส าคญั:   การตดัสินใจเลือกซ้ือ/ ลกัษณะระดบัผลิตภณัฑ/์ ผูส้นบัสนุนดา้นกีฬา/ บุคคลมีช่ือเสียง/ 
                  สนามเซอร์กิต/ รถแข่ง  
 ธฤษิดา เกตุกรณ์: องคป์ระกอบในการเลือกซ้ือรถยนตส์ าหรับการแข่งขนัรถยนต ์
ทางเรียบรุ่น Production ในสนามเซอร์กิตของประเทศไทย (THE COMPOSITION TO BUYING 
A CAR FOR THE PRODUCTION MODEL OF AUTOMOBILE RACEI.) อาจารยผ์ูค้วบคุม
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ในคร้ังน้ีเป็นการวิจยัเชิงคุณภาพ เป็นการสัมภาษณ์เชิงลึก โดยกลุ่มตวัอยา่งท่ีศึกษา คือ  
นกัแข่งรถยนตท์างเรียบทุกรายท่ีท าการแข่งขนัรุ่น Production ในรายการการแข่งขนัไทยแลนด์
ซูเปอร์ซีรีส์ 2015 จ านวน 23 ราย 
 ผลการวจิยัพบวา่ ปัจจยัส าคญัท่ีนกัแข่งจะพิจารณาเป็นเกณฑใ์นการตดัสินใจเลือกซ้ือ
รถยนตคื์อ เคร่ืองยนตต์อ้งสามารถน ามาปรับแต่ง (Modify) เพิ่มเติมไดม้าก โครงสร้างของรถ 
มีความแขง็แรงทนทาน ช่วงล่างของรถตอ้งดี มีการยดึเกาะถนน ตอบสนองต่อคนขบัไดฉ้บัไว  
การหาอะไหล่ง่าย ฯลฯ แต่ส่ิงท่ีอ านวยค าสะดวกท่ีติดมากบัตวัรถยนตไ์ม่มีความจ าเป็นต่อการเลือก
ซ้ือรถยนตเ์พื่อการแข่งขนัของนกัแข่ง ซ่ึงเป็นการใหค้วามส าคญักบัรถยนตม์ากกวา่ดา้นราคา 
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  The purpose of this research is to study the composition to buying a car for the 
production model of automobile race of Thailand Circuit. The data of this research are collected 
by in-depth interview. The sample is 23 competitors who competed in production-car racing of 
Thailand Super Series 2015.  
  The results reveal that main factors concerning buying decision of the auto racers were 
availability to car modification, strong and endurable car engine, wheels and tires responsiveness 
to the driver, and availability of spare parts etc. However, any other of the car options had no 
influence on the buyer’s decision since most racers agree that car quality is more important than 
price 
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บทที ่1 
บทน า 

 

ความเป็นมาและความส าคญัของปัญหา 
 กีฬาการแข่งรถยนตเ์ร่ิมข้ึนในช่วงปี ค.ศ. 1920-1930 ท่ีประเทศสหรัฐอเมริการัฐฟลอริดา้ 
ท่ีชายหาดเดยโ์ทน่า (Daytona Beach) กีฬาการแข่งรถไดรั้บความนิยมเป็นอยา่งมากโดยจะเห็น 
ไดจ้ากการท่ีผูช้มมากท่ีสุดพอ ๆ กบั NFL, NBA, MLB  และยงัมีถ่ายทอดสดอีก 150 ประเทศ 
ทัว่โลก (วฐิวฒัน์ ศิดาวงศ,์ 2555) 
 ในปัจจุบนัประเทศไทยเป็นตลาดใหญ่ของกีฬามอเตอร์สปอร์ตในภูมิภาคเอเชีย  
รวมถึงของโลก ซ่ึงตอนน้ีวงการมอเตอร์สปอร์ตในเมืองไทยก็ก าลงัเติบโตอยา่งกา้วกระโดด 
ขณะเดียวกนัผูผ้ลิตรถยนตร์ายต่าง ๆ ก็จะไดผ้ลประโยชน์จากการเติบโตน้ี เน่ืองจากทีมแข่ง 
หลาย ๆ ทีมก็ใชร้ถยนตจ์ากแบรนด์ต่าง ๆ ท่ีมีจ  าหน่ายในเมืองไทย เพราะฉะนั้นความนิยม 
ของมอเตอร์สปอร์ต จะช่วยส่งเสริมใหเ้ศรษฐกิจในเมืองไทยโดยเฉพาะการท่องเท่ียว,  
อุตสาหกรรมยานยนต ์และกีฬาเติบโตข้ึนอยา่งมาก โดยการเติบโตของกีฬาการแข่งขนัรถยนต ์
ทางเรียบยงัตอ้งการการสนบัสนุนการแข่งขนัใหก้า้วไปสู่ระดบัอินเตอร์และสนบัสนุนนกักีฬา 
แข่งรถยนตท์างเรียบของไทยท่ีมีความสามารถเขา้ร่วมการแข่งขนัและสร้างช่ือเสียงใหก้บัประเทศ  
(โซเนนเชอร์, 2558) 
 ธนสิทธ์ิ ปัญญาทรานนท ์(2557) กล่าววา่ กีฬาแข่งขนัรถยนตป์ระเภทเซอร์กิตในรุ่น 
Production เร่ิมแรกไดรั้บความนิยมในคนบางกลุ่มเท่านั้น โดยต่อมาก็ไดรั้บความนิยมข้ึนเร่ือย ๆ 
ซ่ึงในปัจจุบนัตลาดของรถแข่งกลุ่มน้ีโตข้ึนมากถึง 2-3 เท่าตวั เน่ืองดว้ยค่าใชจ่้ายท่ีไม่เกินตวั  
คนท่ีชอบและรักการแข่งรถสามารถน ารถมาท าแลว้ลงแข่งขนัในรุ่นน้ีได ้ มีกฎระเบียบถูกตอ้ง
ชดัเจน รวมทั้งการเซ็ตรถ หาอุปกรณ์เพอร์ฟอร์แมนซ์ ตวัเลขยงัอยูใ่นราคาท่ีตดัสินใจไดง่้าย   
ซ่ึงถา้มองกนัจริง ๆ ในรุ่น Production เปรียบเสมือนพื้นฐานของการแข่งขนั ก่อนท่ีจะกา้วไป
ขา้งหนา้ในรุ่นท่ีใหญ่กวา่ การท่ีนกัแข่งลงแข่งขนันั้นส่วนหน่ึงก็มาจากการรักในกีฬารถยนต ์
ทางเรียบแลว้ก็ปฏิเสธไม่ไดว้า่นกัแข่งท่ีลงแข่งนั้นไม่ไดต้อ้งการความเป็นหน่ึง ซ่ึงการจะไดม้า 
ของความเป็นหน่ึงนั้นตอ้งมีองคป์ระกอบของความพร้อมในทุก ๆ ดา้น ไม่วา่จะเป็นความสามารถ
ในการขบัของตวันกัแข่งเอง ฝีมือการแกไ้ขปัญหาเฉพาะหนา้ของทีมช่าง การโมดิฟายเคร่ืองยนต์ 
ท่ีทรงสมรรถนะ ตวัถงัของรถท่ีมีน ้าหนกัเบา ระบบส่งก าลงัท่ีดีและการเซ็ตช่วงล่างให้เขา้โคง้ท่ีดี 
ไม่หลุดโคง้ แต่การท่ีนกัแข่งหรือทีมแข่งจะน ารถมาท าหรือโมดิฟายนั้น เร่ิมแรกก็ตอ้งมีการเลือก
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ซ้ือรถท่ีจะน ามาใชใ้นการแข่งขนัก่อน ซ่ึงในปัจจุบนัน้ีตลาดอุตสาหกรรมยานยนตข์องไทยไดมี้ 
การพฒันาไปอยา่งมากโดยจะเห็นไดจ้ากมีค่ายรถยนตห์ลากหลายยีห่อ้และมีรถใหเ้ลือกหลายรุ่น 
หลายแบบ มีเทคโนโลยท่ีีล ้าสมยัเพื่อใหต้อบโจทยก์บักลุ่มลูกคา้ 
 พร้อมทั้งในปัจจุบนัก็มีผูส้นใจท่ีช่ืนชอบในความเร็วเพิ่มมากข้ึน ท าใหมี้นกัแข่งขนั 
และผูช่ื้นชอบในกีฬาประเภทน้ีสูงข้ึน ส่งผลใหเ้กิดกิจกรรมหรือการพบปะสังสรรคต่์าง ๆ  
เพื่อแลกเปล่ียนและท าความเขา้ใจต่อกีฬาชนิดน้ีอยา่งแพร่หลาย ผูว้จิยัจึงเลือกท าการศึกษาเจาะลึก
เร่ืององคป์ระกอบในการเลือกซ้ือรถยนตท์างเรียบรุ่น Production ของนกัแข่ง โดยยดึหลกัมาตรฐาน
ของรถท่ีใชใ้นการแข่งขนัให้เทียบเท่ากบัมาตรฐานสากลท่ีก าหนด เพื่อพิจารณาวา่มีองคป์ระกอบ
ใดบา้งท่ีจะมีผลต่อการเลือกซ้ือรถยนตส์ าหรับการแข่งขนัรุ่น Production น ามาเป็นชุดขอ้มูล
ส าหรับการเลือกซ้ือรถยนตท่ี์มีปริมาตรความจุกระบอกสูงไม่เกิน 1530 CC (รุ่น Production)  
ทั้งในการขบัข่ีทัว่ไปหรือน ามาแข่งขนัในรุ่น Production ของสนามเซอร์กิตประเทศไทย 
 

วตัถุประสงค์ของการวจิัย  
 เพื่อศึกษาองคป์ระกอบท่ีส าคญัในการเลือกซ้ือรถยนตส์ าหรับการแข่งขนัรถยนต ์
ทางเรียบรุ่น Production ในสนามเซอร์กิตของประเทศไทย 
 

ค าถามของการวจิัย 
 1.  การเลือกซ้ือรถยนตส์ าหรับการแข่งขนัรถยนตท์างเรียบรุ่น Production ในสนาม 
เซอร์กิตของประเทศไทย มีองคป์ระกอบใดบา้งท่ีส่งผลต่อการเลือกซ้ือรถแข่งของนกัแข่ง 
  1.1  ลกัษณะระดบัผลิตภณัฑข์องรถแข่งทางเรียบรุ่น Production มีผลต่อการเลือกซ้ือ
รถยนตข์องนกัแข่งอยา่งไร 
  1.2  ผูส้นบัสนุนดา้นกีฬามีผลต่อการเลือกซ้ือรถยนตข์องนกัแข่งรถยนตท์างเรียบ 
รุ่น Production อยา่งไร 
  1.3  บุคคลมีช่ือเสียงมีผลต่อการเลือกซ้ือรถยนตข์องนกัแข่งรถยนตท์างเรียบ 
รุ่น Production อยา่งไร 
 2.  การเลือกซ้ือรถยนตเ์พื่อการแข่งขนัของนกัแข่งรถยนตท์างเรียบรุ่น Production  
มีปัจจยัใดบา้งท่ีส่งผลต่อการเลือกซ้ือรถของนกัแข่ง 
 3.  นกัแข่งมีการพิจารณาอยา่งไรในการเลือกซ้ือรถยนตท่ี์น าไปใชใ้นการแข่งขนั 
รถยนตท์างเรียบรุ่น Production 
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กรอบด าเนินการวจิัย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพท่ี 1-1  กรอบด าเนินการวจิยั 
 

ประโยชน์ทีค่าดว่าจะได้รับจากการวจิัย 
 1.  เพื่อเป็นประโยชน์ต่อนกัวิจยัหรือผูท่ี้สนใจในกีฬาการแข่งขนัรถยนตท์างเรียบ 
รุ่น Production 
 2.  เพื่อเป็นขอ้มูลประกอบในการตดัสินใจเลือกซ้ือรถยนต ์ท่ีมีความจุเคร่ืองยนตไ์ม่เกิน 
1530 ซีซี ส าหรับน ามาขบัข่ีทัว่ไปหรือน ามาใชใ้นการแข่งขนัรถยนตท์างเรียบ 
 
 

ทบทวนวรรณกรรม, ทฤษฎีเก่ียวกบัการตดัสินใจเลือกซ้ือ, ทฤษฎีเก่ียวกบัลกัษณะระดบัผลิตภณัฑ์, ทฤษฎี
เก่ียวกบัผูส้นบัสนุนดา้นกีฬา, ทฤษฎีเก่ียวกบัการใชบุ้คคลมีช่ือเสียง, ขอ้มูลเก่ียวกบัการแข่งรถยนตท์างเรียบ 

ด าเนินการวจิยัเชิงคุณภาพ (Qualitative research) ท าการสัมภาษณ์ผูเ้ช่ียวชาญท่ีเก่ียวขอ้ง โดยใชว้ธีิ 
การสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth interview) ซ่ึงท าการสัมภาษณ์กลุ่มนกัแข่งรถยนตท์างเรียบ จ านวน 23 ราย 
โดยสัมภาษณ์ถึงประเด็น ขอ้มูลทัว่ไปของนกัแข่ง, ลกัษณะระดบัผลิตภณัฑ,์ ผูส้นบัสนุนดา้นกีฬา, บุคคลมี

ช่ือเสียงท่ีมีส่วนเก่ียวขอ้งกบัการแข่งขนั, การติดสินใจเลือกซ้ือรถเพื่อการแข่งขนั 
 

น าขอ้มูลเชิงคุณภาพ (Qualitative research) จากการสัมภาษณ์เชิง มาวเิคราะห์เชิงเน้ือหา (Content analysis) 
และน ามาตีความหมาย แลว้น าเสนอผลการวเิคราะห์ขอ้มูลดว้ยการบรรยาย 

องคป์ระกอบในการเลือกซ้ือรถยนตส์ าหรับการแข่งขนัรถยนตท์างเรียบรุ่น Production  
ในสนามเซอร์กิตของประเทศไทย 

ท าการสังเคราะห์ขอ้มูลจากเอกสาร (Document analysis) ซ่ึงเป็นการสังเคราะห์เพื่อศึกษาพฤติกรรม 
การเลือกซ้ือรถแข่งทางเรียบรุ่น Production ของนกัแข่งในสนามเซอร์กิตประเทศไทย  



4 
 

ขอบเขตของการวจิัย 
 การศึกษาวจิยัคร้ังน้ีเป็นการวิจยัเชิงคุณภาพ ซ่ึงมุ่งศึกษาองคป์ระกอบในการเลือกซ้ือ
รถยนตส์ าหรับการแข่งขนัรถยนตท์างเรียบรุ่น Production ส าหรับการแข่งขนัในสนามเซอร์กิต 
ของประเทศไทย ซ่ึงมีขอบเขตการวจิยัดงัน้ี 
 ขอบเขตเน้ือหา 
 การศึกษามุ่งท่ีจะศึกษาองคป์ระกอบในการเลือกซ้ือรถยนตส์ าหรับการแข่งขนัรถยนต์
ทางเรียบรุ่น Production ส าหรับการแข่งขนัในสนามเซอร์กิตของประเทศไทย 

 ขอบเขตด้านประชากร 
 กลุ่มประชากรตวัอยา่งท่ีใชใ้นการศึกษาการวจิยัเชิงคุณภาพ โดยการสัมภาษณ์เชิงลึก  
(In-depth interview) ไดแ้ก่ กลุ่มนกัแข่งรถยนตท์างเรียบรุ่น Production จ านวน 23 ราย 
 ขอบเขตด้านระยะเวลา 
 การศึกษาคร้ังน้ีใชเ้วลาในการศึกษา ระหวา่ง 22 กนัยายน พ.ศ. 2558 ถึง 9 กรกฎาคม 
พ.ศ. 2559 และเก็บรวมรวมขอ้มูลระหวา่ง 15 มีนาคม พ.ศ. 2559 ถึง 29 พฤษภาคม พ.ศ. 2559 
 

นิยามศัพท์เฉพาะ 
 กีฬามอเตอร์สปอร์ต คือ กีฬารถยนตท่ี์ใชค้วามเร็วโดยอยูใ่นกฎขอ้บงัคบัของ 
ราชยานยนตส์มาคมแห่งประเทศไทยในพระบรมราชูปถมัภ ์(ร.ย.ส.ท.) 
 รถแข่ง คือ รถท่ีลงทะเบียนเขา้แข่งขนัในสนามเซอร์กิตของประเทศไทย 
 นกัแข่งรถ คือ นกัแข่งรถยนตท์างเรียบรุ่น Production ในสนามเซอร์กิตของประเทศไทย
และเป็นคนท่ีท ารถมาใชใ้นการแข่งขนัเองโดยไม่ไดรั้บจา้งในการขบั 
 สนามเซอร์กิต คือ การแข่งรถยนตท์างเรียบ เป็นการแข่งรถยนตใ์นสนามแข่งท่ีจดัสร้าง
ข้ึนอยา่งถาวรหรือเป็นการชัว่คราว บนผิวทางแข่งท่ีเรียบแขง็ มีเส้นทางเล้ียวซา้ยและเล้ียวขวา 
ใหว้กบรรจบเป็นรอบดว้ยระยะความยาวรอบละ 2 กิโลเมตร ถึง 7 กิโลเมตร สนามแข่งทางเรียบ
ตอ้งมีมุมเอียงรับโคง้ไม่เกิน 5.7 องศา (tan = 10%) 
 ลกัษณะระดบัผลิตภณัฑ ์คือ คุณสมบติัของรถยนต ์ทั้ง 5 ระดบั ไดแ้ก่ ประโยชน์หลกั
ของรถยนต ์รูปลกัษณ์รถยนต ์ผลิตภณัฑค์วบ ผลิตภณัฑค์าดหวงั และศกัยภาพของรถยนต ์  
 ผูส้นบัสนุนดา้นกีฬา คือ องคก์รท่ีตอ้งการเขา้ถึงกลุ่มผูท่ี้เก่ียวขอ้งในการแข่งขนักีฬา  
เช่น นกัแข่ง ผูจ้ดัการแข่งขนั และกลุ่มผูช้ม โดยการสนบัสนุนทางดา้นผลิตภณัฑ ์การเงิน  
และการบริการ เพื่อสร้างภาพลกัษณ์ใหแ้ก่องคก์รผา่นการแข่งขนักีฬารถแข่ง 
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 บุคคลมีช่ือเสียง คือ บุคคลท่ีเป็นท่ีรู้จกัของสาธารณะ เพราะ ความมีช่ือเสียง 
ในความส าเร็จเร่ืองใดเร่ืองหน่ึง โดยความส าเร็จนั้นจะรวมความถึงความส าเร็จในทุกสาขาอาชีพ  
เช่น การแสดงละครหรือภาพยนตร์ ดนตรี กีฬา การเมือง ธุรกิจ ศาสนา ฯลฯ 
 การตดัสินใจเลือกซ้ือ คือ ส่ิงท่ีส่งผลต่อพฤติกรรมการซ้ือของนกัแข่ง ทั้งในเร่ือง ราคา 
ระยะเวลา บุคคลท่ีใหค้  าแนะน า แหล่งขอ้มูลท่ีไดรั้บและเศรษฐกิจ 
 รถทรงสปอร์ต คือ รถ 2 ประตู ซ่ึงอาจจะมีเบาะหลงัหรืออาจจะไม่มีก็ได ้และส่วนใหญ่
จะใชเ้คร่ืองยนตแ์รงเพื่อใหข้บัสนุก 
 รถทรงแฮทซ์แบค็ คือ รถเก๋ง 3 หรือ 5 ประตู ท่ีมีลกัษณะทา้ยลาด 
 รถทรงซีดาน คือ รถเก๋ง 4 ประตูทัว่ ๆ ไปเป็นรถท่ีพบเห็นกนัไดบ้่อยท่ีสุดตามทอ้งถนน 
 
 



 

บทที ่2 
เอกสารและงานวจิยัที่เกีย่วข้อง 

 
 การวจิยัเร่ืององคป์ระกอบในการเลือกซ้ือรถยนตส์าํหรับการแข่งขนัรถยนตท์างเรียบ 
รุ่น Production ในสนามเซอร์กิตของประเทศไทย ผูว้จิยัไดศึ้กษาเอกสารและงานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้ง
เพื่อใหมี้ความสอดคลอ้งกบักรอบดาํเนินงานวจิยัในคร้ังน้ี ซ่ึงประกอบไปดว้ยดงัต่อไปน้ี 
 1.  แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกบัประชากรศาสตร์ 
 2.  แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกบัพฤติกรรมผูบ้ริโภค 
 3.  แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกบัการตดัสินใจเลือกซ้ือ 
 4.  แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกบัลกัษณะระดบัของผลิตภณัฑ ์
 5.  แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกบัผูส้นบัสนุนดา้นกีฬา 
 6.  แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกบัการใชบุ้คคลมีช่ือเสียง 
 7.  ขอ้มูลทัว่ไปเก่ียวกบัการแข่งรถยนตท์างเรียบรุ่น Production 
 8.  งานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้ง  
 

แนวคดิและทฤษฎเีกีย่วกบัประชากรศาสตร์ 
 บริษทัท่ีจะประสบความสาํเร็จจะใหค้วามสาํคญักบัขอ้มูลของผูบ้ริโภค โดยทาํความ 
เขา้ใจ ความตอ้งการและพฤติกรรมของผูบ้ริโภคจึงจะสามารถพฒันากลยทุธ์ทางการตลาด 
ใหต้อบสนองความตอ้งการและพฤติกรรมนั้นได ้ในการทาํความเขา้ใจผูบ้ริโภคนั้น นกัการตลาด
จาํเป็นตอ้งทราบถึงขอ้มูลต่าง ๆ เพื่อนาํไปประโยชน์ในการแบ่งส่วนตลาดผูบ้ริโภค โดยสามารถ
แบ่งออกตามลกัษณะความตอ้งการท่ีแตกต่างกนั (Solomon, 2009 อา้งถึงใน ปณิศา มีจินดา, 2553) 
 ศิริวรรณ เสรีรัตน์ (2550) กล่าววา่ การแบ่งส่วนตลาดตามตวัแปรดา้นประชากรศาสตร์ 
(Demographic) ประกอบดว้ย เพศ อาย ุขนาดครอบครัว สถานภาพการสมรส รายไดต่้อเดือน อาชีพ 
ระดบัการการศึกษา ลกัษณะดา้นประชากรศาสตร์เป็นลกัษณะท่ีสาํคญั และสถิติท่ีวดัไดข้อง
ประชากรจะช่วยในการกาํหนดตลาดเป้าหมาย ในขณะท่ีลกัษณะดา้นจิตวทิยาและสังคมวฒันธรรม
ช่วยอธิบายถึงความคิด และความรู้สึกของกลุ่มเป้าหมาย รวมทั้งง่ายต่อการวดัมากกวา่ตวัแปรอ่ืน 
โดยตวัแปรดา้นประชากรศาสตร์ท่ีสาํคญัมีดงัน้ี 
 1.  อาย ุ(Age) เป็นปัจจยัท่ีทาํใหค้นมีความแตกต่างกนัในเร่ืองของความคิดและ
พฤติกรรม คนท่ีอายนุอ้ยมกัจะมีความคิดเสรีนิยม ยดึถืออุดมการณ์และมองโลกในแง่ดีมากกวา่คน
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ท่ีอายมุาก ในขณะท่ีคนอายมุากมกัจะมีความคิดท่ีอนุรักษนิ์ยม ยดึถือการปฏิบติั ระมดัระวงั  
มองโลกในแง่ร้ายกวา่คนท่ีอายนุอ้ย เน่ืองจากผา่นประสบการณ์ชีวติแตกต่างกนั ลกัษณะการใช้
ส่ือมวลชนก็ต่างกนั คนท่ีมีอายมุากมกัจะใชส่ื้อเพื่อแสวงหาข่าวสารหนกั ๆ มากกวา่ความบนัเทิง 
 2.  เพศ (Sex) ความแตกต่างทางเพศ ทาํใหบุ้คคลมีพฤติกรรมของการติดต่อส่ือสาร
ต่างกนั คือ เพศหญิงมีแนวโนม้ มีความตอ้งการท่ีจะส่งผลและรับข่าวสารมากกวา่เพศชาย ในขณะท่ี
เพศชายไม่ไดมี้ความตอ้งการท่ีจะส่งและรับรับข่าวสารเพียงอยา่งเดียวเท่านั้น แต่มีความตอ้งการท่ี
จะสร้างความสัมพนัธ์อนัดีใหเ้กิดข้ึนจากการรับและส่งข่าวสารนั้นดว้ย นอกจากน้ีเพศหญิงและเพศ
ชายมีความแตกต่างกนัอยา่งมมากในเร่ืองความคิด ค่านิยมและทศันคติ ทั้งน้ีเพราะวฒันธรรมและ
สังคมกาํหนดบทบาทและกิจกรรมของสองเพศไวต่้างกนั 
 3.  รายได ้การศึกษา และอาชีพ (Income, education and occupation) ซ่ึงนบัเป็นตวัแปร
สาํคญัในการกาํหนดส่วนของตลาด โดยทัว่ไปนกัการตลาดจะสนใจผูบ้ริโภคท่ีมีความร่ํารวย  
มีอาํนาจซ้ือสูง แต่คนท่ีมีรายไดป้านกลางถึงตํ่าจะเป็นตลาดท่ีมีขนาดใหญ่ ซ่ึงอาจมีความสามารถ 
ในการซ้ือก็ได ้อาจทาํใหเ้กิดการสูญเสียลูกคา้ในกลุ่มน้ีไปได ้และปัจจยัดา้นรูปแบบการดาํรงชีวติ 
รสนิยม ค่านิยม อาชีพ การศึกษา ฯลฯ ก็อาจเป็นเกณฑใ์นการตดัสินใจท่ีสาํคญัไดน้อกเหนือจาก
ปัจจยัดา้นรายไดเ้พียงอยา่งเดียว และในดา้นของการศึกษา อาชีพ และรายได ้จะมีแนวโนม้
ความสัมพนัธ์กนัอยา่งใกลชิ้ดในเชิงเหตุและผล เช่น บุคคลท่ีมีการศึกษาตํ่าโอกาสท่ีจะหางาน
ระดบัสูงยาก จึงทาํใหมี้รายไดต้ํ่า เป็นตน้ 
 ปัจจยัทางดา้นประชากรศาสตร์นั้นมีหลายลกัษณะ ซ่ึงสามารถนาํมาศึกษาและวเิคราะห์ 
โดยอยูภ่ายใตแ้นวคิดท่ีวา่ ถา้บุคคลมีปัจจยัเหล่านั้นแตกต่างกนั ความคิดและการกระทาํก็จะ
แตกต่างกนัไปดว้ย ซ่ึงแนวความคิดน้ีสามารถนาํไปปรับใชก้บัปัจจยัของประชากรในดา้นอ่ืน ๆ ได ้
 สาํหรับการศึกษาเร่ือง การตั้งใจซ้ือรถแข่งของนกัแข่งรถยนตท์างเรียบสาํหรับการ
แข่งขนัในสนามเซอร์กิตของประเทศไทย ตอ้งอาศยัองคป์ระกอบต่าง ๆ ทางดา้นประชากรศาสตร์
เพื่อเป็นแนวทางในการศึกษา เน่ืองจากปัจจยัแต่ละปัจจยัของบุคคลหน่ึงท่ีแตกต่างกนัตามลกัษณะ
ทางประชากรศาสตร์ ถือเป็นพื้นฐานในการกาํหนดใหก้ารตั้งใจซ้ือรถแข่งแตกต่างกนัได ้
 

แนวคดิและทฤษฎเีกีย่วกบัพฤติกรรมผู้บริโภค 
 พฤติกรรมผูบ้ริโภค หมายถึง พฤติกรรมท่ีผูบ้ริโภคแสดงออกในการแสวงหาสาหรับ 
การซ้ือ การใช ้การประเมินและการจบัจ่ายใชส้อย ซ่ึงสินคา้และบริการท่ีเขาคาดหวงัวา่จะทาํให้
ความตอ้งการของเขาไดรั้บความพอใจ (Schiffman & Kanuk, 1991 อา้งถึงใน ศุภร เสรีรัตน์, 2550)  
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 พฤติกรรมผูบ้ริโภค หมายถึง การกระทาํของบุคคลหน่ึงท่ีเก่ียวขอ้งโดยตรงกบัการจดัหา 
ใหไ้ดม้า และการใชซ่ึ้งสินคา้และบริการ ทั้งน้ี หมายความรวมถึง กระบวนการตดัสินใจซ่ึงมีมา 
อยูก่่อนแลว้ และเป็นส่ิงท่ีมีส่วนในการกาํหนดใหเ้กิดการกระทาํดงักล่าว (ธงชยั สันติวงษ,์ 2535  
อา้งถึงใน ชยัณรงค ์ทรายคาํ, 2552) 
 การวเิคราะห์ทาํใหท้ราบถึงพฤติกรรมของผูบ้ริโภคเป็นการวจิยัหรือคน้หาเก่ียวกบั
พฤติกรรมการซ้ือหรือการใชข้องผูบ้ริโภคโดยใชค้าถามช่วยในการวเิคราะห์เพื่อคน้หาคาตอบ
เก่ียวกบัพฤติกรรมผูบ้ริโภค (Kotler, 1997 อา้งถึงใน ศิริวรรณ เสรีรัตน์, 2552) คือ 6W1H  
ซ่ึงประกอบไปดว้ย 
 1.  ใครบา้งอยูใ่นตลาดเป้าหมาย (Who is in the target market?) เป็นคาํถามเพื่อใหท้ราบ
ถึงลกัษณะกลุ่มเป้าหมาย (Occupants) 4 ดา้น คือ ประชากรศาสตร์ ภูมิศาสตร์ จิตวทิยาหรือ 
จิตวเิคราะห์ และพฤติกรรมศาสตร์ 
 2.  ผูบ้ริโภคตอ้งการซ้ืออะไร (What does the consumer buy?) เป็นคาํถามเพื่อใหท้ราบ
ถึงส่ิงท่ีผูบ้ริโภคตอ้งการจากผลิตภณัฑ์ (Object) คือตอ้งการคุณสมบติัหรือส่วนประกอบของ
ผลิตภณัฑ์ (Product component) และความแตกต่างท่ีเหนือกวา่คู่แข่ง (Competitive differentiation)  
 3.  ทาํไมผูบ้ริโภคจึงไดต้ดัสินใจซ้ือ (Why does the consumer buy?) เป็นคาํถามเพื่อ
ตอ้งการทราบวตัถุประสงคใ์นการซ้ือ (Objectives) ผูบ้ริโภคซ้ือสินคา้เพื่อสนองความตอ้งการ  
ดา้นร่างกายและดา้นจิตวทิยา 
 4.  ใครบา้งมีส่วนร่วมในการตดัสินใจซ้ือ (Who participates in the buying?) เป็นคาํถาม
เพื่อตอ้งการทราบถึงบทบาทของกลุ่มต่าง ๆ (Organizations) ท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือ 
ของผูบ้ริโภคซ่ึงประกอบดว้ยผูริ้เร่ิม ผูมี้อิทธิพล ผูต้ดัสินใจซ้ือ ผูซ้ื้อและผูใ้ช ้ 
 5.  ผูบ้ริโภคซ้ือเม่ือใด (When does the consumer buy?) เป็นคาํถามเพื่อตอ้งการทราบถึง
โอกาสในการซ้ือ (Occasions) เช่น ซ้ือช่วงเดือนใดของปี ช่วงฤดูกาลใดของปี ช่วงวนัใดของเดือน 
ช่วงเวลาใดของวนั ซ้ือในโอกาสพิเศษ หรือเทศกาลวนัสาํคญัต่าง ๆ  
 6.  ผูบ้ริโภคซ้ือท่ีไหน (Where does the consumer buy?) เป็นคาํถามเพื่อตอ้งการทราบถึง
ช่องทางหรือแหล่ง (Outlets) ท่ีผูบ้ริโภคซ้ือ เช่น หา้งสรรพสินคา้ ซุปเปอร์มาร์เก็ต หรือ 
ร้านขายของชาํ เป็นตน้  
 7.  ผูบ้ริโภคซ้ืออยา่งไร (How does the consumer buy?) เป็นคาํถามเพื่อตอ้งการทราบ
ขั้นตอนในการตดัสินใจซ้ือ (Operations) ซ่ึงประกอบดว้ย การรับรู้ปัญหา การคน้หาขอ้มูล  
การประเมินผลทางเลือก การตดัสินใจซ้ือ และความรู้สึกหลงัการซ้ือ 
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โมเดลพฤติกรรมผู้บริโภค 
 โมเดลพฤติกรรมผูบ้ริโภค (Consumer behavior model) เป็นการศึกษาถึงเหตุจูงใจ 
ท่ีทาํใหเ้กิดการตดัสินใจซ้ือผลิตภณัฑ ์โดยมีจุดเร่ิมตน้จากการท่ีเกิดส่ิงกระตุน้ (Stimulus)  
ท่ีทาํใหเ้กิดความตอ้งการส่ิงกระตุน้ผา่นเขา้มาในความรู้สึกนึกคิดของผูซ้ื้อจะไดรั้บอิทธิพล 
จากลกัษณะต่าง ๆ ของผูซ้ื้อ แลว้จะมีการตอบสนอง (Buyer’s response) หรือ การตดัสินใจ 
ของผูซ้ื้อ (Buyer’s purchase decision) 
 
 

ส่ิงกระตุน้ภายนอก 
ส่ิงกระตุน้ทางการตลาด ส่ิงกระตุน้อ่ืน ๆ 
ผลิตภณัฑ์ เศรษฐกิจ 
ราคา เทคโนโลย ี
การจดัจาํหน่าย การเมือง 
การส่งเสริมการตลาด วฒันธรรม 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพท่ี  2-1  รูปแบบพฤติกรรมการซ้ือและปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซ้ือของผูบ้ริโภค 
 
 จากภาพท่ี 2-1 แสดงใหเ้ห็นวา่จุดเร่ิมตน้ของโมเดลน้ีอยูท่ี่ส่ิงกระตุน้ (Stimulus) ใหเ้กิด
ความตอ้งการก่อน แลว้ทาํให้เกิดการตอบสนอง (Response) ดงันั้นโมเดลน้ีจึงอาจเรียกวา่ S-R 
theory โดยมีรายละเอียดของทฤษฎีดงัน้ี 
 1.  ส่ิงกระตุน้ (Stimulus) ส่ิงกระตุน้อาจเกิดข้ึนเองจากภายในร่างกายและส่ิงกระตุน้ 
จากภายนอก นกัการตลาดจะตอ้งสนใจและจดัส่ิงกระตุน้ภายนอก เพื่อใหผู้บ้ริโภคเกิดความ

การตลาดสนองของผูซ้ื้อ 
การเลือกผลิตภณัฑ ์
การเลือกตราสินคา้ 
การเลือกผูข้าย 
เวลาในการซ้ือ 
ปริมาณการซ้ือ 

ลกัษณะของผูซ้ื้อ 
ปัจจยัดา้นวฒันธรรม 
ปัจจยัดา้นสังคม 
ปัจจยัดา้นบุคคล 
ปัจจยัดา้นจิตวทิยา 

ขั้นตอนการตดัสินใจของผูซ้ื้อ 
การรับรู้ปัญหา 
การตน้หาขอ้มูล 
การประเมินทางเลือก 
การตดัสินใจซ้ือ 
พฤติกรรมหลงัการซ้ือ 

กล่องด าหรือ 
ความรู้สึกนึกคิด 

ของผู้ซ้ือ 

Buyer’s black box 
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ตอ้งการผลิตภณัฑ์ ส่ิงกระตุน้ถือวา่เป็นเหตุจูงใจใหเ้กิดการซ้ือสินคา้ซ่ึงอาจใชเ้หตุจูงใจซ้ือดา้น
เหตุผล และใชเ้หตุจูงใจใหซ้ื้อดา้นจิตวทิยา (อารมณ์) ก็ได ้ส่ิงกระตุน้ภายนอกประกอบดว้ย 2 ส่วน
คือ  
  1.1  ส่ิงกระตุน้ทางการตลาด (Marketing stimulus) เป็นส่ิงกระตุน้ท่ีนกัการตลาด
สามารถควบคุมและตอ้งจดัใหมี้ข้ึน เป็นส่ิงกระตุน้ท่ีเก่ียวขอ้งกบัส่วนประสมทางการตลาด 
ประกอบดว้ย  
   1.1.1  ส่ิงกระตุน้ดา้นผลิตภณัฑ ์(Product) เช่น ออกแบบผลิตภณัฑใ์หส้วยงาม 
เพื่อกระตุน้ความตอ้งการ 
   1.1.2  ส่ิงกระตุน้ดา้นราคา (Price) เช่น การกาํหนดราคาสินคา้ใหเ้หมาะสมกบั
ผลิตภณัฑ์ โดยพิจารณาลูกคา้เป้าหมาย  
   1.1.3  ส่ิงกระตุน้ดา้นการจดัช่องทางการจาํหน่าย (Distribution หรือ place) เช่น 
การจดัจาํหน่ายผลิตภณัฑใ์ห้ทัว่ถึงเพื่อใหค้วามสะดวกแก่ผูบ้ริโภคถือวา่เป็นการกระตุน้ความ
ตอ้งการซ้ือ  
   1.1.4  ส่ิงกระตุน้ดา้นการส่งเสริมการตลาด (Promotion) เช่น การโฆษณา
สมํ่าเสมอการใชค้วามพยายามของพนกังานขาย การลด แลก แจก แถม การสร้างความสัมพนัธ์อนัดี
กบับุคคลทัว่ไปเหล่าน้ี ถือวา่เป็นส่ิงกระตุน้ความตอ้งการซ้ือ  
  1.2  ส่ิงกระตุน้อ่ืน ๆ (Other stimulus) เป็นส่ิงกระตุน้ความตอ้งการผูบ้ริโภคท่ีอยู่
ภายนอกองคก์ารซ่ึงบริษทัควบคุมไม่ได ้ส่ิงกระตุน้เหล่าน้ี ไดแ้ก่  
   1.2.1  ส่ิงกระตุน้ทางเศรษฐกิจ (Economic) เช่น ภาวะเศรษฐกิจ รายไดข้อผูบ้ริโภค
มีอิทธิพลต่อความตอ้งการของบุคคล  
   1.2.2  ส่ิงกระตุน้ทางเทคโนโลย ี(Technological)  
   1.2.3  ส่ิงกระตุน้ทางกฎหมายและการเมือง (Law and political)  
   1.2.4  ส่ิงกระตุน้ทางวฒันธรรม (Cultural)  
  1.3  ลกัษณะของผูซ้ื้อ (Buyer’s characteristics) ลกัษณะของผูซ้ื้อมีอิทธิพลจากปัจจยั
ต่าง ๆ คือ ปัจจยัดา้นวฒันธรรม ปัจจยัดา้นสังคม ปัจจยัส่วนบุคคล และปัจจยัดา้นจิตวทิยา  
  1.4  กระบวนการตดัสินใจซ้ือของผูซ้ื้อ (Buyer decision process) ประกอบดว้ย 
ขั้นตอนการรับรู้ความตอ้งการ (ปัญหา) การคน้หาขอ้มูล การประเมินทางเลือก การตดัสินใจซ้ือ 
และพฤติกรรมภายหลงัการซ้ือ 
 2.  กล่องดาํหรือความรู้สึกนึกคิดของผูซ้ื้อ (Buyer’s black box) ความรู้สึกนึกคิดของผูซ้ื้อ
ท่ีเปรียบเสมือนกล่องดาํ (Black box) ซ่ึงผูผ้ลิตหรือผูข้ายไม่สามารถทราบได ้จึงตอ้งพยายามคน้หา 
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ความรู้สึกนึกคิดของผูซ้ื้อ ความรู้สึกนึกคิดของผูซ้ื้อไดรั้บอิทธิพลจากลกัษณะของผูซ้ื้อ และ
กระบวนการตดัสินใจของผูซ้ื้อ 
 3.  การตอบสนอง (Buyer’s response) การตอบสนองหรือการตดัสินใจซ้ือของผูบ้ริโภค
หรือผูซ้ื้อ ผูบ้ริโภคจะมีการตดัสินใจในประเด็นต่าง ๆ ดงัน้ี  
  3.1  การเลือกผลิตภณัฑ ์เช่น การเลือกผลิตภณัฑอ์าหารเชา้ มีทางเลือกคือ นมสด
กล่อง บะหม่ีสาํเร็จรูป ขนมปัง  
  3.2  การเลือกตราสินคา้ เช่น ถา้ผูบ้ริโภคเลือกนมสดกล่อง จะเลือกยีห่อ้โฟร์โมสต์ 
ฯลฯ  
  3.3  การเลือกผูข้าย เช่น ผูบ้ริโภคจะเลือกหา้งสรรพสินคา้ใดหรือร้านคา้ใกลบ้า้น 
ร้านใด  
  3.4  การเลือกเวลาในการซ้ือ เช่น ผูบ้ริโภคจะเลือกเวลา เชา้ กลางวนั หรือเยน็  
ในการซ้ือนมสดกล่อง  
  3.5  การเลือกปริมาณการซ้ือ เช่น ผูบ้ริโภคจะเลือกวา่จะซ้ือหน่ึงกล่อง หรือหน่ึงโหล 
 

แนวคดิและทฤษฎเีกีย่วกบัการตัดสินใจเลือกซ้ือ 
 Kotler (2000) ไดนิ้ยามวา่ การตดัสินใจของผูบ้ริโภคจะเกิดข้ึนจากปัจจยัภายใน  
คือ แรงจูงใจ การรับรู้ การเรียนรู้ บุคลิกภาพและทศันคติของผูบ้ริโภค ซ่ึงสะทอ้นถึงความตอ้งการ 
ตระหนกัถึงความหลากหลายของสินคา้ท่ีมีใหเ้ลือก โดยการตดัสินใจจากขอ้มูลท่ีฝ่ายผูผ้ลิต 
ใหม้าแลว้จึงประเมินค่าสินคา้ทางเลือกเหล่านั้น 
 Jeddi, Atefi, Jalali, Poureisa, and  Haghi (2013) กล่าววา่ ผูบ้ริโภคสามารถซ้ือสินคา้ 
ท่ีแตกต่างกนั และความแตกต่างน้ีข้ึนอยูก่บักระบวนการตดัสินใจซ้ือท่ีแตกต่างกนั การซ้ือ
ประกอบดว้ยหลายขั้นตอน ซ่ึงในการตดัสินใจซ้ือสินคา้บางอยา่งไม่จาํเป็นตอ้งผา่นทุกขั้นตอน 
อยา่งไรก็ตามการซ้ือสินคา้บางส่วนท่ีมีความสาํคญัผูบ้ริโภคอาจถูกบงัคบัใหท้าํตามขั้นตอน
เหล่านั้นอยา่งระมดัระวงัและพิถีพิถนั 
 นภวรรณ คณานุรักษ ์(2546) ไดใ้หค้วามหมายของการตดัสินใจซ้ือวา่ ในชีวติประจาํวนั
ของมนุษยเ์ราแต่ละคน จะมีเร่ืองของการตดัสินใจในหลาย ๆ เร่ืองท่ีแตกต่างกนัไปอยา่งมากมาย 
แมก้ระทัง่ไดต้ดัสินใจเลือกไปแลว้ยงัหวนกลบัมาคิดวา่การตดัสินใจในแต่ละคร้ังนั้นเป็น 
การตดัสินใจท่ีดีหรือไม่ ขอ้ดีและขอ้เสียในแต่ละคร้ังนั้นมีบริบทใดบา้งท่ีเขา้มาเก่ียวขอ้งในขณะท่ี
บุคคลไดท้าํการตดัสินใจ จึงก่อใหเ้กิดวธีิการตดัสินใจ เช่น การตดัสินใจเลือกทางใดทางหน่ึง 
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ในสองทางเลือกหรือมากกวา่สอง และทางเลือกแต่ละทางจะตอ้งมีความพร้อมเพื่อใหบุ้คคล 
ไดก้ระทาํการตดัสินใจเลือก 
 ชูชยั สมิทธิไกร (2556) กล่าววา่ เม่ือผูบ้ริโภคมีการประเมินทางเลือกต่าง ๆ  
แลว้ขั้นตอนสุดทา้ยท่ีจะทาํการตดัสินใจเลือกวา่จะเลือกสินคา้ยีห่อ้ใด โดยการตดัสินใจเลือกน้ี
ผูบ้ริโภคจะกระทาํโดยอาศยัขอ้มูลต่าง ๆ  จากการประเมินในแต่ละทางเลือกนั้น โดยแต่ละคน 
ก็จะมีการตดัสินใจท่ีแตกต่างกนัเพื่อใหไ้ดส่ิ้งท่ีดีท่ีสุด แมว้า่อาจไดรั้บขอ้มูลเก่ียวกบัสินคา้นั้น
เหมือนหรือแตกต่างกนัก็ตาม 
 ขั้นตอนของกระบวนการตัดสินใจซ้ือ 
 เคอร์ริน (2549) ไดก้ล่าวไวว้า่ ภายใตพ้ฤติกรรมของผูบ้ริโภค บางคร้ังผูบ้ริโภค 
อาจคิดไม่ตรงกบัการกระทาํเสมอไป ดงันั้นการวเิคราะห์กระบวนการตดัสินใจของผูบ้ริโภค 
จึงเร่ิมข้ึน ขั้นตอนท่ีผูซ้ื้อไดท้าํการเลือกสินคา้หรือบริการท่ีตอ้งการซ้ือ คือ กระบวนการตดัสินใจ
ของผูบ้ริโภค ซ่ึงมี 5 ขั้นตอนดงัน้ี (1) การตระหนกัถึงปัญหา (2) การแสวงหาขอ้มูล  
(3) การพิจารณาทางเลือก (4) การตดัสินใจซ้ือ (5) พฤติกรรมหลงัการซ้ือ  
 ชูชยั สมิทธิไกร (2556) ไดก้ล่าวไวว้า่ ลกัษณะของกระบวนการซ้ือเป็นกระบวนการ 
ท่ีเกิดข้ึนก่อนท่ีผูบ้ริโภคจะทาํการตดัสินใจซ้ือและใชจ้ริง ในกระบวนการดงักล่าว ไดแ้บ่งออกเป็น 
4 กระบวนการคือ การตระหนกัถึงปัญหาความตอ้งการ การคน้หา การประเมินทางเลือก และ 
การตดัสินใจเลือกซ้ือหรือใชบ้ริการ 
 
 
 

 
  
 
ภาพท่ี 2-2  กระบวนการตดัสินใจซ้ือของผูบ้ริโภค 

การรับรู้ถึง
ปัญหา/ ความ

ตอ้งการ 
(Problem 

recognition) 

 

การคน้หา
ขอ้มูล 

(Information 
search) 

การ
ประเมินผล

ของทางเลือก 
(Evaluation of 
alternatives) 

 

การ 
ตดัสินใจซ้ือ 
(Purchase 
decision) 

พฤติกรรม
หลงั 

การซ้ือ 
(Post purchase 

behavior) 
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 คาํนาย อภิปรัชญาสกุล (2558) ไดอ้ธิบายถึงรูปแบบกระบวนการตดัสินใจของผูซ้ื้อ 
ไวด้งัน้ี 
 1.  การรับรู้ถึงปัญหาหรือความตอ้งการ (Problems/ Need awareness) ในขั้นตอนแรก
ผูบ้ริโภคจะตระหนกัถึงปัญหาหรือความตอ้งการในสินคา้หรือบริการ ซ่ึงความตอ้งการหรือปัญหา
นั้นเกิดข้ึนมาจากความจาํเป็น (Need) ซ่ึงเกิดจาก 
  1.1  ส่ิงกระตุน้ภายใน (Internal stimuli) เช่น ความรู้สึกหิวขา้ว กระหายนํ้า เป็นตน้ 
  1.2  ส่ิงกระตุน้ภายนอก (External stimuli) อาจเกิดจากการกระตุน้ของส่วนประสม
ทางการตลาด (4 P’s) เช่น เห็นขนมเคก้น่ากิน จึงรู้สึกหิว เห็นโฆษณาสินคา้ในโทรทศัน์ กิจกรรม
ส่งเสริมทางการตลาดจึงเกิดความรู้สึกอยากซ้ือ อยากได ้เห็นเพื่อนมีรถใหม่แลว้อยากได ้เป็นตน้ 
 2.  การคน้หาขอ้มูล (Information search) เม่ือผูบ้ริโภคทราบถึงความตอ้งการในคา้หรือ
บริการแลว้ ลาํดบัขั้นต่อไปผูบ้ริโภค ก็จะทาํการแสวงหาขอ้มูล เพื่อใชป้ระกอบการตดัสินใจ  
โดยแหล่งขอ้มูลของผูบ้ริโภค แบ่งเป็น 
  2.1  แหล่งบุคคล (Personal sources) เช่น การสอบถามจากเพื่อน ครอบครัว  
คนท่ีมีประสบการในการใชสิ้นคา้หรือบริการนั้น ๆ  
  2.2  แหล่งทางการคา้ (Commercial sources) เช่น การหาขอ้มูลจากโฆษณาตามส่ือ 
ต่าง ๆ พนกังานขาย ร้านคา้ บรรจุภณัฑ์ 
  2.3  แหล่งสาธารณชน (Public sources) เช่น การสอบถามรายละเอียดของสินคา้หรือ
บริการจากส่ือมวลชน หรือองคก์รคุม้ครองผูบ้ริโภค 
  2.4  แหล่งประสบการณ์ (Experiential sources) เกิดจากการประสบการณ์ส่วนตวั 
ของผูบ้ริโภคท่ีเคยทดลองใชผ้ลิตภณัฑน์ั้น ๆ มาก่อน 
 3.  การประเมินทางเลือก (Evaluation of alternatives) เม่ือไดข้อ้มูลจากขั้นตอนท่ี 2  
แลว้ในขั้นต่อไปผูบ้ริโภคก็จะทาํการประเมินทางเลือก โดยในการประเมินทางเลือกนั้น ผูบ้ริโภค
ตอ้งกาํหนดเกณฑห์รือคุณสมบติัท่ีจะใชใ้นการประเมิน ตวัอยา่งเช่น ถา้ผูบ้ริโภคจะเลือกซ้ือรถยนต ์
จะมีเกณฑใ์นการใชพ้ิจารณา เช่น ยหีอ้ ราคา รูปแบบ การตกแต่งภายใน และภายนอก บริการหลงั
การขาย ราคาขายต่อ เป็นตน้ 
 4.  การตดัสินใจซ้ือ (Purchase decision) หลงัจากท่ีไดท้าํการประเมินทางเลือกแลว้ 
ผูบ้ริโภคก็จะดาํเนินการเขา้สู่ในขั้นของการตดัสินใจซ้ือ ซ่ึงตอ้งมีการตดัสินใจในดา้นต่าง ๆ ดงัน้ี 
  4.1  ตรายีห่้อท่ีซ้ือ (Brand decision) 
  4.2  ร้านคา้ท่ีซ้ือ (Vendor decision) 
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  4.3  ปริมาณท่ีซ้ือ (Quantity decision) 
  4.4  เวลาท่ีซ้ือ (Timing decision) 
  4.5  วธีิการในการชาํระเงิน (Payment-method decision) 
 5.  พฤติกรรมภายหลงัการซ้ือ (Post purchase behavior) หลงัจากท่ีลูกคา้ไดท้าํ 
การตดัสินใจซ้ือสินคา้หรือบริการไปแลว้นั้น นกัการตลาดจะตอ้งทาํการตรวจสอบความพึงพอใจ
ภายหลงัการซ้ือซ่ึงความพึงพอใจนั้นเกิดข้ึนจากการท่ีลูกคา้ทาํการเปรียบเทียบส่ิงท่ีเกิดข้ึนจริง  
กบัส่ิงท่ีคาดหวงั ถา้คุณค่าของสินคา้หรือบริการไดรั้บจริง ตรงกบัท่ีคาดหลงัหรือสูงงกวา่ท่ีได้
คาดหวงัเอาไว ้ลูกคา้ก็จะเกิดความพึงพอใจก็จะเกิดก็จะเกิดพฤติกรรมในการซ้ือซํ้ า หรือบอกต่อ
เป็นตน้ แต่เม่ือใดก็ตามท่ีคุณค่าท่ีไดรั้บจริงตํ่ากวา่ท่ีไดค้าดหวงัเอาไว ้ลูกคา้ก็จะเกิดความไม่พึง
พอใจ พฤติกรรมท่ีตามมาก็คือ ลูกคา้จะเปล่ียนไปใชผ้ลิตภณัฑข์องคู่แข่ง และมีการบอกต่อไปยงั
ผูบ้ริโภคคนอ่ืน ๆ ดว้ย 
 จากการศึกษาแนวคิดทฤษฎีการตดัสินใจเลือกซ้ือสามารถสรุปไดว้า่ การท่ีผูบ้ริโภค
พร้อมจะเลือกทางเลือกท่ีดีท่ีสุดโดยมีการพิจารณาขอ้ดี ขอ้เสีย คุณภาพ และผลประโยชน์ทั้งหมด
ของสินคา้ เพื่อทาํการเปรียบเทียบกนั และสรุปเป็นทางเลือกท่ีตอ้งการ กล่าวไดว้า่การตดัสินใจ
เลือกซ้ือนั้น เป็นกระบวนการท่ีเก่ียวขอ้งกบัความตอ้งการของนกัแข่งท่ีจะซ้ือรถยนตรุ่์นใดรุ่นหน่ึง 
ทั้งน้ีการตดัสินใจซ้ือเกิดข้ึนมาจากทศันคติท่ีมีต่อตราสินคา้และตวัสินคา้ของผูบ้ริโภค 
 

แนวคดิและทฤษฎเีกีย่วกบัลกัษณะระดับของผลติภัณฑ์ 
 ศิริวรรณ เสรีรัตน์ และปณิศา มีจินดา (2554) เป็นส่ิงท่ีเสนอขายโดยธุรกิจเพื่อสนอง
ความจาํเป็น ความตอ้งการของลูกคา้ ผลิตภณัฑมี์ลกัษณะเป็นรูปธรรม เช่น เส้ือผา้ กระเป๋า รองเทา้ 
หรือรถยนต ์เป็นตน้ ผลิตภณัฑอ์าจมีลกัษณะเป็นนามธรรม ไดแ้ก่  การบริหารต่าง ๆ เช่น  
การบริการของสายการบิน หรือโรงแรม เป็นตน้  
 สุดาพร กุณฑลบุตร (2558) ไดใ้หค้วามหมายของผลิตภณัฑไ์วว้า่ สินคา้หรือบริการ 
ท่ีกิจการนาํเสนอขายต่อผูบ้ริโภคหรือลูกคา้ นบัเป็นปัจจยัสาํคญัท่ีมองเห็นไดช้ดัเจนเป็นอนัดบัแรก
ของส่วนผสมทางการตลาด เพราะโดยส่วนใหญ่แลว้มีความเป็นรูปธรรม มองเห็นและจบัตอ้งได ้
เช่น เส้ือผา้ กระเป๋า รถยนต ์หรือการใหบ้ริการทาํผม หรือแมก้ระทัง่การใหค้าํปรึกษา ผลิตภณัฑ์ 
จึงเป็นจุดแรกท่ีผูบ้ริหารการตลาดใหค้วามสาํคญั เน่ืองจากตวัผลิตภณัฑท์าํหนา้ท่ีดึงดูดล่อใจ
ผูบ้ริโภคใหห้นัมาพิจารณาเลือกซ้ือ 
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 ลกัษณะระดับของผลติภัณฑ์ 5 ระดับ (Product level) 
 ลกัษณะระดบัของผลิตภณัฑ ์5 ระดบั หมายถึง ลกัษณะต่าง ๆ 5 ประการของผลิตภณัฑ ์
ประกอบดว้ย (1) ผลิตภณัฑห์ลกั (2) รูปลกัษณ์ของผลิตภณัฑ ์หรือผลิตภณัฑท่ี์มีตวัตน  
(3) ผลิตภณัฑท่ี์คาดหวงั (4) ผลิตภณัฑค์วบ (5) ศกัยภาพเก่ียวกบัผลิตภณัฑ ์ซ่ึงผลิตภณัฑทุ์กชนิด 
ตอ้งมีลกัษณะอยา่งนอ้ย 2 ประการ คือ ผลิตภณัฑ์หลกัและรูปลกัษณ์ของผลิตภณัฑ์  
(ศิริวรรณ เสรีรัตน์, 2552) 
 1.  ผลิตภณัฑห์ลกั (Core product) หมายถึง ผลประโยชน์ท่ีสาํคญัของผลิตภณัฑท่ี์ผูผ้ลิต
เสนอขายใหก้บัผูบ้ริโภค ซ่ึงอาจเป็นเร่ืองของประโยชน์ใชส้อย การแกปั้ญหาใหลู้กคา้ การขาย
ความปลอดภยั ความสะดวกสบาย การประหยดั ตวัอยา่งเช่น ผลประโยชน์ท่ีสาํคญัของรถยนต ์ 
คือ เป็นพาหนะเดินทาง ผลประโยชน์ของโรงภาพยนตร์ คือ ใหค้วามบนัเทิง เป็นตน้ 
 2.  รูปลกัษณ์ของผลิตภณัฑ์หรือผลิตภณัฑท่ี์มีตวัตน (Formal or tangible product) 
หมายถึง ลกัษณะทางกายภาพท่ีผูบ้ริโภคสัมผสัหรือรับรู้ได ้เป็นส่วนท่ีทาํให ้ผลิตภณัฑห์ลกั 
ทาํหนา้ท่ีไดส้มบูรณ์ข้ึนหรือเชิญชวนใหใ้ชม้ากข้ึน ประกอบดว้ย (1) ระดบัคุณภาพ (2) รูปร่าง
ลกัษณะ (3) รูปแบบ (4) การบรรจุภณัฑ ์(5) ช่ือตราสินคา้ (6) ลกัษณะทางกายภาพอ่ืน ๆ 
ตวัอยา่งเช่น รูปลกัษณะของโรงแรม ไดแ้ก่ การใหบ้ริการในระดบัราคาท่ีแตกต่างกนั ก็คือ คุณภาพ
ของโรงแรม ลกัษณะของหอ้งพกักวา้งและใหญ่ หอ้งเด่ียว หอ้งคู่ ก็คือองคป์ระกอบของหอ้งพกั 
สาํหรับลกัษณะของหอ้งเป็นแบบทรงไทย หลุยส์ หรือยุโรป ก็คือ รูปแบบองหอ้งพกัของโรงแรม 
การตกแต่งหอ้งคือ การบรรจุภณัฑข์องโรงแรม ช่ือโรงแรมก็คือ ตราสินคา้ของโรงแรม  
 3.  ผลิตภณัฑท่ี์คาดหวงั (Expected product) เป็นกลุ่มของคุณสมบติัและเง่ือนไขท่ีผูซ้ื้อ
คาดหวงัวา่จะไดรั้บและใชเ้ป็นขอ้ตกลงจากการซ้ือสินคา้การเสนอผลิตภณัฑท่ี์คาดหวงัจะคาํนึงถึง
ความพึงพอใจของลูกคา้เป็นหลกั (Customer’s satisfaction) 
 4.  ผลิตภณัฑท่ี์ควบ (Augmented product) หมายถึง ผลประโยชน์ท่ีผูซ้ื้อไดรั้บเพิ่มเติม
นอกเหนือจากผลิตภณัฑห์ลกัและผลิตภณัฑท่ี์มีตวัตน ประกอบดว้ย (1) การขนส่ง  
(2) การใหสิ้นเช่ือ (3) การรับประกนั (4) การบริการหลงัการขาย (5) การติดตั้ง (6) การใหบ้ริการ 
อ่ืน ๆ ตวัอยา่งเช่น ผลิตภณัฑ์ควบของรถยนต ์คือ การขายเงินผอ่น (ส้ินเช่ือ) การซ่อมฟรี 1 ปี 
(รับประกนั) การตรวจสภาพรถ (การใหบ้ริการหลงัการขาย) 
 5.  ศกัยภาพเก่ียวกบัผลิตภณัฑ ์(Potential product) หมายถึง คุณสมบติัของผลิตภณัฑ์
ใหม่ท่ีมีการเปล่ียนแปลงหรือพฒันาไปเพื่อสนองความตอ้งการของลูกคา้ในอนาคต 
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 ตัวอย่างลกัษณะผลติภัณฑ์ของรถ Toyota Tiger 
 1.  ประโยชน์หลกั (Core benefit) ของ Toyota Tiger คือ ใชเ้ป็นยานพาหนะ และ 
ใชบ้รรทุกสินคา้และส่ิงของ 
 2.  รูปลกัษณ์ผลิตภณัฑ ์(Tangible product) หรือผลิตภณัฑส่์วนมีตวัตนหรือผลิตภณัฑ์
พื้นฐาน (Basic product) มีดงัน้ี 
  2.1  คุณภาพ (Quality) เป็นรถคงทน มีอายกุารใชง้านนาน และแต่ละรุ่นมีใหเ้ลือกให้
สี ไดรั้บการประกนัคุณภาพ ISO 9002 จึงทาํใหเ้ป็นท่ียอมรับของลุกคา้และบุคคลทัว่ไป 
  2.2  รูปร่างลกัษณะ (Feature) เป็นรถกระบะท่ีใหเ้ลือกไดห้ลายรุ่น เช่น แบบขบั 
เคล่ือน 4 ลอ้ SR5, แบบขบัเคล่ือน 2 ลอ้ GL, แบบขบัเคล่ือน 2 ลอ้ ฟรีรันเนอร์ เป็นตน้ 
  2.3  รูปแบบ (Style) เป็นรถท่ีมีรูปแบบทนัสมยั สวยงาม 
  2.4  การบรรจุภณัฑ ์(Packaging) ในท่ีน้ีอาจหมายถึงสี ซ่ึง Toyota Tiger แต่ละรุ่น 
มีหลายสีใหเ้ราเลือก คือ Dark Green M., Dark Blue Mica M., Bluish Silver M., Red Mica M., 
Blue และ White 
  2.5  ตราสินคา้ (Brand) คือ Toyota ซ่ึงเป็นตราสินคา้ท่ีง่ายต่อการจดจาํ มีช่ือเสียง
ระดบัโลก และเป็นท่ีรู้จกัของคนทัว่โลก 
  2.6  ลกัษณะทางกายภาพอ่ืน ๆ (Other physical product) เป็นลกัษณะท่ีนอกเหนือจาก
ท่ีกล่าวมาแลว้ ซ่ึงสามารถรับรู้ไดด้ว้ยส่วนประสาทสัมผสัทั้ง 5 คือ รูป รส กล่ิน เสียง สัมผสั 
 3.  ผลิตภณัฑท่ี์คาดหวงั (Expected product) ของ Toyota Tiger คือ ความแขง็แกร่ง 
ทนทาน และอาจรวมไปถึงการชิงโชค 
 4.  ผลิตภณัฑท่ี์ควบ (Augmented product) ของ Toyota Tiger ประกอบดว้ย 
  4.1  การติดตั้ง (Installation) มีการติดตั้งอุปกรณ์เสริมต่าง ๆ 
  4.2  การขนส่ง (Transportation) มีการนาํรถไปส่งใหลุ้กคา้ยงัสถานท่ีท่ีลูกคา้สั่ง 
  4.3  การรับประกนั (Insurance) มีการรับประกนัคุณภาพอะไหล่ หรือรับประกนั 
การซ่อมฟรี 1 ปี เป็นตน้ 
  4.4  การใหสิ้นเช่ือ (Credit) มีการขายแบบเงินผอ่น 
  4.5  การใหบ้ริการหลงัการขาย (After sale services) มีบริการซ่อมหรือตรวจเช็ค
สภาพรถเป็นระยะ มีศูนยบ์ริการมาตรฐานและใชเ้ทคโนโลยท่ีีทนัสมยั 
  4.6  การใหบ้ริการอ่ืน ๆ (Services) เช่น การจดัแสดงสินคา้ 
 5.  ศกัยภาพเก่ียวกบัผลิตภณัฑ ์(Potential product) มีการพฒันาศกัยภาพของรถ 
ดว้ยการใชร้ะบบโครงสร้างนิรภยั  
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 ดงันั้น นกัการตลาดจึงตอ้งคาํนึงถึงความตอ้งการของผูบ้ริโภคท่ีมีต่อผลิตภณัฑท่ี์เขา
เสนอขาย ผลิตภณัฑทุ์กชนิดตอ้งมีองคป์ระกอบคือ ผลิตภณัฑห์ลกัและรูปลกัษณ์ของผลิตภณัฑ์ 
เป็นอยา่งนอ้ย ผลิตภณัฑบ์างชนิดผูบ้ริโภคใหค้วามสนใจในผลิตภณัฑห์ลกั เช่น ยารักษาโรค 
หนงัสือพิมพ ์อาหารบางชนิด เป็นตน้ แต่ผลิตภณัฑบ์างชนิดผูบ้ริโภคใหค้วามสนใจเร่ืองรูปลกัษณ์ 
เช่น รถยนต ์เส้ือผา้ สาํหรับอาหารสะดวกซ้ือส่วนมาผูบ้ริโภคมกัใหค้วามสนใจทั้งผลิตภณัฑห์ลกั
และรูปลกัษณ์ของผลิตภณัฑ ์ส่วนสินคา้อุตสาหกรรมผูบ้ริโภคจะใหค้วามสนใจในเร่ืองผลิตภณัฑ์
ควบเป็นพิเศษ 
 จากการศึกษาแนวคิดทฤษฎีระดบัของผลิตภณัฑ์นั้นสามารถสรุปไดว้า่ คุณสมบติั 
ของผลิตภณัฑท่ี์มีการใส่คุณค่าเพิ่มข้ึน เพื่อตอบสนองความตอ้งการของลูกคา้ ตามระดบัท่ีลูกคา้
คาดหวงั ซ่ึงผลิตภณัฑใ์นแต่ละระดบัจะสร้างคุณค่าท่ีเพิ่มข้ึนจากประโยชน์หลกัท่ีเป็นพื้นฐานสาํคญั 
เช่น ความตอ้งการรถยนตข์องนกัแข่งท่ีมีความคาดหวงัในเร่ืองส่วนเสริมในเร่ืองความสามารถ
สมรรถนะเคร่ืองยนต ์และความปลอดภยั ท่ีอาจมีการเปล่ียนแปลงหรือเพิ่มเขา้ไปเพื่อพฒันา
คุณสมบติัพื้นฐาน 
 

แนวคดิและทฤษฎเีกีย่วกบัผู้สนับสนุนด้านกฬีา 
 หากกล่าวถึงเร่ืองการเป็นผูส้นบัสนุนดา้นกีฬา (Sport sponsorship) ตอ้งทาํความเขา้ใจ
เก่ียวกบัเร่ืองของการตลาดทางกีฬา (Sport marketing) ก่อนสาเหตุเพราะ การเป็นผูส้นบัสนุน 
ดา้นกีฬา (Sport sponsorship) เป็นส่วนหน่ึงของการตลาดทางกีฬา (Sport marketing)  
(Milne & McDonald, 1999 อา้งถึงใน วนนท ์อุรัจฉทัชยัรัตน์, 2550) ไดใ้หนิ้ยามคาํจาํกดัความ 
ของการตลาดกีฬาไวด้งัน้ี การตลาดกีฬาสามารถแบ่งเป็นการทาํตลาดกีฬา (Marketing of sport) 
และการตลาดโดยใชก้ารส่ือสารผา่นกีฬา (Marketing through sport) โดยการทาํการตลาดของกีฬา 
หมายถึง การผลิตและการทาํการตลาดใหก้บัสินคา้และบริการท่ีเก่ียวขอ้งกบักีฬา เช่น สนามกีฬา 
ศูนยอ์อกกาํลงักาย โดยมุ่งสู่ผูเ้ล่นและผูช้มกีฬา ส่วนการตลาดโดยการใชก้ารส่ือสารผา่นกีฬา 
หมายถึง การทาํการส่ือสารการตลาดใด ๆ โดยใชกี้ฬาเป็นส่ือกลางไปสู่ผูบ้ริโภคตราสินคา้ท่ีเป็น 
ผูเ้ล่นและผูช้มกีฬา 
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ภาพท่ี 2-3  ลกัษณะโครงสร้างของการตลาดกีฬา (Sport marketing structures) 
 
 แนวคิดการเป็นผู้สนับสนุนทางการตลาด (Sponsorship marketing) 
 ผูส้นบัสนุนทางการตลาด (Sponsorship marketing) คือ การลงทุนของบริษทัในลกัษณะ
ของการใหท้ั้งท่ีเป็นตวัเงินและไม่เป็นตวัเงิน โดยหวงัผลประโยชน์ทางธุรกิจ อีกทั้งการเป็น
ผูส้นบัสนุนทางการตลาดจะถูกใชใ้นวตัถุประสงคเ์พื่อ ตอ้งการเพิ่มยอดขาย การเจาะกลุ่มเป้าหมาย 
เพิ่มความจงรักภกัดีแก่คนในองคก์ร การสร้างภาพพจน์และอิทธิพลใหก้บัตราสินคา้ 
 ผูส้นบัสนุนทางการตลาด (Sponsorship marketing) คือ การท่ีบริษทัเจา้ของแบรนด์ 
ใหค้วามช่วยเหลือดา้นต่าง ๆ ไม่วา่จะเป็นการสนบัสนุนในรูปของตวัเงินหรือส่ิงของ โดยมี
วตัถุประสงคเ์พื่อตอ้งการบรรลุเป้าหมายทางการคา้ 
 การเป็นผูส้นบัสนุนทางการตลาด (Sponsorship marketing) หมายถึง กิจกรรม 
การส่ือสารการตลาดท่ีไดล้งทุนเสียค่าใชจ่้าย เพื่อ เป็นผูส้นบัสนุนในกิจกรรมต่าง ๆ ท่ีมุ่งเป้าหมาย
ทางธุรกิจของตราสินคา้นั้น ๆ (ธีรพนัธ์ โล่ห์ทองคาํ, 2545) 
 สาเหตุสาํคญัท่ีทาํใหก้ารเป็นผูส้นบัสนุนทางการตลาดไดรั้บความนิยม คือ 
 1.  ค่าใชจ่้ายในการเป็นผูส้นบัสนุนการตลาดถูกกวา่ค่าใชจ่้ายในการใชก้ารโฆษณา 
 2.  การเป็นผูส้นบัสนุนทางการตลาดนั้นช่วยสร้างคุณค่าใหก้บัตราสินคา้ได ้
 3.  สามารถส่ือสารการตลาดและส่ือสารตราสินคา้ไดต้รงตามกลุ่มเป้าหมายท่ีตอ้งการได ้
 4.  สามารถกระตุน้ การจดจาํตราสินคา้และเปล่ียนแปลงพฤติกรรมตามท่ีตอ้งการได้ 
 แนวคิดการสนับสนุนกฬีา (Sport sponsorship) 
 Meenaghan (1983) กล่าววา่ การเป็นผูส้นบัสนุนกิจกรรม (Sponsorship) คือ  
การท่ีเจา้ของกิจการ ธุรกิจ หา้งร้าน และองคก์รต่าง ๆ ไดใ้หค้วามช่วยเหลือไม่วา่จะเป็นดา้นการเงิน 

Marketing through sport 

Sport sponsorship 

Marketing of sport 
 

Sport product 
 

Sport service 
 

Sport event 
 

Sport marketing 
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หรือการสนบัสนุนทางดา้นส่ิงของ ใหแ้ก่ผูท่ี้เป็นเจา้ของหรือผูจ้ดักิจกรรม โดยมีวตัถุประสงค ์
เพื่อตอ้งการบรรลุเป้าหมายในการคา้ขาย 
 Gardner and Shuman (1987) กล่าววา่ การเป็นผูส้นบัสนุนกิจกรรม (Sponsorship) ในมุม 
ท่ีกล่าวครอบคลุมถึงเป้าหมายของการส่ือสาร (Communications) วา่เจา้ของกิจการ ธุรกิจ หา้งร้าน
และองคก์รต่าง ๆ ไดเ้ป็นผูส้นบัสนุนกิจกรรมใดกิจกรรมหน่ึงเพื่อตอ้งการท่ีจะบรรลุเป้าหมาย 
ขององคก์ร เช่น การสร้างภาพลกัษณ์ของกิจการ ธุรกิจ หา้งร้านและองคก์รต่าง ๆ ใหมี้ภาพลกัษณ์ 
ท่ีดีในสายตาของกลุ่มลูกคา้เป้าหมายและเพื่อตอ้งการบรรลุวตัถุประสงคท์างดา้นการตลาด 
ในการสร้างความตระหนกัรู้ใหก้บักิจการธุรกิจ หา้งร้าน และองคก์รต่าง ๆ 
 การสนบัสนุนกีฬา (Sport sponsorship) การส่ือสารทางการตลาดในรูปแบบน้ีเป็นท่ีนิยม
จากองคก์ร และเจา้ของสินคา้และผลิตภณัฑต่์าง ๆ โดย (Brook, 2003 อา้งถึงใน รุจิภาส สมานุหตัถ,์ 
2552)เห็นวา่ ผูส้นบัสนุนการแข่งขนักีฬา (Sport sponsorship) คือ องคก์รธุรกิจท่ีตอ้งการเขา้ถึงกลุ่ม
ผูช้มภายในสนาม นกักีฬา ผูช้ดัการแข่งขนั และตอ้งการเป็นผูส้ร้างความแตกต่างระหวา่งคู่แข่งขนั
ทางการตลาด โดยเช่ือมโยงภาพลกัษณ์ระหวา่งองคก์รกบัการกีฬาเขา้ดว้ยกนัดว้ยการสนบัสนุน 
ทางการเงิน ผลิตภณัฑ์ การบริการ และเป็นผูท่ี้ไดรั้บสิทธิใหท้าํการส่ือสารเจาะกลุ่มเป้าหมาย 
ทางการกีฬานั้น รวมทั้งไดรั้บสิทธ์ิในการสร้างภาพลกัษณ์ทางบวกระหวา่งกีฬากบัการพาณิชย ์
ในรูปแบบอ่ืน 
 ประเภทของการเป็นผู้สนับสนุนการแข่งขันกฬีาไว้ 4 ประเภท คือ 
 1.  ผูส้นบัสนุนการแข่งขนัเพียงรายเดียว (Exclusive sponsorship) โดยเป็นผูส้นบัสนุน
การแข่งขนักีฬาเพียงรายเดียว สามารถใชช่ื้อสินคา้เป็นช่ือการแข่งขนัหรือเป็นช่ือทีม รวมทั้ง
สามารถท่ีจะจดักิจกรรมส่งเสริมการตลาดไดต้ามวตัถุประสงคท์างการตลาดไดอ้ยา่งเตม็ท่ี เช่น  
การโฆษณาการสร้างความแตกต่างระหวา่งสินคา้ อยา่งไรก็ตามการเป็นผูส้นบัสนุนเพียงรายเดียว
ตอ้งใชง้บประมาณจาํนวนมากในทุกเร่ืองท่ีเก่ียวขอ้งกบัการแข่งขนักีฬาท่ีสนบัสนุน โดยเฉพาะ
รายจ่ายในการจดักิจกรรมท่ีนอกเหนือจากความคาดหมายซ่ึงหากผูส้นบัสนุนไม่สามารถจดัสรร
งบประมาณมารองรับไดก้็อาจสร้างความเสียหายใหแ้ก่การแข่งขนักีฬา และส่งผลต่อภาพลกัษณ์
ของสินคา้ผูส้นบัสนุนการแข่งขนัอีกดว้ย 
 2.  ผูส้นบัสนุนรายการการแข่งขนัรายใหญ่ (Primary sponsorship/ office sponsorship) 
เป็นผูส้นบัสนุนรายใหญ่ท่ีสามารถสร้างการรับรู้และการจดจาํตราสินคา้ ผา่นช่องทางการส่ือสาร 
ท่ีเก่ียวขอ้งกบัการแข่งขนักีฬาท่ีสนบัสนุน หรือสามารถใชต้ราสินคา้ร่วมกบัตราการแข่งขนั 
ในการโฆษณา รวมทั้งกิจกรรมการตลาด แมว้า่จะมีตราสินคา้อ่ืนใชป้ระโยชน์จากการเป็น
ผูส้นบัสนุนการแข่งขนัเช่นเดียวกนั อยา่งไรก็ตามผูส้นบัสนุนรายใหญ่ในรายการกีฬาจะมีเพียง 
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รายเดียวตามประเภทสินคา้หรือบริการ อาทิ โคคาโคล่า เป็นผูส้นบัสนุนอยา่งเป็นทางการ 
เพียงรายเดียวในการแข่งขนักีฬาโอลิมปิก (Brook, 2003 อา้งถึงใน รุจิภาส สมานุหตัถ,์ 2552) 
 3.  ผูส้นบัสนุนรายการแข่งขนัรายยอ่ย (Subsidiary sponsorship) การเป็นผูส้นบัสนุน
แบบน้ีจะมีหลายบริษทัมาเขา้ร่วมในการใหก้ารสนบัสนุน โดยแบ่งตามประเภทสินคา้ อาทิ IBM 
เป็นคอมพิวเตอร์แบรนดเ์ดียวในการสนบัสนุนการแข่งขนั การสนบัสนุนแบบน้ีหากมีการวางแผน
การตลาดท่ีดีก็สามารถสร้างภาพลกัษณ์ใหก้บัสินคา้ไดดี้ โดยใชง้บประมาณนอ้ยกวา่ผูส้นบัสนุน
รายใหญ่ อยา่งไรก็ตามหากในการแข่งขนักีฬาน้ีมีผูใ้หก้ารสนบัสนุนแบบรายยอ่ยจาํนวนมาก 
ก็อาจทาํใหล้ดความสาํคญัของตราสินคา้ลงไป รวมทั้งหากการแข่งขนันั้นเป็นรายการใหญ่ 
ก็ตอ้งใชเ้งินจาํนวนมากในการสนบัสนุนซ่ึงอาจไม่คุม้ค่ากบัตราสินคา้ท่ีตลาดมีขนาดเล็ก 
 4.  ผูส้นบัสนุนผลิตภณัฑ์ (Official supplier) ผูส้นบัสนุนท่ีใหก้ารสนบัสนุนการแข่งขนั
กีฬาเป็นสินคา้หรือบริการ โดยการสนบัสนุนน้ีผูส้นบัสนุนสามารถใชต้ราการแข่งขนัในการส่ือสาร
การตลาดในฐานะผูส้นบัสนุนการแข่งขนั ซ่ึงผูส้นบัสนุนอาจเป็นผลิตภณัฑท่ี์ไม่เก่ียวขอ้งกบั 
การแข่งขนั อาทิ โรงแรม บตัรเครดิต เป็นตน้ 
 การส่ือสารการตลาดโดยการใชรู้ปแบบของการเป็นผูส้นบัสนุนทางการตลาดกาํลงัเป็น 
ท่ีนิยมในปัจจุบนัเน่ืองดว้ยการแข่งขนัทางธุรกิจท่ีสูง ประกอบกบัขอ้จาํกดัทางดา้นการเงิน 
ของเจา้ของผลิตภณัฑบ์างผลิตภณัฑ์ การเป็นผูส้นบัสนุนทางการตลาดเป็นอีกช่องทางหน่ึงในเลือก
ประหยดัค่าใชจ่้ายในการโฆษณาตามส่ือต่าง ๆ และยงัสามารถเขา้ถึงกลุ่มผูบ้ริโภคเป้าหมายไดต้รง
กลุ่ม และสามารถสร้างประสบการณ์ในตราสินคา้ใหเ้กิดกบัผูบ้ริโภคกลุ่มเป้าหมายไดเ้ป็นอยา่งดี 
(Brook, 2003 อา้งถึงใน รุจิภาส สมานุหตัถ,์ 2552) 
 ประเภทของการเป็นผู้สนับสนุนด้านกฬีา (Sport sponsorship platforms) 
 Richard, William, and McCarthy (2008) ไดแ้บ่งประเภทหรือรูปแบบการเป็นผูใ้ห้ 
การสนบัสนุนดา้นกีฬา (Sports Sponsorship) เป็น 7 ประเภทดงัน้ี 
 1.  การสนบัสนุนหน่วยงานหรือองคก์รท่ีกาํกบัดูแล (Governing-body sponsorship)  
เป็นการใหก้ารสนบัสนุนหน่วยงานหรือองคก์ารท่ีกาํกบัดูแล จดัการแข่งขนักีฬาประเภทต่าง ๆ  
แลว้องคก์รท่ีใหก้ารสนบัสนุนจะไดผ้ลตอบแทนบางอยา่งตามแต่ตกลงกนั จากการเป็นผูส้นบัสนุน
องคก์ารหรือหน่วยงาน อาจเป็นสิทธ์ิในการใชเ้คร่ืองหมายการคา้ โลโก ้เพื่อใชใ้นการโปรโมต 
องคก์รของตวัเอง เช่น คณะกรรมการโอลิมปิกสากล (International olympic committee: IOC)  
เป็นองคก์รท่ีกาํกบัดูแลการแข่งขนักีฬาโอลิมปิก ซ่ึงจะมีการแข่งขนักนัทุก ๆ 4 ปี และมีสมาชิก 
จากประเทศต่าง ๆ ทัว่โลก ไดจ้ดัโปรแกรมอนัหน่ึงคือ The Olympic Partner Programme (TOP) 
ข้ึนเพื่อ ใหอ้งคก์รต่าง ๆ ไดเ้ขา้มาเป็นผูส้นบัสนุนองคก์ร โดยองคก์รท่ีใหก้ารสนบัสนุน IOC  
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จะไดสิ้ทธ์ิการใชโ้ลโก ้สัญลกัษณ์โอลิมปิก ส่วนองคก์รไหนไม่ไดใ้หก้ารสนบัสนุน IOC  
องคก์รเหล่านั้นจะไม่สามารถนาํโลโกส้ัญลกัษณ์โอลิมปิกไปใชง้านได ้
 2.  การสนบัสนุนสโมสร (Term sponsorship) เป็นการให้การสนบัสนุนสโมสรหรือทีม 
(Term sponsorship) ต่าง ๆ ซ่ึงจะแตกต่างจากการใหก้ารสนบัสนุนในแบบแรก เพราะการให้ 
การสนบัสนุนแบบสโมสรหรือทีมนั้นจะมีความหลงใหล ความคลัง่ไคลร้ะหวา่งคนกบัสโมสร  
และเก่ียวขอ้งกบัความจงรักภกัดีต่อทีมหรือสโมสรซ่ึงจะแตกต่างกนัไปในแต่ละภูมิภาค ทอ้งถ่ิน 
การใหก้ารสนบัสนุนแบบน้ีเป็นการสร้างความสัมพนัธ์กบัคนในทอ้งถ่ิน ภูมิภาค 
 3.  การสนบัสนุนนกักีฬา (Athlete sponsorship) เป็นรูปแบบการสนบัสนุนโดยใช้
นกักีฬาผูฝึ้กสอน เจา้ของผลิตภณัฑท่ี์ใหก้ารสนบัสนุนจะใหน้กักีฬาและผูฝึ้กสอนทาํการโปรโมต
สินคา้ และโปรโมตภาพลกัษณ์ของสินคา้ 
 องคก์รต่าง ๆ ท่ีจะใชก้ารสนบัสนุนแบบน้ีองคก์รตอ้งคาํนึงถึงตวัของนกักีฬาวา่ตวั 
ของนกักีฬามีบุคลิก ลกัษณะนิสัย ภาพลกัษณ์ เหมาะกบัภาพลกัษณ์ขององคก์รวา่สอดคลอ้ง
เหมาะสมกนัหรือไม่เพราะนกักีฬานั้นเปรียบเสมือนตวัแทนขององคก์ร 
 4.  การสนบัสนุนผา่นช่องทางการส่ือสาร (Media-channel sponsorship) เป็นอีกรูปแบบ
หน่ึงในการสนบัสนุนซ่ึงองคก์รท่ีใหก้ารสนบัสนุนนั้นจะทาํการซ้ือส่ือโฆษณาระหวา่งท่ีกีฬานั้น 
ทาํการแข่งขนั หรือช่วงเวลาท่ีเก่ียวขอ้งกบัรายการกีฬา เช่น รถจกัรยานยนตย์ีห่้อยามาฮ่า 
ใหก้ารสนบัสนุนรายการถ่ายทอดสดฟุตบอลพรีเมียร์ลีกขององักฤษ ทุกคร้ังท่ีมีการถ่ายทอดสด 
ก็จะเห็นโฆษณาของยามาฮ่าในช่วงพกัคร่ึงท่ีมีการโฆษณา เป็นตน้ 
 5.  การสนบัสนุนสถานท่ี (Facility sponsorship) หรือการใหสิ้ทธ์ิในการใชช่ื้อ  
(Naming-right) รูปแบบการสนบัสนุนแบบน้ีเป็นการอนุญาตให้องคก์รผูใ้หก้ารสนบัสนุนมาใชช่ื้อ
ขององคก์ร หรือผลิตภณัฑม์าแทนในตวัของสถานท่ีท่ีเก่ียวขอ้งกบักีฬาหรือการอนุญาตใหใ้ชช่ื้อ
สินคา้หรือบริการองคก์รมาแทนช่ือสนามแข่งขนัในกีฬาประเภทต่าง ๆ เช่น สนามแข่งขนัของทีม
บุรีรัมย ์พีอีเอ ตวัอยา่งในการแข่งขนัไทยแลนดพ์รีเมียร์ลีก ไดแ้ก่ ขายสิทธ์ิการใชช่ื้อแก่บริษทั
สามารถไอโมบายแทนช่ือสนามเดิมของทีมบุรีรัมย ์พีอีเอ จึงใชช่ื้อวา่ไอโมบาย สเตเดียม หรือสนาม
ของทีมอาร์เซน่อล ในพรีเมียร์ลีกขององักฤษ เดิมใชช่ื้อสนามวา่ สนามไฮบิวร่ี แต่เม่ือมีการขายสิทธ์ิ
การใชช่ื้อสนามแก่สายการบินเอมิเรตส์ จึงไดเ้ปล่ียนช่ือเป็นเอมิเรตส์ สเตเดียม เป็นตน้ 
 6.  การสนบัสนุนกิจกรรม (Event sponsorship) การใหก้ารสนบัสนุนประเภทน้ี 
คลา้ย ๆ กบัการทาํการตลาดกิจกรรม (Event marketing) ผลท่ีไดคื้อองคก์รท่ีใหก้ารสนบัสนุน 
จะไดรั้บความสนใจ และเป็นแรงกระตุน้ความน่าสนใจจากกลุ่มเป้าหมาย ตลอดจนเป็นการสร้าง
ประสบการณ์ใหก้บัลูกคา้ เช่น ในแข่งขนัฟุตบอลโลก บริษทั Nexon ผูผ้ลิตและผูใ้หบ้ริการ 
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เกมออนไลน์รถแข่ง Kart Rider ในประเทศเกาหลีจดักิจกรรมใหผู้เ้ล่นไดร่้วมลุน้ตัว๋เขา้ชม 
การแข่งขนัฟุตบอล 2006 รอบสุดทา้ยท่ีประเทศเยอรมนั พร้อมของรางวลัอ่ืน ๆ อีกมากมาย 
 7.  การสนบัสนุนกีฬาแบบเจาะจงประเภทกีฬา (Sport-specific sponsorship)  
เป็นการสนบัสนุนกีฬาในแต่ละชนิดกีฬาเพียงหน่ึงชนิด การใหก้ารสนบัสนุนแบบเฉพาะเจาะจง 
เป็นการสร้างแบรนดใ์นใจผูบ้ริโภคและเป็นกลุ่มผูบ้ริโภคท่ีเฉพาะเจาะจงเฉพาะกลุ่ม เช่น ธนาคาร
ในอเมริกาท่ีมีช่ือวา่ Bank of America ซ่ึงเป็นสถาบนัทางการเงินชั้นนาํของอเมริกาไดว้า่ตาํแหน่ง
ในใจผูบ้ริโภควา่เป็นธนาคารเบสบอล โดยใหก้ารสนบัสนุนกีฬาเบสบอลในทุกประเภทท่ีมี 
การแข่งขนัในประเทศอเมริกา (Richard et al., 2008) 
 จากการศึกษาแนวคิดทฤษฎีผูส้นบัสนุนดา้นกีฬาสามารถสรุปไดว้า่ การเป็นผูส้นบัสนุน
การกีฬา เป็นองคก์รท่ีตอ้งการเขา้ถึงกลุ่มผูท่ี้เก่ียวขอ้งในการแข่งขนักีฬา เช่น นกักีฬา ผูจ้ดัการ
แข่งขนั และกลุ่มผูช้ม โดยตอ้งการเป็นผูน้าํท่ีสร้างความแตกต่างทางดา้นการตลาด  
โดยการสนบัสนุนทางดา้นผลิตภณัฑ ์การเงิน และการบริการ เพื่อสร้างภาพลกัษณ์ใหแ้ก่องคก์ร
ผา่นการแข่งขนักีฬา และจากการท่ีผูส้นบัสนุนการกีฬา เขา้มาช่วยเหลือและอาํนวยความสะดวก 
ในดา้นต่าง ๆ ใหก้บันกัแข่งแลว้ การสนบัสนุนยงัเป็นแรงกระตุน้ใหน้กัแข่งเกิดความตอ้งการ 
ท่ีจะพฒันาศกัยภาพของรถแข่ง 
 

แนวคดิเกีย่วและทฤษฎกีบัการใช้บุคคลมีช่ือเสียง 
 ศรีกญัญา มงคลศิริ (2547) กล่าววา่ บุคคลท่ีมีช่ือเสียงหมายถึง บุคคลท่ีรู้จกั เพราะ 
เขาเหล่านั้นเป็นผูมี้ช่ือเสียง และการท่ีคน คนหน่ึงจะมีช่ือเสียงไดน้ั้น เขาเหล่านั้นตอ้งเป็นบุคคล 
ท่ีประสบความสาํเร็จในเร่ืองใดเร่ืองหน่ึง หรือไม่ก็ตอ้งเป็นทายาทของบุคคลท่ีประสบความสาํเร็จ 
บุคคลธรรมดาท่ีไม่เคยประสบความสาํเร็จในเร่ืองใดมาก่อนหรือไม่ไดเ้ป็นทายาทดงักล่าว 
จะไม่สามารถเป็นบุคคลท่ีมีช่ือเสียงไดอ้ยา่งแน่นอน นอกเหนือจากการเป็นผูป้ระสบความสาํเร็จ
และมีช่ือเสียงแลว้ บุคคลมีช่ือเสียงตอ้งมีตวัตนและมีชีวติในลกัษณะท่ีประชาชนจบัตอ้งได ้
(Tangible) จากคาํอธิบายน้ีทาํใหข้ยายความต่อไดว้า่ ตวัละครหลายตวัละครท่ีโดดเด่นบนแผน่ฟิลม์
หรือในจอแกว้ หากซ่ึงไร้ชีวิตในลกัษณะดาํเนินไปและเปล่ียนไปแลว้ ก็ไม่ถือวา่เป็นบุคคลท่ีมี
ช่ือเสียง เช่น ตวัการ์ตูนต่าง ๆ ตวัละครในการ์ตูน หรือภาพยนตร์ เป็นตน้ 
 สุมาลี สวา่ง (2548) กล่าววา่ บุคคลท่ีเป็นท่ีรู้จกั เพราะความมีช่ือเสียงในความสาํเร็จเร่ือง
ใดเร่ืองหน่ึง โดยความสาํเร็จนั้นจะรวมความถึง ความสาํเร็จในทุกสาขาอาชีพ เช่น การแสดงละคร
หรือภาพยนตร์ ดนตรี กีฬา การเมือง ธุรกิจ ศาสนา ฯลฯ 
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 ยลรว ีสิทธิชยั (2552) กล่าววา่ Celebrity หมายถึง บุคคลท่ีมีช่ือเสียงโด่งดงัจากคุณสมบติั
ชั้นเลิศ 4 ประการ คือ ความสามารถและทกัษะพิเศษ (Talents) รูปลกัษณ์ภายนอก (Looks)  
สถานะทางการเงินและสถานะทางสังคม (Status) และภาพพจน์ส่วนบุคคล (Personal image)  
ทาํใหเ้ป็นท่ีรู้จกัของกลุ่มตลาดเป้าหมาย อาทิ นกัแสดง พิธีกร นกัร้อง นกักีฬา นางงาม ไฮโซ ฯลฯ 
 ดนยั เรียบสกุล (2551) ไดแ้บ่งกลุ่มของบุคคลท่ีมีช่ือเสียง (Celebrity) ออกเป็น 7 กลุ่ม 
ดงัน้ี 
 กลุ่มท่ี 1 Actor, actress 
 กลุ่มดารานกัแสดง (Actor, actress) เป็นบุคคลท่ีมีช่ือเสียงกลุ่มแรกท่ีหลายคนนึกถึง 
กลุ่มน้ี คือ นกัแสดงท่ีประกอบดว้ยตวัเอกทั้งชาย หญิง เด็ก ผูใ้หญ่ บุคคลท่ีมีช่ือเสียงกลุ่มน้ีถา้เป็น
นกัแสดงรุ่นเก่าท่ีมีช่ือเสียงมานาน จะดูแลภาพลกัษณ์ของตนเองใหดู้ดีอยูเ่สมอ มกัไม่มีเร่ืองเส่ือม
เสียใหเ้กิดเป็นประเด็นตามหนา้หนงัสือพิมพ ์บุคคลท่ีมีช่ือเสียงรุ่นต่อมาจะมีผูป้กครองเป็นผูดู้และ
จดัการคิว การเงิน เลือกสรรคนท่ีเขา้มาสนิทสนมคุน้เคย ซ่ึงต่อมาอาจพฒันาผูดู้แลเป็นผูจ้ดัการ
ส่วนตวั อยา่งไรก็ตาม บุคคลท่ีมีช่ือเสียงกลุ่มน้ีมกัจะมีภาพลกัษณ์ไม่ค่อยดีเท่าท่ีควร โดยสังเกต 
จากการมีพฤติกรรมปรากฏในส่ือรายวนั 
 กลุ่มท่ี 2 Singers 
 บุคคลท่ีมีช่ือเสียงกลุ่มน้ีมีท่ีมาต่างกนั อาจมาจากเวทีการประกวดท่ีตอ้งแสดง
ความสามารถส่วนตวัหรืออาจเป็นทายาทของนกัแสดงท่ีมีช่ือเสียง หรืออประสบความสาํเร็จ 
ในวงการเพลงมาก่อน บา้งก็ประสบความสาํเร็จจากเวทีล่าฝันต่าง ๆ ขอ้แตกต่างระหวา่ง  
Singer-celeb และ Actress-celeb ก็คือ Singer-celeb มกัจะมีค่ายสังกดัท่ีชดัเจน มีทีมงานดูแล
ภาพลกัษณ์ศิลปินเม่ือเขา้วงการ และจะคอยดูแลภาพลกัษณ์ท่ีตอ้งแสดงต่อหนา้สาธารณชน 
 กลุ่มท่ี 3 Singer-actor, actress หรือ Actor, actress-singer 
 บุคคลท่ีมีช่ือเสียงกลุ่มน้ีหมายถึง บุคคลท่ีมีช่ือเสียงซ่ึงประสบความสาํเร็จมากกวา่ 
หน่ึงอยา่ง บา้งก็เร่ิมจากการเป็นนกัร้องต่อมาเขา้สู่วงการแสดง บา้งก็เร่ิมจากการเป็นนกัแสดง 
ก่อนแลว้จึงเขา้สู่วงการเพลง บุคคลท่ีมีโอกาสไดแ้สดงความสามารถทั้งสองบทบาทเช่นน้ี  
หากมีความสามารถจริง ก็จะสามารถมีช่ือเสียงไดท้ั้งสองวงการ เพราะหากไม่ประสบความสาํเร็จ
ในบทบาทท่ีสองก็มกัจะกลบัไปยงัจุดยนืเดิม เช่น กลบัไปเป็นนกัร้องเหมือนเดิม หรือกลบัไปแสดง
เพียงอยา่งเดียว 
 กลุ่มท่ี 4 Sport figures 
 บุคคลท่ีมีช่ือเสียงกลุ่มน้ีเป็นท่ีรู้จกัจากความสามารถทางการกีฬา ประสบความสาํเร็จ 
ในการแข่งขนัระดบัสากล นาํช่ือเสียงมาสู่ตนเองและประเทศท่ีตนถือสัญชาติ บุคคลท่ีมีช่ือเสียง
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กลุ่มน้ี ถือวา่ช่วงอายกุารมีช่ือเสียงผนัแปรตามช่วงเวลาแห่งชยัชนะในกีฬาท่ีตนถนดั  
หากไม่ประสบความสาํเร็จ ความมีช่ือเสียงซ่ึงถือเป็นองคป์ระกอบสาํคญัท่ีสุดของการเป็นบุคคล 
ท่ีมีช่ือเสียงก็จะลดลง 
 กลุ่มท่ี 5 New anchors & Mc 
 บุคคลท่ีมีช่ือเสียงกลุ่มน้ีเขา้สู่การเป็นบุคคลท่ีมีช่ือเสียง เน่ืองจากมีหนา้ท่ีการงาน 
ตอ้งปรากฏตนัในหนา้จอโทรทศัน์อยูบ่่อยคร้ังจนทาํใหเ้กิดความคุน้เคย นานวนัจึงไดรั้บความสนใจ
จนมีช่ือเสียง เป็นท่ีรู้จกั มีภาพลกัษณ์เฉพาะบุคคล มีรูปร่างหนา้ตาดี มีความโดดเด่นจึงทาํให ้
เป็นท่ีสนใจของเจา้ของแบรนดไ์ดไ้ม่ยิง่หยอ่นกวา่บุคคลท่ีมีช่ือเสียงกลุ่มอ่ืน 
 กลุ่มท่ี 6 Beauty 
 บุคคลท่ีมีช่ือเสียงงกลุ่มน้ีเป็นท่ีรู้จกัเพราะมีตาํแหน่งผา่นเวทีประกวด เช่น นางงาม 
อนัดบัหน่ึงหรืออนัดบัอ่ืน ๆ ตาํแหน่งเหล่าน้ีคือใบเบิกทางชั้นดีสู่การเป็นบุคคลท่ีมีช่ือเสียง 
ในวงการอ่ืน เช่น การแสดง หรือนกัร้อง ไม่เช่นนั้นช่ือเสียงก็จะส้ินสุดลงเม่ือหมดตาํแหน่ง 
 กลุ่มท่ี 7 High-so 
 บุคคลท่ีมีช่ือเสียงกลุ่มน้ีแมจ้ะเป็นเป็นบุคคลท่ีมีช่ือเสียงกลุ่มสาํคญั เพราะมีหนา้ตา ฐานะ 
และช่ือเสียงในวงสังคม แต่อาจจะไดรั้บความนิยมกล่าวถึงตามส่ือทัว่ไปเม่ือไม่นานมาน้ี สาเหตุน้ี
เพราะ ในอดีต บุคคลท่ีมีช่ือเสียงกลุ่มน้ีมกัจะเก็บตวัไม่เป็นข่าว จะรู้จกักนัก็แต่เฉพาะในแวดวง 
High-so ดว้ยกนัเท่านั้น ปัจจุบนักลุ่มลุกหลาน High-so รุ่นใหญ่ไดเ้ปิดตวัใหเ้ป็นท่ีรู้จกัมากข้ึน 
สาเหตุท่ีบุคคลท่ีมีช่ือเสียงกลุ่มน้ีไดรั้บความนิยม เน่ืองจากความมีช่ือเสียงเช่นเดียวกบับุคคล 
ท่ีมีช่ือเสียงกลุ่มอ่ืน จะแตกต่างกนัตรงท่ีความมีช่ือเสียงของบุคคลท่ีมีช่ือเสียงกลุ่มน้ีติดตวัมาแต่เกิด
เพราะชาติกาํเนิดและฐานะทางสังคม ในการดาํเนินธุรกิจครอบครัวซ่ึงทาํต่อเน่ืองกนัมา  
(ดนยั เรียบสกุล, 2551) 
 จากการศึกษาแนวคิดทฤษฎีบุคคลมีช่ือเสียงสามารถสรุปไดว้า่ ส่ิงท่ีเหมือนกนัของบุคคล
ท่ีมีช่ือเสียงในแต่ละกลุ่ม คือ ความมีช่ือเสียงและการประสบความสาํเร็จในดา้นใดดา้นหน่ึง  
ซ่ึงผลท่ีตามมาจากความสาํเร็จและความมีช่ือเสียงคือ การเป็นจุดสนใจของประชาชนและสาธารณะ 
บุคคลท่ีมีช่ือเสียงจึงเป็นกลุ่มคนท่ีมีความช่ืนชอบอยา่งชดัเจน และผูท่ี้ช่ืนชอบกลุ่มคนเหล่าน้ี  
ก็คือ ผูบ้ริโภค จะช่ืนชอบในหลาย ๆ ดา้น เช่น ความสามารถพิเศษ รูปร่างหนา้ตา และ 
ฐานะความเป็นอยู ่และเม่ือบุคคลท่ีมีช่ือเสียงมีการใชสิ้นคา้ หรือมีการแสดงออกท่ีเป็นท่ีไดรั้บความ
สนใจแลว้ ผูบ้ริโภคก็จะเกิดการปฏิบติัตามบุคคลตวัอยา่งหรือบุคคลท่ีเขาช่ืนชอบ  
 
 



25 

ข้อมูลทัว่ไปเกีย่วกบัการแข่งรถยนต์ทางเรียบรุ่น Production 
 กติกาก าหนดรูปแบบการแข่ง (Sporting regulations) 
 1.  การแข่งรถทางเรียบ  
 การแข่งรถทางเรียบ หมายถึง การแข่งรถยนตใ์นสนามแข่งท่ีจดัสร้างข้ึนอยา่งถาวรหรือ
เป็นการชัว่คราว บนผวิทางแข่งท่ีเรียบแขง็ มีเส้นทางเล้ียวซา้ยและเล้ียวขวาใหว้กบรรจบเป็นรอบ
ดว้ยระยะความยาวรอบละ 2 กิโลเมตร ถึง 7 กิโลเมตร สนามแข่งทางเรียบตอ้งมีมุมเอียงรับโคง้ 
ไม่เกิน 5.7 องศา (tan = 10%) (ไทยแลนดซุ์ปเปอร์ซีร่ีส์, 2558) 
  1.1  การแข่งท่ีตดัสินแพช้นะโดยไม่มีการหยดุเปล่ียนยางหรือเติมเช้ือเพลิงหรือ 
สลบันกัขบั เรียกวา่ Sprint race  
  1.2  การแข่งท่ีตดัสินแพช้นะโดยมีการหยดุเปล่ียนยางและเติมเช้ือเพลิงรวมถึง 
สลบัตวันกัขบัหลายคน เรียกวา่ Endurance race 
 2.  ผูร่้วมแข่งขนั  
 ผูร่้วมแข่งขนัตอ้งสมคัรเขา้แข่งอยา่งเป็นทางการในรุ่นของรถแข่งท่ีผูจ้ดัแข่งกาํหนดไว ้ 
  2.1  ผูส้มคัรแข่งในรายการท่ีมีสถานะภาพ National Championship, Series 
Championship, Annual Event หรือ Endurance Event ตอ้งถือใบอนุญาตขบัรถแข่งสาํหรับ 
รูปแบบทางเรียบ (Circuit racing) National-A, B, C, International-A, B, C ท่ีออกใหโ้ดย ร.ย.ส.ท. 
(รวมถึง National-A, B, C, International-A, B, C ท่ีออกให้โดย ASN ของประเทศอ่ืน ในกรณี 
ท่ีรายการแข่งมีสถานะภาพเป็น National Event Authorised for Foreign Participation) 
  2.2  ผูส้มคัรแข่งตอ้งนาํรถท่ีจะใชแ้ข่งเขา้รับการตรวจสภาพเพื่อยนืยนัเกณฑ์ 
ความปลอดภยัและลกัษณะจาํเพาะ (Technical specifications) ใหต้รงกบัรุ่นท่ีสมคัรเขา้แข่ง 
 3.  วนิยัการแข่งรถทางเรียบ 
  3.1  นกัแข่งรถทางเรียบตอ้งพยายามควบคุมใหย้างรถแข่งทั้ง 4 ลอ้ใชเ้ฉพาะทางแข่ง 
(Track) ท่ีมีผวิเรียบแขง็เท่านั้น 
   3.1.1  ในช่วงทางตรง (Straight) ใหห้มายความถึงความกวา้งของทางแข่งจากเส้น
ขาวขอบทางแข่งฝ่ังซา้ยถึงเส้นขาวขอบทางแข่งฝ่ังขวา 
   3.1.2  ในช่วงทางโคง้ (Curve/ Turn/ Corner) ใหห้มายความรวมถึงความกวา้ง 
จากแผน่ขอบปูนฝ่ังในโคง้ (Inside kerb) ถึงเส้นขาวขอบทางแข่งฝ่ังนอกโคง้ 
   3.1.3  ในช่วงออกจากโคง้ (Curve/ Turn/ Corner exit) ใหห้มายความรวมถึง 
ความกวา้งจากแผน่ขอบปูนฝ่ังนอกโคง้ (Exit kerb) ถึงเส้นขาวขอบทางแข่งฝ่ังในโคง้ 

http://www.thailandsuperseries.net/standing.php
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  3.2  ในการแข่งขนัตามปกติ รถแข่งหรือส่วนใดส่วนหน่ึงของรถแข่งจะไม่ปะทะ 
กระทบ กระแทก หรือเบียดซ่ึงกนัและกนั อยา่งไรก็ตาม ในการแข่งท่ีใชค้วามเร็วสูงระดบั 
ใกลเ้คียงกนั อาจมีกรณีท่ีรถแข่งหรือส่วนหน่ึงของรถแข่งปะทะ กระทบ กระแทก หรือเบียดกนั 
ข้ึนได ้แต่เหตุการณ์ดงักล่าวตอ้งไม่เกิดข้ึนโดยเจตนาหรือบ่อยคร้ัง นกัแข่งตอ้งมีนํ้าใจเพียงพอ 
ท่ีจะขอโทษและใหอ้ภยัซ่ึงกนัและกนั 
  3.3  เป็นเร่ืองปกติท่ีนกัแข่งทุกคนตอ้งการชยัชนะและขบัแข่งอยา่งสุดความสามารถ 
ถา้นกัแข่งคนใดมีเจตนาชะลอความเร็วลงเพื่อใหน้กัแข่งรายอ่ืนชา้ลง หรือเพื่อจุดประสงคอ่ื์นใด 
เช่นแกลง้ใหช้นทา้ย (Brake check) ใหถื้อวา่เป็นเหตุการณ์ผดิปกติ กรรมการมีสิทธ์ิท่ีจะตดัสิน
ลงโทษได ้
  3.4  ในกรณีรถแข่งเกิดปัญหาท่ีทาํใหไ้ม่สามารถจะแข่งต่อไปได ้และนกัแข่ง 
ตอ้งการให้ผูอ่ื้นแซง นกัแข่งผูน้ั้นตอ้งนาํรถแข่งออกนอกผวิทางแข่ง หรือขบัรถแข่งชา้ลง 
นอกแนวความเร็วสูง (Racing line) เพื่อกลบัเขา้พิท 
  3.5  ถา้รถแข่งหมุนหรือหยดุบนผวิทางแข่ง นกัแข่งตอ้งรอจนกวา่รถแข่งคนัอ่ืน 
ท่ีตามมาในระยะใกลผ้า่นไปหมดก่อน จึงนาํรถแข่งออกนอกผวิทางแข่งหรือร่วมการแข่งต่อไป 
  3.6  ถา้รถแข่งหลุดออกนอกผวิทางแข่ง นกัแข่งตอ้งรอจนกวา่รถแข่งคนัอ่ืนท่ีตามมา
ในระยะใกลผ้า่นไปหมดก่อน จึงกลบัเขา้สู่ผวิทางแข่งได ้แต่การเขา้สู่ผวิทางแข่งอยา่งกะทนัหนั  
อนัน่าจะก่อใหเ้กิดอนัตราย อาจจะถูกพิจารณาปรับโทษได ้
  3.7  กีฬาแข่งรถทางเรียบเป็นการแข่งขนัรายบุคคล นกัแข่งตอ้งไม่ขบัแข่งใน
ลกัษณะร่วมมือกบันกัแข่งร่วมสังกดั เช่น นกัแข่งรายหน่ึงใหเ้พื่อนร่วมสังกดัแซงผา่นไปง่าย ๆ  
โดยไม่พยายามทาํการแข่งขนั แต่หลงัจากเพื่อนร่วมสังกดัรายนั้นแซงไปแลว้ กลบัทาํการแข่ง 
กบันกัแข่งรายอ่ืนๆอยา่งจริงจงัเตม็ความสามารถ 
  3.8  การขบักีดกนั (Blocking) หมายถึงนกัแข่งรถแข่งคนัหนา้เปล่ียนเส้นทางจากซา้ย
ไปขวา หรือจากขวาไปซา้ย สลบัไปสลบัมา เพื่อป้องกนัไม่ใหร้ถแข่งคนัอ่ืนผา่นหรือแซงได ้ 
ถือวา่เป็นการขบัแข่งท่ีไม่มีนํ้ าใจนกักีฬา 
  3.9  การขบัขวางทาง (Baulking) หมายถึงนกัแข่งท่ีตั้งใจชะลอความเร็ว เพื่อให้ 
รถคนัอ่ืนท่ีตามมาขา้งหลงัชา้ลง ถือเป็นการขบัแข่งท่ีไม่มีนํ้าใจนกักีฬา 
  3.10  ในระหวา่งการแข่งขนั นกัแข่งท่ีทาํผดิกติกา หรือไม่มีนํ้าใจนกักีฬา อาจจะไดรั้บ
การตกัเตือนดว้ยธงขาวสลบัดาํพร้อมหมายเลข หรืออาจจะไดรั้บธงดาํพร้อมหมายเลขเพื่อใหอ้อก
จากการแข่งขนั 
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  3.11  บนผวิทางแข่ง (Track) หา้มมีบุคคลอ่ืนช่วยเหลือ หากพบวา่ผูแ้ข่งขนัรายใด
ไดรั้บความช่วยเหลือขณะจบัเวลารอบคดัเลือก ระหวา่ง Rolling-start หรือขณะแข่งขนั ใหย้กเลิก
ผลของนกัแข่งรายนั้นในการจบัเวลา หรือใน Race นั้น นกัแข่งรายอ่ืนท่ีช่วยเหลือ ตอ้งไดรั้บโทษ
เช่นเดียวกบัผูรั้บการช่วยเหลือ (ยกเวน้ในกรณีท่ีการช่วยเหลือนั้นเก่ียวกบัความปลอดภยั)  
  3.12  ทีมแข่ง (Driver, Entrant  และ Team manager) ตอ้งรับผดิชอบต่อพฤติกรรม
ของบุคลากรทุกคนในทีม 
  3.13  หา้มบุคลากรทุกคนในทีม (นกัแข่ง เจา้ของทีม ผูจ้ดัการทีม ช่างประจาํทีม  
และผูร่้วมทีม) เสพส่ิงมึนเมาหรือยาเสพติดทุกชนิดภายในปริมณฑลสนามแข่งในวนัแข่งขนั  
(ก่อนการแข่งขนัในวนันั้นจะจบส้ิน) การฝ่าฝืนจะถูกพิจารณาโทษสถานหนกั  
  3.14  ระหวา่งกาํหนดเวลาของรายการแข่ง (Program schedule) หา้มฝึกซอ้ม  
หรือทดสอบรถแข่งในเส้นทางแข่งนอกเวลาท่ีกาํหนด 
  3.15  หา้มนกัแข่งหรือบุคลากรอ่ืนในทีมนาํรถลงซอ้มในเส้นทางแข่งโดยไม่สวมชุด
แข่งและอุปกรณ์ป้องกนัโดยเด็ดขาด 
  3.16  เป็นหนา้ท่ีของทีมแข่งจะตอ้งติดตามประกาศอยา่งเป็นทางการใด ๆ ท่ีติด
ประกาศ ณ สถานท่ีติดตั้งป้ายประกาศ 
  3.17  หา้มสูบบุหร่ีหรือด่ืมสารผสมแอลกอฮอลใ์นเขตพิท (Pit-box และ Pit garage) 
 ข้อบังคับด้านเทคนิคของรถแข่งรุ่น Super Production 2015 
 1.  คาํนิยาม 
 เหล่าน้ีเป็นขอ้บงัคบัดา้นเทคนิคของการแข่งขนัรุ่น Thailand Super Production  
ทีมแข่งจะตอ้งปฏิบติัตามอยา่งเคร่งครัด โดยอา้งอิงมาตรฐานความปลอดภยั สหพนัธ์แข่งขนั 
รถยนตน์านาชาติ (International Sporting Code of FIA/ FIM) การปรับแต่งใด ๆ ท่ีไม่ไดถู้กกาํหนด
โดยขอ้บงัคบัดา้นเทคนิคปัจจุบนัใหถื้อวา่สามารถทาํได ้การแข่งขนัของแต่ละรายการ รวมทั้ง 
การซอ้ม รถแข่งทุกคนัท่ีร่วมการแข่งขนัจะตอ้งอยูใ่นสภาพ และรูปทรงท่ีพร้อมทาํการแข่งขนั 
ผูจ้ดัการแข่งขนัมีสิทธิหา้มรถแข่งท่ีไม่เป็นไปตามขอ้บงัคบัน้ี ร่วมลงทาํการซอ้มหรือร่วมแข่งขนัได ้
 2.  การตรวจสภาพรถ 
 ผูจ้ดัการทีมตอ้งเป็นผูด้าํเนินการนาํ รถแข่ง (Racing car) ชุดนกัแข่ง (Racing suit ) 
หมวกกนัน็อค (Helmet) ถุงคลุมหนา้ (Balaclavas) ถุงมือ (Racing glove) รองเทา้แข่ง (Racing boot)
ถุงเทา้แข่ง (Racing socks) เส้ือกนัไฟชั้นในแขนยาว (Base liner) ตลอดจนอุปกรณ์เพื่อ 
ความปลอดภยัตามขอ้บงัคบัของ ร.ย.ส.ท. ท่ีติดตั้งเพื่อความปลอดภยัในรถแข่ง รวมถึงการติด
สต๊ิกเกอร์ของผูจ้ดั และผลิตภณัฑบ์งัคบับนตาํแหน่งท่ีผูจ้ดั ฯ กาํหนดพื้นท่ีไวไ้ปยงัหอ้งตรวจสภาพ
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รถแข่ง เพื่อใหค้ณะกรรมการทาํการตรวจสภาพรถแข่ง ถูกตอ้งตามขอ้บงัคบัดา้นเทคนิค  
หากมีความจาํเป็นตอ้งนาํรถแข่งเขา้ตรวจล่าชา้ จะตอ้งทาํหนงัสือคาํร้องยืน่ต่อหนา้นายสนาม  
เพื่อพิจารณาตรวจสอบ และอนุมติัก่อนกาํหนดหมดเวลาตรวจสภาพไม่นอ้ยกวา่ 30 นาที ถา้หาก 
พน้เวลาโดยไม่ไดย้ืน่คาํร้องไว ้จะไม่อนุญาตให้รถแข่งคนันั้นลงซอ้ม/ จบัเวลารอบคดัเลือก  
หลงัส้ินสุดการแข่งขนัรถแข่งทุกคนัตอ้งผา่นการตรวจสภาพวา่ถูกตอ้งตามขอ้บงัคบัครบถว้นทุก
ประการ 
   2.1  รุ่น Thailand Super Production 
   รถทุกคนัท่ีทาํการแข่งขนัตอ้งซีลเคร่ืองยนตท่ี์ใชท้าํการแข่งขนั รถทุกคนัมีสิทธ์ิ 
ถูกตรวจเคร่ืองยนต ์ข้ึนอยูก่บัวจิารณญาณของคณะกรรมการ ฯ และนายสนาม โดยจะตอ้งมาเปิด
ตรวจหลงัเสร็จส้ินการแข่งขนัในวนัอาทิตย ์หรือในการแข่งขนันั้น ๆ รถท่ีคณะกรรมการ ฯ  
เรียกตรวจ หา้มตดัซีลเคร่ืองยนต ์จนกวา่จะไดรั้บอนุญาตจากคณะกรรมการ ฯ หากรถคนัดงักล่าว
มาตรวจสภาพเลยจากเวลาท่ีกาํหนด จะถูกตดัสิทธิจากการนบัคะแนนสะสมทั้งหมด กรณีซีล
เคร่ืองยนตข์องคณะกรรมการตรวจสภาพ ปรากฏรอยแกะ หรือฉีกขาด (ไม่อยูใ่นสภาพเดิม)  
รถแข่งเจา้ของเคร่ืองยนตค์นัดงักล่าว จะถูกตดัคะแนนสะสมท่ีไดรั้บในสนามนั้น พร้อมถว้ยรางวลั
จะถูกเรียก หรือนาํส่งคืนคณะกรรมการจดัการแข่งขนั 
  2.2  การตรวจสภาพรถแข่ง ตอ้งผา่นการตรวจสภาพในแต่ละช่วง 
  ตรวจสภาพตามขอ้บงัคบัดา้นเทคนิคทั้งหมด/ การถ่วงนํ้าหนกัของรถแข่ง 
เป็นความรับผดิชอบของทีมแข่งในการถ่วงนํ้าหนกัของรถแข่งพร้อมนกัแข่ง ใหอ้ยูใ่นพิกดัและ 
ตอ้งเขา้ชัง่นํ้าหนกัทุกคร้ัง ดงัน้ี หลงัการจบัเวลารอบคดัเลือก หลงัส้ินสุดการแข่งขนั   
 3.  ความปลอดภยัขณะทาํการซอ้ม และแข่งขนั 
  3.1  กรณีมีรถแข่งไดรั้บอุบติัเหตุ หรือจอดเสียอยูใ่นสนาม ทั้งในระหวา่งการซ้อม  
หรือแข่งขนั หากคณะกรรมการจดัการแข่งขนัมีคาํสั่งหยดุการแข่งขนั หรือภายหลงัสัญญาณธงเขียว 
จากช่วง หรือกระบวนการสตาร์ท หา้มมิให้ผูใ้ดลงไปในสนามแข่งขนัก่อนไดรั้บอนุญาต ยกเวน้
กรรมการท่ีมีหนา้ท่ีคอยปฏิบติังานของหน่วยกูภ้ยัเซฟต้ีเท่านั้น จนกวา่เจา้หนา้ท่ี และยานพาหนะ 
Rescue นาํรถแข่งท่ีมีปัญหาเขา้สู่ จุดพกัรถรอตรวจสภาพ (Parc ferme) เป็นท่ีเรียบร้อย 
  3.2  กรรมการควบคุมการแข่งขนักาํหนดให้รถแข่งใชค้วามเร็วใน Pit lane ไม่เกิน  
60 กิโลเมตรต่อชัว่โมง ตลอดระยะเวลาในโปรแกรมการจดัการแข่งขนั หากฝ่าฝืน รถแข่งทีฝ่่าฝืน
จะถูกบทลงโทษตั้งแต่การท า STOP & GO ปรับเป็นเงินไปจนถึงถูกตัดสิทธิมิให้ท าการซ้อม
แข่งขัน 
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  3.3  กรณีอุบติัเหตุใดๆ ขณะอยูใ่นช่วงโปรแกรมการแข่งขนั/ ซอ้ม เพื่อใหเ้กิด 
ความปลอดภยั ทีมแข่ง/ นกัแข่งจะตอ้งปฏิบติัตามคาํแนะนาํของกรรมการประจาํจุด (Official) 
  3.4  กรณีเกิดการฝ่าฝืน หรือละเมิดขอ้บงัคบัดา้นความปลอดภยั นกัแข่ง/ ทีมแข่ง 
อาจถูกพิจารณาถอดถอนออกจากการแข่งขนั 
 4.  ขอ้บงัคบัดา้นเทคนิค รุ่น Thailand Super Production 
  4.1  คุณสมบติัรถแข่ง 
   4.1.1  ตอ้งเป็นรถท่ีผลิตในอาเซียน และเป็นรุ่นท่ีมีขายในประเทศไทย 
   4.1.2  เป็นรถยนตท่ี์มีจาํนวนประตูไม่นอ้ยกวา่ 2 ประตู 
   4.1.3  ตอ้งเป็นรุ่นท่ีถูกผลิตออกจาํหน่ายในทอ้งตลาดทัว่ไปปีละไม่ตํ่ากวา่  
2,500 คนั 
   4.1.4  ตอ้งมีจาํนวนท่ีนัง่เดิมอยา่งนอ้ย 2 ท่ีนัง่ และตาํแหน่งของผูข้บัจะตอ้งอยู ่
ในตาํแหน่งเดียวกนักบัรถรุ่นนั้น 
   4.1.5  ตอ้งเป็นรถท่ีมีระบบขบัเคล่ือน 2 ลอ้เท่านั้น 
  4.2  ตวัถงั 
   4.2.1  ตอ้งเป็นรุ่นปัจจุบนัท่ีมีจาํหน่ายอยู ่หรืออนุญาตให้ตกรุ่นได ้1 รุ่น 
   4.2.2  ตอ้งรักษารูปทรงของรถไวเ้ป็นหลกั ยกเวน้ฝากระโปรงหนา้สามารถ
เปล่ียนเป็นวสัดุอ่ืนได ้
   4.2.3  กระจกบงัลมหนา้ตอ้งเป็นแบบ 2 ชั้น (Laminated) เท่านั้น 
   4.2.4  ไม่จาํกดัความสูงของตวัรถแต่อยา่งใด 
   4.2.5  ตอ้งคงรูปแบบ และวสัดุของโครงตวัถงั ภายในหอ้งโดยสาร หา้มตดัพื้น 
หรือเปล่ียนโครงสร้างของตวัรถ 
   4.2.6  ประตู ตอ้งเป็นประตูเดิมจากโรงงานเท่านั้น 
  4.3  นํ้าหนกั 
   4.3.1  นํ้าหนกัตํ่าสุดท่ีระบุไว ้เป็นนํ้าหนกัท่ีรวมคนขบัไวด้ว้ยแลว้ (ชัง่นํ้าหนกัรถ
พร้อมคนขบันัง่อยูภ่ายในรถ)   
   4.3.2  นํ้าหนกัรถรวมคนขบัรุ่น Thailand Super Production ไม่ตํ่ากวา่  
1,050 กิโลกรัม 
   4.3.3  อนุญาตใหถ่้วงนํ้าหนกัเพิ่ม เพื่อใหมี้นํ้าหนกัตํ่าสุดตามท่ีกาํหนดไวไ้ด ้ 
แต่วสัดุท่ีใชต้อ้งเป็นวสัดุรูปบล็อก โดยการยดึนํ้าหนกัถ่วงกบัตวัรถ ตอ้งยดึติดดว้ยตวัน็อต (Bolt)  
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ท่ีมีขนาดอยา่งนอ้ย 12 มม. จาํนวน 5 ตวัข้ึนไป โดยมี Plate โลหะประกบบนล่าง และยดึ 
อยา่งแน่นหนา 
   4.3.4  เพิ่มนํ้าหนกั กรณีรถแข่งมีผลการแข่งขนัคร้ังล่าสุด สาํหรับการแข่งขนั
สนามต่อไป จะเพิ่มนํ้าหนกัในแต่ละ Class คือ Overall, Class B, Class C ดงัน้ี 

ผลการแข่งขนั อนัดบั 1 อนัดบั 2 อนัดบั 3  
Overall + 25 + 10 + 5 กิโลกรัม 
Class B + 25 + 10 + 5 กิโลกรัม 
Class C + 25 + 10 + 5 กิโลกรัม 

   4.3.5  นํ้าหนกัถ่วงจากผลการแข่งขนั ตอ้งยดึไวใ้นบริเวณฝ่ังผูโ้ดยสารขา้งคนขบั 
   4.3.6  กรณีรถแข่งมีผลการแข่งขนัในคร้ังต่อไปจบเกินกวา่อนัดบั 3/ DNF (Did not 
finish)/ DNS (Did not start) ใหเ้อานํ้าหนกัท่ีถ่วงหนกัท่ีสุดออก   
   4.3.7  ถ่วงนํ้าหนกัไดม้ากสุดไม่เกิน 40 กิโลกรัม 
  หมายเหตุ สาํหรับนํ้าหนกัของรถแข่งซ่ึงมาสมคัรแข่งหลงัจากสนาม 3 เสร็จส้ิน 
ไปแลว้ ตอ้งถ่วงนํ้าหนกัใหเ้ท่ากบันํ้าหนกัของรถแข่งท่ีมีนํ้าหนกัถ่วงสูงสุดใน Class ท่ีสมคัร 
  4.4  เคร่ืองยนต ์
   4.4.1   ตอ้งเป็นเคร่ืองยนตม์าตรฐานโรงงานท่ีติดตั้งมาพร้อมกบัรถรุ่นนั้น ๆ  
ท่ีมีปริมาตรความจุกระบอกสูบไม่เกิน 1530 ซีซี 
   4.4.2  กาํลงัอดัเคร่ืองยนตไ์ม่เกิน 11.0: 1 
   4.4.3  กล่องควบคุมเคร่ืองยนตส์ามารถเปล่ียน หรือเพิ่มจาํนวนกล่องไดอี้ก  
1 กล่อง 
   4.4.4  วาลว์ และสปริงวาลว์อิสระ  
   4.4.5  สามารถแต่งช่องไอดี ไอเสียในฝาสูบได ้
   4.4.6  ตอ้งคงไวซ่ึ้งวสัดุจากโรงงานของเส้ือสูบ และฝาสูบ 
   4.4.7  ตาํแหน่งของเคร่ืองยนตต์อ้งเป็นไปตามแบบของรถยนตรุ่์นนั้น ๆ  
ไม่สามารถเล่ือนตาํแหน่งได ้และจุดยดึเคร่ืองยนต ์หรือแท่นเคร่ืองยนตต์อ้งเป็นจุดเดียวกบัโรงงาน
ผูผ้ลิต ห้าม Reverse 
   4.4.8  หา้มติดตั้งระบบอดัอากาศเพิ่มไม่วา่จะเป็นรูปแบบใด และหา้มใชไ้นตรัส 
หรืออ่ืน ๆ ท่ีมีออ็กซิเจนสูงกวา่บรรยากาศ 
   4.4.9  อากาศท่ีผสมกบันํ้ามนัเช้ือเพลิงตอ้งเป็นอากาศท่ีมาจากบรรยากาศ 
ในสนามแข่งขนัเท่านั้น 
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   4.4.10  หวัฉีดอิสระ 
   4.4.11  ระบบจุดระเบิดอิสระ 
   4.4.12  ท่อไอดี และท่อร่วมไอดีตอ้งใชข้องเดิมท่ีมากบัรถรุ่นนั้น ๆ สามารถ
เปล่ียนล้ินไอดีได ้แต่ตอ้งมีขนาดไม่เกิน 55 มม. 
   4.4.13  กล่องกรองอากาศ และท่อทางเดินอากาศหนา้ล้ินปีกผเีส้ืออิสระ 
   4.4.14  หา้มระบบ Dry sump 
   4.4.15  ชุดสายไฟเคร่ืองยนตอิ์สระ 
   4.4.16  สามารถติดตั้งกล่องควบคุมคนัเร่งไฟฟ้าในรถได ้
   4.4.17  ลูกสูบตอ้งเป็นลูกสูบ Standard ของเคร่ืองยนตรุ่์นนั้น ๆ เท่านั้น  
โดยจะตอ้งตรงกบัรุ่นท่ีจาํหน่ายในประเทศไทย โดยอนุโลมใหป้รับแต่ง เพื่อจุดประสงค ์
ในการหลบวาลว์เท่านั้น 
   4.4.18  ขอ้เหวีย่ง และกา้นสูบตอ้งเป็น Standard เท่านั้น หา้มมีร่องรอยของการ
ปรับแต่งใด ๆ 
   4.4.19  Camshaft ตอ้งใช ้Camshaft standard เท่านั้น และจะตอ้งตรงกบัรุ่น 
ท่ีจาํหน่ายในประเทศไทย โดยทางผูจ้ดัฯ จะเป็นผูร้ะบุ Part number 
   4.4.20  จะตอ้งติดตั้งถงัดกัไอนํ้ามนัเคร่ือง (Engine oil catch tank) ในรถทุกคนั 
ยกเวน้กรณีติดตั้งระบบเช้ือเพลิง Blow by gas และวนกลบัไปเผาไหมอี้กคร้ัง (PCV positive 
crankcase ventilation) เน่ืองจาก Catch tank ทาํหนา้ท่ีดกันํ้ ามนัท่ีไหลออกมาลงพื้นสนาม 
และป้องกนัไม่ใหไ้หลทัว่บริเวณตวัรถ จึงจาํเป็นตอ้งติดตั้ง ในรถทุกคนั โดยไม่อนุญาตใหติ้ดตั้ง
แบบชัว่คราว เพียงใชล้วดพนั หรือใชเ้ทปกาวสองหนา้แปะ แต่ตอ้งติดตั้งใหแ้น่นหนาแขง็แรง  
และตอ้งมีความจุไม่นอ้ยกวา่ 500 ซีซี วสัดุตอ้งเป็นโลหะเท่านั้น ส่วนตาํแหน่งติดตั้งโดยมาตรฐาน
มกัติดตั้งภายในห้องเคร่ืองยนต ์และมีท่อปล่อยทิ้งออกภายนอกหอ้งเคร่ืองยนต ์
  4.5  ระบบส่งกาํลงั และขบัเคล่ือน 
   4.5.1  หา้มระบบเกียร์ Sequential หรือระบบ Semi-auto (เกียร์ไฟฟ้า)  
และตอ้งรักษารูปแบบการเปล่ียนเกียร์ในรูปแบบ “H” Pattern ไว ้
   4.5.2  หา้มใชร้ะบบ Traction control หรือระบบอ่ืนท่ีมีรูปแบบการทาํงาน 
ใกลเ้คียงกบั Traction control 
   4.5.3  เส้ือเกียร์เดิม เปล่ียนเฟืองเกียร์ได ้
   4.5.4  ฟลายวลี, คลชั และเฟืองทา้ยอิสระ 
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  4.6  ระบบช่วงล่าง 
   4.6.1  จุดยดึของช่วงล่างต้องเป็นจุดเดิมทั้งหมด 
   4.6.2  โช๊คอพั, สปริง และเหล็กกนัโคลง สามารถเปล่ียนไดอิ้สระ 
   4.6.3  ตาํแหน่ง และจุดยดึของโช๊คอพัตอ้งอยูใ่นตาํแหน่งเดิม 
   4.6.4  เปล่ียนวสัดุของบูช้ยาง เป็นวสัดุอ่ืนได ้แต่หา้ม Ball joint 
   4.6.5  ช้ินส่วนของระบบช่วงล่างตอ้งเป็นช้ินส่วนมาตรฐานท่ีติดมากบัรถรุ่นนั้น ๆ 
  4.7  ระบบเบรก 
   4.7.1  หา้มใชร้ะบบเบรค ABS 
   4.7.2  เปล่ียนจานเบรค และคาลิปเปอร์ได ้
   4.7.3  ระบบระบายความร้อนของเบรคใหใ้ชไ้ด ้เฉพาะอากาศท่ีมาจากบรรยากาศ
ในสนามแข่งขนัเท่านั้น 
   4.7.4  สามารถเปล่ียนระบบเบรคแบบดรัม เป็นระบบดิสคเ์บรกได้ 
  4.8  ลอ้ และยาง 
   4.8.1  ตอ้งใชล้อ้ขนาด 15 น้ิวเท่านั้น 
   4.8.2  ยางท่ีใชใ้นการแข่งขนั ตอ้งเป็นยางท่ีมีสัญลกัษณ์ และจดัจาํหน่ายโดย
ผูจ้ดัการแข่งขนั คือ ยาง Slick ยีห่อ้ Federal Tyres FZ-101 ขนาด 210/ 575-15 น้ิวเท่านั้น 
   4.8.3  กรณีทางวิง่เปียก เน่ืองจากฝนตก และผูจ้ดัการแข่งขนัประกาศ 
เป็น Wet race อนุญาตใหผู้เ้ขา้ร่วมการแข่งขนัใชย้างสาํหรับการแข่งขนัในทางวิง่เปียกได ้ 
โดยใหใ้ชย้างเฉพาะท่ีมีสัญลกัษณ์ และจดัจาํหน่ายโดยผูจ้ดัการแข่งขนั คือ ยาง Wet slick ยีห่อ้ 
Federal Tyres FZ-101 ขนาด 210/ 575-15 น้ิวเท่านั้น 
   4.8.4  การสั่งจองยาง จะตอ้งสั่งจองจากผูจ้ดัการแข่งขนัเท่านั้น และชาํระเงิน 
ค่ายางใหเ้รียบร้อยอยา่งนอ้ย 45 วนั ก่อนการแข่งขนัแต่ละสนามจะเร่ิมข้ึน ถา้นกัแข่ง/ ทีมแข่งใด 
สั่งจองยาง และชาํระเงินล่าชา้กวา่ท่ีผูจ้ดัการแข่งขนักาํหนด ทางผูจ้ดัการแข่งขนั จะไม่รับประกนั 
และรับผดิชอบใด ๆ ทั้งส้ิน ต่อความล่าชา้ของนกัแข่ง/ ทีมแข่ง 
  4.9  อากาศพลศาสตร์ 
   4.9.1  ตอ้งมีสปอยเลอร์หนา้ แต่ตอ้งไม่ยืน่ออกมาจากตวัถงัทางดา้นหนา้เกิน  
50 มม. บริเวณท่ีเรียกวา่ สปอยเลอร์หนา้นั้น หมายถึงตั้งแต่บริเวณกนัชนหนา้จนถึงช่องลอ้หนา้  
ซ่ึงจะตอ้งไม่สูงเกิน 300 มม. เม่ือวดัจากระดบัพื้น โดยจะเป็นช้ินต่อใตก้นัชนเดิมหรือสามารถ
เปล่ียนไดท้ั้งกนัชน 
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   4.9.2  ตอ้งมีสปอยเลอร์หลงั แต่ความยาวทั้งอนัจะตอ้งไม่เกินเส้นรอบตวัถงั 
โดยมองจากดา้นบน และมีความสูงของสปอยเลอร์หลงั สาํหรับรถประเภท Sedan (3 Box car) 
จะตอ้งมีความสูงไม่เกินจุดสูงสุดของแนวกระจกดา้นบนของกระจกหลงั ส่วนสาํหรับรถประเภท 
Hatch back (2 Box car) จะตอ้งมีความสูงไม่เกินจุดสูงสุดของหลงัคา 

 

ภาพท่ี  2-4  การติดตั้งสปอยเลอร์หลงั 

  4.10  ท่อไอเสีย 
   4.10.1  ท่อไอเสียตอ้งออกดา้นหลงัเท่านั้น 
   4.10.2  พื้นผวิตวัถงับริเวณท่ีประชิดกบัปลายท่อไอเสีย จะตอ้งมีวสัดุฉนวนกนัไฟ
ป้องกนัไวด้ว้ย 
   4.10.3  ไม่มีการวดัระดบัความดงัเสียง 
  4.11  ระบบความปลอดภยั 
   4.11.1  นกัแข่งตอ้งใชอุ้ปกรณ์เพื่อความปลอดภยัของนกัแข่งตามกฎท่ีกาํหนดใน 
NCR และ FIA APPENDIX L. ซ่ึงกฎท่ีกาํหนดมีดงัน้ี 
    4.11.1.1  หมวกกนัน็อค (Helmet) ตอ้งเป็นไปตามมาตรฐาน FIA Snell 
SA2000, SA2005, SA2010, SAH2010, SFI31.2A SFI31.1/ 2005, FIA 8860-2004, British 
Standards Institution BS 6658-85 Type A/FR rating (Type A) ไม่รวมถึง Type B และอยูใ่นสภาพ
สมบูรณ์พร้อมใชง้าน ไม่มีการเจาะรูเพิ่มเติมจากโรงงานเดิม 
    4.11.1.2  ชุดแข่ง (Racing suit), ถุงมือ (Racing gloves), รองเทา้แข่ง  
(Racing boots) ตอ้งเป็นวสัดุกนัไฟตามมาตรฐาน SFI 3-2A/ 5 หรือสูงกวา่ FIA Standard 1986,  
FIA Standard 8856-2000 และอยูใ่นสภาพดี ไม่มีร่องรอยฉีกขาด หรือตะเขบ็ขาด 
    4.11.1.3  ถุงคลุมหนา้ (Balaclavas), ชุดกนัไฟชั้นในแขนยาว (Base liner)  
ผลิตดว้ยวสัดุกนัไฟ เช่น Nomex, Carbon X, Indura, Polybenzidazole (PBI), Proban 
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    4.11.1.4  เคร่ืองแต่งกายภายใน ไม่มีส่วนผสมของ Nylon หรือวสัดุสังเคราะห์ 
ท่ีสามารถละลายไดด้ว้ยความร้อน 
    หมายเหตุ ใชต้ลอดระยะเวลาท่ีลงทาํการซอ้มรถ และแข่งขนั 
   4.11.2  รถทุกคนัจะตอ้งติดตั้งระบบดบัเพลิงอยา่งนอ้ย 1 ระบบ ระบบอตัโนมติั 
หรือระบบถงัดบัเพลิงติดตั้งในรถ 
   4.11.3  รถทุกคนัจะตอ้งติดตั้งจุดฉีดนํ้ายาดบัเพลิงอยา่งนอ้ย 2 จุด 
    4.11.3.1  จุดท่ี 1 ฉีดเขา้สู่ท่ีนัง่คนขบั 
    4.11.3.2  จุดท่ี 2 ฉีดเขา้สู่บริเวณเคร่ืองยนต ์
    4.11.3.3  จุดท่ี 3 ฉีดเขา้สู่บริเวณจุดติดตั้งถงันํ้ามนั 
   4.11.4  ถงัดบัเพลิงตอ้งมีความจุ และสารดบัเพลิงพร้อมใช ้ตอ้งไม่ตํ่ากวา่ 2.4 ลิตร 
หรือ 2 กิโลกรัม ท่ีบ่งบอกวนัหมดอาย ุและอายกุารใชง้านชดัเจน โดยจะตอ้งคาํนึงถึง 
เร่ืองดงัต่อไปน้ี 
    4.11.4.1  ถงัดบัเพลิงในรถตอ้งติดตั้งในตาํแหน่งท่ีเหมาะสม และหยบิใช ้
ไดท้นัทีโดยไม่ตอ้งลุกจากท่ีนัง่ สลกัท่ีใชล้็อคหวัฉีดตอ้งทาํดว้ยวสัดุประเภทโลหะและสามารถดึง
ออกไดอ้ยา่งสะดวก (เพิ่มเติม) จุดท่ีแนะนาํมากสุดคือบริเวณ Center tunnel และบริเวณแถว ๆ  
ท่ีวางขา 
    4.11.4.2  ระบบการทาํงานหรือสภาพของถงัอยูใ่นสภาพพร้อมใชง้าน หากถงั
ภายนอกมีรอยเสียหายตอ้งเปล่ียนใหม่ทนัที 
   4.11.5  ท่อนํ้ายาดบัเพลิงท่ีส่งไปยงัจุดต่างๆของตวัรถ ตอ้งเป็นท่อโลหะ ควรติดตั้ง
ดว้ยวสัดุทนความร้อน เช่น ลวดโลหะ และส่วนปลายท่อฉีดจะตอ้งติดตั้งอยา่งแน่นหนา เพื่อรองรับ
แรงดนัสูงขณะฉีด 
   4.11.6  ท่อต่าง ๆ ท่ีผา่นบริเวณหอ้งคนขบัตอ้งเป็นชนิดท่ีทนไฟ เช่น ท่อโลหะ 
โดยเฉพาะนํ้ามนัเช้ือเพลิง ตอ้งคาํนึงถึงการป้องกนัความเสียหายเน่ืองจากการเสียดสี, แตก, หกั, พบั 
หรืองอ หากติดตั้งใตห้อ้งโดยสาร ควรคาํนึกถึงการครูดหรือลากกบัผวิทาง หรือความเสียหาย 
จากการกระเด็นของเศษหิน เช่น บริเวณซุม้ลอ้ 
   4.11.7  เขม็ขดันิรภยัตอ้งมีไม่ตํ่ากวา่ 5 จุด เป็นไปตามมาตรฐาน SFI Specification 
16.1, SFI Specification 16.5, หรือ FIA Specification 8853/ 98 และจะตอ้งมีอายกุารใชง้านตามท่ี 
FIA กาํหนดไวเ้ท่านั้น ขนาดความกวา้งตอ้งไม่ตํ่ากวา่ 3 น้ิว แต่หากใชร่้วมกบั Hans อนุญาต 
ใหเ้ป็น 2 น้ิวไดเ้ฉพาะบริเวณหวัไหล่ การติดตั้งตอ้งยดึอยา่งแขง็แรงกบัตวัถงั หา้มยดึกบัเบาะ 
หรือโครงสร้างของเบาะ 
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   4.11.8  เบาะท่ีนัง่คนขบัตอ้งเป็นเบาะท่ีออกแบบมาเพื่อใชใ้นการแข่งขนัเท่านั้น 
และจะตอ้งมีกนักระแทกศีรษะดา้นขา้งดว้ย มีมาตรฐาน FIA Standard 8855-1999 ข้ึนไป อยูใ่น
สภาพใชง้าน รางเบาะและเบาะถูกติดตั้งอยา่งแน่นหนา ห้ามขยบัได ้(ข้ึนอยูก่บัดุลพินิจของ
กรรมการผูต้รวจสภาพรถ) 
   4.11.9  รถแข่งทุกคนัตอ้งมีสวทิช์ตดัไฟบริเวณห้องคนขบั และบริเวณภายนอก
โดยจะตอ้งติด สัญลกัษณ์ใหเ้ห็นโดยชดัเจน สามารถใชไ้ดใ้นตาํแหน่งท่านัง่ขบัปกติ และเขา้ถึงง่าย
จากบุคคลภายนอก ดงัรูปตวัอยา่งสต๊ิกเกอร์ ขนาด รูปร่าง สี สวทิช์ตดัไฟ ดบัเพลิง หูลากหนา้  
และหลงั 
    4.11.9.1  สต๊ิกเกอร์สวทิช์ตดัไฟ ขนาดไม่นอ้ยกวา่ 3 x 3 น้ิว (กวา้ง x ยาว)  
ตวัลูกศรสีแดง พื้นหลงัสีนํ้าเงิน 
 

 
 

ภาพท่ี  2-5  สัญลกัลกัษณ์และขนาดของสต๊ิกเกอร์สวทิช์ตดัไฟ 
 
    4.11.9.2  สต๊ิกเกอร์ดบัเพลิง ขนาดไม่นอ้ยกวา่ 3 x 3 น้ิว (กวา้ง x ยาว) เส้นขอบ
ตวัอกัษรสีแดง พื้นหลงัสีขาว 
 

 
 

ภาพท่ี  2-6  สัญลกัลกัษณ์และขนาดของสต๊ิกเกอร์ดบัเพลิง 
 

    4.11.9.3  สต๊ิกเกอร์บอกตาํแหน่งหูลาก สีลูกศรจะตอ้งเป็นสีแดงเท่านั้น  
กรณีรถเป็นสีแดง หรือสังเกตไดย้าก ใหต้ดัขอบลูกศรดว้ยสีเหลือง (ความกวา้ง 10 มม.) 
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ภาพท่ี  2-7  สัญลกัลกัษณ์และขนาดของสต๊ิกเกอร์บอกตาํแหน่งหูลาก 
 

   4.11.10  ตวัล็อคฝากระโปรง (Bonnet pin) ตอ้งทาํการติดตั้งก๊ิบล็อคฝากระโปรง 
(Bonnet pin) อยา่งนอ้ย 2 ตวั และตอ้งติดตั้งในตาํแหน่งท่ีห่างกนั พอสมควร สาํหรับฝากระโปรง
หลงั, กล่องใส่ถงันํ้ามนัและกล่องใส่แบตเตอร์ร่ี ก็ตอ้งเปิด-ปิด ไดอิ้สระดว้ยการติดตั้งตวัล็อค 2 ตวั
ข้ึนไป 
   4.11.11  รถแข่งทุกคนัตอ้งมี โรลบาร์ไม่นอ้ยกวา่ 6 จุด จุดยดึตวัถงัของโรลบาร์
แบบร้อยน็อตตอ้งมี Plate เหล็กดา้นล่างความหนาไม่ตํ่ากวา่ 4 มม. รองรับ ซ่ึงตอ้งมีพื้นท่ีมากกวา่ 
plate ดา้นบน และประตูดา้นคนขบัตอ้งมีโรลบาร์กนักระแทกดา้นขา้ง โดยตวัน็อต (Bolt) ตอ้งมี
ขนาดอยา่งนอ้ย 10 มม. อยา่งนอ้ย 4 ตวัต่อจุด และยดึอยา่งแน่นหนา 
   หมายเหตุ รถแข่งท่ีเกิดอุบติัเหตุตอ้งไดรั้บการตรวจสภาพ และอนุญาตจากผูจ้ดั
ก่อนเขา้ร่วมการแข่งขนัในสนามต่อไป 

 
 

ภาพท่ี  2-8  จุดยดึตวัถงัของโรลบาร์ 
 

   4.11.12  แบตเตอร่ีตอ้งยดึติด และลอ้มรอบโดยกล่องท่ีทาํข้ึนโดยวสัดุกนัไฟหรือ
ความร้อน ถา้อยูใ่นห้องคนขบั จะตอ้งอยูบ่ริเวณผูช่้วยคนขบั แบตเตอร่ีท่ีใชต้อ้งเป็นแบบแหง้ (Dry) 
   4.11.13  สตาร์ทเตอร์จะตอ้งถูกยดึติด และทาํงานไดต้ลอดการแข่งขนั ในท่ีน้ี
หมายถึงสตาร์ทเตอร์ท่ีเป็นไฟฟ้า อยา่งเดียว 
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   4.11.14  อุปกรณ์แสงสวา่งตอ้งสามารถทาํงานไดต้ลอดการแข่งขนั โดยตอ้งรักษา
รูปทรงภายนอกของไฟหนา้ และไฟทา้ยรถไวต้ามรูปแบบของรถ 
   4.11.15  อุปกรณ์ หรือวสัดุท่ีเป็นเช้ือไฟภายในบริเวณหอ้งคนขบั ตอ้งถอดออก 
ใหห้มด 
   4.11.16  รถแข่งทุกคนัตอ้งมีหูลากจูงติดไวท้ั้งดา้นหนา้และดา้นหลงัโดยตอ้งยดึติด
ไวอ้ยา่งแน่นหนา ขนาดของหูลากตอ้งมีเส้นผา่ศูนยก์ลางเล็กสุดไม่ตํ่ากวา่ 80 มม. และสูงสุดไม่เกิน 
100 มม. สามารถใชไ้ดท้ั้งห่วงเหล็ก และแบบเขม็ขดัผา้ 
   4.11.17  ถงันํ้ามนัตอ้งเป็นถงันํ้ามนัตามท่ี JAF หรือ FIA รับรอง หรือถา้อยูใ่น
ตาํแหน่งเดิม ก็สามารถใชถ้งันํ้ามนัเดิมท่ีติดมากบัรถได ้
   4.11.18  ถงันํ้ามนัถา้ไม่ไดอ้ยูใ่นตาํแหน่งเดิม จะตอ้งถูกลอ้มโดยโครงสร้างกนั
กระแทก 
   4.11.19  กรณีติดตั้งถงัเช้ือเพลิงร่วมภายในหอ้งโดยสาร ตอ้งติดตั้งแผน่กั้นให้
แยกตวัถงั นํ้ามนัเช้ือเพลิงกบับริเวณหอ้งโดยสารอยา่งชดัเจน โดยวสัดุท่ีเป็นโลหะ และติดตั้งมัน่คง
แขง็แรง 
  4.12  เช้ือเพลิง 
   4.12.1  เช้ือเพลิงท่ีใชใ้นการแข่งขนั กาํหนดใหใ้ชน้ํ้ามนั ปตท. E 20 เท่านั้น 
  4.13  อุปกรณ์บนัทึกภาพ (Onboard video camera) 
   4.13.1  นกัแข่ง/ ทีมแข่งตอ้งมีอุปกรณ์กลอ้งวีดีโอบนัทึกภาพ (Onboard video 
camera) ติดตั้งภายในตวัรถ หรือนอกรถบริเวณหลงัคา แต่ตอ้งบนัทึกภาพไปทางดา้นหนา้ของรถ 
   4.13.2  เป็นหนา้ท่ีของนกัแข่ง/ทีมแข่งตอ้งจดัหาอุปกรณ์กลอ้งวดีีโอบนัทึกภาพ 
(Onboard video camera) และบนัทึกภาพขณะทาํการแข่งขนั ทุกคร้ังท่ีมีการแข่งขนั 
   4.13.3  เม่ือนกัแข่ง/ ทีมแข่ง ถูกเรียกจากกรรมการ นายสนาม หรือผูจ้ดัการแข่งขนั 
นกัแข่ง/ ทีมแข่งจะตอ้งมีภาพบนัทึกการแข่งขนัจากอุปกรณ์กลอ้งวดีีโอบนัทึกภาพ (Onboard video 
camera) ยืน่ต่อคณะกรรมการจดัการแข่งขนั หรือนายสนาม หรือผูจ้ดัการแข่งขนัเสมอ ในกรณีท่ีนกั
แข่ง/ทีมแข่งไม่สามารถนาํภาพบนัทึกการแข่งขนัจากอุปกรณ์กลอ้งวดีีโอบนัทึกภาพ (Onboard 
video camera) มาใหต้ามเวลาท่ีกาํหนด นักแข่ง/ ทมีแข่งจะถูกปรับเป็นเงิน ไม่เกนิ 10,000.00 บาท 
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งานวจิัยทีเ่กีย่วข้อง 
 สฤษด์ิพงษ ์เพง่เล็งผล (2544) ไดท้าํการศึกษาเร่ือง ปัจจยัท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือรถยนต ์
ส่วนบุคคลของกลุ่มนกัศึกษาปริญญาโท ผลการศึกษาพบวา่ ปัจจยัทัว่ไปท่ีมีผลต่อการตดัสินใจ
เลือกซ้ือรถยนตน์ัง่ส่วนบุคคลของกลุ่มนกัศึกษาปริญญาโท คือ ระดบัรายได ้ระดบัฐานะทาง
ครอบครัวและรูปแบบการดาํเนินชีวิต สาํหรับปัจจยัท่ีเก่ียวขอ้งกบัรถยนตท่ี์มีผลต่อการตดัสินใจ
เลือกซ้ือรถยนตน์ัง่ส่วนบุคคลของกลุ่มนกัศึกษาปริญญาโท คือ คุณภาพ ระดบัราคา ระดบัความ
ปลอดภยัและยงัพบวา่ รถยนตมี์ความจาํเป็นต่อชีวติประจาํวนั ในหน่ึงครอบครัวควรมีจาํนวน
รถยนต ์2 คนั และราคารถยนตค์นัแรกของชีวิตท่ีเหมาะสม คือ 500,001-600,000 บาท จากการ
ทดสอบ ความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัส่วนบุคคลกบัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด พบวา่ ระดบั
รายไดมี้ความสัมพนัธ์กบัความคิดเห็นในเร่ืองราคาของรถยนตค์นัแรก และเพศไม่มีความสัมพนัธ์
กบัความคิดเห็นในเร่ืองปัจจยัดา้นส่วนลดเงินสดและของแถม 
 จุลินทร์ พุดตาลเล็ก (2545) ไดท้าํการศึกษาเร่ือง ปัจจยัในการตดัสินใจเลือกซ้ือรถยนตน์ัง่ 
ของผูบ้ริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร จากการศึกษาพบวา่ ปัจจยัดา้นการตลาดท่ีมีผลต่อการ
ตดัสินใจเลือกซ้ือรถยนตน์ัง่ ผูบ้ริโภคใหค้วามสาํคญัของปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ ดา้นช่องทางการจดั
จาํหน่าย ดา้นราคา ดา้นการส่งเสริมการตลาด ตามลาํดบั โดยผูบ้ริโภคจะใหค้วามสาํคญักบัความ
แขง็แกร่ง ความปลอดภยัในการขบัข่ี การประหยดันํ้ามนั การหาอะไหล่ง่าย การรับประกนั และ
รูปทรง การออกแบบ ดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย เช่น ความน่าเช่ือถือ และการใหบ้ริการดีรวดเร็ว
ของตวัแทนจาํหน่ายและศูนยบ์ริการซ่อมบาํรุง ดา้นการส่งเสริมการตลาด เช่น การทาํประกนัภยั
ชั้นหน่ึงฟรี และการใหส่้วนลดเงินสด การแถมอุปกรณ์ตกแต่ง ส่วนปัจจยัดา้นบุคคลท่ีมีอิทธิพลต่อ
การตดัสินใจเลือกซ้ือรถยนตน์ัง่ พบวา่ เพศมีความสัมพนัธ์กบัปัจจยัท่ีใชเ้ลือกซ้ือรถยนตน์ัง่ดา้นการ
ส่งเสริมการตลาด และอาชีพมีความสัมพนัธ์กบัปัจจยัท่ีใชเ้ลือกซ้ือรถยนตน์ัง่ดา้นช่องทางการจดั
จาํหน่ายและดา้นการส่งเสริมการตลาด โดยผูมี้อาชีพเป็นพนกังานบริษทั/รับจา้ง ใหค้วามสาํคญั
อยา่งมากท่ีสุดต่อปัจจยัดา้นช่องทางการจดัจาํหน่ายมากกวา่ผูมี้อาชีพในกลุ่มอ่ืน ในขณะท่ีนิสิต/ 
นกัศึกษา ใหค้วามสาํคญัอยา่งมากท่ีสุดต่อปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาดมากกวา่ผูมี้อาชีพ 
ในกลุ่มอ่ืน จากการศึกษาพบวา่ การตดัสินใจเลือกซ้ือรถยนตน์ัง่ของผูบ้ริโภคจะพิจารณาจากปัจจยั
ดา้นผลิตภณัฑ์เป็นอนัดบัแรก รองลงมาคือ ดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย ดา้นราคาและ 
ดา้นการส่งเสริมการตลาด 
 สุรเชษฐ์ ติงสมิตร (2548) ไดท้าํการศึกษาหวัขอ้เร่ือง ปัจจยัท่ีมีความสัมพนัธ์ 
ต่อการตดัสินใจซ้ือรถยนตนิ์สสัน ในเขต กรุงเทพมหานคร จากการศึกษาพบวา่ ระดบัของทศันคติ
ของลูกคา้ต่อปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดโดยรวมอยูใ่นระดบัปานกลาง โดยระดบัทศันคติ 
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ท่ีมีค่าเฉล่ียโดยรวมอยูใ่นระดบัดีมาก คือ ดา้นราคาและดา้นผลิตภณัฑ์ โดยมีรายละเอียด ดงัน้ี  
ดา้นผลิตภณัฑ์ ปัจจยัท่ีมีระดบัทศันคติมากท่ีสุด คือ ดา้นการตกแต่งภายใน ดา้นความกวา้งของ 
หอ้งโดยสารและดา้นสรรถนะของเคร่ืองยนต์ ดา้นราคา ปัจจยัท่ีมีระดบัทศันคติมากท่ีสุด คือ ราคา
เม่ือเทียบกบัคุณสมบติัของรถยนตแ์ละเงินดาวน์ ดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย ปัจจยัท่ีมีระดบั
ทศันคติมากท่ีสุด คือ สถานท่ีตั้งโชวรู์ม ดา้นการส่งเสริมการตลาด ปัจจยัท่ีมีระดบัทศันคติมากท่ีสุด 
คือ มนุษยส์ัมพนัธ์ของพนกังานขาย บุคลิกภาพของพนกังานขาย การใหป้ระกนัภยัชั้นหน่ึงและ
ส่วนลดเงินสด สาํหรับส่วนของระดบัทศันคติท่ีมีต่อภาพลกัษณ์ของรถยนตนิ์สสัน โดยรวมอยูใ่น
ระดบัปานกลาง สาํหรับขอ้มูลเก่ียวกบัการตดัสินใจซ้ือรถยนตนิ์สสัน พบวา่ บุคคลในครอบครัว
เป็นผูท่ี้ผูบ้ริโภคปรึกษามากท่ีสุดในการตดัสินใจซ้ือรถ และสาเหตุหลกัท่ีทาํใหผู้บ้ริโภคตดัสินใจ
ซ้ือรถยนตนิ์สสัน ส่วนใหญ่เป็นเพราะตอ้งการความสะดวกสบาย รวดเร็วและความปลอดภยัในการ
เดินทาง 
 เอกชยั พนัธุลี (2553) ไดท้าํการศึกษาหวัขอ้เร่ือง ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการ
ตดัสินใจซ้ิอรถยนตเ์ชฟโรเลต อาวีโอของผูบ้ริโภคในกรุงเทพมหานคร โดยใชแ้บบสอบถามในการ
เก็บรวบรวมขอ้มูลกบักลุ่มตวัอยา่งซ่ึงเป็นประชากรในกรุงเทพมหานครท่ีมีความสนใจ และคาดวา่
จะซ้ือรถยนตเ์ชฟโรเลต อาวีโอ ในกรุงเทพมหานคร จาํนวน 400 คน ผลการวจิยัพบวา่ ผูต้อบ
แบบสอบถาม ส่วนใหญ่เป็นเพศชาย มีอายรุะหวา่ง 24-29 ปี มีสถานภาพโสด มีการศึกษาระดบั
ปริญญาตรีมีอาชีพเป็นพนกังานบริษทัเอกชน มีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนมากกวา่ 35,000 บาท ระดบั
ความคิดเห็นต่อปัจจยัดา้นส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีต่อพฤติกรรมการตดัสินใจซ้ือรถยนตเ์ชฟโร
เลต อาวโีอ ดา้นผลิตภณัฑโ์ดยรวม อยูใ่นระดบัเห็นดว้ยในระดบันอ้ย ดา้นราคาโดยรวมอยูใ่นระดบั
เห็นดว้ยในระดบันอ้ย ดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย อยูใ่นระดบัเห็นดว้ยในระดบันอ้ย และดา้นการ
ส่งเสริมการตลาดโดยรวมอยูใ่นระดบัเห็นดว้ยในระดบันอ้ยเช่นกนั, ระดบัความคิดเห็นต่อปัจจยั
ดา้นแรงจูงใจท่ีมีต่อพฤติกรรมการตดัสินใจซ้ีอรถยนตเ์ชฟโรเลตอาวีโอ ดา้นอารมณ์อยูใ่นระดบั
เห็นดว้ยในระดบันอ้ย และดา้นเหตุผล อยูใ่นระดบัเห็นดว้ยในระดบันอ้ยเช่นกนั, ผลการทดสอบ
สมมติฐานพบวา่ปัจจยัดา้นประชากรศาสตร์ทั้งเพศ อาย ุสถานภาพสมรสระดบัการศึกษา อาชีพ 
และรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน ส่งผลต่อพฤติกรรมการตดัสินใจซ้ีอรถยนตเ์ชฟโรเลต อาวีโอ ของ
ผูบ้ริโภคในกรุงเทพมหานครทุกดา้น, ปัจจยัดา้นส่วนประสมทางการตลาด ดา้นผลิตภณัฑมี์
ความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการตดัสินใจซ้ือรถยนตเ์ชฟโรเลต อาวโีอ ของผูบ้ริโภคใน
กรุงเทพมหานคร แค่เพียงในดา้นตราสินคา้ และบริการหลงัการขายเท่านั้นในส่วนดา้นราคาและ
ดา้นการจดัจาํหน่าย มีความสัมพนัธ์กบั พฤติกรรมการตดัสินใจซ้ือรถยนตเ์ชฟโรเลต อาวโีอ  
แต่สาํหรับดา้นการส่งเสริมการตลาด มีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการตดัสินใจซ้ือรถยนต ์ 
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เชฟโรเลต อาววีโอ เพียงแค่ในดา้นการส่งเสริมการขายเท่านั้น ในส่วนของ ปัจจยัดา้นแรงจูงใจ  
ทั้งดา้นอารมณ์และดา้นเหตุผล มีความสัมพนัธ์กบั พฤติกรรมการตดัสินใจซ้ือรถยนตเ์ชฟโรเลต 
อาววีโอ ของผูบ้ริโภค ในกรุงเทพมหานครทั้งสองดา้น 
 สุพจน์ ไพบูลยพ์ุฒิพงศ ์(2554) ไดท้าํการศึกษาหวัขอ้เร่ือง ความมีอิทธิพล 
ของการเป็นผูส้นบัสนุนดา้นกีฬาต่อการจดจาํตราสินคา้ของผูเ้ขา้ชมการแข่งขนัฟุตบอลไทยแลนด์
พรีเมียร์ลีกในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล โดยใชแ้บบสอบถามในการเก็บรวบรวมขอ้มูล
กบักลุ่มตวัอยา่งซ่ึงเป็นกลุ่มผูเ้ขา้ชมการแข่งขนัฟุตบอลไทย แลนดพ์รีเมียร์ลีกท่ีสนามแข่งขนั 
ในเขตกรุงเทพและปริมณฑลจาํนวน 400 คน ผลการวจิยัพบวา่ ลกัษณะทางประชากรศาสตร์ 
ของผูเ้ขา้ชมการแข่งขนัฟุตบอลไทยแลนดพ์รีเมียร์ลีกส่วนใหญ่เป็นเพศชายมากกวา่เพศหญิง 
อายอุยูร่ะหวา่ง 21-25 ปี มีระดบัการศึกษาปริญญาตรีหรือเทียบเท่า มีรายไดต่้อเดือน  
10, 001-20,000 บาท ประกอบอาชีพพนกังานบริษทัเอกชน มีพฤติกรรมการรับชมการแข่งขนั 
ท่ีสนามแข่งขนัของแต่ละสโมสร ซ่ึงมีความถ่ีในการรับชมการแข่งขนั 6-10 คร้ัง/ ฤดูกาล  
ค่าใชจ่้ายในการรับชมการแข่งขนั 201-300 บาท/ คร้ัง ปัจจยัดา้นการเป็นผูส้นบัสนุนดา้นกีฬา 
(Sports sponsorship) โดยกลุ่มผูต้อบแบบสอบถามมีความสัมพนัธ์ในระดบัมากกบัปัจจยั 
ดา้นการเป็นผูส้นบัสนุนกีฬาและเห็นดว้ยมากท่ีสุดในประเด็น การสนบัสนุนนกักีฬา (Athlete 
sponsorship) รองลงมาไดแ้ก่การสนบัสนุนกีฬาแบบเจาะจง ประเภทกีฬา (Sport-specific 
sponsorship) การสนบัสนุนสโมสร (Term sponsorship) การสนบัสนุนหน่วยงานหรือองคก์ร 
ท่ีกาํกบัดูแล (Governing-body sponsorship) การสนบัสนุนผา่นช่องทางการส่ือสาร (Media-channel 
sponsorship) การสนบัสนุนกิจกรรม (Event sponsorship) และเห็นดว้ยกบัการสนบัสนุนสถานท่ี 
(Facility sponsorship) นอ้ยท่ีสุด ตามลาํดบั ปัจจยัดา้นการวดัการจดจาํตราสินคา้ของผูเ้ขา้ชม 
การแข่งขนั ผูต้อบแบบสอบถามเห็นดว้ยในปัจจยัการวดัการจดจาํตราสินคา้โดยวธีิการวดั 
แบบการบูรณาการใหม่ (Reintegration) มากท่ีสุด รองลงไปคือ วดัการระลึกได ้(Recall) และ  
การเรียนซํ้ า (Relearning) ในค่าเฉล่ียท่ีเท่ากนั ส่วนวธีิวดัแบบการจดจาํได ้(Recognition)  
ไดค้่าเฉล่ียนอ้ยท่ีสุด ตามลาํดบั ทั้งน้ีจากการทดสอบสมมติฐานพบวา่ ปัจจยัดา้นการสนบัสนุนกีฬา 
(Sports sponsorship) ท่ีมีอิทธิพลต่อการจดจาํตราสินคา้ของกลุ่มผูเ้ขา้ชมการแข่งขนันั้น มีเพียง  
4 ดา้นเท่านั้นท่ีมีอิทธิพลต่อการจดจาํตราสินคา้ของผูเ้ขา้ชม ไดแ้ก่ ดา้นการสนบัสนุนนกักีฬา 
(Athlete sponsorship) ดา้นการสนบัสนุนผา่นช่องทางการส่ือสาร (Media-channel sponsorship) 
ดา้นการสนบัสนุนกิจกรรม (Event sponsorship) และดา้นการสนบัสนุนกีฬาแบบเจาะจงประเภท
กีฬา (Sport-specific sponsorship) 
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บทที ่3 
วธีิด าเนินการวจิยั 

 
 การวจิยัน้ีเป็นการศึกษาวจิยัเชิงคุณภาพ (Qualitative research) เพื่อศึกษาองคป์ระกอบ 
ในการเลือกซ้ือรถยนตส์ าหรับการแข่งขนัรถยนตท์างเรียบรุ่น Production ในสนามเซอร์กิต 
ของประเทศไทย 
 

วธิีการศึกษา 
 1.  การศึกษาวจิยัเชิงเอกสาร (Documentary research) โดยศึกษาจากบทความ  
ทฤษฎีแนวคิดเก่ียวกบัการตดัสินใจเลือกซ้ือ ผลการวจิยั วทิยานิพนธ์ รวมทั้งเอกสารจากเวบ็ไซต ์
ซ่ึงคดัเลือกโดยพิจารณาจากหวัขอ้ท่ีเก่ียวขอ้งกบัเร่ืองท่ีจะศึกษา 
 2.  การศึกษาวจิยัภาคสนาม (Field work research) ผูว้จิยัเก็บรวบรวมขอ้มูล 
จากกลุ่มตวัอยา่งโดยใชว้ธีิการสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth interview) ตามแนวค าถาม 
 

ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
 ประชากรท่ีใชใ้นการศึกษา คือ นกัแข่งรถยนตท์างเรียบรุ่น Production ในรายการ 
การแข่งขนัไทยแลนดซู์เปอร์ซีรีส์ 2015 จ านวน 23 ราย (ไทยแลนดซู์เปอร์ซีรีส์, 2558) 
 1.  การคดัเลือกกลุ่มตวัอยา่ง 
 ผูว้จิยัไดค้ดัเลือกท่ีจะศึกษาแบบเฉพาะเจาะจง (Purposive sampling)โดยเลือกจาก 
นกัแข่งรถยนตท์างเรียบทุกรายท่ีท าการแข่งขนัรุ่น Production ในรายการการแข่งขนั 
ไทยแลนดซู์เปอร์ซีรีส์ 2015 
 2.  ขนาดของกลุ่มตวัอยา่ง 
 การศึกษาวจิยัน้ีผูว้จิยัไดก้  าหนดขนาดของกลุ่มตวัอยา่งคือ การสัมภาษณ์เชิงลึก  
(In-depth interviews) นกัแข่งรถยนตท์างเรียบทุกรายท่ีท าการแข่งขนัรุ่น Production ในรายการ 
การแข่งขนัไทยแลนดซู์เปอร์ซีรีส์ 2015 จ านวน 23 ราย 
 

เคร่ืองมือทีใ่ช้ในการวจิัย 
 แนวค าถามเพื่อการสัมภาษณ์เชิงลึก โดยการสัมภาษณ์นั้นใชเ้ป็นค าถามปลายเปิด  
เพื่อใชเ้ป็นแนวทางในการสัมภาษณ์ ซ่ึงผูส้ัมภาษณ์สามารถเปล่ียนแปลงค าถามไดต้ลอดเวลา 
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ตามสถานการณ์ เพื่อใหไ้ดข้อ้มูลตามจุดมุ่งหมายท่ีก าหนดไว ้และมีการซกัถามเพิ่มเติมในประเด็น 
ท่ีตอ้งการรายละเอียด 
 

วธีิการเกบ็รวบรวมข้อมูล 
 ผูว้จิยัไดใ้ชก้ารส ารวจแบบเป็นการวจิยัในการสัมภาษณ์เชิงลึก โดยวธีิการท่ีสามารถ
เขา้ถึงขอ้มูลในการเก็บรวบรวมขอ้มูลไดแ้บ่งออกเป็น 2 ส่วน คือ การเก็บรวบรวมขอ้มูล 
ดา้นเอกสาร และการเก็บรวบรวมขอ้มูลภาคสนาม 
 1.  การเก็บรวบรวมขอ้มูลดา้นเอกสาร 
  1.1  ขอ้มูลปฐมภูมิ เป็นการศึกษาวธีิในการสร้างแบบค าถามข้ึนมาจากเอกสาร
งานวจิยั เพื่อเป็นการก าหนดขอบเขตและเน้ือหาท าใหมี้ความชดัเจนมากยิง่ข้ึนตามวตัถุประสงค์
ของงานวจิยั 
  1.2  ขอ้มูลทุติยภูมิ ผูว้จิยัไดศึ้กษาและเก็บรวบรวมขอ้มูลต่าง ๆ จากต ารา บทความ 
เอกสาร ขอ้มูลจากอินเตอร์เน็ต และงานวจิยัต่าง ๆ ท่ีเก่ียวขอ้ง เพื่อจะไดมี้ความชดัเจนมากยิง่ข้ึน
ตามวตัถุประสงคข์องงานวจิยั 
 2.  การเก็บรวบรวมขอ้มูลภาคสนาม 
  2.1  ผูว้จิยัไดล้งพื้นท่ีส ารวจนกัแข่งรถยนตท์างเรียบรุ่น Production ในรายการ 
การแข่งขนัไทยแลนดซู์เปอร์ซีรีส์ 2015 จ านวน 23 ราย โดยไดท้  าการจดบนัทึกขอ้มูลต่าง ๆ  
และมีการถ่ายภาพไวส้ าหรับเป็นขอ้มูล  
  2.2  ผูว้จิยัไดท้  าการสัมภาษณ์เชิงลึกและใชว้ธีิการสังเกตในขณะสัมภาษณ์เชิงลึก 
กบันกัแข่งรถยนตท์างเรียบรุ่น Production ในรายการการแข่งขนัไทยแลนดซู์เปอร์ซีรีส์ 2015  
โดยก่อนท่ีจะสัมภาษณ์ผูว้จิยัไดท้  าการนดัหมาย วนัเวลาและสถานท่ีกบัผูใ้หส้ัมภาษณ์และมีการแจง้
วตัถุประสงคข์องการสัมภาษณ์ในคร้ังน้ีใหท้ราบก่อนการสัมภาษณ์ 
  2.3  วนัท่ีมีการสัมภาษณ์ ผูว้ิจยัไดมี้การปฏิสัมพนัธ์แบบต่อหนา้กบัผูใ้หส้ัมภาษณ์
เพื่อใหเ้กิดการแลกเปล่ียนความคิดเห็นอยา่งอิสระ และในการสัมภาษณ์ทุกคร้ังผูว้จิยัจะขออนุญาต
บนัทึกเสียงทุกคร้ังก่อนท่ีจะมีการสัมภาษณ์ โดยใชร้ะยะเวลาในการสัมภาษณ์ 60-90 นาที  
โดยข้ึนอยูก่บัความร่วมมือของผูใ้หส้ัมภาษณ์และสนทนากลุ่มจนกวา่จะไม่พบขอ้สงสัยหรือ 
การสัมภาษณ์อ่ิมตวั เม่ือมีการสัมภาษณ์เสร็จเรียบร้อยแลว้ ผูว้จิยัไดข้ออนุญาตกบัผูใ้ห้สัมภาษณ์  
ใหมี้การติดต่อกนัไดใ้นภายหลงั หากตอ้งการท่ีจะขอขอ้มูลเพิ่มเติมเพื่อใหมี้ความครบถว้น 
และความสมบูรณ์ของการสัมภาษณ์ 
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  2.4  ขอ้มูลท่ีไดมี้การบนัทึกเสียงไว ้จะน ามาถอดเทปรายวนั ท าการตรวจสอบขอ้มูล 
ท่ีไม่มีความชดัเจนหรือไม่ครบถว้น เพื่อจะน าไปศึกษาขอ้มูลเพิ่มเติมการสัมภาษณ์ในคร้ังต่อไป 
 

การวเิคราะห์ข้อมูล 
 ขอ้มูลท่ีไดจ้ากการสัมภาษณ์เชิงลึก ไดน้ ามาวเิคราะห์เชิงเน้ือหา (Content analysis)  
และน ามาตีความหมาย หลงัจากนั้น น าเสนอผลการวิเคราะห์ขอ้มูลดว้ยการบรรยาย 
 

การตรวจสอบความเช่ือถือได้ของข้อมูล 
 ท าการตรวจสอบความเช่ือถือไดข้องขอ้มูลโดยการตรวจสอบขอ้มูลแบบสามเส้า โดยใช้
วธีิการเก็บขอ้มูล (Methodological triangulation) ท่ีต่างกนัออกไป โดยเปล่ียนแปลงท่ีเป็นบุคคล 
เวลา หรือสถานท่ีท่ีใหข้อ้มูล เป็นการตรวจสอบโดยใชแ้หล่งขอ้มูลท่ีต่างกนั (Data triangulation) 
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บทที ่4 
ผลการวเิคราะห์ข้อมูล 

 
 ในการศึกษาองคป์ระกอบในการเลือกซ้ือรถยนตส์ าหรับการแข่งขนัรถยนตท์างเรียบ 
รุ่น Production ในสนามเซอร์กิตของประเทศไทย ขอ้มูลท่ีไดโ้ดยใชแ้บบสอบถามเพื่อสัมภาษณ์ 
กลุ่มนกัแข่งรถยนตท์างเรียบรุ่น Production จ านวน 23 ราย การน าเสนอผลการวเิคราะห์ขอ้มูล  
ไดน้ าเสนอขอ้มูลเป็น 2 ส่วนดงัน้ี 
 ส่วนท่ี 1 ขอ้มูลทัว่ไปของผูต้อบแบบสัมภาษณ์ 
 ส่วนท่ี 2 การสัมภาษณ์เก่ียวกบัการเลือกซ้ือรถท่ีน ามาใชใ้นการแข่งขนัรถยนตท์างเรียบ
รุ่น Production ในสนามเซอร์กิตของประเทศไทย 
 

ส่วนที ่1  ข้อมูลทัว่ไปของผู้ตอบแบบสัมภาษณ์ 
 
ตารางท่ี 4-1  จ  านวนและร้อยละเพศผูต้อบแบบสัมภาษณ์ 
 

เพศ จ านวน ร้อยละ 
ชาย 21 91.3 
หญิง 2 8.7 
รวม 23 100 

  
 จากตารางท่ี 4-1 ผูต้อบแบบสัมภาษณ์เก่ียวกบัองคป์ระกอบในการเลือกซ้ือรถยนต์
ส าหรับการแข่งขนัรถยนตท์างเรียบรุ่น Production ในสนามเซอร์กิตของประเทศไทย  
จ  านวนทั้งหมด 23 ราย พบวา่ เป็นเพศชาย 21 ราย คิดเป็นร้อยละ 91.3 และเพศหญิงจ านวน 2 ราย  
คิดเป็นร้อยละ 8.7 
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ตารางท่ี 4-2   จ  านวนและร้อยละอาชีพผูต้อบแบบสัมภาษณ์ 
 

อาชีพ จ านวน ร้อยละ 
ธุรกิจส่วนตวั 14 60.9 
รับจา้งอิสระ 4 17.4 
รัฐวสิาหกิจ 2 8.7 
วศิวกร 2 8.7 
นกัศึกษา 1 4.3 
รวม 23 100 

  
 จากตารางท่ี 4-2 ผูต้อบแบบสัมภาษณ์เก่ียวกบัองคป์ระกอบในการเลือกซ้ือรถยนต์
ส าหรับการแข่งขนัรถยนตท์างเรียบรุ่น Production ในสนามเซอร์กิตของประเทศไทย  
จ  านวนทั้งหมด 23 ราย จ าแนกตามอาชีพผูใ้หส้ัมภาษณ์พบวา่ ประกอบอาชีพอาชีพธุรกิจส่วนตวั 
จ านวน 14 ราย คิดเป็นร้อยละ 60.9, ประกอบอาชีพรับจา้งอิสระ จ านวน 4 ราย คิดเป็นร้อยละ 17.4, 
ประกอบอาชีพรัฐวสิาหกิจ จ านวน 2 ราย คิดเป็นร้อยละ 8.7, ประกอบอาชีพวศิวกร จ านวน 2 ราย 
คิดเป็นร้อยละ 8.7 และประกอบอาชีพนกัศึกษา จ านวน 1 ราย คิดเป็นร้อยละ 4.3 
 
ตารางท่ี 4-3  จ านวนและร้อยละรายไดต่้อเดือนผูต้อบแบบสัมภาษณ์ 
 

รายได้ต่อเดือน จ านวน ร้อยละ 
ต ่ากวา่ 100,000 บาท 13 56.5 

100,001-500,000 บาท 8 34.8 
500,001-1,000,000 บาท 1 4.3 

1,000,001 บาทข้ึนไป 1 4.3 
รวม 23 100 

  
 จากตารางท่ี 4-3 ผูต้อบแบบสัมภาษณ์เก่ียวกบัองคป์ระกอบในการเลือกซ้ือรถยนต์
ส าหรับการแข่งขนัรถยนตท์างเรียบรุ่น Production ในสนามเซอร์กิตของประเทศไทย  
จ  านวนทั้งหมด 23 ราย จ าแนกตามการมีรายไดต่้อเดือนผูใ้หส้ัมภาษณ์พบวา่ รายไดต่้อเดือนต ่ากวา่ 
100,000 บาท จ านวน 13 ราย  คิดเป็นร้อยละ 56.5, รายไดต่้อเดือน 100,001-500,000 บาท  
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จ านวน 8 ราย คิดเป็นร้อยละ 34.8, รายไดต่้อเดือน 500,001-1,000,000 บาท จ านวน 1 ราย  
คิดเป็นร้อยละ 4.3  และรายไดต่้อเดือน 1,000,001 บาทข้ึนไป จ านวน 1 ราย คิดเป็นร้อยละ 4.3 
 
ตารางท่ี 4-4  จ านวนและร้อยละประสบการณ์ในการแข่งรถผูต้อบแบบสัมภาษณ์ 
 

ประสบการณ์ในการแข่งขันรถ จ านวน ร้อยละ 
1-3 ปี 9 39.1 
4-6 ปี 2 8.7 

7-10 ปี 9 39.1 
11 ปีข้ึนไป 3 13.0 

รวม 23 100 
  
 จากตารางท่ี 4-4 ผูต้อบแบบสัมภาษณ์เก่ียวกบัองคป์ระกอบในการเลือกซ้ือรถยนต์
ส าหรับการแข่งขนัรถยนตท์างเรียบรุ่น Production ในสนามเซอร์กิตของประเทศไทย  
จ  านวนทั้งหมด 23 ราย จ าแนกตามประสบการณ์ในการแข่งรถผูต้อบแบบสัมภาษณ์ ประสบการณ์
ในการแข่งรถ 1-3 ปี  จ  านวน  9 ราย คิดเป็นร้อยละ 39.1, ประสบการณ์ในการแข่งรถ 4-6 ปี  
จ  านวน 2 ราย คิดเป็นร้อยละ 8.7, ประสบการณ์ในการแข่งรถ 7-10 ปี จ  านวน 9  ราย คิดเป็นร้อยละ 
39.1 และประสบการณ์ในการแข่งรถ 11 ปีข้ึนไป จ านวน 3 ราย คิดเป็นร้อยละ 13.0 
 
ตารางท่ี 4-5  จ านวนและร้อยละ Class รถแข่งในปัจจุบนัของผูต้อบแบบสัมภาษณ์ 
 

Class รถแข่งในปัจจุบัน จ านวน ร้อยละ 
A 4 17.4 
B 6 26.1 
C 13 56.5 
รวม 23 100 

  
 จากตารางท่ี 4-5 ผูต้อบแบบสัมภาษณ์เก่ียวกบัองคป์ระกอบในการเลือกซ้ือรถยนต์
ส าหรับการแข่งขนัรถยนตท์างเรียบรุ่น Production ในสนามเซอร์กิตของประเทศไทย  
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จ  านวนทั้งหมด 23 ราย จ าแนกตาม Class ผูใ้หส้ัมภาษณ์พบวา่ Class A จ านวน 4 ราย คิดเป็นร้อยละ 
17.4, Class B  จ านวน 6  ราย  คิดเป็นร้อยละ 26.1 และ Class C จ านวน 13 ราย คิดเป็นร้อยละ 56.5 
 
ตารางท่ี 4-6  จ านวนและร้อยละยีห่อ้รถท่ีใชใ้นการแข่งขนัผูต้อบแบบสัมภาษณ์ 
 

ยีห้่อรถทีใ่ช้ในการแข่งขัน จ านวน ร้อยละ 
Toyota 6 26.1 
Honda 16 69.6 
Mazda 1 4.3 
รวม 23 100 

  
 จากตารางท่ี 4-6 ผูต้อบแบบสัมภาษณ์เก่ียวกบัองคป์ระกอบในการเลือกซ้ือรถยนต์
ส าหรับการแข่งขนัรถยนตท์างเรียบรุ่น Production ในสนามเซอร์กิตของประเทศไทย  
จ  านวนทั้งหมด 23 ราย จ าแนกตามยีห่อ้รถท่ีใชใ้นการแข่งขนัผูใ้หส้ัมภาษณ์พบวา่ รถยนตย์ีห่อ้ 
Toyota จ านวน 6 ราย คิดเป็นร้อยละ 26.1, รถยนตย์ีห่้อ Honda จ านวน 16 ราย คิดเป็นร้อยละ 69.6 
และรถยนตย์ีห่อ้ Mazda  จ  านวน 1 ราย คิดเป็นร้อยละ 4.3 
  

ส่วนที ่2 การสัมภาษณ์เกีย่วกบัการเลือกซ้ือรถทีน่ ามาใช้ในการแข่งขนัรถยนต์ทางเรียบ
รุ่น Production ในสนามเซอร์กติของประเทศไทย 
 จากการน าเสนอการวิเคราะห์แบบสัมภาษณ์การเลือกซ้ือรถท่ีน ามาใชใ้นการแข่งขนั
รถยนตท์างเรียบรุ่น Production ในสนามเซอร์กิตของประเทศไทย จ านวนทั้งหมด 23 ราย  
ตามวตัถุประสงคด์งักล่าวขา้งตน้ สามารถวเิคราะห์รายละเอียดไดด้งัน้ี 
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ตารางท่ี 4-7  จ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสัมภาษณ์ลกัษณะระดบัผลิตภณัฑเ์ก่ียวกบั

องคป์ระกอบในการเลือกซ้ือรถยนตส์ าหรับการแข่งขนัรถยนตท์างเรียบรุ่น 
Production ในสนามเซอร์กิตของประเทศไทย 

 
ลกัษณะระดับผลติภัณฑ์ จ านวน ร้อยละ ล าดับ 

1.  ท่านชอบรูปทรงของรถแข่งแบบใด 
-  รูปทรงรถยนตใ์นการแข่งขนัแบบทรงสปอร์ต (Sports) 
กระทดัรัด เพรียวลม โฉบเฉ่ียว   
-  รูปทรงรถยนตใ์นการแข่งขนัแบบชอบแบบแฮทซ์แบค็ 
(Hatchbacks) 5 ประตู คือ รถท่ีมีลกัษณะของทา้ยรถท่ีลาด 
-  รูปทรงรถยนตใ์นการแข่งขนัแบบ 4 ประตูแบบซีดาน 
(Zedan) เพราะ พวกรถ 4 ประตู ระบบแอไรไดนามิกส์ 
จะดีกวา่ 
-  ชอบรถรูปทรงรถยนตใ์นการแข่งขนัแบบทรงเต้ีย/  
ฐานลอ้กวา้ง   
-  รู้สึกเฉย ๆ กบัรูปทรงรถแข่งขนัแบบไหนก็ไดใ้หถู้ก
กฎระเบียบสนามแข่งขนัก็พอ 
2.  สมรรถนะของรถแข่งที่ท่านต้องการเป็นอย่างไร 
-  ตอ้งเป็นรถยนตท่ี์มีช่วงล่างท่ีดี ดิสเบรกดี ยึดเกาะถนนเล้ียว
ดีเขา้โคง้แน่น โครงสร้างแขง็แรงทนทาน ตอบสนองต่อ
คนขบัไดฉ้บัไวดีเยีย่ม และสามารถแข่งขนัจนจบรายการได ้
3.  สมรรถนะเคร่ืองยนต์ของรถแข่งขันที่ท่านต้องการเป็น
อย่างไร 
-  ก าลงัเคร่ืองยนตต์อ้งแรงท่ีสุด แรงเท่าท่ีกฎการแข่งขนั
อนุญาต  ตอ้งทนทานมากตอบสนองต่อคนขบัไดดี้และ
สามารถขบัไดจ้นจบการแข่งขนั 
-  ไม่จ  าเป็นตอ้งแรงมาก แค่ตอ้งทนทานต่อการแข่งขนัและมี
ประสิทธิภาพสูง 
-  สามารถน าเคร่ืองยนตส์ภาพเดิมมาปรับแต่ง (Modify) 
เพิ่มเติมใหแ้รงข้ึน 
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ตารางท่ี 4-7  (ต่อ)   
 

ลกัษณะระดับผลติภัณฑ์ จ านวน ร้อยละ ล าดับ 

4.  ท่านคิดว่าส่ิงอ านวยความสะดวกทีม่ากบัตัวของรถยนต์มี
ความจ าเป็นต่อท่านหรือไม่อย่างไร 
 -  ส่ิงอ านวยความสะดวกท่ีมากบัตวัของรถยนตไ์ม่มีความ
จ าเป็นต่อนกัแข่งรถเลย เพราะ นกัแข่งไม่ใชส่ิ้งอ านวยความ
สะดวกท่ีติดมากบัรถแต่ท่ีตอ้งการจริงๆคือมาแต่โครงสร้าง
พื้นฐานของรถ 
5.  ท่านคิดว่าราคาของรถยนต์ทีท่่านจะใช้ลงแข่งควรมีราคา
ประมาณเท่าไร 
  -  ราคารถพื้นฐานยงัไม่ไดแ้ต่งเพื่อการแข่งขนัราคาประมาณ  
500,000-700,000 บาท ส่วนราคารถแต่งพร้อมแข่งราคา
โดยประมาณ 1,000,000 บาทข้ึนไป 

 
 

23 
 
 
 
 
 

23 

 
 

100 
 
 
 
 
 

100 

 
 

1 
 
 
 
 
 

1 

 
 จากตารางท่ี 4-7 แสดงจ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสัมภาษณ์ลกัษณะระดบั
ผลิตภณัฑเ์ก่ียวกบัองคป์ระกอบในการเลือกซ้ือรถยนตส์ าหรับการแข่งขนัรถยนตท์างเรียบรุ่น 
Production ในสนามเซอร์กิตของประเทศไทย ด้านรูปทรงของรถแข่ง พบว่า รูปทรงรถยนต ์
ในการแข่งขนัแบบทรงสปอร์ต (Sports) กระทกัรัด เพรียวลม โฉบเฉ่ียว จ านวน 8 ราย คิดเป็น 
ร้อยละ 34.8 รูปทรงรถยนตใ์นการแข่งขนัแบบชอบแบบแฮทซ์แบค็ (Hatchbacks) 5 ประตู คือ  
รถท่ีมีลกัษณะของทา้ยรถท่ีลาดลกัษณะจะเพรียวสวย จ านวน 8 ราย คิดเป็นร้อยละ 34.8  
รูปทรงรถยนตใ์นการแข่งขนัแบบ 4 ประตูแบบซีดาน (Zedan) เพราะพวกรถ 4 ประตูระบบ 
แอไรไดนามิกส์จะดีกวา่ จ  านวน 5 ราย คิดเป็นร้อยละ 24.8 รถรูปทรงรถยนตใ์นการแข่งขนั 
แบบทรงเต้ีย/ ฐานลอ้กวา้ง จ  านวน 1 ราย คิดเป็นร้อยละ 4.3 รู้สึกเฉย ๆ กบัรูปทรงรถแข่งขนั 
แบบไหนก็ไดใ้หถู้กกฎระเบียบสนามแข่งขนัก็พอ จ านวน 1 ราย  คิดเป็นร้อยละ 4.3  
ด้านสมรรถนะของรถแข่งที่ต้องการ  พบว่า ตอ้งเป็นรถยนตท่ี์มีช่วงล่างท่ีดี ดิสเบรกดี ยดึเกาะถนน
เล้ียวดีเขา้โคง้แน่น    โครงสร้างแขง็แรงทนทาน ตอบสนองต่อคนขบัไดฉ้บัไวดีเยีย่ม และสามารถ
แข่งขนัจนจบรายการได ้จ านวน 23 ราย คิดเป็นร้อยละ 100 ด้านสมรรถนะเคร่ืองยนต์ของรถแข่ง
ขันทีต้่องการ  พบว่า ตอ้งการก าลงัเคร่ืองยนตท่ี์แรงท่ีสุด แรงเท่าท่ีกฎการแข่งขนัอนุญาต  



50 
 
ตอ้งทนทานมากตอบสนองต่อคนขบัไดดี้ และสามารถขบัไดจ้นจบการแข่งขนั จ  านวน 19 ราย  
คิดเป็นร้อยละ 82.7 ไม่จ  าเป็นตอ้งแรงมาก  แค่ตอ้งทนทานต่อการแข่งขนั และมีประสิทธิภาพสูง 
จ านวน 3 ราย คิดเป็นร้อยละ 13.0 สามารถน าเคร่ืองยนตส์ภาพเดิมมาปรับแต่ง (Modify) เพิ่มเติมให้
แรงข้ึน จ านวน 1 ราย คิดเป็นร้อยละ 4.3 ด้านส่ิงอ านวยความสะดวกทีม่ากบัตัวรถมีความจ าเป็น 
ต่อนักแข่ง พบว่า ส่ิงอ านวยความสะดวกท่ีมากบัตวัของรถยนตไ์ม่มีความจ าเป็นต่อนกัแข่งรถเลย 
เพราะ นกัแข่งไม่ไดใ้ชส่ิ้งอ านวยความสะดวกท่ีติดมากบัรถแต่ท่ีตอ้งการจริง ๆ คือรถท่ีมี 
แต่โครงสร้างพื้นฐานของรถ จ านวน 23 ราย  คิดเป็นร้อยละ 100  ด้านราคาของรถยนต์ทีใ่ช้ลงแข่ง
ควรมีราคาประมาณ ราคารถพื้นฐานยงัไม่ไดท้  าการแต่งเพื่อการแข่งขนัราคาประมาณ  
500,000-700,000 บาท  ส่วนราคารถพร้อมแต่งเพื่อแข่งราคาโดยประมาณ 1,000,000 บาทข้ึนไป 
จ านวน 23 ราย คิดเป็นร้อยละ 10 
 
ตารางท่ี 4-8  จ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสัมภาษณ์ผูส้นบัสนุนดา้นกีฬาเก่ียวกบัองคป์ระกอบ

ในการเลือกซ้ือรถยนตส์ าหรับการแข่งขนัรถยนตท์างเรียบรุ่น Production  
ในสนามเซอร์กิตของประเทศไทย 

 
ผู้สนับสนุนด้านกฬีา จ านวน ร้อยละ ล าดับ 

1. จ านวนผู้สนับสนุน  (Sponsor) ของท่าน ส่งผลต่อการซ้ือ
รถแข่งของท่านอย่างไร 
-  ไม่ส่งผล เพราะนกัแข่งส่วนใหญ่มีรถของตวัเองอยูแ่ลว้แต่
จะช่วยสนบัสนุนแค่อุปกรณ์ อะไหล่และสวสัดิการเท่านั้น 
 -  ส่งผล เพราะช่วยลดตน้ทุนรายจ่ายถา้มีผลงานดีมากอาจจะ
พิจารณาซ้ือรถใหแ้ต่เป็นส่วนนอ้ย 

 
 

10 
 

13 

 
 

43.5 
 

56.5 

 
 

2 
 

1 

2. ผู้สนับสนุนของท่านสนับสนุนทางด้านใดบ้าง 
-  ดา้นการเงิน  อุปกรณ์-อะไหล่และสวสัดิการ 

 
23 

 
100 

 
1 

3. ท่านหาผู้สนับสุนนจากช่องทางใดบ้าง 
-  Social media/ บูทต่าง ๆ 
-  น าเสนอประวติัตวัเองกบัผูส้นบัสนุน 
-  รุ่นพี่ท่ีรู้จกักนั/ เพื่อน 

 
4 

11 
8 

 
17.4 
47.8 
34.8 

 
3 
1 
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ตารางท่ี 4-8  (ต่อ) 
 

ผู้สนับสนุนด้านกฬีา จ านวน ร้อยละ ล าดับ 

4. ระยะเวลาโดยประมาณที่ท่านได้รับการสนับสนุน 
 -  1 ปี (ปีต่อปี) 
-  2 ปี 
-  5 ปี 

 
21 
1 
1 

 
91.3 
4.3 
4.3 

 
1 
2 
2 

 
 จากตารางท่ี 4-8 แสดงจ านวน และร้อยละของผูต้อบแบบสัมภาษณ์ผูส้นบัสนุนดา้นกีฬา
เก่ียวกบัองคป์ระกอบในการเลือกซ้ือรถยนตส์ าหรับการแข่งขนัรถยนตท์างเรียบรุ่น Production  
ในสนามเซอร์กิตของประเทศไทย ด้านจ านวนผู้สนับสนุน  (Sponsor) ส่งผลต่อการซ้ือรถแข่ง 
ของนักแข่งรถหรือไม่ พบว่า ไม่ส่งผล เพราะนกัแข่งส่วนใหญ่มีรถของตวัเองอยูแ่ลว้แต่จะช่วย
สนบัสนุนแค่อุปกรณ์ อะไหล่และสวสัดิการเท่านั้น จ านวน 10 ราย  คิดเป็นร้อยละ 43.5  
ส่งผล เพราะช่วยลดตน้ทุนรายจ่ายถา้มีผลงานดีมากอาจจะพิจารณาซ้ือรถใหแ้ต่เป็นส่วนนอ้ย 
จ านวน 13 ราย คิดเป็นร้อยละ 56.5  ด้านผู้สนับสนุนของท่านสนับสนุนทางด้าน พบว่า  
สนบัสนุนดา้นการเงิน  อุปกรณ์-อะไหล่และสวสัดิการ จ านวน 23 ราย  คิดเป็นร้อยละ 100  
 ด้านท่านหาผู้สนับสุนนจากช่องทางใดบ้าง พบว่า  จาก Social media/ บูทต่าง ๆ จ านวน 4 ราย  
คิดเป็นร้อยละ 17.4 การน าเสนอประวติัตวัเองกบัผูส้นบัสนุน จ านวน 11 ราย คิดเป็นร้อยละ 47.8  
จากรุ่นพี่ท่ีรู้จกักนั/ เพื่อน จ านวน 8 ราย  คิดเป็นร้อยละ 34.8  ด้านระยะเวลาโดยประมาณทีท่่าน
ได้รับการสนับสนุน พบวา่ ระยะ 1 ปี (ปีต่อปี) จ  านวน 21 ราย คิดเป็นร้อยละ 91.3 ระยะเวลา 2 ปี 
จ  านวน 1 ราย  คิดเป็นร้อยละ 4.3 และระยะเวลา 5 ปี  จ  านวน 1 ราย คิดเป็นร้อยละ 4.3  
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ตารางท่ี 4-9  จ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสัมภาษณ์บุคคลมีช่ือเสียงเก่ียวกบัองคป์ระกอบ 

ในการเลือกซ้ือรถยนตส์ าหรับการแข่งขนัรถยนตท์างเรียบรุ่น Production  
ในสนามเซอร์กิตของประเทศไทย 

 
บุคคลทีม่ีช่ือเสียง จ านวน ร้อยละ ล าดับ 

1. ท่านคิดว่านักแข่งที่ขับรถยี่ห้อน้ัน ๆ แล้วชนะการแข่งขัน
ส่งผลต่อการซ้ือรถของท่านหือไม่อย่างไร 
-  ส่งผล เพราะเป็นการสร้างความเช่ือมัน่ในสมรรถนะของรถ
ยีห่อ้นั้น ๆ 
-  ส่งผล เพราะ เป็นแนวทางในการศึกษาเก่ียวกบัวธีิการแต่ง
รถปรับเปล่ียนสภาพใหเ้ทียบเท่าเขา 
-  ไม่ส่งผล เพราะ ข้ึนอยูก่บัตวับุคคลและการขบัข่ีต่างกนั 
2. นักแสดง/ ดาราทีใ่ช้รถยีห้่อน้ันๆส่งผลต่อการซ้ือรถของ
ท่านหรือไม่อย่างไร 
-  ไม่ส่งผล เพราะ เลือกซ้ือท่ีคุณภาพและยีห่อ้ตามความ
ตอ้งการของตนเองมากกวา่ 
3. นักแสดง/ ดาราที่ท่านมีความช่ืนชอบเป็นพรีเซนเตอร์
ส่งผลต่อการซ้ือรถของท่านหรือไม่ 
-  ไม่ส่งผล เพราะ สินคา้ท่ีดาราเป็นพรีเซนเตอร์ก็เป็นท่ีติด
ตลาดท่ีคนทัว่ไปใชก้นัอยูแ่ลว้ 
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 จากตารางท่ี 4-9 แสดงจ านวน และร้อยละของผูต้อบแบบสัมภาษณ์บุคคลมีช่ือเสียง
เก่ียวกบัองคป์ระกอบในการเลือกซ้ือรถยนตส์ าหรับการแข่งขนัรถยนตท์างเรียบรุ่น Production  
ในสนามเซอร์กิตของประเทศไทย ด้านนักแข่งทีข่ับรถยีห้่อน้ัน ๆ แล้วชนะการแข่งขันมีผลต่อ 
การซ้ือรถ พบวา่ มีผล เพราะเป็นการสร้างความเช่ือมัน่ในสมรรถนะของรถยีห่อ้นั้น ๆ จ านวน  
6 ราย คิดเป็นร้อยละ 26.1 มีผล เพราะ เป็นแนวทางในการศึกษาเก่ียวกบัวธีิการแต่งรถปรับเปล่ียน
สภาพใหเ้ทียบเท่าเขา จ านวน 10 ราย คิดเป็นร้อยละ 43.5 ไม่มีผล เพราะ ข้ึนอยูก่บัตวับุคคล  
และการขบัข่ีต่างกนั จ านวน 7 ราย คิดเป็นร้อยละ 30.4 ด้านนักแสดง/ ดาราทีใ่ช้รถยี่ห้อน้ัน ๆ  
มีผลต่อการซ้ือรถพบวา่ไม่มีผล เพราะ เลือกซ้ือท่ีคุณภาพและยีห่อ้ตามความตอ้งการของตนเอง
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มากกวา่ จ านวน 23 ราย คิดเป็นร้อยละ 100 และด้านนักแสดง/ ดาราที่ท่านมีความช่ืนชอบเป็น 
พรีเซนเตอร์มีผลต่อการซ้ือรถ  พบวา่ ไม่มีผล เพราะ สินคา้ท่ีดาราเป็นพรีเซนเตอร์ก็เป็นท่ีติดตลาด
ท่ีคนทัว่ไปใชก้นัอยูแ่ลว้จ านวน 23 ราย คิดเป็นร้อยละ 100 
 
ตารางท่ี 4-10  จ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสัมภาษณ์การตดัสินใจเลือกซ้ือรถเพื่อการแข่งขนั

เก่ียวกบัองคป์ระกอบในการเลือกซ้ือรถยนตส์ าหรับการแข่งขนัรถยนตท์างเรียบ 
รุ่น Production ในสนามเซอร์กิตของประเทศไทย 

 
การตัดสินใจเลือกซ้ือรถเพ่ือการแข่งขัน จ านวน ร้อยละ ล าดับ 

1. ราคารถแข่งมีผลต่อการซ้ือรถของท่านหรือไม่อย่างไร 
เพราะอะไร 
-  ไม่ส่งผล เพราะ ถา้สภาพดีราคาแพงก็ซ้ือ 
-  ส่งผล เพราะถา้ราคาแพงมีผลต่องบประมาณอาจไม่เพียงพอ 
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1 

2. ท่านใช้ระยะเวลาในการตัดสินใจซ้ือนานเท่าไร เพราะอะไร 
-  ต ่ากวา่ 1 เดือน 
-  1-3 เดือน 
-  4-6 เดือน 
-  มากกวา่ 6 เดือนข้ึนไป 

 
11 
7 
2 
3 

 
47.8 
30.4 
8.7 

13.0 

 
1 
2 
4 
3 

3. เม่ือท่านต้องการซ้ือรถแข่งท่านจะพจิารณาจากส่ิงใดบ้าง 
- ราคาโครงสร้าง รูปทรง และสมรรถนะเคร่ืองยนต์ 

 
23 

 
100 

 
1 

4. ผู้ทีใ่ห้ค าแนะน าในการซ้ือรถแข่งของท่านคือใคร 
-  ตดัสินใจเอง 
-  ทีมงานแข่งรถดว้ยกนั 
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17.4 
82.6 
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5 แหล่งข้อมูลส าคัญทีท่่านใช้ในการตัดสินใจซ้ือรถแข่งคือ
อะไร 
-  อินเตอร์เน็ต เวป็ไซดแ์ข่งรถ 
-  นกัแข่งรถดว้ยกนั/ รุ่นพี่/ ทีมเซอร์วสิ 
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ตารางท่ี 4-10  (ต่อ) 
 

การตัดสินใจเลือกซ้ือรถเพ่ือการแข่งขัน จ านวน ร้อยละ ล าดับ 

6. จ านวนในการเข้าแข่งขันส่งผลต่อการซ้ือรถของท่าน
หรือไม่เพราะอะไร 
-  ไม่ส่งผล เพราะ ใชค้นัเดียวแข่งทุกสนามในรุ่นนั้นๆแข่งจบ
ก็เซตระบบใหม่ไม่จ  าเป็นตอ้งซ้ือใหม่ 
 -  มีผล เพราะแข่งแต่ละคร้ังท าใหร้ถเล่ือมประสิทธิภาพลง
เร่ือย ๆ 
7. เศรษฐกจิส่งผลต่อการซ้ือรถแข่งของท่านหรือไม่ 
- ไม่ส่งผล เพราะนกัแข่งรถส่วนใหญ่มีเงินทุนอยูแ่ลว้ 
-  ส่ง เพราะ ผูส้นบัสนุนลดงบประมาณลง 
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 จากตารางท่ี 4-10 แสดงจ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสัมภาษณ์เก่ียวกบั
องคป์ระกอบในการเลือกซ้ือรถยนตส์ าหรับการแข่งขนัรถยนตท์างเรียบรุ่น Production  
ในสนามเซอร์กิตของประเทศไทย ด้านราคารถแข่งมีผลต่อการซ้ือรถ พบวา่ ไม่มีผล เพราะ  
ถา้สภาพดีราคาแพงก็ซ้ือ จ านวน 10 ราย คิดเป็นร้อยละ 43.5 และมีผล เพราะถา้ราคาแพงมีผลต่อ
งบประมาณอาจไม่เพียงพอ จ านวน 13 ราย คิดเป็นร้อยละ 56.5 ด้านระยะเวลาในการตัดสินใจซ้ือ 
พบวา่ใชเ้วลาตดัสินใจในการซ้ือต ่ากวา่ 1 เดือน จ านวน 11 ราย คิดเป็นร้อยละ 47.8  ใชเ้วลา 
ในการตดัสินใจซ้ือ 1-3 เดือน จ านวน 7 ราย คิดเป็นร้อยละ 30.4 ใชเ้วลาในการตดัสินใจซ้ือ  
4-6 เดือน จ านวน  2 ราย คิดเป็นร้อยละ 8.7 และใชเ้วลาในการตดัสินใจซ้ือมากกวา่ 6 เดือนข้ึนไป 
จ านวน 3 ราย คิดเป็นร้อยละ 13.0 ด้านท่านต้องการซ้ือรถแข่งท่านจะพจิารณาจาก ราคาโครงสร้าง 
รูปทรง และสมรรถนะเคร่ืองยนต ์จ านวน 23 ราย คิดเป็นร้อยละ 100 ด้านผู้ทีใ่ห้ค าแนะน าในการซ้ือ
รถแข่ง พบวา่ ตดัสินใจเอง จ านวน 4 ราย คิดเป็นร้อยละ 17.4 และใหที้มงานแข่งรถช่วยกนัช่วยดู 
จ านวน 19 ราย คิดเป็นร้อยละ 82.6 ด้านแหล่งข้อมูลส าคัญที่ท่านใช้ในการตัดสินใจซ้ือรถแข่ง พบวา่  
จากอินเตอร์เน็ต เวป็ไซดแ์ข่งรถ  จ านวน 8 ราย คิดเป็นร้อยละ 34.8 จากนกัแข่งรถดว้ยกนั/ รุ่นพี่/ 
ทีมเซอร์วสิ จ านวน 15 ราย คิดเป็นร้อยละ 65.2 ด้านจ านวนในการเข้าแข่งขันมีผลต่อการซ้ือรถ 
พบวา่ ไม่มีผล เพราะ ใชร้ถคนัเดียวแข่งทุกสนามในรุ่น Production แข่งจบก็เซตระบบใหม่ไม่
จ  าเป็นตอ้งซ้ือใหม่ จ  านวน 13 ราย คิดเป็นร้อยละ 56.5 และมีผล เพราะแข่งแต่ละคร้ังท าใหร้ถเส่ือม
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ประสิทธิภาพลงเร่ือย ๆ จ านวน 10 ราย คิดเป็นร้อยละ 43.5 ด้านเศรษฐกจิมีผลต่อการซ้ือรถแข่ง 
พบวา่ ไม่ส่งผล เพราะนกัแข่งรถส่วนใหญ่มีเงินทุนอยูแ่ลว้ จ  านวน 6 ราย คิดเป็นร้อยละ 26.1  
และส่งผล เพราะผูส้นบัสนุนลดงบประมาณลง  จ านวน 17 ราย คิดเป็นร้อยละ 73.9 
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บทที ่5 
สรุปผล อภปิรายผล และข้อเสนอแนะ 

 
 การศึกษาวจิยัเร่ือง องคป์ระกอบในการเลือกซ้ือรถยนตส์ าหรับการแข่งขนัรถยนต ์
ทางเรียบรุ่น Production ในสนามเซอร์กิตของประเทศไทย โดยมีวตัถุประสงคเ์พื่อศึกษา
องคป์ระกอบท่ีส าคญัในการเลือกซ้ือรถยนตส์ าหรับการแข่งขนัรถยนตท์างเรียบรุ่น Production  
ในสนามเซอร์กิตของประเทศไทย ผูว้จิยัไดท้  าการสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interview)  
ปรากฏผลการวจิยั ดงัน้ี 
 

สรุปผลการวจิัย 
 กลุ่มตวัอยา่งท่ีใชใ้นการศึกษาวจิยัคร้ังน้ีไดแ้ก่ นกัแข่งรถยนตท์างเรียบรุ่น Production  
ในสนามเซอร์กิตของประเทศไทย จ านวน 23 ราย 
 ข้อมูลทัว่ไปของผู้ตอบแบบสัมภาษณ์ 
 ขอ้มูลทัว่ไปของผูต้อบแบบสัมภาษณ์ องคป์ระกอบในการเลือกซ้ือรถยนตส์ าหรับ 
การแข่งขนัรถยนตท์างเรียบรุ่น Production ในสนามเซอร์กิตของประเทศไทย เป็นเพศชาย  
ร้อยละ 91.3, เพศหญิงร้อยละ 8.7, ดา้นอาชีพของผูต้อบแบบสัมภาษณ์ประกอบอาชีพธุรกิจส่วนตวั 
ร้อยละ 60.9, อาชีพรับจา้งอิสระร้อยละ 17.4, อาชีพรัฐวสิาหกิจร้อยละ 8.7, อาชีพวศิวกรร้อยละ 8.7, 
อาชีพนกัศึกษาร้อยละ 4.3, ดา้นการมีรายไดต่้อเดือนของผูต้อบแบบสัมภาษณ์มีรายไดต่้อเดือนต ่า
กวา่ 100,000 บาทร้อยละ 56.5, รายไดต่้อเดือน 100,001-500,000 บาทร้อยละ 34.8, รายไดต่้อเดือน  
500,001-1,000,000 บาทร้อยละ 4.3, รายไดต่้อเดือน 1,000,001 บาทข้ึนไปร้อยละ 4.3,  
ดา้นประสบการณ์ในการแข่งขนั มีประสบการณ์การแข่งขนัระยะเวลา 1-3 ปีร้อยละ 39.1,  
ประสบการณ์การแข่งขนัระยะเวลา 4-6 ปีร้อยละ 8.7, ประสบการณ์การแข่งขนัระยะเวลา 7-10 ปี 
ร้อยละ 39.1, ประสบการณ์การแข่งขนัระยะเวลา 11 ปีข้ึนไปร้อยละ 13.0, ดา้นปัจจุบนัแข่งรถ 
CLASS A ร้อยละ 17.4, CLASS B ร้อยละ 26.1, CLASS C ร้อยละ 56.5 ,ยีห่อ้รถท่ีใชใ้นการแข่งขนั 
Honda ร้อยละ 69.6, Toyota ร้อยละ 26.1 และ Mazda ร้อยละ 4.3 
 องค์ประกอบในการเลือกซ้ือรถยนต์ส าหรับการแข่งขันรถยนต์ทางเรียบรุ่น Production 
ในสนามเซอร์กติของประเทศไทยด้านลักษณะระดับผลติภัณฑ์ 
 นกัแข่งมีมุมมองในประเด็นขององคป์ระกอบในการเลือกซ้ือรถยนตส์ าหรับการแข่งขนั
คลา้ย ๆ กนั กล่าวคือ 
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 ดา้นรูปทรงรถยนตพ์บวา่ รูปทรงของรถยนตท่ี์นกัแข่งช่ืนชอบและใชใ้นการแข่งขนั 
มีดว้ยกนั 3 รูปแบบ คือ แบบทรงสปอร์ต (Sports) คือ ลกัษณะเป็นรถท่ีมี 2 ประตู กระทดัรัด  
เพรียวลม โฉบเฉ่ียว, แบบทรงแฮทซ์แบค็ (Hatchbacks) คือ ลกัษณะเป็นรถท่ีมี 5 ประตู ทา้ยรถลาด, 
แบบทรงซีดาน (Zidane) คือ ลกัษณะเป็นรถท่ีมี 4 ประตู เพราะรถ 4 ประตูระบบแอร์โรไดนามิกส์
จะดีกวา่แบบทรงแฮทซ์แบค็   
 ดา้นสมรรถนะของรถนกัแข่งมองวา่ ตอ้งเป็นรถยนตท่ี์มีช่วงล่างดี ดิสเบรกดี ยดึเกาะ
ถนนเล้ียวดีเขา้โคง้แน่น โครงสร้างแขง็แรงทนทาน และตอบสนองต่อคนขบัไดฉ้บัไวดี  
 ดา้นสมรรถนะเคร่ืองยนต์นกัแข่งมองวา่ ก าลงัเคร่ืองยนตต์อ้งแรงท่ีสุด ตามท่ีกฎระเบียบ
การแข่งขนัอนุญาต โดยเคร่ืองยนตต์อ้งมีทนทานสามารถใชแ้ข่งจนจบการแข่งขนั พร้อมทั้ง
ตอบสนองต่อคนขบัไดดี้ ทั้งน้ีนกัแข่งกล่าวเสริมวา่ เคร่ืองยนตไ์ม่จ  าเป็นตอ้งแรงมากแต่ตอ้ง
ทนทานต่อการแข่งขนัและมีประสิทธิภาพสูง สามารถน าเคร่ืองยนตม์าพฒันา (Modify) 
ไดอ้ยา่งเตม็ท่ีตามความตอ้งการของนกัแข่ง 
 ดา้นส่ิงอ านวยความสะดวกท่ีมากบัตวัของรถยนตพ์บวา่ ไม่มีความจ าเป็นต่อนกัแข่งรถ  
เพราะ นกัแข่งไม่ใชส่ิ้งอ านวยความสะดวกท่ีติดมากบัรถแต่ส่ิงท่ีนกัแข่งตอ้งการคือตวัถงัรถท่ีมี
น ้าหนกัเบา ทนทาน 
 ดา้นราคารถยนตพ์ื้นฐานพบวา่ ราคาส าหรับรถท่ียงัไม่ไดแ้ต่งเพื่อการแข่งขนัมีราคา
ประมาณ 500,000-700,000 บาท และราคาส าหรับรถยนตท่ี์แต่งพร้อมเพื่อการแข่งขนัราคา
โดยประมาณ  1,000,000 บาทข้ึนไป 
 องค์ประกอบในการเลือกซ้ือรถยนต์ส าหรับการแข่งขันรถยนต์ทางเรียบรุ่น Production 
ในสนามเซอร์กติของประเทศไทยเกีย่วกบัด้านผู้สนับสนุนด้านกฬีา  
 หนา้ท่ีหลกัของผูส้นบัสนุน คือ ใหง้บประมาณช่วยเหลือค่าใชจ่้าย เช่น อุปกรณ์ อะไหล่ 
และสวสัดิการต่าง ๆ เป็นตน้ นอกจากน้ีพบวา่จ านวนผูส้นบัสนุน (Sponsor) ส่งผลต่อดา้น 
การแต่งรถ เพื่อท าให้รถมีสมรรถนะและประสิทธิภาพท่ีดีข้ึน โดยนกัแข่งรถสามารถหาผูส้นบัสุนน
จาก Social media/ จากบูทในงานโชวร์ถยนตต่์าง ๆ, จากรุ่นพี่ท่ีรู้จกักนั จากการน าเสนอประวติั 
กบัผูส้นบัสนุน (Sponsor)  โดยมีระยะเวลา ท่ีไดรั้บการสนบัสนุนส่วนใหญ่จะเป็นสัญญาปีต่อปี  
 องค์ประกอบในการเลือกซ้ือรถยนต์ส าหรับการแข่งขันรถยนต์ทางเรียบรุ่น Production 
ในสนามเซอร์กติของประเทศไทยเกีย่วกบัด้านบุคคลทีม่ีช่ือเสียง 
 นกัแข่งท่ีขบัรถยีห่อ้นั้น ๆ ถา้ชนะการแข่งขนั จะส่งผลต่อการซ้ือรถของนกัแข่ง  
เพราะเป็นการสร้างความเช่ือมัน่ในสมรรถนะของรถยีห่้อนั้น ๆ และเป็นแนวทางในการศึกษา
เก่ียวกบัวธีิการแต่งรถปรับเปล่ียนสภาพรถใหเ้ทียบเท่ากบันกัแข่งท่ีชนะ และการท่ีนกัแสดง/ ดารา 
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ท่ีใชร้ถยีห่อ้นั้น ๆ หรือการท่ีนกัแสดง/ ดาราท่ีนกัแข่งมีความช่ืนชอบเป็นพรีเซนเตอร์ ไม่ส่งผล 
ต่อการซ้ือรถ เพราะ การซ้ือรถเพื่อใชใ้นการแข่งขนันั้น นกัแข่งจะเลือกซ้ือท่ีประสิทธิภาพและ 
สมรรถนะของรถเป็นหลกั โดยนกัแข่งจะถามขอ้มูลของรถจากทางผูรู้้หรือกลุ่มนกัแข่งดว้ยกนั
มากกวา่การจะไปซ้ือตามดารา/นกัแสดง 
 องค์ประกอบในการเลือกซ้ือรถยนต์ส าหรับการแข่งขันรถยนต์ทางเรียบรุ่น Production 
ในสนามเซอร์กติของประเทศไทยเกีย่วกบัด้านการเลือกซ้ือรถเพ่ือการแข่งขัน 
 ดา้นราคารถยนต ์พบวา่ นกัแข่งส่วนใหญ่มองวา่ ราคามีผลต่อการซ้ือรถยนตเ์พื่อน าไปใช้
ในการแข่งขนัของนกัแข่ง คิดเป็นร้อยละ 56.5 เน่ืองจากในการท ารถแข่งแต่ละคนัตอ้งใช้
งบประมาณสูง ซ่ึงถา้รถยนตท่ี์ซ้ือมามีราคาสูง ก็จะท าใหน้กัแข่งมีงบประมาณในการโมดิฟาย
สมรรถนะของรถยนตไ์ดน้อ้ยลง หากขาดผูส้นบัสนุนดา้นเงินทุน อยา่งไรก็ตามนกัแข่งบางคน 
มองวา่ ราคาไม่มีผลต่อการซ้ือรถยนตเ์พื่อน าไปใชใ้นการแข่งขนัของนกัแข่ง คิดเป็นร้อยละ 43.5 
เน่ืองจากราคาและสมรรถนะของรถยนตใ์นประเทศไทยมีความเหมาะสม กล่าวคือ แมว้า่ราคา 
ของรถยนตท่ี์ตอ้งการจะซ้ือจะมีราคาสูงกวา่ยีห่อ้อ่ืน แต่ก็สามารถน ามาโมดิฟายไดสู้งกวา่เช่นกนั 
 ดา้นระยะเวลาในการเลือกซ้ือ พบวา่ นกัแข่งส่วนใหญ่จะใชเ้วลาในการตดัสินใจเลือกซ้ือ 
ต ่ากวา่ 1 เดือน หรือไม่เกิน 30 วนั คิดเป็นร้อยละ 47.8 ใชเ้วลาเลือกซ้ือ 1-3 เดือน คิดเป็นร้อยละ 
30.4 ใชเ้วลาเลือกซ้ือ 4-6 เดือน คิดเป็นร้อยละ 8.7 และใชเ้วลาเลือกซ้ือมากกวา่ 6 เดือนข้ึนไป  
คิดเป็นร้อยละ 13.0 จึงเห็นไดว้า่ การตดัสินใจเลือกซ้ือมีระยะเวลาท่ีไม่แน่นอน เพราะวา่ ข้ึนอยูก่บั
ดุลยพินิจของนกัแข่งแต่ละคนวา่มีความพร้อมดา้นงบประมาณมากนอ้ยเพียงใด โดยการเลือกซ้ือ
รถยนตข์องนกัแข่งนั้นทุกคนมีความเห็นท่ีตรงกนั กล่าวคือ จะพิจารณาเปรียบเทียบความเหมาะสม
ระหวา่งราคาของรถยนตก์บัโครงสร้าง รูปทรง และสมรรถนะเคร่ืองยนตข์องรถยนตเ์ป็นหลกั 
ในการตดัสินใจเลือกซ้ือ 
 ดา้นผูใ้หค้  าแนะน าในการซ้ือรถเพื่อแข่งขนั พบวา่ ส่วนใหญ่ทีมงานท่ีแข่งรถดว้ยกนั 
จะเป็นผูใ้หค้  าแนะน าในการเลือกซ้ือรถท่ีน าไปใชเ้พื่อการแข่งขนั คิดเป็นร้อยละ 82.6 และ 
นกัแข่งเป็นผูต้ดัสินใจเลือกซ้ือรถดว้ยตนเอง คิดเป็นร้อยละ 17.4 โดยแหล่งขอ้มูลส าคญัท่ีใช ้
ในการตดัสินใจซ้ือรถ คือ ขอ้มูลค าแนะน าจากนกัแข่งรถดว้ยกนั/ รุ่นพี่/ ทีมเซอร์วสิ คิดเป็นร้อยละ 
65.2 แหล่งขอ้มูลจากอินเตอร์เน็ต คิดเป็นร้อยละ 34.8  
 ดา้นจ านวนในการเขา้แข่งขนั พบวา่ ไม่มีผลต่อการเลือกซ้ือรถของแข่งขนั คิดเป็น 
ร้อยละ 56.5 เน่ืองจากนกัแข่งมองวา่ จ  านวนในการแข่งขนัไม่ไดส่้งผลมากนกัต่ออายกุารใชง้าน 
ของรถ นอกจากน้ีมีการพิจารณาสภาพของรถอยูแ่ลว้วา่จะใชล้งแข่งขนัก่ีรายการ รวมทั้งอาจมี
อุบติัเหตุเกิดข้ึนไดต้ลอดเวลา จ านวนในการแข่งขนัจึงไม่มีผลต่อการตดัสินใจ อยา่งไรก็ตามนกัแข่ง
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อีกส่วนหน่ึงกลบัมองวา่ จ  านวนในการเขา้แข่งขนัมีผลต่อการเลือกซ้ือรถของแข่งขนั คิดเป็นร้อยละ 
43.5 เพราะจ านวนการแข่งขนั จะท าใหร้ถเส่ือมสภาพลงเร่ือย ๆ จึงตอ้งมีการดูแลบ ารุงรักษา  
ถา้หากยงัใชง้านได ้สมรรถนะยงัดี ก็ไม่จ  าเป็นตอ้งซ้ือรถใหม่ 
 ดา้นเศรษฐกิจ พบวา่ นกัแข่งขนัส่วนใหญ่มองวา่ เศรษฐกิจส่งผลต่อการซ้ือรถแข่ง 
อยา่งมาก เพราะ ผูส้นบัสนุน (Sponsor) จะตอ้งลดงบประมาณในการสนบัสนุนดา้นต่าง ๆ ลง 
อยา่งแน่นอน คิดเป็นร้อยละ 73.9 และนกัแข่งส่วนนอ้ยมองวา่ เศรษฐกิจไม่มีผลต่อการซ้ือรถ 
มากนกั คิดเป็นร้อยละ 26.1 เพราะนกัแข่งมีเงินทุนส่วนหน่ึงท่ีจะใชใ้นการแข่งขนัอยูแ่ลว้ 
 

อภิปรายผลการวจิัย 
 องคป์ระกอบในการเลือกซ้ือรถยนตส์ าหรับการแข่งขนัรถยนตท์างเรียบรุ่น Production 
ในสนามเซอร์กิตของประเทศไทย เป็นการศึกษาเชิงคุณภาพ (Qualitative research) สามารถน ามา
อภิปรายผลไดด้งัน้ี 
 1.  การตดัสินใจเลือกซ้ือรถยนตเ์พื่อการแข่งขนัของนกัแข่ง รุ่น Production ในสนาม
เซอร์กิต ประเทศไทย พบวา่ ราคาของรถยนต ์ไม่ส่งผลต่อการเลือกซ้ือรถยนตข์องนกัแข่ง  
โดยปัจจยัส าคญัท่ีนกัแข่งจะพิจารณาเป็นเกณฑใ์นการตดัสินใจเลือกซ้ือรถยนตคื์อ เคร่ืองยนต ์
ตอ้งสามารถน ามาปรับแต่งเพิ่มเติมได ้โครงสร้างของรถมีความแขง็แรง ทนทาน ฯลฯ  
ซ่ึงเป็นการใหค้วามส าคญักบัรถยนตม์ากกวา่ดา้นราคา จึงสอดคลอ้งกบังานวจิยัของ  
จุลินทร์ พุดตาลเล็ก (2545)  พบวา่ ปัจจยัดา้นการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือรถยนต ์
นัง่ส่วนบุคคล ผูบ้ริโภคใหค้วามส าคญัของปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ ์(มากท่ีสุด) ดา้นช่องทาง 
การจดัจ าหน่าย ดา้นราคา ดา้นการส่งเสริมการตลาด รองลงมาตามล าดบั โดยผูบ้ริโภคจะให้
ความส าคญักบัความแขง็แกร่ง ความปลอดภยัในการขบัข่ี การประหยดัน ้ามนั การหาอะไหล่ง่าย 
การรับประกนั และรูปทรง การออกแบบ ฯลฯ แต่ไม่สอดคลอ้งกบังานวจิยัของ  
สฤษด์ิพงษ ์เพง่เล็งผล (2544) ท่ีท าการทดสอบ ความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัส่วนบุคคลกบัปัจจยั
ส่วนประสมทางการตลาด พบวา่ ระดบัรายไดมี้ความสัมพนัธ์กบัความคิดเห็นในเร่ืองราคา 
ของรถยนตค์นัแรก โดยปัจจยัทัว่ไปท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือรถยนตน์ัง่ส่วนบุคคลของกลุ่ม
นกัศึกษาปริญญาโท คือ ระดบัรายได ้ระดบัฐานะทางครอบครัวและรูปแบบการด าเนินชีวติ  
ส าหรับปัจจยัท่ีเก่ียวขอ้งกบัรถยนตท่ี์มีผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือรถยนตน์ัง่ส่วนบุคคลของกลุ่ม
นกัศึกษาปริญญาโท คือ คุณภาพ ระดบัราคา ระดบัความปลอดภยั ซ่ึงกลุ่มนกัศึกษาจะให้
ความส าคญักบัระดบัราคามากกวา่กลุ่มนกัแข่งหากเปรียบเทียบกบัรถยนตท่ี์มีความจุเคร่ืองยนต ์
ไม่เกิน 1530 ซีซี 
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 2.  การเลือกซ้ือรถแข่งของนกัแข่งรถยนตท์างเรียบรุ่น Production ในสนามเซอร์กิต 
ของประเทศไทย ลกัษณะระดบัผลิตภณัฑน์ั้นนกัแข่งขนัมีความตอ้งการซ้ือรถยนตเ์พื่อการแข่งขนั
นั้นตอ้งมีรูปทรงสปอร์ต (Sports) กระทดัรัด เพรียวลม โฉบเฉ่ียว  สมรรถนะของรถและเคร่ืองยนต์
มีความทนทาน เคร่ืองแรงและสามารถปรับแต่ง (Modify) เคร่ืองยนตเ์พิ่มเติมให้แรงข้ึนตาม 
ความตอ้งการของผูเ้ขา้แข่งขนั แต่ส่ิงท่ีอ านวยความสะดวกติดมากบัตวัรถยนตไ์ม่มีความจ าเป็น 
เพราะ เม่ือซ้ือรถยนตเ์พื่อการแข่งขนัแลว้ตอ้งน ามาถอดเคร่ืองใหม ่และแต่งใหม่หมดทั้งคนั  
จากผลสรุปดงักล่าวมีความสอดคลอ้งกบัแนวคิดและทฤษฏีของ สุดาพร กุณฑลบุตร (2558)  
กล่าวไวว้า่ สินคา้หรือบริการท่ีกิจการน าเสนอขายต่อผูบ้ริโภคหรือลูกคา้ นบัเป็นปัจจยัส าคญั 
ท่ีมองเห็นไดช้ดัเจนเป็นอนัดบัแรกของส่วนผสมทางการตลาด เพราะโดยส่วนใหญ่แลว้ 
มีความเป็นรูปธรรม มองเห็นและจบัตอ้งได ้เช่น เส้ือผา้ กระเป๋า รถยนต ์หรือการใหบ้ริการท าผม 
หรือแมก้ระทัง่การใหค้  าปรึกษา ผลิตภณัฑจึ์งเป็นจุดแรกท่ีผูบ้ริหารการตลาดใหค้วามส าคญั 
เน่ืองจากตวัผลิตภณัฑท์ าหนา้ท่ีดึงดูดล่อใจผูบ้ริโภคใหห้นัมาพิจารณาเลือกซ้ือ 
 3.  ผูส้นบัสนุน (Sponsor) ดา้นกีฬา ไม่ส่งผลต่อการเลือกซ้ือรถแข่งของนกัแข่งรถ  
เน่ืองจากผูส้นบัสนุนส่วนใหญ่จะช่วยดา้นงบประมาณการแต่งรถ อะไหล่ ยางน ้ามนัเคร่ือง 
สวสัดิการต่าง ๆ เช่น ค่าสมคัร ค่าอาหาร ท่ีพกั รางวลัจากผลงาน โดยนกัแข่งรถสามารถ 
หาผูส้นบัสุนนจาก Social media/ จากบูทในงานโชวร์ถยนตต่์าง ๆ, จากรุ่นพี่ท่ีรู้จกักนั  
จากการน าเสนอประวติัตวัเองกบัผูส้นบัสนุน (Sponsor) โดยมีระยะเวลา ท่ีไดรั้บการสนบัสนุน 
ส่วนใหญ่จะเป็นสัญญาปีต่อปี ซ่ึงสอดคลอ้งกบัแนวคิดและทฤษฏีของ Meenagham (1983)  
ท่ีกล่าววา่ การเป็นผูส้นบัสนุนกิจกรรม (Sponsorship) คือ การท่ีเจา้ของกิจการธุรกิจหา้งร้าน  
และองคก์รต่าง ๆ ไดใ้หค้วามช่วยเหลือไม่วา่จะเป็นดา้นการเงินหรือการสนบัสนุนทางดา้นส่ิงของ
ใหแ้ก่ผูท่ี้เป็นเจา้ของหรือผูจ้ดักิจกรรมโดยมีวตัถุประสงคเ์พื่อตอ้งการบรรลุเป้าหมายในการคา้ขาย 
 4.  บุคคลท่ีมีช่ือเสียงนกัแข่งท่ีขบัรถยีห่อ้นั้น ๆ ถา้ชนะการแข่งขนัจะมีผลต่อการซ้ือรถ
ของนกัแข่งรถ เน่ืองจากการสร้างความเช่ือมัน่ในสมรรถนะของรถยีห่้อนั้น ๆ และเป็นแนวทาง 
ในการศึกษาเก่ียวกบัวธีิการแต่งรถ ปรับเปล่ียนสภาพรถใหเ้ทียบเท่ากบันกัแข่งท่ีชนะ และการท่ี
นกัแสดง/ ดาราใชร้ถยีห่อ้นั้น ๆ หรือการท่ีนกัแสดง/ ดาราท่ีนกัแข่งมีความช่ืนชอบเป็นพรีเซนเตอร์ 
ไม่ส่งผลต่อการตั้งใจซ้ือรถ เพราะ การตดัสินใจซ้ือรถเพื่อการแข่งขนัจะตอ้งเลือกซ้ือรถท่ีมีคุณภาพ
และยีห่อ้ตามสมรรถนะท่ีเหมาะสมเพื่อไวแ้ข่งขนัมากกวา่การซ้ือสินคา้ตามดาราท่ีเป็นรถติดตลาด
คนทัว่ไปใชก้นัอยูแ่ลว้ จากผลดงักล่าวจึงมีความสอดคลอ้งกบัแนวคิดและทฤษฏีของ 
ยลรว ีสิทธิชยั (2552) กล่าววา่ บุคคลท่ีมีช่ือเสียงโด่งดงัจากคุณสมบติัชั้นเลิศ 4 ประการ คือ 
ความสามารถและทกัษะพิเศษ (Talents) รูปลกัษณ์ภายนอก (Looks) สถานะทางการเงินและ 
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สถานะทางสังคม (Status) และภาพพจน์ส่วนบุคคล (Personal image) จะท าใหเ้ป็นท่ีรู้จกัของกลุ่ม
ตลาด แต่การเลือกซ้ือรถแข่งของนกัแข่งรถยนตท์างเรียบรุ่น Production กลุ่มนกัแข่งท่ีมีช่ือเสียง 
จะมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือรถยนของแข่งขนัมากกวา่กลุ่มอ่ืน ๆ อาทิ นกัแสดง พิธีกร 
นกัร้อง ไฮโซ เป็นตน้ 
 5.  องคป์ระกอบดา้นราคารถยนต ์เศรษฐกิจ จ านวนคร้ังในการเขา้แข่งขนัรถแข่งนั้น 
ส่งผลต่อการเลือกซ้ือรถยนตเ์พื่อใชใ้นการแข่งขนั เน่ืองจากวา่ ถา้รถราคาแพง งบประมาณ 
ในการซ้ืออาจไม่เพียงพอ และถา้เศรษฐกิจไม่ดีผูส้นบัสนุน (Sponsor) ก็จะลดงบประมาณลง
โครงการซ้ือรถก็อาจถูกระงบัไวก่้อนหรือเปล่ียนเป็นซ่อมบ ารุงแทน อีกทั้งการตดัสินใจเลือกซ้ือ
รถยนตข์องนกัแข่งจะพิจารณาจากองคป์ระกอบหลาย ๆ ปัจจยั เพื่อใหไ้ดร้ถยนตท่ี์มีสมรรถนะ
เหมาะสมท่ีสุด ซ่ึงสอดคลอ้งกบัแนวคิดของ ชูชยั สมิทธิไกร (2556) กล่าววา่ เม่ือผูบ้ริโภค 
มีการประเมินทางเลือกต่าง ๆ แลว้ขั้นตอนสุดทา้ยท่ีจะท าการตดัสินใจเลือกวา่จะเลือกสินคา้ยีห่อ้ 
ใดนั้น ผูบ้ริโภคจะกระท าโดยอาศยัขอ้มูลต่าง ๆ  จากการประเมินในแต่ละทางเลือกนั้น  
โดยแต่ละคนก็จะมีการตดัสินใจท่ีแตกต่างกนัเพื่อใหไ้ดส่ิ้งท่ีดีท่ีสุด แมว้า่อาจไดรั้บขอ้มูลเก่ียวกบั
สินคา้นั้นเหมือนหรือแตกต่างกนัก็ตาม 
 

ข้อเสนอแนะ 
 ผูว้จิยัมีขอ้เสนอแนะท่ีไดจ้ากการวจิยัคร้ังน้ี 
 1.  ดา้นสมรรถนะของรถและเคร่ืองยนต ์จากผลการวเิคราะห์พบวา่ นกัแข่งจะเลือกซ้ือ
รถท่ีเคร่ืองยนตมี์ความทนทาน ทนต่อก าลงัอดัของลูกสูบไดม้ากรวมไปถึงเคร่ืองยนตน์ั้นตอ้ง
สามารถท าการปรับแต่งโมดิฟายไดต้ามตอ้งการ พื้นฐานช่วงล่างของรถตอ้งดี สามารถเขา้โคง้ได้
อยา่งฉบัไวโดยไม่หลุดโคง้ ดงันั้นทางผูป้ระกอบการควรออกแบบสมรรถนะของรถและเคร่ืองยนต์
ใหมี้ประสิทธิภาพท่ีดี มีมาตราฐานเพิ่มมากข้ึน เพื่อใหน้กัแข่งรู้สึกไดถึ้งความเป็นมาตราฐาน 
ท่ีน่าเช่ือถือของตราสินคา้ ซ่ึงจะเป็นเป็นการเพิ่มคุณค่าให้กบัตราสินคา้ ใหเ้กิดข้ึนในใจของนกัแข่ง
มากข้ึนดว้ย 
 2.  ดา้นราคา จากผลการวเิคราะห์พบวา่ นกัแข่งส่วนใหญ่ใหค้วามส าคญัในเร่ืองของ
ราคารถท่ีตอ้งการจะซ้ือรถรวมไปถึงราคาอะไหล่และการบ ารุงรักษา มีความส าคญัท่ีใชใ้น 
การพิจารณาเลือกซ้ือรถเพื่อใชใ้นการแข่งขนั ดงันั้นผูป้ระกอบการจะตอ้งค านึงถึงความเหมาะสม
ของราคาควบคู่ไปกบัคุณภาพของผลิตภณัฑใ์ห้เป็นไปในทางทิศเดียวกนั 
 3.  ดา้นบุคคลใหค้ าแนะน า จากการศึกษาจากผลการวเิคราะห์พบวา่ ทีมงานของนกัแข่ง
หรือนกัแข่งรถดว้ยกนั มีโอกาสท่ีจะแนะน าหรือบอกต่อแก่นกัแข่งมากท่ีสุด ท าใหท้าง
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ผูป้ระกอบการควรรีบเร่งท าการขยายกลุ่มบุคคลท่ีใหค้  าแนะน าไปใหก้วา้งและครอบคลุมในทุกทีม
การแข่งขนั 
 4.  ดา้นบุคคลมีช่ือเสียง จากผลการวเิคราะห์พบวา่ นกัแข่งจะเลือกซ้ือรถโดยดูจาก 
นกัแข่งท่ีประสบความส าเร็จเป็นหลกั ดงันั้นทางผูป้ระกอบการควรจะสนบัสนุนนกัแข่งท่ีมีช่ือเสียง 
ท่ีไดรั้บการยอมรับจากคนหมู่มาก 
 

ข้อเสนอแนะในการท าวจิัยคร้ังต่อไป 
 1.  การวจิยัน้ีเป็นการวิจยัเชิงคุณภาพอยา่งเดียว ดงันั้นการวจิยัคร้ังต่อไปจึงควรจดัท า 
การวจิยัเชิงปริมาณควบคู่กนัไป เพื่อศึกษาถึงแนวโนม้หรือความนิยมในกีฬาการแข่งรถยนตท์าง
เรียบ จะท าใหท้ราบถึงโอกาสธุรกิจท่ีเก่ียวขอ้งกบัรถยนตจ์ะมีการเติบโตมากนอ้ยเพียงใดและ
ครอบคลุมงานวิจยัน้ีมากยิง่ข้ึน  
 2.  งานวจิยัน้ีเป็นการสัมภาษณ์นกัแข่งขนัรถยนตเ์ก่ียวกบัองคป์ระกอบในการเลือกซ้ือ
รถยนตส์ าหรับการแข่งขนัรถยนตท์างเรียบรุ่น Production ในสนามเซอร์กิตของประเทศไทย  
บุคคลท่ีเป็นนกัแข่งขนัรถยนตโ์ดยเฉพาะรุ่น จึงควรศึกษานกัแข่งรถยนตท์างเรียบในรุ่นการแข่งขนั
อ่ืน ๆ ดว้ย เพื่อท่ีจะไดค้รอบคลุมถึงปัจจยัในการเลือกซ้ือรถยนตข์องนกัแข่งอยา่งชดัเจนมากยิง่ข้ึน 
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ภาคผนวก ก 
แบบสัมภาษณ์นกัแข่งรถยนตท์างเรียบรุ่น Production  

ในสนามเซอร์กิตของประเทศไทย 
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แบบสัมภาษณ์เพ่ือการวจิัย 
องค์ประกอบในการเลือกซ้ือรถยนต์ส าหรับการแข่งขนัรถยนต์ทางเรียบรุ่น Production  

ในสนามเซอร์กติของประเทศไทย 
 

ค าช้ีแจง 
  1.  แบบสอบถามฉบบัน้ีส าหรับนกัแข่งรถยนตท์างเรียบรุ่น Production ในสนามเซอร์กิต 
ของประเทศไทย 
  2.  แบบสอบถามฉบบัน้ีแบ่งออกเป็น 2 ส่วน ประกอบดว้ย 
  ส่วนท่ี 1 ขอ้มูลทัว่ไปของผูต้อบแบบสัมภาษณ์ 
  ส่วนท่ี 2 เป็นการสัมภาษณ์เก่ียวกบัการเลือกซ้ือรถท่ีน ามาใชใ้นการแข่งขนัรถยนต ์
ทางเรียบรุ่น Production ในสนามเซอร์กิตของประเทศไทย 
  3.  แบบสัมภาษณ์น้ีจดัท าข้ึนเพื่อประโยชน์ในการศึกษา โดยขอ้มูลท่ีไดจ้ะเป็นส่วนหน่ึง 
ในการจดัท าวทิยานิพนธ์ ขอ้มูลท่ีไดม้าจากแบบสัมภาษณ์จะเป็นความลบัและไม่มีผลกระทบ 
ต่อผูห้น่ึงผูใ้ด ขอใหท้่านตอบอยา่งอิสระตามความเป็นจริง  
  ขอบพระคุณทุกท่านท่ีใหค้วามร่วมมืออยา่งดีมา ณ โอกาสน้ีดว้ย ค าตอบของท่าน 
จะเป็นประโยชน์ต่อส่วนรวมอยา่งแทจ้ริง 
 
 
 
 

  นางสาวธฤษิดา  เกตุกรณ์ 
       นิสิตปริญญาโท หลกัสูตรบริหารธุรกิจมหาบณัฑิต  

 คณะวทิยาลยัพาณิชยศาสตร์  
        มหาวทิยาลยับูรพา 
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ส่วนที ่1 ข้อมูลทัว่ไปของผู้ตอบแบบสัมภาษณ์ 
1. ช่ือ - นามสกุล        
2. อาชีพ        

3. รายไดต่้อเดือน       บาท 

4. ประสบการณ์ในการแข่งรถ      ปี 

5. ปัจจุบนัแข่งรถ Class      

6. ยีห่อ้รถท่ีใชใ้นการแข่งขนั      

ส่วนที ่2 ค าถามเกีย่วกบัการเลือกซ้ือรถที่น ามาใช้ในการแข่งขันรถยนต์ทางเรียบรุ่น Production  

ในสนามเซอร์กติของประเทศไทย 

1. ลกัษณะระดบัผลิตภณัฑ ์

1.1 ท่านชอบรูปทรงของรถแข่งแบบใด 

           

            

1.2 สมรรถนะของรถแข่งท่ีท่านตอ้งการเป็นอยา่งไร 

            

            

1.3 สมรรถนะเคร่ืองยนตข์องรถแข่งท่ีท่านตอ้งการเป็นอยา่งไร 

            

            

1.4 ท่านคิดวา่ส่ิงอ านวยความสะดวกท่ีมากบัตวัของรถยนตมี์ความจ าเป็นต่อท่านหรือไม่อยา่งไร 

            

            

1.5 ท่านคิดวา่ราคาของรถยนตท่ี์ท่านจะใชล้งแข่งควรมีราคาประมาณเท่าไร  
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2. ผูส้นบัสนุนดา้นกีฬา 

2.1 จ านวนผูส้นบัสนุน (Sponsor) ของท่าน ส่งผลต่อการซ้ือรถแข่งของท่านอยา่งไร 

            

            

2.2 ผูส้นบัสนุนของท่านสนบัสนุนทางดา้นใดบา้ง  

            

            

2.3 ท่านหาผูส้นบัสนุนจากช่องทางใดบา้ง 

            

            

2.4 ระยะเวลาโดยประมาณท่ีท่านไดรั้บการสนบัสนุน 

            

            

 

3. บุคคลมีช่ือเสียง 

3.1 ท่านคิดวา่นกัแข่งท่ีขบัรถยีห่อ้นั้น ๆ แลว้ชนะการแข่งขนัมีผลต่อการซ้ือรถของท่านหรือไม่ 

อยา่งไร 

            

            

3.2 นกัแสดง/ ดารา ท่ีใชร้ถยี่หอ้นั้น ๆ มีผลต่อการซ้ือรถของท่านหรือไม่อยา่งไร 

            

            

3.3 นกัแสดง/ ดารา ท่ีท่านมีความช่ืนชอบเป็นพรีเซนเตอร์มีผลต่อการซ้ือรถของท่านหรือไม่ 
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4. การตดัสินใจเลือกซ้ือรถเพื่อการแข่งขนั 

4.1 ราคารถแข่งมีผลต่อการซ้ือรถของท่านหรือไม่ เพราะอะไร 

            

            

4.2 ท่านใชร้ะยะเวลาในการตดัสินใจซ้ือนานเท่าไร เพราะอะไร 

            

            

4.3 เม่ือท่านตอ้งการซ้ือรถแข่งท่านจะพิจารณาจากส่ิงใดบา้ง 

            

            

4.4 ผูท่ี้ใหค้  าแนะน าในการซ้ือรถแข่งของท่านคือใคร 

            

            

4.5 แหล่งขอ้มูลส าคญัท่ีท่านใชใ้นการตดัสินใจซ้ือรถแข่งคืออะไร 

            

            

4.6 จ  านวนในการเขา้แข่งขนัมีผลต่อการซ้ือรถของท่านหรือไม่ เพราะอะไร 

            

            

4.7 เศรษฐกิจมีผลต่อการซ้ือรถแข่งของท่านหรือไม่ เพราะอะไร  
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ภาคผนวก ข 
ขอ้มูลการสัมภาษณ์ 
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 ค าถามสัมภาษณ์เกีย่วกบัการเลือกซ้ือรถที่น ามาใช้ในการแข่งขันรถยนต์ทางเรียบ 
รุ่น Production ในสนามเซอร์กติของประเทศไทย 
 จากการน าเสนอการวิเคราะห์แบบสัมภาษณ์การเลือกซ้ือรถท่ีน ามาใชใ้นการแข่งขนั
รถยนตท์างเรียบรุ่น Production ในสนามเซอร์กิตของประเทศไทย  
จ  านวนทั้งหมด 23 ราย สามารถวเิคราะห์รายละเอียดในแต่ละหวัขอ้ ผูว้ิจยัขอสรุปประเด็นไดด้งัน้ี 
 1.  ลกัษณะระดบัผลิตภณัฑ ์
  1.1  ท่านชอบรูปทรงของรถแข่งแบบใด จากผลการสัมภาษณ์พบวา่ 
  นกัแข่งรถคนท่ี 1 “รู้สึกเฉย ๆ กบัรูปทรงรถท่ีใชแ้ข่ง เพราะกฎระเบียบมนัฟิกอยูแ่ลว้
วา่ตอ้งเป็นเคร่ือง 1500 cc ซ่ึง ถา้เราจะใช ้Honda Jazz มนัก็ตอ้งเป็น Jazz” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 2 “ชอบรถแบบ 4 ประตู เพราะพวกรถ 4 ประตูระบบ 
แอร์โรไดนามิกส์จะดีกวา่รถ 5 ประตูมนัช่วยเร่ืองการกดของตวัทา้ยรถ” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 3 “รุปทรงสปอร์ต (Sports) เพรียวลม” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 4 “ชอบรูปทรงท่ีดูสปอร์ต (Sports) โฉบเฉ่ียว” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 5 “ชอบแบบแฮทซ์แบค็ (Hatchbacks)” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 6 “ชอบรถแบบแฮทซ์แบค็ (Hatchbacks) คือ รถท่ีมีลกัษณะของทา้ย
รถท่ีลาด” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 7 “ชอบแบบแฮทซ์แบค็ (Hatchbacks)” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 8 “ชอบแบบแฮทซ์แบค็ (Hatchbacks) 5 ประตู” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 9 “รถยนตท์รงสปอร์ต (Sports)” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 10 “ทรงกะทดัรัด  สปอร์ต (Sports)” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 11 “ชอบแบบแฮทซ์แบค็ (Hatchbacks)” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 12 “แบบซีดาน (Zedan)  4 ประตู เพราะแอร์โรไดนามิกส์
(Aerodynamics) ดีกวา่ หลกัอากาศพลศาสตร์ดีกวา่” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 13 “เต้ีย/ ฐานลอ้กวา้ง” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 14 “ทรงสปอร์ต (Sports)” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 15 “ทรงสปอร์ต (Sports) 2 ประตู” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 16 “ทรงสปอร์ต (Sports) เฟอร์ราร่ี (Ferrari)” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 17 “รถยนต ์4 ประตูรถบา้นทัว่ไป” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 18 “รถยนต ์4 ประตูแบบซีดาน (Zedan)” 
  นกัแข่งขนัคนที 19 “ชอบแบบ 5 ประตู ลกัษณะมนัจะเพรียวกวา่ แลว้ก็สวยดว้ย”   
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  นกัแข่งรถคนท่ี 20 “ทรงสปอร์ต (Sports) 2 ประตู ความรู้สึกคือมนัเป็นรถแข่งอยูแ่ลว้
ในตวั” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 21 “รถยนต ์4 ประตู เพราะพวก 5 ประตูการเขา้โคง้ในการแข่งไม่ดี
เท่ารถ 4 ประตู” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 22 “รถแบบไมมี่ทา้ย รถยนต ์5 ประตู” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 23 “รถยนตแ์บบ 5 ประตู” 
  จากการใหส้ัมภาษณ์ของนกัแข่งรถยนตท์างเรียบรุ่น Production  ในสนาม 
เซอร์กิตของประเทศไทย จ านวน 23 ราย ในดา้นการชอบรูปทรงของรถแข่ง  สามารถสรุปไดด้งัน้ี 
ชอบรูปทรงรถยนตใ์นการแข่งขนัแบบทรงสปอร์ต (Sports) กระทดัรัด เพรียวลม โฉบเฉ่ียว  
ชอบรูปทรงรถยนตใ์นการแข่งขนัแบบชอบแบบแฮทซ์แบ็ค (Hatchbacks) 5 ประตู คือ  
รถท่ีมีลกัษณะของทา้ยรถท่ีลาดลกัษณะ ชอบรูปทรงรถยนตใ์นการแข่งขนัแบบ 4 ประตู แบบซีดาน 
(Zedan) เพราะ รถ 4 ประตู ระบบแอร์ไรไดนามิกส์จะดีกวา่รถแบบแฮทซ์แบค็ ชอบรถรูปทรง
รถยนตใ์นการแข่งขนัแบบทรงเต้ีย/ ฐานลอ้กวา้ง และ รู้สึกเฉย ๆ กบัรูปทรงรถแข่งขนัแบบไหน 
ก็ไดใ้หถู้กกฎระเบียบสนามแข่งขนัก็พอ 
 
 1.2  สมรรถนะของรถแข่งท่ีท่านตอ้งการเป็นอยา่งไร จากผลการสัมภาษณ์พบวา่ 
  นกัแข่งรถคนท่ี 1 “ตอ้งมีช่วงล่างดี” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 2 “ช่วงล่างดี ยดึเกาะถนน เขา้โคง้ดีไม่หลุดโคง้ (การท่ีรถยนตน์ั้น 
เขา้โคง้ดว้ยความเร็วสูง ๆ จะมีแรงผลกัใหต้วัถงัของรถเคล่ือนท่ีไปในทิศทางตรงกนัขา้มกบัทิศทาง
ท่ีรถท่ีก าลงัจะเล้ียว)” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 3 “เล้ียวดี เขา้โคง้ดีไม่หลุดโคง้” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 4 “ตอ้งเกาะถนน ช่วงล่างตอ้งดี เล้ียวหนึบ” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 5 “ตอ้งเป็นรถท่ีเล้ียวดี ช่วงล่างแน่น” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 6 “ช่วงล่างตอ้งดีท่ีสุด และตอ้งเหมาะกบัสนามแข่งท่ีสุด” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 7 “ช่วงล่างดี เล้ียวดี” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 8 “เล้ียวดีเขา้โคง้ดี” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 9 “ไม่ตอ้งแรงท่ีสุด เนน้ทนสามารถแข่งขนัจนจบรายการได ้ 
ช่วงล่างดี” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 10 “เนน้การจบการแข่งขนั ประสิทธิภาพเหมาะสมกบัรายการหรือ 
รุ่นท่ีแข่งขนั”  
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  นกัแข่งรถคนท่ี 11 “ดีท่ีสุด ไม่วา่เป็นการเล้ียว ช่วงล่าง การยดึเกาะถนน” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 12 “ช่วงล่างดี ดิสกเ์บรก ทุกอยา่งดี สมบูรณ์แบบ” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 13 “เกาะถนนเล้ียวดีขบัง่าย” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 14 “เล้ียวง่ายหนา้รถไวแรงฉบัไว เกาะถนน เล้ียวง่าย” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 15 “ช่วงล่างดีเล้ียวดี” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 16 “เล้ียวง่ายรถขบัง่าย หาอะไหล่ง่าย มีคนรู้เร่ืองน้ีใหค้  าปรึกษา
แนะน าไดดี้กวา่” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 17 “ช่วงล่างดีมีความทนทาน” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 18 “ช่วงล่างดี เคร่ืองยนตต์อบสนองทนัใจ” 
  นกัแข่งขนัคนที 19 “ระบบช่วงล่างดี จุดถ่วงต ่าของตวัรถ” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 20 “ตอบสนองต่อรถขบัไดไ้ว การเล้ียวคือถา้หกัพวกมาลยัปุ๊บ 
รถก็ควรเล้ียวเลยชอบรถท่ีมีช่วงล่างท่ีเกาะติดถนนนุ่มหน่อย” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 21 “ยดึเกาะถนนดี เล้ียวง่าย เดินคนัเร่งไว ไม่จ  าเป็นตอ้งแรง” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 22 “ช่วงล่างดี เบรกดี” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 23 “ช่วงล่างดี   เวลาเขา้โคง้ไม่หลุดโคง้ โครงสร้างรถแขง็แรง” 
  จากการใหส้ัมภาษณ์ของนกัแข่งรถยนตท์างเรียบรุ่น Production  ในสนาม 
เซอร์กิตของประเทศไทย จ านวน  23 ราย ในดา้นสมรรถนะของรถแข่งท่ีนกัแข่งตอ้งการ  
สามารถสรุปไดด้งัน้ี ตอ้งเป็นรถยนตท่ี์มีช่วงล่างท่ีดี ดิสกเ์บรกดี ยดึเกาะถนนเล้ียวดีเขา้โคง้แน่น 
โครงสร้างแขง็แรงทนทาน ตอบสนองต่อคนขบัไดฉ้บัไวดีเยีย่ม และสามารถใชแ้ข่งขนัไดจ้นจบ 
รายการ 
 
  1.3  สมรรถนะเคร่ืองยนตข์องรถแข่งขนัท่ีท่านตอ้งการเป็นอยา่งไร จากผลการ
สัมภาษณ์พบวา่ 
  นกัแข่งรถคนท่ี 1 “ก าลงัของเคร่ืองยนตต์อ้งดี และเคร่ืองยนตส์ามารถเปิดพอร์ตไอดี 
ไอเสียไดม้าก” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 2 “เคร่ืองยนตต์อ้งทนสามารถขบัไดจ้นจบการแข่งขนั” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 3 “เคร่ืองยนตดี์ แรงมา้เยอะ เคร่ืองสามารถทนต่อการสึกหรอไดดี้” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 4 “เคร่ืองยนตต์อ้งมีแรงมา้เยอะ รอบสูง” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 5 “เคร่ืองยนตท่ี์ออกมาจากศูนยต์อ้งสามารถน ามาพฒันาต่อยอด 
ในการปรับแต่งไดเ้ยอะ” 
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  นกัแข่งรถคนท่ี 6 “ระบบส่งก าลงัเคร่ืองยนตต์อ้งทนทานต่อการแข่งขนั เพราะ 
การแข่งขนัจะใชร้อบเคร่ืองยนตท่ี์สูงตลอดเวลาและเร่ืองความปลอดภยั อุปกรณ์ Safety ต่าง ๆ  
ใหไ้ดม้าตรฐาน” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 7 “ก าลงัเคร่ืองยนตท์นทาน และตอ้งตอบสนองต่อคนขบั” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 8 “เคร่ืองยนตต์อ้งทนทาน, แรง และสามารถขบัไดจ้นจบการแข่งขนั” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 9 “เคร่ืองยนตไ์ม่ตอ้งแรงมากแต่ตอ้งทนทานต่อการขบั บวกกบั
เคร่ืองยนตน์ั้นสามารถท าการเปิดพอร์ตไอดี ไอเสียไดม้าก” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 10 “เคร่ืองยนตต์อ้งทนทานต่อการแข่งขนั และประสิทธิภาพสูง”  
  นกัแข่งรถคนท่ี 11 “เคร่ืองยนตส์ามารถท าใหแ้รงไดเ้ท่าท่ีกฎการแข่งขนัอนุญาต” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 12 “ตอ้งอยูใ่นกติกาของ Production ท่ีไดเ้ปรียบ เช่น 1500 cc  
แลว้ก็เป็นเกียร์ธรรมดาซ่ึงมนัแค่ Honda, Toyota” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 13 “สามารถท าการพฒันาไดเ้ยอะ” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 14 “ก าลงัเคร่ืองยนตแ์รงดี สามรถเร่ิมเร่งเคร่ืองไปจนจบการแข่งขนั” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 15 “เคร่ืองแรงทนทาน” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 16 “เคร่ืองแรงทนทาน พฒันาไดเ้ยอะ” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 17 “เคร่ืองยนตมี์ความทนทาน มีสมรรถนะดี” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 18 “เคร่ืองยนตมี์ความทนทาน แรงและมีการตอบสนองต่อคนขบั 
ไดเ้ร็วทนัใจ” 
  นกัแข่งขนัคนท่ี 19 “ชอบเคร่ืองยนตแ์บบไม่ตอ้งแรงมาก  เพราะถา้เคร่ืองยนต ์
แรงมาก เราไม่สามารถคุมรถได”้ 
  นกัแข่งรถคนท่ี 20 “เคร่ืองยนตต์อ้งแรง คือ เม่ือหยยีบคนัเร่งปุ๊บ รอบของเคร่ืองยนต์
ตอ้งตามมา เพื่อจะไดอ้อกตวัไดดี้” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 21 “เคร่ืองยนตต์อ้งมีรอบและแรงบิดสูง เพราะมนัถา้รอบและแรงบิด
สูงเวลาท่ีรถตอ้งเขา้โคง้ดว้ยความเร็วมาก ๆ จะท าให้รถเขา้โคง้และออกจากโคง้ไดดี้” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 22 “เคร่ืองยนตจ์ะตอ้งเหนือกวา่เคร่ืองยนตม์าตราฐานนิดหน่อย 
แต่สามารถและสามารถขบัในชีวติประจ าวนัได”้ 
  นกัแข่งรถคนท่ี 23 “เคร่ืองยนตต์อ้งเป็นเคร่ืองยนตท่ี์ดีมาจากตวัโรงงานเลย  
คือตวัเคร่ืองยนตมี์ความแขง็แรงทนทาน ทนก าลงัอดัสูง ๆ ไดดี้” 
  จากการใหส้ัมภาษณ์ของนกัแข่งรถยนตท์างเรียบรุ่น Production  ในสนาม 
เซอร์กิตของประเทศไทย จ านวน 23 ราย ดา้นสมรรถนะเคร่ืองยนตข์องรถท่ีนกัแข่งตอ้งการ 
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สามารถสรุปไดด้งัน้ี เคร่ืองยนตต์อ้งมีความทนทาน ซ่ึงจะตอ้งทนก าลงัอดัสูง ๆ ได ้โดยเคร่ืองยนต์
ยงัคงสภาพเดิมและสามารถขบัไดจ้นจบการแข่งขนั แลว้เคร่ืองยนตน์ั้นสามารถน ามาพฒันา 
(Modify) ไดม้ากเท่าท่ีจะท าไดแ้ต่ตอ้งอยูใ่นกฎท่ีทางการแข่งขนัอนุญาต โดยส่วนก าลงั 
ของเคร่ืองยนตต์อ้งแรงและมีประสิทธิภาพสูง 
 
  1.4  ท่านคิดวา่ส่ิงอ านวยความสะดวกท่ีมากบัตวัของรถยนตมี์ความจ าเป็นต่อท่าน
หรือไม่อยา่งไร จากผลการสัมภาษณ์พบวา่ 
  นกัแข่งรถคนท่ี 1 “ไม่ตอ้งการส่ิงอ านวยความสะดวก เพราะซ้ือมาเวลาท ารถ 
เราก็จะถอดออกอยูแ่ลว้ใหเ้หลือแค่ตวัโครงรถเท่านั้น ส่ิงอ านวยท่ีมากบัรถไม่ไดใ้ช”้ 
  นกัแข่งรถคนท่ี 2 “ถา้ถามวา่จ าเป็นส าหรับรถแข่งหรือ ไม่ไม่จ  าเป็น เพราะเวลาเรา 
ท ารถแข่งเราก็ตอ้งเอาออกหมดอยูแ่ลว้” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 3 “ไม่จ  าเป็น พอใจท่ีจะซ้ือรถท่ีมาแค่ตวัถงัอยา่งเดียว เพราะจะท าให้
ประหยดัมากกวา่” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 4 “ไม่จ  าเป็น เพราะตอ้งเอาออกอยูแ่ลว้” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 5 “ไม่จ  าเป็น เพราะตอ้งเอาออกอยูแ่ลว้” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 6 “ไม่จ  าเป็น เพราะส าหรับรถแข่งแลว้ส่ิงอ านวยความสะดวก 
ท่ีติดมากบัรถก็ไม่จ  าเป็นเลย” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 7 “ไม่จ  าเป็น เพราะตอ้งถอดออกและติดตั้งอุปกรณ์ดา้นความ
ปลอดภยัใหม่หากเกิดเหตุในสนาม” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 8 “ไม่จ  าเป็น เพราะ ในการแข่งขนัอุปกรณ์อ านวยความสะดวกต่าง ๆ  
ราไม่ไดใ้ช ้เม่ือซ้ือรถมาเราก็ตอ้งท าการถอดอุปกรณ์เหล่านั้นออกเพื่อให้รถมีน ้าหนกัเบา และใส่
อุปกรณ์เซฟต้ีเขา้ไปแทน” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 9 “ไม่จ  าเป็น เพราะรถท่ีใชใ้นการแข่งขนัไม่จ  าเป็นตอ้งมีเคร่ือง
อ านวยความสะดวก” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 10 “ไม่จ  าเป็น เพราะ เราไม่ไดต้อ้งการส่ิงอ านวยความสะดวกใด ๆ 
แต่เราตอ้งการแค่ตวัถงัรถ เคร่ืองยนต ์ท่ีมากบัรถ แค่นั้นส่ิงอ่ืน ๆ ท่ีมากบัตวัรถไม่วา่จะเป็นแอร์ วทิย ุ
เบาะ เราก็จะท าการถอดออก”  
  นกัแข่งรถคนท่ี 11 “ไม่จ  าเป็น เพราะตอ้งมีการน ามาแต่งใหม่เพื่อให้เหมาะสมกบั 
การแข่งขนั” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 12 “ไม่จ  าเป็น เพราะจะเอาออกหมด” 
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  นกัแข่งรถคนท่ี 13 “ไม่จ  าเป็น เพราะจะตอ้งถอดออกเหลือแต่โครงรถแลว้แต่งใหม่
เพื่อใหเ้หมาะกบัการแข่งขนั” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 14 “ไม่จ  าเป็น เพราะซ้ือมาก็ตอ้งถอดทิ้งท าใหม่” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 15 “ไม่จ  าเป็น เพราะเอามาก็ถอดออกอยูดี่” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 16 “ไม่จ  าเป็น เพราะตอ้งถอดออกเพื่อท าใหเ้หมาะสมกบัรถแข่งอยูดี่” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 17 “ไม่จ  าเป็น เพราะถอดออกอยูดี่แต่งใหม่” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 18 “ไม่จ  าเป็น เพราะไม่ไดใ้ชป้ระโยชน์ตอ้งถอดออกแต่ใหม่” 
  นกัแข่งขนัคนที 19 “ไม่จ  าเป็น เพราะแต่ถา้ศูนยเ์อาออกก็ไม่ดีเพราะสามารถ 
ขายต่อได”้ 
  นกัแข่งรถคนท่ี 20 “ไม่จ  าเป็น เพราะ ถา้ท ามาแค่ตวัถงัอยา่งเดียวจะดีมากกวา่ราคา
น่าจะถูกลง” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 21 “ไม่จ  าเป็น เพราะเราเอาออกแลว้แต่งใหม่ถา้มาท ารถแข่ง” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 22 “ไม่จ  าเป็น เพราะนกัแข่งรถไม่ใชเ้คร่ืองอ านวยความสะดวก 
ท่ีมากบัรถ” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 23 “ไม่จ  าเป็น เพราะตอ้งการท่ีมีแต่ตวัถงัออกมาจากโรงงานส่วน 
ส่ิงอ านวยความสะดวกไม่ใชอ้ยูแ่ลว้” 
  จากการใหส้ัมภาษณ์ของนกัแข่งรถยนตท์างเรียบรุ่น Production   ในสนาม 
เซอร์กิตของประเทศไทย จ านวน  23 ราย  สามารถสรุปไดว้า่ส่ิงอ านวยความสะดวกท่ีมากบั 
ตวัของรถยนตไ์ม่มีความจ าเป็นต่อนกัแข่งรถเลย เพราะนกัแข่งไม่ไดใ้ชส่ิ้งอ านวยความสะดวก 
ท่ีติดมากบัรถแต่ท่ีตอ้งการจริง ๆ คือตวัถงัของรถเท่านั้น 
 
  1.5  ท่านคิดวา่ราคาของรถยนตท่ี์ท่านจะใชล้งแข่งควรมีราคาประมาณเท่าไร จากผล
การสัมภาษณ์พบวา่ 
  นกัแข่งรถคนท่ี 1 “550,000 บาท” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 2 “ประมาณ 500,000 บาท” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 3 “550,000-600,000 บาท” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 4 “500,000 บาท” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 5 “600,000-700,000 บาท” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 6 “ราคามีตั้งแต่ 150,000-300,000 บาท ราคาน้ีคือสามารถแข่งไดเ้ลย
ตาอาจจะมีการเอามาปรับแต่งช่วงล่างหรือแต่งเคร่ืองยนตอี์กนิดหน่อย” 
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  นกัแข่งรถคนท่ี 7 “1,000,000 บาท ราคารถพร้อมแต่ง” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 8 “200,000-250,000 บาท” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 9 “750,000 บวกลบ 250,000 บาท” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 10 “ไม่เกิน 1,000,000 บาท (ราคาพร้อมแต่ง) แต่ถา้เป็นรถเปล่าราคา
ไม่เกิน 500,000 บาท”  
  นกัแข่งรถคนท่ี 11 “1,000,000-2,000,000  บาท” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 12 “ไม่เกิน 200,000 บาท” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 13 “500,000 บาท” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 14 “500,000 บาท” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 15 “ท ารถประมาณ 2,000,000 บาท ค่าใชจ่้ายอ่ืน ๆ อีกประมาณ 
1,000,000 บาท” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 16 “รถเปล่าราคา 500,000 บาท แต่งพร้อมแข่งราคา  
1,300,000-1,800,000 บาท” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 17 “500,000 บาท ราคาพร้อมแต่ง 1,800,000-3,000,000 บาท” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 18 “500,000 บาท แต่งพร้อม 1,000,000 บาท” 
  นกัแข่งขนัคนที 19 “600,000 บาท ถา้แต่งแลว้ไม่เกิน 1,000,000 บาท” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 20 “500,000-600,000 บาท แต่งแลว้ไม่เกิน 1,500,000  บาท” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 21 “600,000-700,000 บาท” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 22 “500,000 บาท แต่งแลว้ 1,000,000 บาท” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 23 “500,000-600,000 บาท” 
  จากการใหส้ัมภาษณ์ของนกัแข่งรถยนตท์างเรียบรุ่น Production   ในสนาม 
เซอร์กิตของประเทศไทย จ านวน 23 ราย สามารถสรุปไดว้า่ราคาของรถยนตท่ี์จะใชล้งแข่ง 
ควรมีราคาดงัน้ี ราคารถพื้นฐานยงัไม่ไดแ้ต่งเพื่อการแข่งขนั ราคาประมาณ 500,000-700,000 บาท  
ส่วนราคารถพร้อมแต่งเพื่อการแข่งขนัราคาโดยประมาณ 1,000,000 บาทข้ึนไป 
 
 2.  ผูส้นบัสนุนดา้นกีฬา 
  2.1  จ  านวนผูส้นบัสนุน (Sponsor) ของท่าน ส่งผลต่อการซ้ือรถของท่านอยา่งไร  
จากผลการสัมภาษณ์พบวา่ 
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  นกัแข่งรถคนท่ี 1 “1 ส่งผลใหน้กัแข่ง และทีมแข่งลดตน้ทุนท่ีจะตอ้งจ่าย ไม่วา่จะเป็น
เงินหรือส่ิงของ (ยาง)  2. ท าใหที้มหรือตวันกัแข่งเองมีภาพลกัษณ์ท่ีดีข้ึน เพราะถา้คนอ่ืนเห็น 
ก็จะมองวา่ท าไมนกัแข่งมีดีอะไรเขาถึงใหก้ารสนบัสนุน และเป็นท่ีจบัตามองของส่ือ” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 2 “ไม่ส่งผลต่อการซ้ือรถ เพราะเร่ิมแรกเราตอ้งควกัเงินซ้ือรถแต่งรถ
เองก่อน  ท าอนัดบัการแข่งขนั  มีผลงานท่ีโดดเด่นใหเ้คา้ไดเ้ห็น แลว้เราก็ค่อยเขา้ไปขอทาง
ผูส้นบัสนุน (Sponsor) เคา้ถึงจะยอมรับ” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 3 “ไม่ส่งผลต่อการซ้ือรถ แต่ส่งผลต่อการแข่ง เพราะถา้ผูส้นบัสนุน 
(Sponsor) เยอะก็สามารถเขา้แข่งขนัไดห้ลายรายการ ซ่ึงในส่วนของการซ้ือรถนั้นส่วนใหญ่นกัแข่ง
จะเป็นคนซ้ือเอง” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 4 “ไม่ครับ ซ้ือเองครับ” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 5 “ไม่ครับ เพราะเราซ้ือรถเองหมด ทางผูส้นบัสนุน (Sponsor)  
ไม่เก่ียวกบัการซ้ือรถเลย” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 6 “ไม่มีผลต่อการซ้ือรถแข่ง” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 7 “ส่งผล คือ จะช่วยประหยดังบประมาณในการซ้ือรถ และท ารถให้
พร้อมใชง้าน” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 8 “มีส่วนอยา่งมาก เพราะ จะช่วยประหยดัเงินในการซ้ือรถส่วนหน่ึง 
และผูส้นบัสนุนก็จะช่วยออกค่าใชจ่้ายในทุกเร่ืองท่ีเก่ียวกบัการแข่งขนั ไม่วา่จะเป็น อุปกรณ์แต่งรถ 
การเซตรถ, ค่าท่ีพกั เป็นตน้” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 9 “ส่วนใหญ่จะไม่มีผลต่อการซ้ือรถท่ีจะใชแ้ข่ง แต่จะมีผล 
ในการพฒันารถใหมี้ประสิทธิภาพมากยิง่ข้ึน” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 10 “มีผลในดา้นการท ารถเป็นส่วนใหญ่ เพราะการท่ีจะลงแข่ง 
เราก็ตอ้งมีรถเป็นของตวัเองอยูแ่ลว้”  
  นกัแข่งรถคนท่ี 11 “มีผล เพราะ ช่วยลดตน้ทุนเน่ืองจากการแข่งรถนั้นมีการใช้
งบประมาณในการแข่งแต่ละสนามเป็นจ านวนมาก” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 12 “มีผล คือ ถา้ทางผูส้นบัสนุนใหเ้งินมาเป็นจ านวนมาก  
เราก็สามารถน าเงินนั้นไปดูรถรุ่นอ่ืนท่ีสูงกวา่รุ่นท่ีเราแข่งอยูไ่ด”้ 
  นกัแข่งรถคนท่ี 13 “มีผลมากในการปรับแต่งรถใหไ้ดส้มรรถนะตามท่ีเราตอ้งการ  
แต่จะไม่มีผลต่อการซ้ือรถใหม่ท่ีจะใชแ้ข่งขนั เพราะ วา่เรามีรถแข่งอยูแ่ลว้แค่ตอ้งการผูส้นบัสนุน
มาดูแลทางดา้นตน้ทุนการท ารถ หรือพวกค่าใชจ่้ายในการสมคัรแต่ละสนามมากกวา่” 
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  นกัแข่งรถคนท่ี 14 “มีผลพอสมควร แต่ก็อยูท่ี่ความตอ้งการของทางผูส้นบัสนุน 
ดว้ยบางส่วน  คือถา้มีผูส้นบัสนุนรายใหญ่ ๆ ใหเ้งินมาเยอะมากพอท่ีจะซ้ือรถใหม่ไดก้็ตดัสินใจซ้ือ
รถมาใชแ้ข่ง” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 15 “ส่งผลต่อการแต่งรถมากกวา่การซ้ือรถ เพราะ เรามีรถท่ีจะใช ้
ลงแข่งอยูแ่ลว้แค่ตอ้งการทางผูส้นบัสนุนมาช่วยทางดา้นการท ารถ หรือค่าสมคัรในการแข่งขนั 
เพือ่จะช่วยลดค่าใชจ่้ายของตวัเราเอง” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 16 “ทางผูส้นบัสนุนไม่มีผลกบัการซ้ือรถเลย เพราะ ผมซ้ือเองหมด
เลยไม่วา่จะเป็นรถหรือพวกอุปกรณ์ท่ีใชใ้นการแข่งขนั” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 17 “ส่งผลบา้งนิดหน่อย คือทางผูส้นบัสนุนเคา้ใหเ้งินในการซ้ือรถ 
แค่ส่วนหน่ึงไม่ไดใ้ห้เตม็ตามราคาของรถ ซ่ึงทางเราก็ตอ้งออกเพิ่มเองดว้ย” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 18 “ทางผูส้นบัสนุนไม่ส่งผลต่อการซ้ือรถเลย เพราะผูส้นบัสนุน 
จะสนบัสนุนของท่ีใชใ้นการแข่งขนัอยา่งเดียว” 
  นกัแข่งขนัคนที 19 “ไม่ส่งผล เพราะตอนน้ีใชเ้งินตวัเองในการท ารถทั้งหมด” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 20 “ผูส้นบัสนุนไม่ส่งผลต่อการซ้ือรถเลย เพราะ ผมใชเ้งินตวัเอง 
ในการซ้ือและแต่งรถเองทั้งหมด” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 21 “ไม่มีผล เพราะ รถท่ีใชแ้ข่งเราเป็นคนซ้ือรถเอง แต่พวกอุปกรณ์
แต่งรถทางผูส้นบัสนุนจะช่วยออกค่าใชจ่้ายให”้ 
  นกัแข่งรถคนท่ี 22 “ส่งผล คือ ทางผูส้นบัสนุนเคา้ใหเ้งินส่วนหน่ึงกบัเรา แลว้ใหเ้รา
น าเงินจ านวนน้ีไปซ้ือรถท่ีจะใชใ้นการแข่งใหม่ แต่เราก็ตอ้งออกเงินตวัเองดว้ยในบางส่วน หรือ 
ไม่ก็ตอ้งหาผูส้นบัสนุนเพิ่มเพื่อช่วยลดค่าใชจ่้ายของตวัเราเอง” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 23 “ส่งผลบา้งบางส่วน คือ ถา้เราตอ้งการจะซ้ือรถใหม่อยูแ่ลว้  
เราก็จะน าเงินท่ีทางผูส้นบัสนุนใหไ้ปใชใ้นการซ้ือรถใหม่แต่เงินท่ีทางผูส้นบัสนุนให้ 
อาจไม่เพียงพอเราก็ตอ้งออกเองดว้ย” 
  จากการใหส้ัมภาษณ์ของนกัแข่งรถยนตท์างเรียบรุ่น Production  ในสนาม 
เซอร์กิตของประเทศไทย จ านวน 23 ราย สามารถสรุปไดว้า่จ  านวนผูส้นบัสนุน (Sponsor) ของท่าน 
ส่งผลต่อการซ้ือรถของนกัแข่งรถหรือไม่สามารถแบ่งออกเป็นความคิดเห็นได ้2 ประการดงัน้ี   
คือ ผูส้นบัสนุนไม่ส่งผลต่อการซ้ือรถของนกัแข่งรถ เพราะ ในการแข่งขนันั้นนกัแข่ง 
จะเป็นคนท่ีซ้ือรถเพื่อใชใ้นการแข่งขนัเอง แต่ทางผูส้นบัสนุนอาจจะมีการมาช่วยลดตน้ทุน 
ในการแต่งรถ-อุปกรณ์อะไหล่รวมถึงค่าใชจ่้ายดา้นอ่ืน ๆ และส่วนทางผูส้นบัสนุนส่งผลต่อการซ้ือ
รถของนกัแข่งรถ เพราะนกัแข่งมองวา่ทางผูส้นบัสนุนจะเขา้มาช่วยในเร่ืองงบประมาณท่ีจะซ้ือรถ  
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ท าใหต้วันกัแข่งเองประหยดังบประมาณในส่วนน้ี และสามารถซ้ือรถท่ีมีประสิทธิภาพท่ีดีได ้
บวกกบันกัแข่งเองยงัเหลืองบประมาณไปใชใ้นดา้นอ่ืน ๆ อีกมาก 
 
  2.2  ผูส้นบัสนุนของท่านสนบัสนุนทางดา้นใดบา้ง จากผลการสัมภาษณ์พบวา่ 
  นกัแข่งรถคนท่ี 1 “เงิน น ้าด่ืม ยาง คือทางผูส้นบัสนุนท าเก่ียวกบัพวกน ้าด่ืม และยาง 
ก็จะใหม้าเป็นของท่ีเคา้ขายอยูแ่ลว้” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 2 “เงินและส่ิงของ ส่ิงของท่ีจ าเป็นพวกน ้ามนัเคร่ือง น ้ามนัเกียร์” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 3 “น ้ามนัเคร่ือง อุปกรณ์แต่งรถ เงินท่ีใชส้นบัสนุน” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 4 “เงิน น ้ามนัเคร่ือง” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 5 “น ้ามนัเคร่ือง ตวัเงิน อุปกรณ์ท ารถต่าง ๆ คือ ซ้ือตวัรถมาท่ีเหลือ
ทางผูส้นบัสนุน (Sponsor) เป็นคนจดัหาให ้เช่น ค่าสมคัร ค่ายาง” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 6 “ดา้นค่าสมคัร ค่า Maintance ค่าท่ีพกั ค่าน ้ามนั” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 7 “ยางใชแ้ข่งขนั ช่วงล่าง เบรก กล่องซ่ิง” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 8 “จ่ายค่าสมคัร” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 9 “ยาง เคร่ืองยนต ์เกียร์ ช่วงล่าง” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 10 “สินคา้และเงินสนบัสนุนรวมถึงส่ือ”  
  นกัแข่งรถคนท่ี 11 “เงิน” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 12 “เงิน น ้ามนั กล่อง (แต่อยากไดเ้ป็นตวัเงินมากกวา่)” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 13 “เงินสด ลอ้ยาง ส่ิงของ และการโปรโมท” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 14 “อุปกรณ์การแข่งขนั เกียร์ จ  านวนเงิน” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 15 “เงิน น ้ามนัเคร่ือง ท าสีรถ ซ้ืออุปกรณ์ใหบ้างอยา่ง” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 16 “ใหเ้งินอยา่งเดียว” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 17 “เงิน และส่ิงของ” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 18 “ผา้เบรก น ้ามนัเคร่ือง แมก็ซ์” 
  นกัแข่งขนัคนที 19 “เบรก น ้ามนัเคร่ือง ยาง” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 20 “เงิน ผา้เบรก เคร่ืองด่ืม น ้ามนัเคร่ือง (ส่ิงอ านวยความสะดวก 
ต่าง ๆ)” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 21 “เงินอยา่งเดียว” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 22 “ยางอยา่งเดียว” 
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  นกัแข่งรถคนท่ี 23 “การเงิน ของท่ีเป็นของทางผูส้นบัสนุนเองกรณีท่ีเป็นเจา้ของ
กิจการเก่ียวกบัรถยนต”์ 
  จากการใหส้ัมภาษณ์ของนกัแข่งรถยนตท์างเรียบรุ่น Production  ในสนาม 
เซอร์กิตของประเทศไทย จ านวน 23 ราย สามารถสรุปไดว้า่ผูส้นบัสนุนของท่านสนบัสนุน  
ดา้นการเงิน อุปกรณ์ ค่าสมคัรการแข่งขนัเงินรางวลั และส่ิงอ านวยความสะดวกสวสัดิการต่าง ๆ  
 
  2.3  ท่านหาผูส้นบัสนุนจากช่องทางใดบา้ง จากผลการสัมภาษณ์พบวา่ 
  นกัแข่งรถคนท่ี 1 “วิง่เขา้หาทางผูส้นบัสนุน (Sponsor) เอง โดยเราจะยืน่ขอ้เสนอไป
เองวา่ถา้คุณสนบัสนุนเรา เราจะท าการโปรโมทสินคา้ให ้แลว้ผูส้นบัสนุนท่ีเราเขา้ไปหาส่วนใหญ่
จะเป็นคนท่ีท าธุรกิจเก่ียวกบัยานยนตโ์ดยเราจะหาตามเวบ็ไซตห์รือนิตยสารเก่ียวกบัรถแข่ง” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 2 “มีทั้งทางผูส้นบัสนุน (Sponsor) เขา้มาขอเป็นเอง และเราเขา้ไปขอ
เขาดว้ย แต่ส่วนใหญ่แลว้เราจะไปขอเขามากกวา่ ซ่ึงการเขา้ไปขอเราจะไปขอกบัคนท่ีรู้จกัหรือ 
ทางทีมแข่งดว้ยกนัเป็นคนแนะน ามา” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 3 “เขา้หาทางผูส้นบัสนุนเอง  ซ่ึงจะหาผูส้นบัสนุนจากคนรู้จกั 
และหาจากทางบูทต่าง ๆ ท่ีมีงานแสดงสินคา้เก่ียวกบัรถยนต ์โดยการขอผูส้นบัสนุนแต่ละคร้ัง 
เรา ก็ตอ้งน าเสนอผลงานตวัเองวา่เคยไดแ้ชมป์หรือชนะรายการการแข่งขนัใดบา้งเพื่อให ้
ทางผูส้นบัสนุนเห็นถึงศกัยภาพของเรา และเราก็ตอ้งเสนอกบัทางผูส้นบัสนุนวา่เราจะท าการ 
โปรโมทสินคา้ของผูส้นบัสนุนอยา่งไร” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 4 “หาผูส้นบัสนุนเอง ซ่ึงส่วนใหญ่จะหาจากคนท่ีรู้จกั โดยจะเขา้ไป
คุยกบัทางผูส้นบัสนุนวา่เราอยากใหเ้คา้เป็นผูส้นบัสนุนเรา แลว้เราก็เสนอเคา้วา่ถา้เคา้สนบัสนุนเรา 
เราจะท าการโปรโมทใหท้างร้านเคา้อยา่งไรบา้ง เช่น ติดสต๊ิกเกอร์ท่ีรถ โปรโมทร้านทางเฟสบุค๊” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 5 “เขา้หาผูส้นบัสนุน (Sponsor) เอง โดยส่วนมากจะเป็นคนท่ีรู้จกั 
แลว้ถา้เขาคิดวา่เราจะสร้างช่ือเสียงใหเ้ขาไดเ้ขาก็จะยอมสนบัสนุนเรา” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 6 “หาจากคนรู้จกัท่ีท าธุรกิจดา้นมอเตอร์สปอร์ต หรือจากทางเฟสบุค๊ 
ซ่ึงเราจะโทรไปติดต่อสอบถามเก่ียวกบัการสนบัสนุนคร่าว ๆ และท าการนดัวนัเวลาไปหา
ผูส้นบัสนุนโดยตรงแลว้ค่อยพูดคุยรายละเอียดวา่เราอยากไดอ้ะไรจากทางผูส้นบัสนุน และเราจะท า
อะไรใหก้บัทางผูส้นบัสนุนบา้ง” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 7 “ไปตามบูทต่าง ๆ ในงานแสดงสินคา้รถยนต ์แลว้เขา้ไปพูดคุย 
กบัทางเจา้ของกิจการวา่ เราอยากใหเ้คา้มาเป็นสปอนเซอร์ให ้โดยเราจะแสดงผลงานทาง 
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การแข่งขนั ส่ิงท่ีเราอยากไดจ้ากเคา้ และส่ิงท่ีเคา้จะไดจ้ากเรา ถา้ทางเคา้ตกลงก็ค่อยคุยเร่ืองสัญญา
กนัอีกที” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 8 “หาจากคนรู้จกัเป็นส่วนใหญ่ และก็หาจากการเขา้ไปติดต่อกบั 
ทางร้านอุปกรณ์รถแข่ง หรือร้านท ารถท่ีมีช่ือเสียงโดยจะน าเสนอผลงานตวัเองใหก้บัทาง 
เจา้ของร้าน” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 9 “หาเองจากทางส่ือต่าง ๆ เช่น เฟสบุค๊, นิตยสารและบูทในงาน
แสดงสินคา้รถยนต ์โดยจะติดต่อไปทางบริษทัหรือทางร้านวา่มีนโยบายจะสนบัสนุนกีฬาการแข่ง
รถหรือเปล่า ถา้มีก็จะขอขอ้มูลรายละเอียดหรือนดัวนัพูดคุยเก่ียวกบัการสนบัสนุน” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 10 “เพื่อนแนะน ามาใหบ้า้งและหาเองบา้งโดยจะหาจากนิตยสาร
รถแข่งและเฟสบุค๊”  
  นกัแข่งรถคนท่ี 11 “ทางทีมงานท่ีแข่งรถดว้ยกนัจะท าการหาสปอนเซอร์ใหส่้วนหน่ึง 
และอีกส่วนหน่ึงก็จะหาเองจากคนรู้จกั หรือเจา้ของสินคา้ท่ีเราสนใจ” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 12 “หาสปอนเซอร์เองจากการเขา้ไปพูดคุยในบูทงานแสดงสินคา้
รถยนตห์รือพวกร้านอะไหล่รถยนต ์ซ่ึงการไปขอสปอนเซอร์แต่ละคร้ังเราก็แสดงผลงานของเรา 
ใหท้างเคา้ฟังพร้อมกบัการเสนอวา่เราจะท าการโปรโมทสินคา้ของทางร้านเคา้อยา่งไรบา้ง” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 13 “หาเองและทีมงานหาให ้ถา้หาเองก็จะหาจากคนท่ีรู้จกักนัหรือไม่
ก็การเขา้ไปน าเสนอผลงานตวัเองกบัทางร้านของแต่งรถ” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 14 “หาเองโดยจะศึกษาขอ้มูลจากส่ือต่าง ๆ แลว้เขา้ไปน าเสนอผลงาน
ตวัเองกบัทางผูส้นบัสนุน” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 15 “คนรู้จกั และทางส่ือต่าง ๆ โดยจะน าเสนอผลงานตวัเองกบั
สปอนเซอร์ และพูดคุยเก่ียวกบัการท่ีทางสปอนเซอร์จะไดรั้บการโปรโมทจากทางเราอยา่งไร 
หรือไม่ก็ทางสปอนเซอร์จะเป็นคนเสนอเองวา่จะใหเ้ราโปรโมทสินคา้เคา้ยงัไง” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 16 “ส่วนใหญ่จะหาจากคนท่ีรู้จกั, คนท่ีอยูใ่นวงการการแข่งรถ  
หรือเจา้ของสินคา้ท่ีเก่ียวกบัรถยนต ์ซ่ึงเราจะเขา้ไปน าเสนอผลงานหรือผลชนะรายการการแข่งขนั
วา่มีรายการอะไรบา้งใหเ้ขาฟัง แลว้เราก็จะเสนอวา่เรายงัขาดอะไรอยู ่อยากพฒันารถในส่วนใด 
หรือทางผูส้นบัสนุนมีความคิดเห็นท่ีจะสนบัสนุนในส่วนไหน และเราก็ตอ้งบอกวา่เราจะท า
การตลาดหรือการโปรโมททางผูส้นบัสนุนอยา่งไร” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 17 “หาจากคนรู้จกัและหาจากส่ือต่าง ๆ เช่น เฟสบุค๊ นิตยสารโดยเรา
จะเขา้ไปน าเสนอผลงานตวัเองกบัทางสปอนเซอร์” 
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  นกัแข่งรถคนท่ี 18 “ส่วนใหญ่จะหาจากคนรู้จกัหรือคนท่ีอยูใ่นวงการรถแข่ง  
โดยทางเราจะเขา้ไปน าเสนอผลงานการแข่งขนัเพื่อใหท้างสปอนเซอร์เห็นในศกัยภาพของเรา 
พร้อมทั้งบอกถึงส่ิงท่ีเราจะท าใหท้างสปอนเซอร์” 
  นกัแข่งขนัคนที 19 “ส่วนมากจะหาเองจากคนรู้จกั เพราะง่ายต่อการพูดคุย หรือตกลง
ในเร่ืองต่าง ๆ ” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 20 “หาผูส้นบัสนุนเองโดยจะหาจากส่ือต่าง ๆ เช่น เฟสบุค๊, บูท๊แสดง
สินคา้ในงานมอเตอร์โชว ์ซ่ึงจะเขา้ไปติดต่อพูดคุยเร่ืองขอใหท้างผูส้นบัสนุนมาเป็นสปอนเซอร์ให ้
และยืน่ขอ้เสนอเก่ียวกบัการโปรโมทสินคา้ หรือติดสต๊ิกเกอร์ท่ีรถใหก้บัทางผูส้นบัสนุน” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 21 “หาจากนิตยสาร การโฆษณาแลว้น าเสนอผลงานตวัเองกบั 
ทางผูส้นบัสนุนท่ีเราสนใจ” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 22 “หาจากเฟสบุค๊หรือสินคา้ท่ีเก่ียวกบัการท ารถ โดยจะเขา้หา
สปอนเซอร์เองแลว้น าเสนอผลงานท่ีผา่นมา พร้อมกบัเสนอขอ้มูลเก่ียวกบัการโปรโมทสินคา้ใหก้บั
ทางสปอนเซอร์ไดพ้ิจารณา” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 23 “ส่วนใหญ่จะหาจากคนท่ีรู้จกั และก็เขา้หาจากนิตยสารโดยเรา 
จะน าเสนอผลงานท่ีผา่นมาพร้อมทั้งเสนอการโปรโมทสินคา้ใหก้บัทางผูส้นบัสนุน แลว้ถา้
ผูส้นบัสนุนเห็นดว้ยก็จะคุยเร่ืองแนวทางท่ีจะสนบัสนุนหรือการท่ีจะพฒันารถแข่ง” 
  จากการใหส้ัมภาษณ์ของนกัแข่งรถยนตท์างเรียบรุ่น Production  ในสนาม 
เซอร์กิตของประเทศไทย จ านวน 23 ราย สามารถสรุปไดว้า่การหาผูส้นบัสนุนของนกัแข่งรถ 
มาจาก การท่ีนกัแข่งหาผูส้นบัสนุนเองจากคนท่ีรู้จกักนั หรือหาตามบูทในงานแสดงสินคา้รถยนต์
โดยนกัแข่งจะเขา้ไปน าเสนอผลงงานตวัเองใหแ้ก่ทางผูส้นบัสนุนไดพ้ิจารณา 
 
  2.4  ระยะเวลาโดยประมาณท่ีท่านไดรั้บการสนบัสนุน จากผลการสัมภาษณ์พบวา่ 
  นกัแข่งรถคนท่ี 1 “ปีต่อปี (1 ปี)” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 2 “ปีต่อปี เพราะ ส่วนใหญ่รายการการแข่งขนัจะอยูภ่ายในหน่ึงปี” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 3 “ปีต่อปี” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 4 “ปีต่อปี” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 5 “ปีต่อปี” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 6 “ปีต่อปี” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 7 “ปีต่อปี” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 8 “ปีต่อปี” 
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  นกัแข่งรถคนท่ี 9 “ปีต่อปี” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 10 “5ปี เพราะ ทางผูส้นบัสนุนเช่ือมัน่ในตวัเราบวกกบัการท่ีเราชนะ
ในหลาย ๆ สนามอยูบ่่อยคร้ัง ท าใหท้างผูส้นบัสนุนตอ้งการท่ีสนบัสนุนเราเป็นระยะเวลานาน” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 11 “2ปี” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 12 “ปีต่อปี” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 13 “ปีต่อปี” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 14 “ปีต่อปี” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 15 “ปีต่อปี” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 16 “ปีต่อปี” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 17 “ปีต่อปี” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 18 “ปีต่อปี” 
  นกัแข่งขนัคนที 19 “ปีต่อปี” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 20 “ปีต่อปี” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 21 “ปีต่อปี” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 22 “ปีต่อปี” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 23 “ปีต่อปี” 
  จากการใหส้ัมภาษณ์ของนกัแข่งรถยนตท์างเรียบรุ่น Production  ในสนาม 
เซอร์กิตของประเทศไทย จ านวน  23 ราย สามารถสรุปไดว้า่ ระยะเวลาโดยประมาณท่ีไดรั้บ 
การสนบัสนุน คือ ส่วนใหญ่อยูใ่นระยะเวลา 1 ปี หรือ ปีต่อปี อาจมีระยะเวลา 2 ปีบา้ง และ
ระยะเวลา 5 ปี บา้งแลว้แต่ตกลงกนั 
 
 3.  บุคคลมีช่ือเสียง 
  3.1  ท่านคิดวา่นกัแข่งท่ีขบัรถยีห่อ้นั้น ๆ แลว้ชนะการแข่งขนัมีผลต่อการซ้ือรถ 
ของท่านหรือไม่อยา่งไร จากผลการสัมภาษณ์พบวา่ 
  นกัแข่งรถคนท่ี 1 “มีผล คือ เราจะดูวา่เขาใชร้ถยีห่อ้ไหนแลว้ชนะการแข่งขนั  
เราก็จะน ามาพิจารณาดูวา่ท าไมรถรุ่นน้ี ยีห่้อน้ีถึงชนะในการแข่งขนับ่อย และเราจะน ามาคิดดูอีกที
วา่ปีหนา้เราจะใชร้ถอะไรในการแข่งขนั” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 2 “มีผล แต่ไม่เยอะมาก เพราะรถคนัไหนท่ีชนะการแข่งขนัเราก็รู้ถึง
สมรรถนะของตวัรถพอสมควร แต่เราจะดูวา่ท าไมรถคนัน้ีถึงท าใหแ้รงไดม้ากกวา่รถคนัอ่ืน ๆ ” 
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  นกัแข่งรถคนท่ี 3 “มีผล คือ ถา้เขาเป็นแชมป์อยูแ่ลว้ เราก็จะดูวา่รถท่ีเขาใชแ้ข่ง
สามารถท ารถใหมี้สมรรถนะท่ีดีไดอ้ยา่งไร แลว้เราก็จะหารถรุ่นเดียวกบัเขาท าใหแ้รงเท่าเขา 
หรือเทียบเท่าพอ ๆ กบัเขาเพื่อการไต่อนัดบั” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 4 “มีผล เพราะ เราจะดูวา่เขาใชร้ถแบบใดในการแข่งแลว้ชนะ  
รถของเขามีลกัษณะเป็นรถหนา้สั้น หรือหนา้ยาว แลว้การเขา้โคง้ท่ีมีความเร็วมาก ๆ รถมีลกัษณะ
อยา่งไร” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 5 “มีผล เพราะ เราจะน ารถรถเขามาดูเป็นตวัอยา่งวา่ รถรุ่นน้ีสามารถ
พฒันาไดเ้ยอะแค่ไหน” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 6 “มีผล เพราะ การท่ีนกัแข่งขบัรถรุ่นนั้นแลว้ชนะถือเป็นการสร้าง
ความเช่ือมัน่ในสมรรถนะของรถรุ่นนั้น” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 7 “ไม่มีผล เพราะ ผมคิดวา่การเลือกรถน่าจะอยูท่ี่ความชอบส่วนตวั
หรือความช านาญของทีมนั้น ๆ วา่เขาท ารถไดมี้ประสิทธิภาพแค่ไหน และส่วนหน่ึงของการท่ี 
นกัแข่งชนะนั้นก็อยูท่ี่ทกัษะการขบัข่ีของตวันกัแข่งเองดว้ย” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 8 “มีผล เพราะ เราสามารถรู้ไดว้า่รถรุ่นนั้นท่ีนกัแข่งขบัชนะนั้น 
สามารถน ามาพฒันาไดเ้ยอะและยงัถือเป็นการสร้างความเช่ือมัน่ในรถรุ่นนั้นอีกดว้ย” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 9 “ไม่ครับ เพราะ ผมคิดวา่อยูท่ี่ความช านาญหรือประสบการ 
ของตวันกัแข่งเองมากกวา่” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 10 “มีผล เน่ืองจากเป็นการสร้างความมัน่ใจในสมรรถนะรถท่ีชนะ” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 11 “มีผล โดยเราจะดูวา่นกัแข่งท่ีชนะเขามีการออกแบบรถอยา่งไร
รวมไปถึงดูวา่รถท่ีเขาท ามีสมรรถนะในการเขา้โคง้หรือเล้ียงเป็นอยา่งไรบา้ง” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 12 “มีผล คือ เราดูอาการของรถคนัท่ีชนะวา่มีอาการเป็นอยา่งไร 
ติดขดัหรือเขา้โคง้ยงัไงบา้ง แลว้ถา้จะซ้ือรถใหม่เราก็จะน ารถท่ีชนะมาพิจารณาในการเลือก” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 13 “มีผล เพราะ รถคนันั้นท่ีชนะตอ้งมีสมรรถนะท่ีดีหรือสามรถ 
ท ารถไดม้าก ซ่ึงท าใหเ้ราน ามาพิจารณาวา่ถา้จะซ้ือรถแข่งคนัต่อไปเราก็จะน ารถท่ีชนะมาเป็น
ตวัเลือกอนัดบัตน้ ๆ ” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 14 “มีผล คือ เราจะดูวา่นกัแข่งท่ีข้ึนโพเด่ียมบ่อย ๆ เขาใชร้ถอะไร 
ในการแข่ง แต่เราก็ตอ้งมาปรึกษากบัทางทีมเซอร์วสิดว้ยวา่มีความช านาญในรถยีห่อ้น้ีหรือไม่” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 15 “มีผล เพราะเป็นการแสดงให้เห็นวา่รถรุ่นนั้นสามารถน ามาพฒันา
ไดแ้รงและเคร่ืองยนตมี์ความคงทน สามารถขบัไดจ้นจบการแข่งขนัแลว้ท าใหน้กัแข่งคนนั้นได้
แชมป์ไปครอง” 



88 
 
  นกัแข่งรถคนท่ี 16 “ไม่มีผล เพราะ ผมตดัสินใจเองตามท่ีผมชอบมากกวา่” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 17 “ไม่มีผล เพราะ ในการการแข่งขนัมนัไม่ไดอ้ยูท่ี่ตวัรถท่ีแรงอยา่ง
เดียวแต่มนัมีองคป์ระกอบอีกหลายอยา่ง ไม่วา่จะเป็น น ้ามนัเคร่ือง, เกียร์, อุปการณ์การแต่งรถอ่ืน ๆ 
อีกมากมาย” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 18 “ส่งผล โดยเราจะดูวา่รถท่ีชนะมีอาการเป็นอยา่งไร เช่น เวลาแข่ง
ทางตรงมีความสมูทมากนอ้ยแค่ไหน, การเขา้โคง้ท่ีความเร็วมาก ๆ รถมีอาการทา้ยไหลหรือหลุด
โคง้หรือเปล่า” 
  นกัแข่งขนัคนที 19 “ไม่มีผล เพราะ ส่วนใหญ่จะเป็นความชอบส่วนตวัมากกวา่” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 20 “มีผลในบางส่วนแต่ไม่ใช่ทั้งหมด โดยเราจะดูท่ีภาพรวมของรถ 
ท่ีชนะบวกกบัอุปกรณ์ท่ีเขาน ามาปรับแต่ง แลว้ค่อยน าพิจารณาอีกที” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 21 “ไม่มีผล เพราะ การท่ีนกัแข่งชนะนั้นไม่ไดอ้ยูท่ี่ตวัรถแต่จะอยู ่
ท่ีการโมดิฟายเคร่ืองยนต ์การแต่งรถ รวมไปถึงทกัษะในการขบัของตวันกัแข่งเอง” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 22 “มีผล เพราะคิดวา่ท่ีเขาชนะจนไดแ้ชมป์ รถของเขาตอ้งมี 
การโมดิฟายเคร่ืองยนต ์ช่วงล่างมามากพอสมควรซ่ึงแสดงใหเ้ห็นวา่รถท่ีเขาใชส้ามารถโมดิฟาย 
ไดม้าก” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 23 “มีผลมาก โดยเราจะดูวา่รถท่ีเขา้อนัดบัหน่ึงถึงหา้บ่อย ๆ นั้น 
เป็นรถรุ่นอะไร แลว้ท าไมรถรุ่นน้ีถึงติดอนัดบับ่อย ซ่ึงจะแสดงใหเ้ห็นถึงความน่าสนใจในรถ 
รุ่นนั้นมากกวา่รถรุ่นอ่ืน” 
  จากการใหส้ัมภาษณ์ของนกัแข่งรถยนตท์างเรียบรุ่น Production  ในสนาม 
เซอร์กิตของประเทศไทย จ านวน 23 ราย สามารถสรุปไดว้า่นกัแข่งท่ีขบัรถยีห่้อนั้น ๆ แลว้ชนะ 
การแข่งขนัส่งผลต่อการซ้ือรถของท่านหรือไม่ สามารถแบ่งออกเป็นความคิดเห็นได ้2 ประการ
ดงัน้ี  คือ นกัแข่งท่ีขบัรถยีห่้อนั้น ๆ แลว้ชนะการแข่งขนัส่งผลต่อการซ้ือรถของนกัแข่ง เพราะ 
 นกัแข่งมองวา่รถท่ีชนะการแข่งขนันั้นเป็นรถท่ีมีสมรรถนะดีและเคร่ืองยนตข์องรถสามารถ 
ท าการพฒันาไดม้าก ท าให้เกิดความเช่ือมัน่ในรถท่ีชนะการแข่งขนั และส่วนทางนกัแข่งท่ีขบัรถ
ยีห่อ้นั้น ๆ แลว้ชนะการแข่งขนัไม่ส่งผลต่อการซ้ือรถของนกัแข่ง เพราะ นกัแข่งมองวา่ในการชนะ
การแข่งขนันั้นเกิดจากทางทกัษะการขบัข่ีของตวันกัแข่งท่ีไดแ้ชมป์มากกวา่ตวัรถท่ีใชใ้นกาแข่งขนั 
จึงไม่มีผลต่อการซ้ือรถตามนกัแข่งท่ีชนะ 
 
  3.2  นกัแสดง/ ดารา  ท่ีใชร้ถยีห่อ้นั้น ๆ มีผลต่อการซ้ือรถของท่านหรือไม่อยา่งไร  
จากผลการสัมภาษณ์พบวา่ 
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  นกัแข่งรถคนท่ี 1 “ไม่มีผล เพราะเลือกตามความชอบ” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 2 “ไม่มีผล เพราะ เป็นสินคา้ท่ีตอ้งการอยูแ่ลว้” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 3 “ไม่มีผล เพราะ เลือกซ้ือท่ีคุณภาพมากกวา่ไม่เก่ียวกบัดารา/ 
นกัแสดง” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 4 “ไม่มีผล เพราะ เลือกตามความชอบของตวัเองไม่เก่ียวกบัดารา” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 5 “ไม่มีผล เพราะนกัแสดง/ ดาราก็ใชร้ถยนตย์ีห่อ้ทัว่ ๆ ไปไม่มีอะไร
ต่างจากคนทัว่ไป” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 6 “ไม่มีผล เพราะไม่ชอบซ้ือตามดาราชอบท่ีคุณภาพมากกวา่” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 7 “ไม่มีผล เพราะไม่สนใจดาราคิดเองตามความชอบ” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 8 “ไม่มีผล เพราะตดัสินใจได”้ 
  นกัแข่งรถคนท่ี 9 “ไม่มีผล ชอบก็ซ้ือ” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 10 “ไม่มีผล ดูท่ีประสิทธิภาพการใชง้านและประโยชน์ท่ีตอ้งการ”  
  นกัแข่งรถคนท่ี 11 “ไม่มีผล ศึกษาจากส่ืออ่ืน ๆ ตามความตอ้งการตวัเอง” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 12 “ไม่มีผล ซ้ือเพราะชอบเองมากกวา่” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 13 “ไม่มีผล เพราะชอบก็ซ้ือ” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 14 “ไม่มีผล คุยกนักบัคนรู้เร่ืองรถและตดัสินใจซ้ือตรงหรือไม่ตรงกบั
ท่ีดาราใชก้็อีกหน่ึงเร่ือง” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 15 “ไม่มีผล เพราะชอบก็ซ้ือ” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 16 “ไม่มีผล ดูท่ีความตอ้งการของตวัเราเป็นหลกั” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 17 “ไม่มีผล เพราะเลือกตามความชอบ” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 18 “ไม่มีผล” 
  นกัแข่งขนัคนที 19 “ไม่มีผล ตดัสินใจเอง” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 20 “ไม่มีผลตดัสินใจเอง” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 21 “ไม่มีผล ชอบก็ซ้ือ” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 22 “ไม่มีผล ชอบก็ตดัสินใจซ้ือ” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 23 “ไม่มีผล เพราะข้ึนอยูก่บัการใชป้ระโยชน์ของเรามากวา่ 
ไปตามดารา” 
  จากการใหส้ัมภาษณ์ของนกัแข่งรถยนตท์างเรียบรุ่น Production  ในสนาม 
เซอร์กิตของประเทศไทย จ านวน 23 ราย สามารถสรุปไดว้า่นกัแสดง/ ดารา ท่ีใชร้ถยีห่้อนั้น ๆ  
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ไม่ส่งผลต่อการเลือกซ้ือรถของนกัแข่ง เพราะ ในการซ้ือรถของนกัแข่งนั้น นกัแข่งจะมองท่ี
ประสิทธิภาพ สมรรถนะของรถเป็นหลกัมากกวา่การจะไปซ้ือตามดารา/นกัแสดง 
 
  3.3  นกัแสดง/ ดารา ท่ีท่านมีความช่ืนชอบเป็นพรีเซนเตอร์มีผลต่อการซ้ือรถของท่าน
หรือไม่ จากผลการสัมภาษณ์พบวา่ 
  นกัแข่งรถคนท่ี 1 “ไม่มีผล เพราะตดัสินใจจะซ้ือก็ซ้ือ” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 2 “ไม่มีผล เพราะรถท่ีดาราเป็นพรีเซอร์เตอร์นั้นก็เป็นรถตาม
ทอ้งตลาดทัว่ไป เขาอาจจะไม่ไดใ้ชร้ถท่ีโฆษณาก็ได”้ 
  นกัแข่งรถคนท่ี 3 “ไม่มีผล เพราะดาราก็ใชร้ถเหมือนคนทัว่ไป” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 4 “ไม่มีผล เพราะดาราก็ใชร้ถเหมือนกบัคนทัว่ไป” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 5 “ไม่มีผล เพราะถา้ตดัสินใจซ้ือแลว้ก็ไม่เปล่ียนใจถึงแมว้า่ดารา 
จะมาโฆษณา” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 6 “ไม่มีผล เพราะศึกษาดว้ยตวัเอง” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 7 “ไม่มีผล เพราะการซ้ือรถตอ้งดูจากรูปทรงหรือสมรรถนะมากกวา่ 
พรีเซนเตอร์” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 8 “ไม่มีผล เพราะดาราก็แค่โฆษณาแต่อาจไม่ไดใ้ชร้ถยีห่อ้นั้น ๆ ก็ได ้
และดาราก็ไม่มีความรู้จริงเท่าผูเ้ช่ียวชาญ” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 9 “ไม่มีผล เพราะดาราแค่มาโฆษณาเฉย ๆ ” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 10 “ไม่มีผล เพราะ ปรึกษากนัเองมากกวา่”  
  นกัแข่งรถคนท่ี 11 “ไม่มีผล เพราะ ดาราอาจไม่รู้จริงก็ได”้ 
  นกัแข่งรถคนท่ี 12 “ไม่มีผล เพราะถามผูรู้้ดีกวา่เช่ือดารา” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 13 “ไม่มีผล เพราะดาราพูดเพื่อจะขายของไม่น่าเช่ือถือ” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 14 “ไม่มีผล เพราะดาราไม่น่าเช่ือ” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 15 “ไม่มีผล เพราะตดัสินใจเองไดด้าราไม่มีผล” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 16 “ไม่มีผล เพราะสินคา้ท่ีดาราใชเ้ราก็ใชไ้ด”้ 
  นกัแข่งรถคนท่ี 17 “ไม่มีผล เพราะรถท่ีดาราโฆษณาคนทัว่ก็ใชก้นั” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 18 “ไม่มีผล เพราะชอบก็ซ้ือดาราก็ชอบแต่ไม่เก่ียวกบัการซ้ือรถ” 
  นกัแข่งขนัคนที 19 “ไม่มีผล เพราะดาราแค่บอกแต่ขอ้ดีตอ้งถามผูรู้้จริงดีกวา่ถา้จะ
ตดัสินใจซ้ือจริง ๆ” 
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  นกัแข่งรถคนท่ี 20 “ไม่มีผล เพราะชอบก็ซ้ืออาจปรึกษาขอ้ดีขอ้เสียเปรียบเทียบกนันิด
หน่อย” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 21 “ไม่มีผล เพราะดาราโฆษณาคนทัว่ไปก็รู้จกั และใชก้นัอยูแ่ลว้
เพราะงั้นดาราก็ไม่มีผล” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 22 “ไม่มีผล เพราะดาราโฆษณาเราก็รู้จกัอยูแ่ลว้” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 23 “ไม่มีผล เพราะดาราก็ใชร้ถเหมือนคนทัว่ไปไม่มีอะไรแปลกใหม่” 
  จากการใหส้ัมภาษณ์ของนกัแข่งรถยนตท์างเรียบรุ่น Production  ในสนาม 
เซอร์กิตของประเทศไทย จ านวน  23 ราย สามารถสรุปไดว้า่นกัแสดง/ ดารา ท่ีนกัแข่งมีความช่ืน
ชอบ หรือ นกัแสดง/ ดาราท่ีเป็นพรีเซนเตอร์นั้น ไม่มีผลต่อการเลือกซ้ือรถของนกัแข่ง เพราะ  
ในการเลือกซ้ือรถท่ีจะใชแ้ข่งนั้น นกัแข่งจะถามขอ้มูลจากทางผูรู้้หรือกลุ่มนกัแข่งดว้ยกนัรวมไปถึง
ประสิทธิภาพของรถนั้น ๆ มากกวา่ 
 
 4.  การตดัสินใจเลือกซ้ือรถเพื่อการแข่งขนั 
  4.1  ราคารถแข่งมีผลต่อการซ้ือรถของท่านหรือไม่ เพราะอะไร จากผลการสัมภาษณ์
พบวา่ 
  นกัแข่งรถคนท่ี 1 “ราคาไม่ค่อยมีผลในการซ้ือรถ เพราะเราจะดูท่ีสมรรถนะของรถ 
รูปทรงรถ และเคร่ืองยนตม์ากกวา่ เช่น ถา้รถมีราคาท่ีถูกแต่การปรับแต่งเคร่ืองยนตน์ั้นท าไดน้อ้ย 
ช่วงล่างไม่ดีเท่าท่ีควรจะเป็น เราก็ยอมท่ีจะซ้ือรถในราคาแพงกวา่หน่อยแต่สามารถน ามาพฒันาได้
มาก” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 2 “ไม่มีผล เพราะเราดูท่ีสภาพรถเป็นหลกั ถา้ราคาสูงแต่สภาพดีกวา่
เราก็ซ้ือ ดีกวา่ซ้ือรถราคาถูกแต่ตอ้งมาท าเยอะ” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 3 “ไม่มีผล เพราะราคาข้ึนอยูก่บัสมรรถนะ ถา้รถสมรรถนะดีแต่ราคา
แพงกวา่ก็ยอมท่ีซ้ือ” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 4 “ราคาไม่มีผล เพราะ อยูท่ี่ความสมเหตุสมผลกบัรถซ่ึงรถท่ีสภาพดี
ราคาก็อาจจะสูงข้ึนแต่เราก็ไม่ตอ้งเสียเวลาท าหรือแกไ้ขอะไรมาก” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 5 “ไม่มีผล เพราะ ถา้คิดจะซ้ือรถแลว้ตอ้งเลือกส่ิงท่ีดีท่ีสุดถึงมนัจะ
แพงก็ยอมท่ีจะซ้ือ” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 6 “มีผล เพราะ การจะซ้ือรถแข่งเราตอ้งดูดว้ยวา่รถคนันั้นสามารถท า
ไดม้ากนอ้ยเพียงใด คุม้กบัราคาท่ีซ้ือหรือเปล่า ซ่ึงเราจะตอ้งเก็บเงินส่วนท่ีเหลือจากการซ้ือรถไป
โมดิฟายเคร่ืองยนต์, ช่วงล่าง และอีกหลายอยา่ง ถา้ราคารถสูงมากเงินในส่วนท ารถอาจไม่เพียงพอ” 
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  นกัแข่งรถคนท่ี 7 “มีผล เพราะ ถา้ราคารถสูงมากไปงบประมาณท่ีตั้งไวส้ าหรับท า
รถแข่งแต่คร้ังอาจไม่เพียงพอ” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 8 “มีผล เพราะในการท ารถแข่งแต่ละคร้ังตอ้งใชเ้งินทุนสูง ซ่ึงถา้รถท่ี
จะซ้ือน ามาท าเป็นรถแข่งมีราคาท่ีสูงมากไป เงินในส่วนท ารถก็อาจไม่พอ” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 9 “มีผล เพราะ ถา้รถราคาแพงมากก็จะส่งผลกระทบกบัเงินทุนท่ีจะ
น าไปใชใ้นการแต่งรถ” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 10 “มีผล เน่ืองจากเรามีงบประมาณท่ีจ ากดั เวลาจะซ้ือรถหรือของ
แต่งรถก็ตอ้งมีการไตร่ตรองใหดี้ก่อนท่ีจะซ้ือ”  
  นกัแข่งรถคนท่ี 11 “มีผล เพราะการท่ีจะสร้างรถแข่งแต่ละคนัข้ึนมาตอ้งใช้
งบประมาณท่ีมากพอควรซ่ึงในบางคร้ังรถท่ีท ามาเสร็จเรียบร้อยพร้อมท่ีจะลงแข่งราคาอุปกรณ์ใน
การแต่งหรือท ารถจะแพงกวา่ตวัรถท่ีซ้ือมาถึงเท่าตวัหรือแพงกวา่นั้นก็ได”้ 
  นกัแข่งรถคนท่ี 12 “มีผล เพราะถา้ราคารถท่ีแพงมากเกินไปในดา้นตน้ทุนอาจไม่พอ 
เราก็ตอ้งไปมองหารถท่ีราคาถูกลงมาซ่ึงประสิทธิภาพของรถก็จะเป็นรองลงมาดว้ย” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 13 “มีผล เพราะ รถท่ีจะใชใ้นการแข่งนั้นเราใชแ้ค่ตวัถงัเท่านั้นของรถ
ส่วนเคร่ืองยนต,์ ช่วงล่างและลอ้ เราตอ้งท าการเปล่ียนหรือปรับแต่งเพิ่มใหอ้ยูใ่นกฎกติกาท่ีทาง
รายการการแข่งขนัไดแ้จง้ไว ้ซ่ึงไม่จ  าเป็นท่ีจะตอ้งซ้ือรถท่ีราคาแพง” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 14 “ไม่มีผล เพราะ เวลาซ้ือจะดูท่ีคุณภาพ, ประสิทธิภาพการใชง้าน, 
ความคงทนของตวัรถ และเคร่ืองยนตส์ามารถท าการปรับแต่งไดม้ากแค่ไหน ซ่ึงถา้มนัดีกวา่รถรุ่น
อ่ืนถึงราคาแพงก็ซ้ือ” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 15 “ไม่มีผล เพราะ ผมคิดวา่ราคามีผลนอ้ยกวา่การใชง้านและ
ประสิทธิภาพของรถ ซ่ึงถา้รถมนัดีถึงจะแพงก็ตอ้งซ้ือ” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 16 “ไม่มีผล เพราะถา้รถคนันั้นประสิทธิภาพดี สามารถน ามาท าได้
เยอะถึงแพงก็ซ้ือ” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 17 “มีผลบา้ง คือ ถา้เราตอ้งการรถรุ่นนั้นแต่ราคาสูงมากไป
งบประมาณของเราในการท ารถก็อาจจะไม่พอ ซ่ึงท าใหเ้ราตอ้งหารถรุ่นอ่ืนท่ีราคาถูกลงมากวา่น้ี” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 18 “ไม่มีผล เพราะ ถา้รถนั้นแพงแต่สามารถแต่งหรือโมดิฟายไดเ้ยอะ
ก็ยอมซ้ือ” 
  นกัแข่งขนัคนที 19 “มีผล เพราะถา้รถแพงไปก็ไม่มีงบประมาณเพียงพอท่ีจะท ารถมา
ใชใ้นการแข่งขนั” 
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  นกัแข่งรถคนท่ี 20 “มีผล ซ่ึงถา้ราคาแพงไปก็มีผลต่อการตดัสินใจซ้ือเพราะการแข่ง
รถแต่ละคร้ังมีค่าใชจ่้ายท่ีสูงบวกกบัค่าอะไหล่, อุปกรณ์ท่ีน ามาแต่งรถ” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 21 “ไม่มีผล เพราะ ผมคิดวา่เราท่ีมีประสิทธิภาพและสมรรถนะของ
รถท่ีดีมนัก็คุม้กบัเงินท่ีเสียไป” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 22 “มีผล เพราะ ในเร่ืองของงบประมาณท่ีใชใ้นการแข่งหรือท ารถ 
แต่ละคร้ังนั้นมีจ านวนจ ากดั ซ่ึงถา้รถมีราคาสูงมากไปก็อาจจะส่งผลกระทบต่องบประมาณ 
ในส่วนการท ารถหรือค่าสมคัรลงแข่ง” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 23 “ไม่มีผล เพราะ ตอ้งการรถท่ีสามารถปรับแต่งหรือโมดิฟาย 
ไดม้าก แลว้รถนั้นก็ตอ้งมีสมรรถนะท่ีดีควบคู่ไปดว้ย โดยการจะซ้ือรถมาลงแข่งแต่ละคร้ัง 
ก็ตอ้งเลือกรถท่ีเราคิดวา่มนัคุม้ค่ากบัเงินท่ีลงทุนไป ซ่ึงถา้รถนั้นแพงแต่ทุกอยา่งดีหรือ 
ตรงกบัส่ิงท่ีผมตอ้งการ ผมก็ซ้ือ” 
  จากการใหส้ัมภาษณ์ของนกัแข่งรถยนตท์างเรียบรุ่น Production ในสนาม 
เซอร์กิตของประเทศไทย จ านวน  23 ราย  สามารถสรุปไดว้า่ราคาของรถแข่งส่งผลต่อการเลือกซ้ือ
รถของนกัแข่งหรือไม่ สามารถแบ่งออกเป็นความคิดเห็นได ้2 ประการดงัน้ี คือ ราคาของรถแข่ง
ส่งผลต่อการเลือกซ้ือรถของนกัแข่ง เพราะ ในเร่ืองของงบประมาณท่ีใชใ้นการแข่งหรือท ารถ 
แต่ละคร้ังนั้นมีจ านวนจ ากดั ซ่ึงถา้รถมีราคาสูงมากไปก็อาจส่งผลกระทบต่องบประมาณในส่วน 
การท ารถหรือค่าสมคัรในการลงแข่ง และส่วนราคาของรถแข่งไม่ส่งผลต่อการเลือกซ้ือรถ 
ของนกัแข่ง เพราะ ในการเลือกซ้ือรถท่ีจะน าไปใชใ้นการแข่งขนันั้น นกัแข่งจะดูท่ีสมรรถนะ 
ของรถและเคร่ืองยนตเ์ป็นหลกั ซ่ึงถา้รถดีถึงราคาแพงนกัแข่งก็ยอมท่ีจะซ้ือ 
 
  4.2  ท่านใชร้ะยะเวลาในการตดัสินใจเลือกซ้ือรถนานเท่าไร เพราะอะไร  
จากผลการสัมภาษณ์พบวา่ 
  นกัแข่งรถคนท่ี 1 “1 เดือน เพราะ เราคิดวา่เราจะแข่งเราตอ้งรีบซ้ือมา แลว้เราก็ตอ้ง
เอารถไปท าอีกซ่ึงถา้เรายิง่ใชเ้วลาในการตดัสินใจซ้ือชา้เราก็จะท ารถไม่ทนัท่ีจะลงแข่ง” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 2 “1 อาทิตย ์เพราะในการท ารถแต่งแต่ละคร้ังมนัตอ้งใชเ้วลาในการ
ท ารถนานเราเลยตอ้งรีบตดัสินใจท่ีจะซ้ือเลย” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 3 “1 อาทิตย ์คือ ผมคิดวา่จะลงแข่งก็ซ้ือเลย เพราะตอ้งรีบเอารถไปท า
เพื่อใหเ้สร็จทนัรายการการแข่งขนั” 
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  นกัแข่งรถคนท่ี 4 “1 เดือน เพราะ ตอ้งรีบเอารถไปท าเพื่อใชใ้นการแข่งโดยการท า
รถแข่งแต่ละคนัตอ้งใชเ้วลามากพอสมควร ถา้หากเราไม่รีบตดัสินใจซ้ือหรือตดัสินใจชา้มนัก็จะกิน
เวลาในส่วนน้ีดว้ย” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 5 “1-2 สัปดาห์ เพราะ ในการท ารถแข่งตอ้งใชเ้วลามากพอควรไม่วา่
จะหาอุปกรณ์, อะไหล่แต่ละช้ิน รวมไปถึงตวัช่างท่ีจะท ารถ ทุกอยา่งเลยตอ้งเร่งรีบเพื่อใหท้นัการ
แข่งขนั ซ่ึงถา้เรารู้อยูแ่ลว้วา่เราจะลงแข่งรุ่นน้ี รายการน้ีเราก็รีบหาขอ้มูลแลว้ตดัสินใจซ้ือรถเลย” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 6 “ไม่นานมากครับ คือ เราจะดูตวัรถท่ีน ามาเสนอขายแลว้ก็เช็ค
ประวติัรถวา่รถคนัน้ีมีการแต่งหรือมีอุปกรณ์เสริมอะไรมาแลว้บา้ง แลว้เราสามรถน ารถคนัน้ีมา 
โมดิฟายไดม้ากนอ้ยแค่ไหนถึงจะลงแข่งได”้ 
  นกัแข่งรถคนท่ี 7 “นาน เพราะ ในการซ้ือรถแต่ละคนัตอ้งใชง้บประมาณสูง เลยตอ้ง
หาขอ้มูลรถตวัท่ีเราสนใจวา่มีขอ้ดีขอ้เสียอยา่งไร แลว้เป็นรถท่ีนกัแข่งนิยมใชใ้นการแข่งหรือไม่” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 8 “2 อาทิตย ์โดยจะอยูท่ี่ความพอใจและทุนท่ีมี ซ่ึงถา้ตอนนั้นมี
เงินทุนมากพอในการซ้ือรถและท ารถก็ตดัสินใจซ้ือรถไดเ้ลย โดยไม่ลงัเล เพราะ ตอ้งรีบน ารถไปท า
เพื่อใหแ้ข่ง” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 9 “ประมาณ 1 เดือน เพราะตอ้งใชเ้วลาในการหาขอ้มูลจากคนท่ีเคย
ขบัรถรุ่นนั้นวา่รถรุ่นนั้นมีอาการเป็นอยา่งไร มีขอ้เสียตรงไหนแลว้เคร่ืองยนตส์ามารถท าไดม้าก
ขนาดไหน” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 10 “2 อาทิตย ์เน่ืองจากเราจะวางแผนงบประมาณในการซ้ือรถและ 
ท ารถไวอ้ยูแ่ลว้ ซ่ึงถา้รถรุ่นไหนอยูใ่นเรทราคาท่ีเราตั้งงบไวบ้วกกบัรถรุ่นนั้นสามารถโมดิฟายได้
เยอะและเป็นท่ีนิยมใชใ้นการแข่งอยูแ่ลว้ เราก็เลยใชเ้วลาในการตดัสินใจซ้ือไม่นาน”  
  นกัแข่งรถคนท่ี 11 “ประมาณ 1 เดือน เพราะ ตอ้งหาศึกษาหาขอ้มูลของรถท่ีจะซ้ือ
จากหลาย ๆ ทาง” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 12 “2 อาทิตย ์เพราะ ถา้เราใชเ้วลาในการตดัสินใจซ้ือรถนาน มนัก็จะ
ส่งผลกระทบในหลาย ๆ ส่วน ไม่วา่จะเป็น เราอาจจะท ารถเสร็จไม่ทนัการแข่งขนัหรือรถอาจจะมี
ประสิทธิภาพไม่พร้อมท่ีจะลงแข่ง, ระยะเวลาท่ีเราจะไดซ้อ้มขบัรถ หรือดูอาการของรถก็ไม่
เพียงพอ” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 13 “1 เดือน เน่ืองจากตอ้งรีบน ารถไปท า เพราะการท ารถนั้นใชร้ะยะ
เวลานาน ซ่ึงเราตอ้งท ารถใหเ้สร็จก่อนท่ีจะแข่งประมาณ 1 เดือน เพื่อท่ีเราจะไดมี้เวลาในการซอ้ม
และเช็คอาการของรถดว้ย” 
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  นกัแข่งรถคนท่ี 14 “4-6 เดือน เพราะ ตอ้งการเช็คประวติัรถท่ีจะซ้ือก่อน วา่รถมีการ
เคยชนหนกัมาหรือเปล่า สภาพของตวัรถเป็นยงัไง เคร่ืองยนตไ์ดมี้การท าอะไรมาแลว้บา้ง” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 15 “1 เดือน เพราะ ไดมี้การศึกษาขอ้มูลของรถมาบา้งและไดมี้การ
ถามรายละเอียดกบันกัแข่งท่ีใชร้ถรุ่นน้ีอยู ่จึงท าใหใ้ชเ้วลาในการตดัสินใจซ้ือรถไดเ้ร็วข้ึน” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 16 “1-2 อาทิตย ์เพราะ รถรุ่นน้ีมีให้เลือกไม่มากนกัเลยท าใหต้ดัสินใจ
ในการซ้ือไดง่้ายและเร็วข้ึน และอีกอยา่งหน่ึงท่ีตอ้งรีบตดัสินใจวา่จะซ้ือรถรุ่นไหนนั้นเป็นเพราะ 
เราตอ้งเหลือเวลาในการท ารถและการซอ้มขบั” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 17 “1 อาทิตย ์เพราะ รู้อยูแ่ลว้วา่จะลงแข่งรุ่นไหนและทางทีมเซอร์วสิ
ช านาญรถอะไรเลยไม่ตอ้งใชเ้วลานานในการตดัสินใจซ้ือ” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 18 “1 เดือน เพราะ ถา้เราตดัสินใจซ้ือรถชา้ก็จะเอารถไปท าเพื่อใชแ้ข่ง
ไม่ทนัรายการการแข่งขนัท่ีจะจดัข้ึน ซ่ึงการท ารถแต่ละคนัใชเ้วลานานเราเลยตอ้งเผื่อเวลาใหก้บัการ
ท ารถ” 
  นกัแข่งขนัคนที 19 “3 เดือน เพราะ ตอ้งรวบรวมขอ้มูลของรถท่ีจะซ้ือจากหลาย ๆ 
แหล่งขอ้มูล” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 20 “1 เดือน เพราะ ตอ้งรีบเอารถไปท าเพื่อใหท้นัรายการการแข่งขนั 
เพราะถา้เราท ารถไม่ทนัแข่งในสนามแรก สนามสามและสนามส่ีเราก็จะหมดสิทธ์ิท่ีจะลงแข่ง” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 21 “6 เดือน เพราะ เราตอ้งมีการวางแผนก่อนวา่ ปีหนา้เราจะแข่งรุ่น
ไหน ใชร้ถอะไรในการแข่งและรถนั้นมีขอ้ดีขอ้เสียอยา่งไร สามารถโมดิฟายไดม้ากนอ้ยแค่ไหน” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 22 “2 เดือน เพราะ เราตอ้งหาขอ้มูลเก่ียวกบัรถท่ีจะซ้ือ และตอ้ง
ตรวจดูสภาพรถท่ีซ้ือวา่มีการปรับแต่งเคร่ืองยนตห์รือช่วงล่างมาแลว้อยา่งไร” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 23 “6 เดือน เน่ืองจากเราตอ้งมีการวานแผนวา่ในปีหนา้เราจะลงแข่ง
รถรุ่นไหน ตอ้งใชง้บประมาณเท่าไหร่ แลว้ทางผูส้นบัสนุนช่วยเหลือเงินทุนมากนอ้ยแค่ไหน เรา
เลยตอ้งวางแผนนานพอสมควร” 
  จากการใหส้ัมภาษณ์ของนกัแข่งรถยนตท์างเรียบรุ่น Production  ในสนาม 
เซอร์กิตของประเทศไทย จ านวน  23 ราย สามารถสรุปไดว้า่ ระยะเวลาในการเลือกซ้ือรถ 
ของนกัแข่ง สามารถท าเป็นช่วงเวลาไดด้งัน้ี ระยะเวลาท่ีนกัแข่งใชใ้นการเลือกซ้ือรถต ่ากวา่ 1 เดือน 
หรือไม่เกิน 30 วนั, ใชเ้วลาเลือกซ้ือ 1-3, ใชเ้วลาเลือกซ้ือ 4-6 เดือน และใชเ้วลาเลือกซ้ือมากกวา่  
6 เดือนข้ึนไป จึงเห็นไดว้า่ การตดัสินใจเลือกซ้ือมีระยะเวลาท่ีไม่แน่นอน เพราะวา่ ข้ึนอยูก่บั 
ดุลยพินิจของนกัแข่งแต่ละคนวา่มีความพร้อมดา้นงบประมาณมากนอ้ยเพียงใด โดยการเลือกซ้ือ
รถยนตข์องนกัแข่งนั้นทุกคนมีความเห็นท่ีตรงกนั กล่าวคือ จะพิจารณาเปรียบเทียบความเหมาะสม
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ระหวา่งราคาของรถยนตก์บัโครงสร้าง รูปทรง และสมรรถนะเคร่ืองยนตข์องรถยนตเ์ป็นหลกั 
ในการตดัสินใจเลือกซ้ือ 
 
  4.3  เม่ือท่านตอ้งการซ้ือรถแข่งท่านพิจารณาจากส่ิงใดบา้ง จากผลการสัมภาษณ์พบวา่ 
  นกัแข่งรถคนท่ี 1 “รูปทรงของรถ สมรรถนะของตวัรถ และเคร่ืองยนต์” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 2 “สภาพรถเป็นอยา่งไรโดนชนมาไหม ไมลร์ถไม่ไดใ้ชม้าก  ภายใน
ตวัรถก็ไม่ช ้ามาก” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 3 “แอร์โรไดนามิกส์ ตวัถงั เคร่ืองยนต ์ช่วงล่าง” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 4 “เลือกดูรถท่ีดีอยูแ่ลว้ เพราะเวลาเอามาท ารถแข่งเราจะไดไ้ม่ตอ้งไป
ท าอะไรมาก” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 5 “ตวัถงัรถยนต ์การเกาะถนน เคร่ืองยนต์” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 6 “ราคาความเหมาะสม สภาพพร้อมแข่งมากแค่ไหน” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 7 “โครงสร้างของรถ” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 8 “ความปลอดภยั ของตวัรถ รายการแข่งขนั” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 9 “พื้นฐานช่วงล่าง เคร่ืองยนต ์และอุปกรณ์ตกแต่งเพิ่มเติม” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 10 “สมรรถนะ รูปลกัษณ์ ความน่าเช่ือถือ ราคาอะไหล่ รายการซ่อม
บ ารุง”  
  นกัแข่งรถคนท่ี 11 “รถพื้นฐานดี ไม่วา่จะเป็นการเกาะถนน ช่วงล่าง การเขา้โคง้” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 12 “สมรรถนะ ราคา” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 13 “ความสูง ฐานลอ้ อตัราเร่ง เคร่ืองยนต”์ 
  นกัแข่งรถคนท่ี 14 “การโมดิฟายเคร่ืองยนต ์ช่วงล่าง รวมถึงราคาดว้ย” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 15 “เคร่ืองยนต ์รูปทรง” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 16 “ดูวา่อะไหล่ท่ีท ามาใชส้ าหรับรถแข่งนั้นมีความหลายกหลาย หา
ซ้ือไดง่้าย ราคาไม่แพงมาก” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 17 “ความทนทานของตวัถงัและอะไหล่ตอ้งหาไดง่้าย” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 18 “ราคา ของท่ีใหม้ากบัรถ” 
  นกัแข่งขนัคนที 19 “ราคา ความทนทานของรถ สมรรถนะของเคร่ืองยนต์” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 20 “เคร่ืองยนต ์รูปทรง” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 21 “อะไหล่ เคร่ืองยนต ์สมรรถนะ” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 22 “ความทนทาน และสมรรถนะ” 
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  นกัแข่งรถคนท่ี 23 “หนา้ตารถ สมรรถนะ อุปกรณ์ในการแต่งแข่ง” 
  จากการใหส้ัมภาษณ์ของนกัแข่งรถยนตท์างเรียบรุ่น Production  ในสนาม 
เซอร์กิตของประเทศไทย จ านวน 23 ราย สามารถสรุปไดว้า่ ในการเลือกซ้ือรถของนกัแข่งนั้น  
จะพิจารณาจากสภาพของรถ รูปทรงของรถ สมรรถนะตวัรถและเคร่ืองยนตท่ี์มีความทนทาน 
หาอะไหล่ง่ายและความเหมาะสมของราคา 
 
  4.4  ผูท่ี้ใหค้  าแนะน าในการซ้ือรถแข่งของท่านคือใคร จากผลการสัมภาษณ์พบวา่ 
  นกัแข่งรถคนท่ี 1 “นกัแข่งท่ีรู้จกักนั หรือนกัแข่งท่ีใชร้ถรุ่นนั้น ๆ อยูแ่ลว้วา่รถอาการ
เป็นอยา่งไร” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 2 “คนในทีมเดียวกนั นกัแข่งรถดว้ยกนั” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 3 “จากทีมงานของเรา” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 4 “ทีมงานและทีมแข่ง” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 5 “รุ่นพี่ท่ีแข่งในสนามหรือคนท่ีเคยใชร้ถรุ่นนั้น ๆ มาก่อน” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 6 “นกัแข่งรุ่นพี่ ช่างท ารถส่วนตวั คนในทีมช่วยแนะน า” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 7 “รุ่นพี่ในวงการ” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 8 “ช่างประจ า เพื่อน” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 9 “คนในทีมปรึกษากนั” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 10 “วศิวกรในทีม ผูฝึ้กสอน นกัแข่งในทีม”  
  นกัแข่งรถคนท่ี 11 “วศิวกรในทีม ช่างในทีม เพื่อน รุ่นพี่” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 12 “ตดัสินใจคนเดียว คิดเองดูวา่คนอ่ืนเขาท าอยา่งไรแลว้มองหา
อะไหล่ง่ายมา” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 13 “ทีมผูจ้ดัการ เพื่อน” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 14 “คนท่ีรู้จกั เพื่อน ทีม” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 15 “ทีมเซอร์วสิท่ีท ารถใหก้บัเรา” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 16 “ตดัสินใจเอง” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 17 “เพื่อนฝงูในการท ารถดว้ยกนั ทีม” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 18 “คิดเอง รุ่นพี”่ 
  นกัแข่งขนัคนที 19 “เพื่อน ทีม รุ่นพี่” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 20 “ช่างหวัหนา้ช่างในทีม ศึกษาจากคนอ่ืน ๆ ” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 21 “ไม่มีคิดเอง” 
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  นกัแข่งรถคนท่ี 22 “เพื่อนทีม” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 23 “ช่างผูเ้ช่ียวชาญ” 
  จากการใหส้ัมภาษณ์ของนกัแข่งรถยนตท์างเรียบรุ่น Production  ส าหรับการแข่งขนั
ในสนามเซอร์กิตของประเทศไทย จ านวน 23 ราย สามารถสรุปไดว้า่ ผูท่ี้ใหค้  าแนะน าในการเลือก
ซ้ือรถของนกัแข่งนั้นส่วนใหญ่จะเป็นทีมงานท่ีแข่งหรือท ารถดว้ยกนั, รุ่นพี่และช่างผูเ้ชียวชาญ  
 
  4.5  แหล่งขอ้มูลส าคญัท่ีท่านใชใ้นการตดัสินใจเลือกซ้ือรถแข่งคืออะไร จากผลการ
สัมภาษณ์พบวา่ 
  นกัแข่งรถคนท่ี 1 “นกัแข่งรถดว้ยกนั, ทีมรถเซอร์วสิเรา” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 2 “ก็น่าจะเป็นทีมเซอร์วสิของเรา” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 3 “จากทีมงานท่ีท ารถให้” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 4 “ทีมงาน” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 5 “คนในทีม, ช่างท่ีคอยท ารถให”้ 
  นกัแข่งรถคนท่ี 6 “เพื่อน, ในอินเตอร์เน็ต” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 7 “กลุ่มเพื่อนในการแข่งขนั” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 8 “อินเตอร์เน็ต” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 9 “คนในทีม, นกัแข่ง” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 10 “อินเตอร์เน็ต”  
  นกัแข่งรถคนท่ี 11 “ทีมงานกลุ่มเดียวกนั, รุ่นพี่” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 12 “ทีมงานในการท ารถใชแ้ข่ง” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 13 “อินเตอร์เน็ต” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 14 “รุ่นพี่ในกลุ่มเดียวกนัหรือคนท่ีท างานดว้ยกนั” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 15 “ดูจากผลงานแต่ละคนในสนามแข่ง, ทีมงาน, ช่างท ารถ, เพื่อน” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 16 “เพื่อน, ทีมงานท่ีเซอร์วสิ, อินเตอร์เน็ต” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 17 “เพื่อน, ทีมท ารถดว้ยกนั, รุ่นพี่” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 18 “อินเตอร์เน็ต” 
  นกัแข่งขนัคนที 19 “สอบถามกนัเองจากกลุ่มนกัแข่ง, เพื่อน, ทีมเซอร์วสิ” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 20 “ผูเ้ช่ียวชาญดา้นต่าง ๆ ท่ีเก่ียวกบัรถ, ทีมแข่งรถ” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 21 “อินเตอร์เน็ต, เพื่อน, ทีมแข่ง” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 22 “ผลการแข่งขนัในสนาม, เพื่อน, ช่างท ารถ” 
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  นกัแข่งรถคนท่ี 23 “อินเตอร์เน็ต, คนในทีม, เพื่อน” 
  จากการใหส้ัมภาษณ์ของนกัแข่งรถยนตท์างเรียบรุ่น Production ในสนาม 
เซอร์กิตของประเทศไทย จ านวน 23 ราย สามารถสรุปไดว้า่ แหล่งขอ้มูลส าคญัท่ีนกัแข่ง 
ใชใ้นการตดัสินใจเลือกซ้ือรถ คือ ทีมงานในการท ารถ, เพื่อน/ รุ่นพี่ท่ีแข่งรถดว้ยกนั และ 
จากการหาขอ้มูลงานทางอินเตอร์เน็ต 
 
  4.6  จ  านวนในการเขา้แข่งขนัมีผลต่อการซ้ือรถของท่านหรือไม่เพราะเหตุใด  
จากผลการสัมภาษณ์พบวา่ 
  นกัแข่งรถคนท่ี 1 “ไม่มีผล เพราะ แข่งเสร็จเราก็จะท าการเซตเคร่ืองยนตใ์หม่  
เซตระบบช่วงล่างใหม่แทนท่ีจะซ้ือรถใหม่” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 2 “ไม่มีผล เพราะ การซ้ือรถแต่ละคร้ังมีราคาแพง เราก็แค่ปรับแกไ้ขก็
พอไม่จ  าเป็นตอ้งซ้ือรถใหม่” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 3 “ไม่มีผล เพราะ เม่ือเราแข่งเสร็จแต่ละสนามเราก็จะท าการเซต
ระบบต่าง ๆ ของใหม่ หรือถา้ส่วนตรงไหนของรถมีการบุบ แตก หกั เราก็ท าการดึงตวัถงัใหม่ ซ่ึง
ไม่จ  าเป็นตอ้งซ้ือรถใหม่” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 4 “ไม่มีผล เพราะ ในการแข่งขนั ผมจะใชร้ถแข่งแค่ 3 ปีเปล่ียนอยู่
แลว้ เลยไม่เก่ียวกบัจ านวนการเขา้แข่งขนั” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 5 “ไม่มีผล เพราะ การซ้ือรถและท ารถใหม่แต่ละคร้ังใชง้บประมาณ
ค่อนขา้งเยอะ เราจะแค่ท าการจูนระบบ หรือท าการปรับแต่งเคร่ืองใหม่นิดหน่อยเท่านั้น” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 6 “ไม่มีผลต่อการซ้ือรถ แต่มีผลต่อการหาอะไหล่ในการซ่อมรถ
มากกวา่ เพราะยิง่เราแข่งหลายรายการหลายสนามอะไหล่ของรถก็จะเกิดความเส่ือมสภาพ อะไหล่
บางตวัก็ตอ้งเปล่ียน คือยิง่เราแข่งจ านวนมากข้ึนอะไหล่ก็ตอ้งหามากข้ึนตามไปดว้ย” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 7 “มีผล เพราะ ในการแข่งแต่ละคร้ังรถก็จะเส่ือมสภาพลงเร่ือย ๆ  
จึงท าใหเ้ราตอ้งซ้ือรถใหม่มาแทนรถท่ีใชแ้ข่งอยู”่ 
  นกัแข่งรถคนท่ี 8 “ไม่มีผล เพราะ ถา้ซ้ือรถใหม่ตอ้งใชเ้งินเป็นจ านวนมาก โดยเรา 
จะใชก้ารเซตระบบใหม่ให้รถกลบัมาใชแ้ข่งไดเ้หมือนเดิมหรือแรงกวา่เดิมแทนการซ้ือรถใหม่” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 9 “ไม่มีผล เพราะ เม่ือแข่งเสร็จทางทีมเซอร์วสิก็จะมาเซตระบบ 
ของตวัรถใหม่ โดยเราจะบอกอาการของรถขณะท่ีเราขบัวา่เป็นยงัไงบา้งแลว้ช่างเซอร์วสิก็จะแกไ้ข
ในส่วนนั้น ๆ ใหเ้ลย จึงไม่ตอ้งซ้ือรถใหม่” 
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  นกัแข่งรถคนท่ี 10 “มีผล เพราะ ในการแข่งแต่ละคร้ังรถจะเกิดความช ้าจากการ 
โดนชน หรือจากการท่ีตอ้งจูนและท าเคร่ืองบ่อย ๆ ส่งผลใหส้มรรถนะของรถไม่เหมือนเดิม”  
  นกัแข่งรถคนท่ี 11 “ไม่มีผล เพราะ ในการแข่งแต่ละคร้ังจะใชร้ถคนัเดิมในการแข่ง 
และเม่ือแข่งเสร็จก็จะเซตระบบใหม่หรือปรับแต่งเคร่ืองยนตใ์หม่แค่นั้น แต่ถา้จะซ้ือรถใหม่ก็ตอ้ง
รอจนกวา่อาการของรถขณะแข่งไม่เหมือนเดิมหรือเกิดการชนหนกั ๆ จนคสัซีบิดถึงจะซ้ือ” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 12 “ไม่มีผล เน่ืองจากตอนซ้ือรถท่ีจะน ามาใชแ้ข่งจะเลือกซ้ือรุ่น 
ท่ีใหม่ท่ีสุด ณ ขณะท่ีซ้ืออยูแ่ลว้จึงท าใหส้ามารถใชร้ถคนัน้ีแข่งไดอี้กเป็นระยะเวลานานหรือจนกวา่
จะตกรุ่นแลว้ค่อยซ้ือใหม่” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 13 “ไม่มีผล เพราะ เม่ือแข่งจบใน race นั้น ๆ ก็จะมีช่างของทางทีมมา
ตรวจสภาพรถพร้อมเซตระบบรถใหม่อยูแ่ลว้เลยไม่ตอ้งซ้ือรถใหม่” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 14 “ไม่มีผล เน่ืองจากในการแข่งขนัจะระบุวา่รถท่ีใชแ้ข่งตอ้งเป็นรถ
รุ่นปัจจุบนัท่ีมีจ  าหน่ายอยู ่หรืออนุญาตใหต้กรุ่นได ้1 รุ่น ซ่ึงถา้รถยงัใชแ้ข่งไดห้รือยงัไม่ตกรุ่นก็ไม่
จ  าเป็นตอ้งซ้ือรถใหม่” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 15 “ไม่มีผล เพราะ เม่ือแข่งเสร็จรถก็จะถูกเซตระบบใหม่ซ่ึงค่าใชจ่้าย
ในการเซตระบบก็จะถูกกวา่ซ้ือรถใหม่หลายเท่า” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 16 “ไม่มีผล เพราะ ในการแข่งขนัจะมีขอ้ก าหนดอยูว่า่หา้มเปล่ียนรถ
จนกวา่จะแข่งจบในทุกสนามของรายการนั้น ๆ ” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 17 “ไม่มีผล เพราะ หลงัจบการแข่งขนัทางทีมเซอร์วสิก็จะท าการ
ปรับแต่งรถใหอ้ยูใ่นสภาพเดิมพร้อมท่ีจะใชใ้นการแข่งขนัคร้ังต่อไปอยูแ่ลว้ นอกจากถา้มีการชน
แรง ๆ เกิดข้ึนก็ตอ้งเปล่ียนรถ เพราะ ต่อใหเ้ซตระบบยงัไงรถก็จะไม่เหมือนเดิม” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 18 “ไม่มีผล เน่ืองจากการซ้ือรถใหม่ตอ้งใชเ้งินมากเพราะ รถท่ีใหม่
ตอ้งน ามาท าเคร่ืองยนต ์ช่วงล่าง เซตระบบใหม่ และระยะเวลาในการท ารถก็ใชเ้วลานาน ส่วนใหญ่
ถา้แข่งจบสนามไหนผมก็จะเซตระบบใหม่อยูต่ลอดอยูแ่ลว้เลยไม่ตอ้งซ้ือรถใหม่ใหเ้ปลืองเงิน” 
  นกัแข่งขนัคนที 19 “ไม่มีผล เพราะ เวลาซ้ือรถจะดูรถท่ีคงทนแขง็แรง และเป็นรถ 
ท่ีผลิตปีใหม่ซ่ึงจะท าใหร้ถนั้นใชแ้ข่งไดน้านไม่ตกรุ่น” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 20 “ไม่มีผล เพราะ ผมใชค้นัเดียวในการแข่งขนัอยูแ่ลว้ แต่แค่เวลา
แข่งเสร็จแต่ละสนามผมตอ้งมาเซตระบบต่าง ๆ ของเคร่ืองยนตแ์ละช่วงล่างใหม่หมดโดยไม่ตอ้งซ้ือ
รถใหม่” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 21 “ไม่มีผล เพราะ ตามกฎกติกาของรายการการแข่งขนัระบุใหใ้ชร้ถ
คนัเดิมหา้มเปล่ียนคนัจนกวา่จะแข่งจบทุกสนาม ซ่ึงก็ไม่จ  าเป็นตอ้งซ้ือรถใหม่” 
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  นกัแข่งรถคนท่ี 22 “มีผล เพราะ ในการแข่งเซอร์กิตรถท่ีใชแ้ข่งตอ้งขบัหลายรอบ
สนาม และแต่ละรายการก็จะตอ้งใชร้ถคนัเดิมในการแข่งปีนั้น ๆ หา้มเปล่ียนคนั ซ่ึงมนัก็จะท าใหร้ถ
เส่ือมสภาพลง จึงท าใหต้อ้งซ้ือรถคนัใหม่มาใชแ้ข่งในปีถดัไป” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 23 “มีผลมาก เพราะ ยิง่เราแข่งหลายรายการแต่ละรายการแต่ละสนาม
รถตอ้งวิง่เป็นจ านวนหลายรอบ ท าใหร้ถมีความช ้า ซ่ึงถา้รถช ้ามาก ๆ เราก็ตอ้งเปล่ียนรถใหม่” 
  จากการใหส้ัมภาษณ์ของนกัแข่งรถยนตท์างเรียบรุ่น Production ในสนาม 
เซอร์กิตของประเทศไทย จ านวน 23 ราย สามารถสรุปไดว้า่จ  านวนในการเขา้แข่งขนัส่งผลต่อ 
การซ้ือรถของท่านหรือไม่ สามรถแบ่งออกเป็นความคิดเห็นได ้2 ประการดงัน้ี  คือ จ านวน 
ในการเขา้แข่งขนัส่งผลต่อการซ้ือรถของนกัแข่ง เพราะ ในการแข่งเซอร์กิตนั้น รถท่ีใชแ้ข่ง 
ตอ้งขบัหลายรอบสนาม ซ่ึงแต่ละรายการการแข่งขนัจะตอ้งใชร้ถคนัเดิมในการแข่งปีนั้น ๆ  
หา้มเปล่ียนคนัซ่ึงท าใหร้ถเส่ือมสภาพลง และจ านวนในการเขา้แข่งขนัไม่ส่งผลต่อการซ้ือรถ 
ของนกัแข่ง เพราะ เม่ือแข่งเสร็จแต่ละสนามก็จะท าการเซตระบบของรถใหม่ หรือปรับแต่งรถ 
ใหพ้ร้อมใชแ้ข่งในสนามถดัไป ซ่ึงจะท าใหป้ระหยดักวา่การซ้ือรถใหม่หลายเท่า 
 
  4.7  เศรษฐกิจมีผลต่อการซ้ือรถแข่งของท่านหรือไม่ จากผลการสัมภาษณ์พบวา่ 
  นกัแข่งรถคนท่ี 1 “มีผลนิดหน่อย เพราะ งบประมาณในการท่ีจะซ้ือรถลดลงเน่ืองจาก
ทางสปอนเซอร์ไดล้ดเงินในส่วนท่ีสนบัสนุน” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 2 “ไม่มีผล เพราะ ในการซ้ือรถคร้ังหน่ึงสามารถใชแ้ข่งไดเ้ป็นระยะ
เวลานาน” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 3 “ไม่ค่อยมีผล เพราะ รถแข่งเป็นส่ิงท่ีส าคญัส าหรับนกัแข่งมาก ถึง
เศรษฐกิจไม่ดีแต่ถา้จ าเป็นตอ้งซ้ือรถใหม่ก็ตอ้งซ้ือ” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 4 “ไม่มีผล เพราะ ในการแข่งแต่ละรายการเราไดก้ าหนดงบประมาณ
ไวแ้ลว้วา่รายการนึงใชง้บประมาณเท่าไร แลว้ปีนึงใชง้บประมาณเท่าไร เศรษฐกิจเลยไม่มี
ผลกระทบ” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 5 “มีผล เพราะ งบประมาณจากสปอนเซอร์ลดลง เช่น จากท่ีไดเ้ป็นรถ
ก็อาจจะเหลือแค่ใชร้ถเก่าไปก่อนแลว้ซ่อมเอา” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 6 “มีผล เพราะถา้เราจะซ้ือรถแข่งซกัคนัเราตอ้งค านึงถึงอะไหล่รถคนั
น้ีคนันั้นวา่หาง่ายหรือยาก เพราะการแข่งขนัตอ้งมีการเฉ่ียวชนกนัอยูแ่ลว้ถา้เศรษฐกิจไม่ดี
งบประมาณนอ้ยลงตาม” 
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  นกัแข่งรถคนท่ี 7 “มีผล เพราะ ขาดงบประมาณในการซ้ือรถเน่ืองจากทางสปอนเซอร์
ลดเงินลง” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 8 “มีมาก เพราะ ทางสปอนเซอร์ก็จะลดงบประมาณท่ีจะช่วยในการ
สนบัสนุนลง” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 9 “มีมาก เพราะ ขาดงบประมาณ เน่ืองจากแห่งเงินทุนลดงบประมาณ
ลง” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 10 “มีผล เพราะ ทางสปอนเซอร์ลดงบประมาณลงท าใหเ้ราตอ้งออก
เงินตวัเองมากข้ึนเพื่อท่ีจะซ้ือรถ”  
  นกัแข่งรถคนท่ี 11 “มีผล เพราะ ทางสปอนเซอร์ก็อาจจะลดงบประมาณลง หรือไม่ก็
อาจจะถอนตวัจากการเป็นสปอนเซอร์ จึงส่งผลใหไ้ม่มีงบประมาณพอในการซ้ือรถ” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 12 “มีผล เพราะ งบประมาณท่ีไดจ้ากทางสปอนเซอร์ลดลง เลยตอ้ง
เปล่ียนจากการซ้ือรถเป็นการซ่อมรถแทนเพื่อใหพ้อกบังบประมาณ” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 13 “มีผลมาก เพราะ สปอนเซอร์ลดงบประมาณลง เลยไม่มี
งบประมาณพอในการจะซ้ือรถใหม่” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 14 “มีผล เน่ืองจากในการจะซ้ือรถตอ้งใชง้บประมาณมากพอสมควร 
แลว้การท่ีจะของบประมาณกบัทางสปอนเซอร์นั้นก็เป็นไปไดย้าก” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 15 “ไม่มีผล เพราะ คนท่ีแข่งรถส่วนใหญ่มีฐานะดีอยูแ่ลว้ เศรษฐกิจ
เลยไม่ค่อยมีผลเท่าไหร่” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 16 “มีผล เพราะ เงินส่วนใหญ่ท่ีใชใ้นการท ารถและซ้ือรถนั้นมาจาก
ทางสปอนเซอร์ซ่ึงถา้เศรษฐกิจไม่ดีทางสปอนเซอร์ก็อาจจะโดนผลกระทบน้ีดว้ยท าใหต้อ้งลดเงินท่ี
ช่วยในการสนบัสนุนลง” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 17 “มีผล เพราะ เม่ือเศรษฐกิจไม่ดีทางสปอนเซอร์ก็ไม่อยากท่ีจะ
สนบัสนุน หรือสปอนเซอร์บางรายก็จะลดงบประมาณในการสนบัสนุนลง” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 18 “มีผล เพราะ การแข่งรถตอ้งใชเ้งินเป็นหลกัไม่วา่จะเป็นการซ้ือรถ 
การแต่งรถ ทุกอยา่งตอ้งเงินเป็นจ านวนมาก แลว้ถา้เศรษฐกิจไม่ดีทางผูส้นบัสนุนก็จะลดเงินท่ี
สนบัสนุนลง” 
  นกัแข่งขนัคนที 19 “มีผล เพราะ เม่ือเศรษฐกิจไม่ดีการขอสปอนเซอร์แต่ละราย
เป็นไปไดอ้ยาก ไม่ค่อยมีใครอยากท่ีจะสนบัสนุน เลยไม่มีทุนพอท่ีจะซ้ือรถใหม่” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 20 “มีผล เพราะ ทางสปอนเซอร์ก็โดนผลกระทบทางเศรษฐกิจ
เหมือนกนัจึงท าใหท้างสปอนเซอร์ถอนตวัจากการเป็นผูส้นบัสนุน” 
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  นกัแข่งรถคนท่ี 21 “มีผล เพราะ โดนทางสปอนเซอร์ลดงบประมาณลงจึงไม่มีทุน
พอท่ีจะซ้ือรถใหม่” 
  นกัแข่งรถคนท่ี 22 “ไม่มีผล แต่เราจะลดสเปคของรถลงมาหน่อยเพื่อใหพ้อกบั
งบประมาณท่ีเรามีอยู”่ 
  นกัแข่งรถคนท่ี 23 “มีผล เพราะ ทางสปอนเซอร์เองก็โดนผลกระทบทางเศรษฐกิจ
เหมือนกนัท าใหท้างสปอนเซอร์ลดงบประมาณลง” 
  จากการใหส้ัมภาษณ์ของนกัแข่งรถยนตท์างเรียบรุ่น Production ในสนาม 
เซอร์กิตของประเทศไทย จ านวน 23 ราย สามารถสรุปไดว้า่เศรษฐกิจส่งผลต่อการซ้ือรถ 
ของนกัแข่งหรือไม่ สามารถแบ่งออกเป็นความคิดเห็นได ้2 ประการดงัน้ี คือ เศรษฐกิจส่งผล 
ต่อการซ้ือรถของนกัแข่ง เพราะ เม่ือเศรษฐกิจไม่ดีทางผูส้นบัสนุนก็ไดรั้บผลกระทบนั้นดว้ย  
ซ่ึงท าใหท้างผูส้นบัสนุนลดงบประมาณในการสนบัสนุนลง และเศรษฐกิจไม่ส่งผลต่อการซ้ือรถ
ของนกัแข่ง เพราะ ในการซ้ือรถคร้ังหน่ึงสามารถใชแ้ข่งไดเ้ป็นระยะเวลานานและนกัแข่งรถส่วน
ใหญ่มีฐานะอยูแ่ลว้ส่วนหน่ึง 
 




