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บทคัดย่อ 
 

 การศึกษาเรื่อง พฤติกรรมการใช้สื่อโซเชียลมีเดียของเยาวชนไทยที่เป็นแฟนคลับศิลปิน
เกาหลีกับการมีส่วนร่วมทางการเมืองในระบอบประชาธิปไตย มีวัตถุประสงค์ คือ (1) เพื่อศึกษา
พฤติกรรมการใช้สื ่อโซเชียลมีเดียของเยาวชนไทยที่เป็นแฟนคลับศิลปินเกาหลีกับการมีส่วนร่วม
ทางการเมืองในระบอบประชาธิปไตย (2) เพ่ือศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อพฤติกรรมการใช้โซเชียลมีเดียของ
แฟนคลับศิลปินเกาหลีกับการมีส่วนร่วมทางการเมืองในระบอบประชาธิปไตย และ (3 ) เพื่อศึกษา 
การใช้โซเชียลมีเดียของแฟนคลับศิลปินเกาหลีกับการมีส่วนร่วมทางการเมืองในระบอบประชาธิปไตย 
 การวิจัยนี้เป็นการวิจัยแบบผสมผสาน ระหว่างวิธีการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative) จาก
การเก็บแบบสอบถามกลุ่มตัวอย่างที่เป็นเยาวชนไทยอายุ 18 - 25 ปี จำนวน 400 ชุด และวิธีการวิจัย
เชิงคุณภาพ (Qualitative) จากการสัมภาษณ์เยาวชนไทยที่เป็นแฟนคลับศิลปินเกาหลีที่เกี่ยวข้องกับ
การทำกิจกรรมที่แสดงออกถึงการมีส่วนร่วมทางการเมือง จำนวน 13 คน ผลการศึกษาพบว่า  
กลุ่มเยาวชนไทยที่ตอบแบบสอบถาม ส่วนมากเป็นเพศหญิง มีอายุระหว่าง 19 - 21 ปี มีระยะ 
การติดตามศิลปินเกาหลีนานกว่า 5 ปี และมีการติดตามผ่านแพลตฟอร์ม Twitter (X) เป็นหลัก  
โดยพฤติกรรมการใช้สื่อโซเชียลมีเดียของเยาวชนไทยที่เป็นแฟนคลับศิลปินเกาหลีกับการมีส่วนร่วม
ทางการเมืองในระบอบประชาธิปไตย อยู่ในระดับน้อย (X̅ = 2.22) โดยปัจจัยด้านเพศ อายุ การเข้าใช้
แพลตฟอร์มโซเชียลมีเดีย แพลตฟอร์มโซเชียลมีเดียที่ติดตามศิลปินเกาหลี การเข้าร่วมกิจกรรมที่เกี่ยว
ศิลปินเกาหลี ความสนใจต่อการเมือง และการพบเห็นเนื้อหาข่าวสารของการเมืองไทยบนโซเชียล
มีเดีย มีผลต่อพฤติกรรมการใช้โซเชียลมีเดียของแฟนคลับศิลปินเกาหลีกับการมีส่วนร่วมทางการเมือง
ในระบอบประชาธิปไตย  
 ผลการศึกษาเกี่ยวกับการใช้โซเชียลมีเดียของแฟนคลับศิลปินเกาหลีกับการมีส่วนร่วม
ทางการเมืองในระบอบประชาธิปไตย ได้พบว่าแฟนคลับศิลปินเกาหลีในไทยมักเริ่มชื่นชอบศิลปิน
ตั้งแต่อายุประมาณ 10 ขวบ โดยผ่านการเข้าถึงจากสื่อออนไลน์และโซเชียลมีเดีย เช่น Twitter ซึ่ง 
ใช้งานง่ายและทันต่อเหตุการณ์ เมื่อเกิดการชุมนุมทางการเมืองในปี พ.ศ. 2563 แฟนคลับศิลปิน
เกาหลีได้มีส่วนร่วมทางการเมือง ด้วยการใช้โซเชียลมีเดียเป็นเครื่องมือในการโพสต์และรีทวิตข้อความ
เกี่ยวกับสถานที่และเวลาการชุมนุม การบริจาคเงินและสิ่งของ รวมถึงการแสดงข้อเรียกร้องต่าง ๆ 
ผ่านแฮชแท็กทั้งภาษาไทยและภาษาอังกฤษ เพ่ือให้เป็นการแพร่และกระจายข้อมูลให้มากท่ีสุด 



Abstract 
 

 The study of Social Media Usage Behaviour of Thai Youths who are K-Pop 
Fans and Political Participation in Democracy has objectives of (1) studying social media 
usage behaviour of Thai youths who are K-Pop fans and political participation in 
democracy; (2) studying factors that affects social media usage behaviour of K-Pop fans 
and political participation in democracy and; (3) studying social media usage of K-Pop 
fans and political participation in democracy.  
 This research uses a mixed research methodology between a quantitative 
research method by conducting 400 questionnaires on sampling groups who are Thai 
youths at the age between 18-25 years old and a qualitative research method by 
interviewing 13 Thai youths who are K-Pop fans and have involved in activities related 
to political participation. A result of the study shows that Thai youths who completed 
the questionnaire are mostly girl at the age between 19-21 years old, have been 
following K-Pop idols for more than 5 years, and use Twitter (X) as a main platform in 
following K-Pop idols. The result also shows that social media usage behaviour of Thai 
youths who are K-pop fans and political participation in democracy is at a low level  
(X̅ = 2.22). The factors of gender, age, access to social media platform, social media 
platform used in following K-pop idols, participation in activities related to K-pop idols, 
political interest, and seeing political news contents of Thailand on social media all 
have an impact on social media usage behaviour of K-pop fans and political 
participation in democracy.  
 It is found out from the study of social media usage of K-pop fans and 
political participation in democracy that fans of Korean idols in Thailand usually start 
to like idols since they are about 10 years old from accessing online media and social 
media, e.g., Twitter(X) which is easy to use and up to date. When there were political 
rallies in 2020, K-Pop fans politically participated by using social media as a tool  
in posting and retweeting messages about place and time of the rallies, donation of 
money and goods, and expression of demands through hashtag written in both Thai 
and English languages in order to spread and distribute information as much as 
possible. 
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ควำมเป็นมำและควำมส ำคัญของปัญหำวิจัย 
 คำว่า Korean Wave นั้น หมายถึง ปรากฏการณ์ความนิยมในวัฒนธรรมเกาหลีในหลาย ๆ 
ประเทศ โดยสุธาสินี มาสขาว (2549) ได้เขียนว่า วัฒนธรรมเกาหลีได้เข้าไปในหลายประเทศผ่าน
หลายช่องทาง เช่น การศึกษา อาหาร การแต่งกาย และรวมถึงการเสพสื่อบันเทิง เช่น ซีรีย์ ภาพยนต์ 
เกมส์ นิยาย การ์ตูน แอนิเมชั ่น เป็นต้น ซึ ่งวัฒนธรรมเกาหลีผ่านสื ่อบันเทิงนี ้เรียกว่า Hallyu  
ในภาษาจีน ทั้งนี้ จุดเริ ่มต้นของการแพร่กระจายของวัฒนธรรมเกาหลีไปยังชาติอื ่น  ๆ ที่อยู่นอก
คาบสมุทรเกาหลีถือกำเนิดขึ้นในช่วงกลางทศวรรษที่ 1990 จากความนิยมในซีรีย์และเพลงป๊อบของ
เกาหลีในประเทศจีนและญี่ปุ่น ก่อนที่ความนิยมนี้จะค่อย ๆ ขยายไปทั่วเอเชียตะวันออกในช่วงกลาง
ทศวรรษที่ 2000 ในส่วนของประเทศไทย ประชาชนไทยเริ่มรู้จักสื่อบันเทิงเกาหลีจากซีรีย์เกาหลีที่
ออกฉายผ่านโทรทัศน์ประเทศไทย ยกตัวอย่างเช่น ซีรีย์เรื่องรักนี้ชั่วนิรันดร์ (Autumn in My Heart) 
และภาพยนตร์เรื ่องยัยตัวร้ายกับนายเจี ๋ยมเจี ๊ยม (My Sassy Girl) ซึ ่งความชื ่นชอบในซีรีย์และ
ภาพยนตร์ทั ้งสองเร ื ่องที ่กล่าวมานี ้ทำให้มีการฉายซีร ีย ์เกาหลีผ่านโทรทัศน์ในประเทศไทย 
อย่างต่อเนื่อง และนอกจากนี้ ในช่วงเวลาเดียวกัน เพลงป๊อบจากประเทศเกาหลีใต้ก็ได้แพร่เข้ามาและ
เป็นที่นิยมในประเทศไทย ยกตัวอย่างเช่น เรน (Rain)  TVXQ  Big Bang เป็นต้น จนกระทั่งในปี  
ค.ศ. 2005 ที่ซีรีย์เรื่องจอมนางแห่งวังหลวง (Dae Jang Guem) ได้รับความนิยมอย่างสูงจากเนื้อหาที่ 
คนทุกเพศทุกวัยสามารถเข้าถึงได้ ซึ่งส่งผลให้สินค้าเกี่ยวกับประเทศเกาหลีหลายอย่าง ไม่ว่าจะเป็น
เสื้อผ้า เครื่องแต่งกาย และเครื่องสำอาง กลายมาเป็นสิ่งที่เป็นที่นิยมอย่างแพร่หลายในประเทศไทย 
ความนิยมในความเป็นเกาหลีทำให้ประชาชนคนไทยหันมาให้ความสนใจที่จะไปท่องเที่ยวที่ประเทศ
เกาหลี และในช่วงกลางทศวรรษท่ี 2000 นักท่องเที่ยวชาวไทยที่เดินทางไปท่องเที่ยวที่ประเทศเกาหลี
ได้มีจำนวนเพิ่มขึ้นเป็น 2 เท่าเมื่อเทียบกับในช่วงปี ค.ศ. 1999 ทำให้ประเทศเกาหลีใต้อยู่ในภาวะ
เกินดุลการค้า (Trade Surplus) กับประเทศไทยในอัตราร้อยละ 6.66 (Thandee, 2007, pp.  
13-15) นอกจากนี้ ผลการศึกษาของ Korea International Trade Association’s Trade Research 
Institute ในปี ค.ศ. 2005 พบว่า สินค้าเกาหลีที่เกี่ยวข้องกับสื่อบันเทิงสามารถทำเงินให้กับประเทศ
เกาหลีได้มากถึง 1.87 พันล้านเหรียญสหรัฐ (ณัฐพัชร์ จารุมงคลศักดิ์, 2550) 
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 กระแสความนิยมในวัฒนธรรมเกาหลีที่เข้ามาในประเทศไทยผ่านสื่อบันเทิงสามารถจำแนก
ได้เป็น 2 ประเภทหลัก ประเภทที่หนึ่ง คือ ซีรีย์และภาพยนตร์ และประเภทที่สอง คือ เพลงเกาหลี 
(K-Pop) แม้วัฒนธรรมเกาหลีจะเป็นที่นิยมแพร่หลาย แต่ในระยะแรกนั้น กลุ่มคนที่เสพสื่อบันเทิง
เกาหลีและชื่นชอบในวัฒนธรรมเกาหลีไม่ได้เป็นที่ยอมรับของคนในสังคมเท่าที่ควร สังคมไทยมักจะ
มองกลุ ่มผู ้ท ี ่ช ื ่นชอบศิลปินเกาหลีในเชิงลบและใช ้คำเร ียกกลุ ่มคนเหล่านี ้ว ่า ‘ติ ่งเกาหลี’  
ซึ่งการที่สังคมไทยมีทัศนคติเชิงลบต่อกลุ่มคนเกาหลีนั้นประกอบไปด้วยหลายปัจจัย ไม่ว่าจะเป็น  
เรื ่องแนวคิดชายเป็นใหญ่ที่ส่งผลต่อมุมมองของคนในสังคมไทยที่มีต่อคนที่ชื ่นชอบศิลปินเกาหลี 
เนื่องจากคนที่ชื ่นชอบศิลปินเกาหลีนั้น โดยมากจะเป็นเยาวชนที่มีอายุยังน้อยและเป็นเพศหญิง  
หรือปัจจัยเรื่องอุดมการณ์ชาตินิยม ที่ทำให้คนในสังคมไทยมองว่า ติ่งศิลปินเกาหลีเป็นพวกไม่รักชาติ 
ไม่สนับสนุนคนไทยและหลงลืมความเป็นไทย หรือปัจจัยเรื่องแนวคิดทางเศรษฐกิจที่คนในส ังคม 
ส่วนใหญ่มองว่า การใช้จ่ายเพื่อสนับสนุนศิลปินถือเป็นรายจ่ายที่มีแต่ความฟุ่มเฟือย ไม่ก่อให้เกิด
ประโยชน์ ผลาญเงินพ่อแม่ เพราะเยาวชนที่เป็นติ่งศิลปินเกาหลีมักจะมีอายุยังน้อย เป็นต้น (ณัชชา 
สิงพลอนันชัย, 2561, หน้า 40-74) กลุ่มคนที่ชื่นชอบในศิลปินเกาหลีนี้ได้มารวมตัวกันเพื่อสร้างพื้นที่
ปลอดภัยในการพูดคุยและแลกเปลี่ยนข้อมูลและความรู้สึกท่ีตนเองมีต่อศิลปินเกาหลีที่ชื่นชอบร่วมกัน 
ซึ่งกลุ่มแฟนคลับจะมีลักษณะพิเศษที่สามารถสรุปได้เป็น  
 ประการแรก แต่ละกลุ่มจะรวมตัวกันบนพื้นฐานของความชื่นชอบที่แต่ละคนมีต่อศิลปิน 
คนใดคนหนึ่งหรือกลุ่มใดกลุ่มหนึ่ง  
 ประการที่สอง แต่ละกลุ่มจะทำกิจกรรมของแต่ละกลุ่ม ซึ่งกิจกรรมนี้จะมีความหลากหลาย
และแตกต่างกันไป ขึ้นอยู่กับการออกแบบของแต่ละกลุ่ม 
 ประการที ่สาม แต่ละกลุ ่มจะมีชื ่อเรียกประจำกลุ ่มที ่แตกต่างกันไป และชื ่อของกลุ่ม 
แฟนคลับมักจะได้รับอนุญาตให้ใช้จากต้นสังกัดของศิลปิน (Wongwudthianun, 2015) 
 สื่อบันเทิงถือเป็นเครื่องมือที่ส่งผ่านให้วัฒนธรรมเกาหลีเข้ามาในสังคมไทย และสังคมไทย 
ก็เสพสื่อบันเทิงเกาหลีเรื่อยมานับตั้งแต่สื่อบันเทิงเกาหลีเริ่มเข้ามาในประเทศไทยในช่วงกลางทศวรรษ
ที่ 2000 ทำให้กระแส Korean Wave เฟื ่องฟูและได้รับความนิยมอย่างต่อเนื่อง แต่อย่างไรก็ดี  
แม้วัฒนธรรมเกาหลีจะเป็นที่ยอมรับมากขึ้นในสังคม แต่สิ ่งนี้ไม่ได้นำไปสู่การสลายตัวของกลุ ่ม  
แฟนคลับ กลุ ่มแฟนคลับยังคงรวมตัวกันอย่างเหนียวแน่นและมีการทำกิจกรรมต่าง  ๆ ร่วมกัน  
อาจกล่าวได้ว่า กิจกรรมที่กลุ่มแฟนคลับทำร่วมกันนั้นมีความหลากหลายและเปลี่ยนแปลงไปตาม
กาลเวลา ในระยะแรกนั้น กิจกรรมที่กลุ่มแฟนคลับทำมักจะอยู่ในรูปของกิจกรรมที่เน้นให้เห็นถึง  
ความชื่นชอบที่กลุ่มตนเองมีต่อศิลปิน หรือเป็นกิจกรรมที่สนับสนุนความสำเร็จของศิลปินในวงการ
บันเทิง อาทิเช ่น การซื ้อส ินค้า (Merchandise) ต่าง ๆ ที ่ เก ี ่ยวกับตัวศิลปิน หรือการซื ้อตั ๋ว 
ไปชมคอนเสิร์ต การออกแบบและจัดการเว็บไซต์ที่เกี่ยวกับตัวศิลปิน การผลิตสินค้าเกี่ยวกับศิลปิน
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ออกจำหน่าย การคิดคำหรือท่อนเพลง ที่เรียกว่า แฟนชานท์ (Fan Chants) เพื่อเอาไว้ร้องประกอบ
ในท่อนของเพลงหนึ ่ง ๆ ในเวลาศิลปินขึ ้นแสดงตามที ่ต ่าง ๆ (Elfving-Hwang, 2019) ต่อมา 
ในช่วงทศวรรษที่ 2010 กลุ่มแฟนคลับได้หันมาทำกิจกรรมที่เกี ่ยวข้องกับการกุศล โดยขั้นแรก  
กลุ่มแฟนคลับจะรวบรวมเงินกันภายในกลุ่มและจะเลือกบริจาคเงินหรือสิ่งของไปยังองค์กรการกุศล
ท้องถิ ่นต่าง ๆ ในนามของศิลปินที ่กลุ ่มตนเองให้การสนับสนุนอยู ่ โดยการบริจาคมักจะทำใน 
วันสำคัญ ๆ ที่เกี่ยวข้องกับศิลปิน อาทิเช่น วันเกิด วันครบรอบการเป็นศิลปิน การออกอัลบั้มใหม่  
การเปิดตัวภาพยนตร์ใหม่ เป็นต้น ซึ่งการทำกิจกรรมการกุศลของกลุ่ มแฟนคลับถือเป็นการช่วย
ส่งเสริมภาพลักษณ์และสร้างชื่อเสียงที่ดีให้กับศิลปิน และในขณะเดียวกัน ก็ช่วยสร้างภาพลักษณ์  
เชิงบวกให้กับกลุ ่มแฟนคลับเร ื ่องการเป็นผู ้ใหญ่ที ่ด ีและมีความรับผิดชอบต่อสังคมอีกด ้วย  
(The Korea Herald, 2013)  
 การทำกิจกรรมการกุศลของกลุ่มแฟนคลับในนามศิลปินนั้น สามารถยกตัวอย่างได้ เช่น 
ตัวอย่างแรก ในปี ค.ศ. 2012 กลุ่มแฟนคลับในนาม Taiji Mania ซึ่งเป็นกลุ่มแฟนคลับของศิลปิน 
Seo Taiji and the Boys ได้ทำการระดมเงินและบริจาคเงินจำนวน 38.67 ล้านวอน หรือเทียบเท่า
กับ 35,000 เหรียญสหรัฐ เพื ่อฉลองครบรอบ 20 ปีการเข้าสู ่วงการบันเทิงของ Seo Taiji และ 
ได้ทำการบริจาคเงินจำนวนดังกล่าวให้กับองค์กร The World Land Trust เพ่ือเพ่ิมพ้ืนที่ป่าไม้ในเขต 
Guapi Assu ในประเทศบราซิล และตัวอย่างท่ีสอง ในปี ค.ศ. 2012 กลุ่มแฟนคลับในนาม Blackjack 
ซึ่งเป็นแฟนคลับของศิลปินวง 2NE1 ได้บริจาคต้นมะม่วงเป็นจำนวน 1,210 ต้นให้กับหมู่บ้านเล็ก ๆ 
ชื่อ Tonj ในประเทศซูดานใต้ (The Korea Herald, 2015; AllKpop, 2013)  
 ทั้งนี้ กิจกรรมการกุศลที่กลุ่มแฟนคลับที่กระทำในนามของศิลปินนั้น เป็นกิจกรรมที่ได้รับ
การเห็นชอบและได้รับการสนับสนุนจากตัวศิลปินหรือต้นสังกัด จากตัวอย่างที่ยกมา ตัวอย่างแรก  
คือ การบริจาคเงินของกลุ่มแฟนคลับ Taiji Mania นั้น เมื่อศิลปิน Seo Taiji รับรู้ ตัวศิลปินเองก็ได้
ร่วมสานต่อกิจกรรมการกุศลดังกล่าวของกลุ ่มแฟนคลับของตนเองด้วยการร่วมบริจาคเงินเพื่อ  
ปลูกต้นไม้เป็นจำนวน 5,000 ต้น ในพ้ืนที่ข้างเคียงกับพื้นที่ป่าไม้ที่กลุ่มแฟนคลับของตนได้ทำการริเริ่ม
โครงการไว้ ซึ่งพื้นที่ป่าไม้ได้ขยายออกไปและมีชื่อเรียกว่า Seo Taiji Mania Forest และตัวอย่างที่
สอง ซึ่งเป็นการบริจาคต้นมะม่วงนั้น ก็เป็นการกระทำที่กลุ ่มแฟนคลับทำภายใต้คำแนะนำจาก 
ต้นสังกัดของศิลปินที ่ชี ้ให้เห็นถึงประโยชน์ของการบริจาคต้นมะม่วง  เพื ่อสร้างร่มเงาและเป็น 
แหล่งอาหารให้กับคนในชุมชนยากจนในทวีปแอฟริกาใต้ 
 จากการทำกิจกรรมเพื่อแสดงความชื่นชอบที่ตนเองมีต่อตัวศิลปินและเพื่อสนับสนุนศิลปิน
ให้ประสบความสำเร็จในวงการบันเทิง นำไปสู่การทำกิจกรรมการกุศลของกลุ่มแฟนคลับในนามของ
ศิลปิน ซึ่งการกิจกรรมการกุศลนี้ช่วยยกระดับภาพลักษณ์ของกลุ่มแฟนคลับในสายตาของสังคม 
ส่วนใหญ่ว่า ได้ทำกิจกรรมที่เป็นประโยชน์ ไม่ได้เป็นเพียงกลุ่มคนที่มีแต่ความหลงใหลในตัวศิลปิน 
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แต่เพียงอย่างเดียว แต่อย่างไรก็ดี พัฒนาการต่อมาของการทำกิจกรรมของกลุ่มแฟนคลับที่เห็นได้อีก
ประการหนึ ่ง คือ การเข้าไปมีส ่วนร่วมทางการเมือง ซึ ่งเป็นกิจกรรมที ่ เร ิ ่มปรากฏให้เห ็น  
ในช่วงระยะเวลาไม่นานมานี้ คือ นับตั้งแต่ช่วงปี พ.ศ. 2563 เป็นต้นมา และเป็นกิจกรรมที่กลุ่ม 
แฟนคลับศิลปินเกาหลีทั้งในประเทศไทยและในต่างประเทศต่างก็เข้าไปมีส่วนร่วมด้วย 
 สำหรับในต่างประเทศ เหตุการณ์ที ่เห็นได้ชัด เหตุการณ์แรก ก็คือ การเคลื ่อนไหว 
เพื่อเรียกร้องให้มีการปฏิบัติต่อเพื่อนมนุษย์อย่างเท่าเทียมกัน  ไม่ว่าจะมีเชื ้อชาติและมีผิวสีอะไร 
ในช่วงของเหตุการณ์ Black Lives Matter ซึ่งกลุ่มแฟนคลับศิลปินเกาหลีในประเทศสหรัฐอเมริกาได้
ร่วมมือกันสนับสนุนการเคลื่อนไหวนี้ด้วยการทวิตข้อความผ่านแพลตฟอร์ทวิตเตอร์และติดแฮชแท็ก 
#BlackLivesMatter และนอกจากนี้ บรรดาแฟนคลับศิลปินเกาหลียังได้ร่วมมือกันสแปมข้อความ 
ในแฮชแท็ก #AllLivesMatter #BlueLivesMatter และ #WhiteLivesMatter ที่มีเนื้อหาที่ตรงข้าม
กับแฮชแท็ก #BlackLivesMatter ด้วย แม้การกระทำดังกล่าวจะทำให้แฮชแท็กทั้ง 3 เป็นที่นิยม 
จนติดอันดับเทรนทวิตเตอร์ แต่ผลลัพธ์ที่ได้ คือ ความหมายของแฮชแท็กทั้ง 3 เปลี่ยนไปจนผู้อ่าน 
ไม่อาจหาสาส์นดั้งเดิมของแฮชแท็กทั้ง 3 ได้ (Reddy, 2020) และนอกจากนี้ กลุ่มแฟนคลับ ARMY 
ซึ่งเป็นแฟนคลับของศิลปินวง BTS ได้ระดมเงินเพื่อสนับสนุนการเคลื่อนไหว Black Lives Matter 
ตามแบบท่ีศิลปินของตัวเองได้ทำด้วย (Bhandari, 2020) เหตุการณ์ที่สอง ก็คือ เหตุการณ์ที่แฟนคลับ
ศิลปินเกาหลีในประเทศสหรัฐอเมริกาได้ร่วมมือกันลงทะเบียนปลอมเพื่อหลอกประธานาธิบดีโดนัล 
ทรัมป์ ในงานปราศรัยหาเสียงที่มลรัฐ Oklahoma ซึ่งยอดลงทะเบียนนั้นมีจำนวนมากถึง 800,000  
ที่นั่ง และได้สร้างความตื่นเต้นให้กับทีมงานของประธานาธิบดีทรัมป์ แต่ก็ปรากฏว่าในวันจริงกลับมี
ผู้เข้าร่วมเพียงแค่ราว ๆ 20,000 คนเท่านั้น ซึ่งเป็นยอดที่ต่างจากยอดลงทะเบียนอย่างสิ้นเชิง ทั้งนี้ 
สำนักข่าว CNN ได้ระบุว่า เป็นการกลั่นแกล้งที่มาจากการร่วมมือกันของกลุ่มแฟนคลับที่ชื ่นชอบ  
K-Pop ผ่านการใช้สื่อโซเชียลมีเดียแพลตฟอร์มทวิตเตอร์และติ๊กต๊อก โดยกลุ่มแฟนคลับช่วยกันโพสต์
ข้อความและว ิด ีโอผ่านโซเช ียลมีเด ียรณรงค์ให้ลงทะเบียน แต่ไม่ไปเข้าร ่วมงานในว ันจร ิง 
(Hollingsworth, 2020) ซึ่งกลุ่มแฟนคลับถือเป็นผู้ที ่มีความรอบรู้ในเทคโนโลยีและใช้ประโยชน์ 
จากสื่อโซเชียลมีเดียอย่างสูง เพราะข้อความและว ิดีโอที่กลุ่มแฟนคลับโพสต์ผ่านโซเชียลมีเดียนั้น  
กลุ่มแฟนคลับจะทำการติดแฮชแท็กเพื่อให้การส่งสาส์นสามารถส่งไปถึงผู้รับสาส์นได้อย่างรวดเร็ว  
แต่กลุ่มแฟนคลับจะทำการลบข้อความและวิด ีโอดังกล่าวทิ้ง เมื่อระยะเวลาผ่านไปได้สักระยะเวลา
หนึ่ง เพื่อป้องกันไม่ให้แฮชแท็กดังกล่าวติดเทรนบนแพลตฟอร์มโซเชียลมีเดีย เหตุการณ์ทั้งสอง
เหตุการณ์นี้ชี้ให้เห็นถึงพลังของกลุ่มแฟนคลับ ซึ่งเป็นกลุ่มที่สร้างขึ้นมาบนพ้ืนฐานของความชื่นชอบใน
ตัวศิลปิน บนวัตถุประสงค์ของความบันเทิง แต่กลับกลายมาเป็นกลุ่มที่มีพลังมากพอที่จะขับเคลื่อน
ประเด็นสำคัญ ๆ ในทางสังคม ซึ่งสิ่งสำคัญที่สร้างให้กลุ่มแฟนคลับมีความเข้มแข็งมากพอที่จะสร้าง
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อิทธิพลทางสังคมได้ ก็คือ ความรอบรู้ในเทคโนโลยีและความสามารถในการใช้สื่อโซเชียลมีเดียให้เกิด
ประโยชน์ 
 ในส่วนของประเทศไทย สามารถกล่าวได้ว่า เหตุการณ์ที่ทำให้เห็นถึงพลังของแฟนคลับ 
ในการขับเคลื่อนทางการเมือง คือ กลุ่มแฟนคลับหันมาให้การสนับสนุนกลุ่มผู้ชุมนุมในเหตุการณ์  
การประท้วงในช่วงปี พ.ศ. 2563 ในช่วงปีนั้น กลุ่มเยาวชนและประชาชนไทยได้ออกมาชุมนุมและ 
ทำการเรียกร้องในหลาย ๆ เรื ่อง ไม่ว่าจะเป็นเรื ่องที่เกี ่ยวข้องกับการเมือง การสมรสเท่าเทียม  
การปฏิรูปการศึกษา เป็นต้น การชุมนุมในประเทศไทยที่ดำเนินมาอย่างต่อเนื่อง จนกระทั่งมาถึงช่วง
เดือนตุลาคม พ.ศ. 2563 ที่มีการสลายการชุมนุม เหตุการณ์นี้ได้รับการพูดถึงอย่างกว้างขวางในสังคม 
โดยเฉพาะอย่างยิ่งบนโลกโซเชียลมีเดียที่ผู ้ใช้แพลตฟอร์มการสื่อสารต่าง  ๆ อาทิเช่น ทวิตเตอร์ 
เฟสบุ๊ก ได้มีการโพสต์ข้อความที่เกี่ยวข้องกับสถานการณ์การชุมนุม จนทำให้สังคมมีภาพลักษณ์ 
ที่เปลี่ยนไปกับกลุ่มแฟนคลับศิลปินเกาหลี จากเหตุการณส์องเหตุการณ์ คือ  
 เหตุการณ์แรก กลุ่มแฟนคลับศิลปินเกาหลีใช้สื่อโซเชียลมีเดีย คือ แพลตฟอร์มทวิตเตอร์
เพื่อรณรงค์ยกเลิกการซื้อป้ายโฆษณาตามสถานีรถไฟฟ้า BTS และ MRT ซึ่งวัฒนธรรมการซื้อป้าย
โฆษณาตามสถานีรถไฟใต้ดิน หรือป้ายโฆษณาใหญ่ ๆ ที่มีคนผ่านไปมาพลุกพล่านเป็นวัฒนธรรมที่มี
จุดเริ ่มต้นมาจากแฟนคลับศิลปินเกาหลีในประเทศเกาหลีใต้ ก่อนที่วัฒนธรรมนี้จะเป็นที่นิยมใน 
กลุ ่มแฟนคลับศิลปินเกาหลีที ่อยู ่นอกประเทศเกาหลีใต้ ซึ ่งรวมถึงกลุ ่มแฟนคลับศิลปินเกาหลี  
ในประเทศไทยด้วยเช่นกัน การรณรงค์ยกเลิกการซื ้อป้ายโฆษณาในครั้งนี้มาจากความไม่พอใจและ 
ไม่เห ็นด้วยที ่รถสาธารณะทั ้ง BTS และ MRT ประกาศปิดให้บริการ เพราะการปิดการเด ิน 
รถสาธารณะทั้ง BTS และ MRT นี้สร้างความลำบากให้กับผู้ชุมนุมจนทำให้ผู้ชุมนุมไม่อยากเดินทางมา
ชุมนุมในสถานที่ชุมนุม ซึ่งอยู่ใจกลางกรุงเทพมหานคร (Khaosod English, 2020) แต่การรณรงค์
ยกเลิกการซื้อป้ายโฆษณาในครั้งนี้ของกลุ่มแฟนคลับไม่ได้หมายถึง  การยุติพฤติกรรมการซื้อป้าย
โฆษณาไปทั้งหมด กลุ่มแฟนคลับได้เปลี่ยนวิธีด้วยการไปซื้อป้ายโฆษณาตามรถสาธารณะที่ประชาชน
เป็นเจ้าของธุรกิจขนาดเล็ก อาทิเช่น รถสามล้อ รถสองแถว เรือหางยาว หรือแม้แต่รถเข็นขายอาหาร
ข้างถนน ซึ่งการยกเลิกการซื้อป้ายโฆษณาถือได้ว่าเป็นส่วนหนึ่งของการแสดงออกถึงความไม่พอใจ
และเป็นส่วนหนึ่งของการแสดงความต่อต้านในรูปแบบหนึ่ง ในขณะเดียวกันพฤติกรรมที่เปลี่ยนไป
ของกลุ่มแฟนคลับนี้สร้างความเปลี่ยนแปลงให้ก ับสังคมเช่นเดียวกัน กลุ่มแฟนคลับมีความคิดเห็นไป
ในทางเดียวกันถึงประโยชน์ที่เจ้าของธุรกิจและประชาชนทั่วไปพึงจะได้จากการนำเงินมาซื้อป้าย
โฆษณากับเจ้าของธุรกิจขนาดเล็ก ซึ่งพฤติกรรมนี้ยังคงปรากฏพบได้แม้การชุมนุมในประเทศไทยจะได้
คลี่คลายลงก็ตาม 
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 เหตุการณ์ที่สอง คือ กลุ่มแฟนคลับศิลปินเกาหลีใช้แพลตฟอร์มทวิตเตอร์ในการระดม
เงินทุนเพ่ือสนับสนุนผู้ชุมนุม ความรู้สึกไม่เห็นด้วยต่อการสลายการชุมนุมและความรู้สึกที่ถูกโดดเดี่ยว
จากภาคส่วนที่เกี ่ยวข้อง อาทิเช่น องค์กร UNICEF ซึ่งเป็นองค์กรที่เกี ่ยวข้องกับเด็กและเยาวชน  
แต่กลับไม่ออกมาพูดหรือแสดงท่าทีใด ๆ ต่อเหตุการณ์นี ้ และอ้างอิงจากการรายงานข่าวของ
หนังสือพิมพ์ Bangkok Post (2021) กลุ่มผู้ชุมนุมส่วนใหญ่ถือเป็นเยาวชนและบางส่วนก็เป็นสมาชิก
ของกลุ่มแฟนคลับศิลปินเกาหลีเช่นเดียวกัน กลุ่มแฟนคลับได้ทำการระดมเงินและภายในระยะเวลา
เพียงราว ๆ 24 ชั่วโมงก็สามารถระดมเงินได้มากในจำนวนหลายล้านบาท (Khaosod English, 2020) 
โดยกลุ ่มแฟนคลับศิลปินเกาหลี ยกตัวอย่างเช่น SONE ซึ ่งเป็นแฟนคลับของศิลปินวง Girl’s 
Generation ได้รวบรวมเงินกว่า 7 แสนบาทภายในระยะเวลาเพียงแค่ 9 ชั่วโมง โดยเงินดังกล่าวได้
นำไปสนับสนุนศูนย์ทนายความเพื่อสิทธิมนุษยชน เพื่อสนับสนุนการช่วยเหลือทางด้านกฎหมาย 
แก่ผู ้เข้าร่วมชุมนุมที่ถูกจับกุมตัวในช่วงของการชุมนุมที่ผ่าน ๆ มา เป็นต้น (Tanakasempipat, 
2020) 
 จะเห็นได้ว่า พฤติกรรมการมีส่วนร่วมทางการเมืองในระบอบประชาธิปไตยของกลุ่ม 
แฟนคลับไม่ว่าจะเป็นในประเทศไทยและในต่างประเทศนั้นมีความคล้ายคลึงกัน คือ กลุ่มแฟนคลับจะ
ใช้สื่อโซเชียลมีเดียเพื่อทำการสื่อสารและเพื่อแสดงการมีส่วนร่วม การระดมเงินในกลุ่มแฟนคลับไม่ใช่
พฤติกรรมใหม่ที ่เพิ ่งเกิดขึ ้น เพราะกลุ ่มแฟนคลับมักจะทำการระดมทุนเพื ่อวัตถุประสงค์ของ 
การสนับสนุนศิลปินให้ประสบความสำเร็จในวงการบันเทิง ทั้งนี้ สิ่งที่สะท้อนให้เห็นจากการมีส่วนร่วม
ทางการเมืองของกลุ ่มแฟนคลับที ่เห็นได้อย่างชัดเจน คือ กลุ ่มแฟนคลับกลายเป็นกลุ ่มที ่มี
ความสามารถอย่างสูงในการขับเคลื่อนสังคม ทั้งนี้พิจารณาได้จากประเด็นเรื่อง (1) ความสามารถ 
ในการใช้สื ่อโซเชียลมีเดียได้อย่างคล่องแคล่ว และ (2) ความสามารถในการใช้สื ่อโซเชียลมีเดีย 
ในการกระจายข่าวสาร ระดมกำลังพล และระดมกำลังเงินได้อย่างมีประสิทธิภาพ ในส่วนของประเทศ
ไทยนั้นสามารถสรุปได้ว่า การที่กลุ่มแฟนคลับเข้ามามีส่วนร่วมในทางการเมืองนั้น ถือเป็นพัฒนาการที่
ชี้ให้เห็นว่า กลุ่มแฟนคลับเองไม่ใช่กลุ่มที่มีแต่ความคลั่งใคล้ในตัวของศิลปินเกาหลีหรือใช้พื้นที่ของ
กลุ่มแฟนคลับเพื่อตอบสนองความต้องการเรื่องบันเทิงของตนเองอย่างเดียว แต่กลุ่มแฟนคลับแท้จริง
แล้ว คือ พลเมืองที ่มีความตื่นรู ้และมีจิตสำนึกทางด้านการเมืองค่อนข้างสูง ซึ ่งอาจกล่าวได้ว่า  
การกระทำของกลุ่มแฟนคลับโดยเฉพาะการมีส่วนร่วมในทางการเมืองถือเป็นการกระทำที่เกิดมาจาก
ตัวของกลุ่มแฟนคลับเอง ไม่ได้มาจากคำแนะนำของศิลปินหรือต้นสังกัดแต่อย่างใด แต่ส่วนใหญ่แล้ว 
การที่กลุ่มแฟนคลับจะทำกิจกรรมใด ๆ มักจะทำด้วยความระมัดระวังและรอบคอบ เนื่องจากกิจกรรม
ที่ทำแม้จะทำในนามของกลุ่มแฟนคลับ แต่ก็ไม่อาจปฏิเสธถึงการเข้ามามีส่วนเกี่ยวพันของชื่อของ
ศิลปินในกิจกรรมต่าง ๆ ได้ ดังนั้นแล้ว จะเห็นว่ากิจกรรมที่กลุ่มแฟนคลับทำจึงเป็นไปเพื่อสร้าง
ภาพลักษณ์เช ิงบวกให้กับศิลปิน ดังเช ่น การทำกิจกรรมการกุศล กิจกรรมที ่แสดงออกถ ึง 
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การมีส่วนร่วมทางการเมือง โดยเฉพาะในประเทศไทยที่กลุ ่มแฟนคลับได้แสดงท่าทีชัดเจนถึง 
การสนับสนุนผู้ชุมนุมด้วยการกระจายข่าวสารเรื่องสถานการณ์การชุมนุมผ่านแพลตฟอร์มโซเชียล
มีเดียต่าง ๆ และรวมถึงการระดมเงินทุนเพื่อช่วยเหลือผู้ชุมนุม ซึ่งกลุ่มแฟนคลับของศิลปินส่วนใหญ่
ต่างก็มีความเห็นพ้องไปในทางสนับสนุนผู้ชุมนุม ซึ่งมีส่วนสำคัญที่ทำให้การระดมทุนช่วยเหลือผู้ชุมนุม
สามารถทำได้ในระยะเวลาอันสั้นและได้จำนวนเงินที่ค่อนข้างมาก  
 จากการอ้างอิงเนื้อข่าวของหนังสือพิมพ์ Bangkok Post ที่รายงานว่า เยาวชนส่วนใหญ่ 
ที่เข้าร่วมการชุมนุมก็เป็นสมาชิกกลุ่มแฟนคลับศิลปินเกาหลีเช่นกัน จึงนำไปสู่ความต้องการที่จะศึกษา
ว่า เพราะเหตุใดและปัจจัยใดที่ทำให้แฟนคลับศิลปินเกาหลีหันมาให้ความสนใจในเรื่องการเมือง 
เพราะการที ่กลุ ่มแฟนคลับหันมาทำกิจกรรมที่แสดงออกถึงการมีส่วนร่วมทางการเมืองถือเป็น
ปรากฏการณ์ที่ค่อนข้างใหม่ เป็นการเคลื่อนไหวที่แต่ละกลุ่มต่างเห็นพ้องต้องกันและร่วมกันทำด้วย
ความสมัครใจ ซึ ่งกิจกรรมที่แสดงออกถึงการมีส่วนร่วมทางการเมืองที ่กระทำ ในนามของกลุ ่ม 
แฟนคลับถือเป็นการเคลื่อนไหวที่ค่อนข้างเสี่ยง เนื่องจากเป็นการกระทำของกลุ่มแฟนคลับที่เป็น 
แฟนคลับของศิลปิน เพราะโดยปกติแล้ว ศิลปินเกาหลีจะพยายามหลีกเลี่ยงที่จะแสดงจุดยืนหรือ  
แสดงความคิดเห็นที่มีส่วนเกี่ยวพันกับการเมืองหรือประเด็นสำคัญ ๆ ในทางสังคม และนอกจากนี้ 
ความสัมพันธ์ระหว่างเยาวชนซึ่งเป็นสมาชิกของกลุ ่มแฟนคลับศิลปินกับการใช้สื ่อโซเชียลมีเดีย 
ก็มีความน่าสนใจ เพราะแม้ว่ากลุ่มผู้ชุมนุมจะออกมาชุมนุมกันในสถานที่ตั ้ง แต่สิ ่งที่เห็นได้ คือ  
อีกส่วนหนึ่งได้ทำการใช้ประโยชน์ของสื่อโซเชียลมีเดียในการกระจายข่าวสารเกี่ยวกับชุมนุม และ
สนับสนุนการชุมนุมเช่นกัน ดังนั้นแล้ว การศึกษาเรื่องพฤติกรรมการใช้โซเชียลมีเดียของเยาวชนไทยที่
เป็นแฟนคลับศิลปินเกาหลีกับการมีส่วนร่วมทางการเมืองในระบอบประชาธิปไตย จึงถือเป็นประเด็น
ที่มีความน่าสนใจและอาจเป็นองค์ความรู้ต่อการทำความเข้าใจถึงความสัมพันธ์ระหว่างแฟนคลับ
ศิลปินเกาหลีกับบทบาทการเข้ามามีส่วนร่วมทางการเมืองของประเทศไทยต่อไป 
 

วัตถุประสงค์ของกำรวิจัย 
 1. เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการใช้สื่อโซเชียลมีเดียของเยาวชนไทยที่เป็นแฟนคลับศิลปินเกาหลี
กับการมีส่วนร่วมทางการเมืองในระบอบประชาธิปไตย 
 2. เพื่อศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อพฤติกรรมการใช้โซเชียลมีเดียของแฟนคลับศิลปินเกาหลี กับ
การมีส่วนร่วมทางการเมืองในระบอบประชาธิปไตย 
 3.เพื่อศึกษาการใช้โซเชียลมีเดียของแฟนคลับศิลปินเกาหลีกับการมีส่วนร่วมทางการเมือง
ในระบอบประชาธิปไตย 
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ขอบเขตของกำรวิจัย 
 งานวิจัยนี้มีขอบเขตการศึกษาอยู่ที่ในช่วงทศวรรษที่ 2000 เป็นต้นมา ซึ่งเป็นช่วงที่กระแส
วัฒนธรรมเกาหลีเริ่มแพร่กระจายเข้ามาในประเทศไทยและเป็นช่วงเวลาที่เทคโนโลยีการสื่อสาร 
เริ่มมีความแพร่หลายและได้เข้ามามีบทบาทและเป็นส่วนหนึ่งในชีวิตประจำวันของมนุษย์ การศึกษา
จะเน้นไปที่พฤติกรรมการใช้สื่อโซเชียลมีเดียของเยาวชนไทยที่เป็นแฟนคลับศิลปินเกาหลีในช่วงปี 
พ.ศ. 2563 เป็นต้นมา ซ่ึงเป็นช่วงที่กลุ่มแฟนคลับเริ่มทำกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับการเมือง โดยงานวิจัย
จะศึกษาการใช้โซเชียลมีเดียและพฤติกรรมการใช้สื่อโซเชียลมีเดียของเยาวชนไทยที่เป็นแฟนคลับ
ศิลปินเกาหลีในการทำกิจกรรมเพื่อมีส่วนร่วมทางการเมืองในระบอบประชาธิปไตย รวมถึงปัจจัยที่มี
ผลต่อพฤติกรรมการใช้โซเชียลมีเดียของแฟนคลับศิลปินเกาหลี ในการทำกิจกรรมเพื่อมีส่วนร่วม
ทางการเมืองในระบอบประชาธิปไตย 
  ประชากรที่มีความเกี่ยวข้องกับการศึกษาครั้งนี้ เป็นกลุ่มเยาวชนไทยที่อยู่ในวัยผู้ใหญ่
ตอนต้น (Young Adult) ที ่มีอายุอยู ่ระหว่าง 18 - 25 ปี กลุ ่มคนเหล่านี ้แม้จะเป็นกลุ ่มคนที ่ 
บรรลุนิติภาวะแล้ว แต่ก็ยังมีความสนุกสนานรื่นรมย์ในชีวิต  เนื่องจากเพิ่งพ้นจากวัยรุ ่นได้ไม่นาน  
และเป็นวัยที่ยังไม่ต้องมีความรับผิดชอบมากเท่ากับผู้ใหญ่วัยกลางคน  
 

ประโยชน์ที่คำดว่ำจะได้รับจำกกำรวิจัย 
 งานวิจัยชิ้นนี้ต้องการที่จะศึกษาถึงความสัมพันธ์ระหว่างสื่อโซเชียลมีเดีย  กลุ่มเยาวชน 
คนรุ่นใหม่ที่เป็นแฟนคลับศิลปินเกาหลี และอิทธิพลของสื่อโซเชียลมีเดียที่มีต่อพฤติกรรมและแนวคิด
ของเยาวชนไทยที่มีต่อเรื ่องการเมือง โดยหวังว่าผลการศึกษาที ่ได้จะช่วยให้คนในสังคมเข้าใจ  
คนรุ่นใหม่ได้มากยิ่งขึ้น ทั้งในแง่มุมของการเป็นแฟนคลับศิลปินเกาหลี และแง่มุมของการเป็นเยาวชน
ไทยที่หันมาให้ความสนใจในการเมืองและการมีส่วนร่วมในทางการเมือง ซึ่งจะนำไปสู่การลดช่องว่าง
ระหว่างวัยและช่องว่างทางความคิดที่คนในสังคมมีต่อกลุ่มเยาวชนที่เป็นแฟนคลับศิลปินเกาหลีใน
ท้ายที่สุด 
 



บทท่ี 2 
เอกสำรและงำนวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

 
 การศึกษาเรื่อง พฤติกรรมการใช้โซเชียลมีเดียของเยาวชนไทยที่เป็นแฟนคลับศิลปินเกาหลี
กับการมีส่วนร่วมทางการเมืองในระบอบประชาธิปไตย ผู้วิจัยได้ทำการศึกษาค้นคว้าแนวคิดและ
ทฤษฎีที่เกี่ยวข้องกับงานวิจัย เพ่ือใช้เป็นแนวทางในการศึกษา โดยแบ่งสาระสำคัญได้ดังต่อไปนี้ 
 1. แนวคิดเก่ียวกับสื่อสังคมออนไลน์ 
 2. แนวคิดเก่ียวกับกระแสวัฒนธรรมเกาหลี 
 3. แนวคิดเก่ียวกับแฟนและแฟนดอม  
 4. ทฤษฎีเกี่ยวกับขบวนการเคลื่อนไหวทางสังคมแบบใหม่ 
 5. งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 6. กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 7. สมมติฐานการวิจัย 
 8. นิยามศัพท์เฉพาะ 
 

แนวคิดเกี่ยวกับสื่อสังคมออนไลน์ 
 ความเจริญทางเทคโนโลยีทำให้เกิดการเปลี่ยนแปลงต่อพฤติกรรมและวิถีชีวิตของมนุษย์ 
ปฏิสัมพันธ์ทางสังคมที่มนุษย์มีต่อกันจากแต่เดิมที่ต้องพบปะหน้ากันเพื่อแลกเปลี่ยนข้อมูลและสื่อสาร
ระหว่างกันก็เปลี่ยนไปอยู่ในรูปแบบของออนไลน์ หรือที่ เรียกว่า ปฏิสัมพันธ์ระหว่างคนบนเครือข่าย
อินเทอร์เน็ต (เศรษฐพงศ์ มะลิสุวรรณ, 2552) ในที่นี้ สำนักงานราชบัณฑิตยสภา ได้ให้คำอธิบาย
เกี่ยวกับการสื่อสารของมนุษย์ที่เป็นผลมาจากความก้าวหน้าทางเทคโนโลยีเป็นดังนี้ 
 คำว่า สื่อสังคม หรือ Social Media หรือ สื่อออนไลน์หรือสื่อสังคมออนไลน์ในคำนิยาม
ของคนทั่วไป หมายถึง พื้นที่ที ่ผู ้ใช้งานสามารถมีส่วนร่วมในการแลกเปลี ่ยนข้อมูล  แลกเปลี ่ยน 
ความคิดเห็น หรือทำกิจกรรมที่สนใจร่วมกัน โดยการใช้โปรแกรมหนึ่ง ๆ ที่ทำงานโดยใช้พื้นฐานและ
เทคโนโลยีของเว็บตั้งแต่รุ่น 2.0 เช่น เฟซบุ๊ก ทวิตเตอร์ และบล๊อคต่าง ๆ ซึ่งการติดต่อสื่อสารของ 
ผู้ใช้ผ่านสื่อสังคมออนไลน์นี้นำไปสู่การเกิดของ เครือข่ายสังคม หรือ Social Network โดยเครือข่าย
สังคมนี้จะเปิดโอกาสให้ผู้ที่ใช้งานผ่านซอฟแวร์ที่ให้บริการเครือข่ายสังคมสามารถวิพากษ์วิจารณ์
กันเองได้ สามารถส่งข้อความหากันส่วนตัว และอ่านข้อความที่ผู ้ใช้งานในกลุ่มเขียนในกลุ ่มได้ 
(สำนักงานราชบัณฑิตยสภา, 2556) 
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 Duche (2007) ได้เขียนว่า เครือข่ายสังคมออนไลน์ หรือ Online Social Network  
เกิดมาจากการเชื่อมโยงกันของผู้คนผ่านเครื่องมือออนไลน์ คือ เว็บไซต์ ซึ่งถือเป็นพื้นที่ที่ถูกสร้าง
ขึ้นมาให้ผู ้คนเข้ามาพบปะและทำความรู้จักซึ่งกันและกัน โดยพื้นที่นี ้อาจมีเครื่องมือที่ให้บริการ  
ความสะดวกในด้านต่าง ๆ เพื่อเอื้อให้เกิดการแลกเปลี่ยนความคิดเห็น ข้อมูล และประสบการณ์ 
ใหม ่ๆ ที่แต่ละคนมีระหว่างกัน และนอกจากนี้แล้ว พ้ืนที่นี้ยังถือเป็นแหล่งข้อมูลขนาดใหญ่ที่รวบรวม
ขึ้นมาจากข้อมูลที่ผู้ใช้แต่ละคนสรรค์สร้างขึ้นมาจากความสนใจที่แต่ละคนมี 
 การเชื่อมต่อของผู้คนผ่านการใช้อินเทอร์เน็ตสะท้อนให้เห็นถึงการเติบโตอย่างรวดเร็วและ
ต่อเนื ่องของเทคโนโลยีทางการสื ่อสาร ทั ้งนี ้ ระวิ แก้วสุ กใส และชัยรัตน์ จุสาโล (2556, pp.  
195-205) ได้เขียนว่า เครือข่ายสังคมออนไลน์ คือ สังคมอีกรูปแบบหนึ่งที่เกิดจากการรวมตัวกันของ
ผู้ใช้บนโลกอินเทอร์เน็ต การรวมตัวกันจนเป็นสังคมบนโลกอินเทอร์เน็ตนี้สามารถเรียกอีกชื่อหนึ่งว่า 
ชุมชนออนไลน์ ซึ่งเปิดพ้ืนที่ให้ผู้ใช้งานได้ทำความรู้จัก ติดต่อกัน แลกเปลี่ยนความคิดเห็น และแบ่งปัน
ประสบการณ์ระหว่างกันผ่านการติดต่อสื ่อสารอย่างเป็นเครือข่ายผ่านช่องทางต่าง  ๆ อาทิเช่น  
เว็บไซด์ ยูทูป เฟซบุ๊ก ทวิตเตอร์ เป็นต้น  
 ภัชภา จิตศรัณยูกุล (2553) เขียนว่า การรวมตัวกันของคนกลุ่มหนึ่งบนอินเทอร์เน็ตผ่าน
การสร้างความสัมพันธ์ผ่านการสื่อสารที่เป็นเครือข่าย อาทิเช่น เว็บไซต์ เฟซบุ๊ก ทวิตเตอร์ มายสเปซ 
นำไปสู ่การสร้างชุมชนออนไลน์ (Community Online) ที ่ล ักษณะเป็นสังคมเสมือน (Virtual 
Community) ที ่ เป ็นการเปิดพื ้นที ่และโอกาสให้ผู ้คนสามารถทำความรู ้จ ัก และแลกเปลี ่ยน 
ความคิดเห็น รวมถึงประสบการณ์ร่วมกัน จนสร้างความเชื่อมโยงซึ่งกันและกันไปในทิศทางใดทิศทาง
หนึ่ง 
 เมื่อเทคโนโลยีทางการสื่อสารมีความเจริญก้าวหน้า และมนุษย์สามารถเข้าถึงเทคโนโลยีได้
โดยง่าย พฤติกรรมด้านการสื่อสารของมนุษย์จึงเปลี่ยนไปจนทำให้การสื่อสารออนไลน์กลายมาเป็น
หนึ่งในช่องทางการสื่อสารที่สำคัญและได้รับความนิยมอย่างสูง ในปัจจุบันจำนวนผู้ใช้สื ่อสังคม
ออนไลน์ได้เพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง สิ่งหนึ่งที่ทำให้การสื่อสารออนไลน์เป็นที่นิยมมาจากปัจจัยเรื ่ อง 
ความเป็นเอกลักษณ์ของเครือข่ายสังคมออนไลน์ โดยประการแรก เครือข่ายสังคมออนไลน์เอื้อให้
ปัจเจกบุคคลสามารถพบปะกันได้โดยไม่จำเป็นต้องรู้จักกันมาก่อนในชีวิตจริง เป็นการยอมให้ปัจเจก
บุคคลสามารถพูดคุยกับคนแปลกหน้าได้ และประการที่สอง เครือข่ายสังคมออนไลน์มีหน้าที่ เชื่อมให้
ผู้คนสามารถสื่อสารกันบนพ้ืนฐานของความสนใจในเรื่องที่เหมือนกันหรือคล้ายคลึงกัน  
 จะเห็นได้ว่า มนุษย์ใช้ประโยชน์จากเทคโนโลยีในการเพิ่มศักยภาพในการติดต่อสื่อสาร
ระหว่างกัน ซึ ่งการใช้เทคโนโลยีเพื ่อการสื ่อสารจะทำผ่านเครื ่องมือออนไลน์ที ่ถ ูกสร้างขึ ้นมา  
เพื่อตอบสนองผู้ใช้งานในหลากหลายรูปแบบ อาทิเช่น เว็บไซต์ ยูทูป เฟซบุ๊ก ทวิตเตอร์ ซึ่งแต่ละ
ประเภทจะมีลักษณะที่แตกต่างกันไป และมีขอบเขตการให้บริการที่แตกต่างกันไป  
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 ระวิ แก้วสุกใส และชัยรัตน์ จุสาโล (2556, pp. 195-205) จำแนกเครือข่ายสังคมออนไลน์
ออกมาได้เป็น 7 ประเภท ตามขอบเขตและวัตถุประสงค์ของการใช้งาน ดังนี้ 
 ประเภทที่ 1 คือ เครือข่ายเผยแพร่ตัวตน ( Identity Network) ที ่สร้างขึ ้นมา เพื ่อให้
ผู้ใช้บริการสามารถเผยแพร่เรื่องราวของตนเองผ่านระบบอินเทอร์เน็ต เครือข่ายเผยแพร่ตัวตนนี้มักอยู่
ในรูปแบบของเว็บไซต์ โดยที่ผู้ใช้งานสามารถอาจจะเผยแพร่เรื่องราวของตนเองในรูปแบบของวิดิโอ 
รูปภาพ หรือข้อความ ซึ่งถือเป็นการสร้างตัวตนบนโลกอินเทอร์เน็ตให้กับผู้ใช้งาน  
 ประเภทที ่ 2 คือ เครือข่ายสร้างสรรค์ (Creative Network) ที ่ผ ู ้ใช ้บริการสามารถ
แสดงออกและนำเสนอผลงานของตนเอง ไม่ว่าจะอยู่ที่ใดในมุมโลกก็ตาม เครือข่ายเผยแพร่ตัวตนนี้ 
มักอยู่ในรูปแบบของเว็บไซต์ดังเช่น ประเภทที่ 1 แต่ลักษณะพิเศษของเครือข่ายสร้างสรรค์ คือ  
จะเป็นเว็บไซตท์ี่เน้นการนำเสนอในรูปแบบที่เป็นมัลติมีเดียเท่านั้น ยกตัวอย่างเช่น ยูทูป (YouTube)  
มัลติพลาย (Multiply) โฟโต้บักเก็ต (Photo Bucket) เป็นต้น  
 ประเภทที่ 3 คือ เครือข่ายความสนใจตรงกัน (Interested Network) ที่เป็นสังคมออนไลน์
ที่รวบรวมผู้ที ่สนใจในเรื่องเดียวกันหรือสิ่งสิ่งเดียวกันไว้ด้วยกัน ยกตัวอย่างเช่น การแบ่งปันหน้า
เว็บไซต์ที่ตนเองชื่นชอบกับผู้อื่นที่ชื่นชอบในเรื่องเดียวกัน  
 ประเภทที่ 4 คือ เครือข่ายทำงานร่วมกัน (Collaboration Network) เป็นเครือข่ายที ่
รวบรวมข้อมูล ข่าวสาร ความรู้ และเหตุการณ์สำคัญ ๆ ต่าง ๆ ไว้ด้วยกัน เป็นการสร้างพื้นที่ให้
ผู้ใช้บริการสามารถเข้ามาต่อยอดความรู้ที่ตนเองมี และในขณะเดียวกันก็เปิด โอกาสให้ผู้ใช้บริการ 
คนอื่นได้เข้ามารับความรู้และประสบการณ์จากผู้ที่มีความรู้และประสบการณ์มากกว่าได้ ยกตัวอย่าง
เช่น กูเกิลแผนที่ (Google Map) วิกิพีเดีย (Wikipedia) เป็นต้น 
 ประเภทที ่ 5 คือ โลกเสมือน (Virtual Reality) ซึ ่งเครือข่ายนี ้คนมักจะรู ้จ ักในชื ่อ  
เกมส์ออนไลน์ โดยผู ้ใช้บริการจะเข้ามาเล่นเกมส์บนอินเทอร์เน็ต ผู ้ใช้บริการจะนำเสนอตัวตน 
ตามบทบาทเกมส์ แต่ในขณะเดียวกันก็สามารถติดต่อพูดคุยและแลกเปลี่ยนเทคนิคกับผู้ที่เข้ามาใช้
บริการคนอื่นได้เสมือนอยู่ในโลกแห่งความเป็นจริง เครือข่ายนี้มักจะมีกราฟฟิคที่สวยงามจ ึงดึงดูด 
ผู้คนได้ค่อนข้างมาก ตัวอย่างเช่น แร็คนาร็อค (Raknarok) เป็นต้น 
 ประเภทที่ 6 คือ เครือข่ายประกอบอาชีพ (Professional Network) ที่สร้างขึ้นมาเพื่อใช้
ในการทำงาน นอกจากผู้ใช้งานจะสามารถเผยแพร่ประวัติของตนเองแล้ว ยังสามารถสร้างเครือข่าย
กับผู้อ่ืนได้ด้วย ยกตัวอย่างเช่น ลิงค์อิน (Linkedin) เป็นต้น 
 ประเภทที่ 7 คือ เครือข่ายเชื่อมต่อระหว่างผู้ใช้ (Peer to Peer Network) เป็นเครือข่ายที่
เชื่อมต่อผู้ใช้บริการโดยตรง และผู้ใช้บริการมักจะใช้เครือข่ายนี้เพื่อประโยชน์ทางการสื่อสารเป็นหลัก 
อาทิเช่น สไกป์ (Skype) เป็นต้น 
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 สุวิมล วงศ์สิงห์ทอง (2559) ได้เขียนว่า สังคมออนไลน์ไม่ได้จำกัดให้ผู้ใช้บริการเป็นเพียงแค่
ผู้ใช้บริการ แต่ผู้ใช้บริการสามารถแสดงบทบาทเป็นผู้สร้างและเผยแพร่ข้อมูลได้ตลอด ดังนั้นแล้ว 
ข้อมูลต่าง ๆ ที่อยู่บนสื่อสังคมออนไลน์จึงมาจากผู ้ใช้บริการเป็นส่วนใหญ่ และปัจจัยนี้จึงทำให้ 
สื่อสังคมออนไลน์เป็นที่นิยมเพ่ิมมากขึ้นเรื่อย ๆ และสื่อสังคมออนไลน์ยังเอื้อให้เกิดการสร้างเพ่ือนใหม่ 
ส ังคมใหม่ และทำให้ผ ู ้ใช ้งานสามารถรับรู ้ข ้อมูลในวงที ่กว ้างจากการติดต่อกับคนหมู ่มาก   
โดยไม่ถูกจำกัดพ้ืนที่ ผู้ใช้สื่อสังคมออนไลน์สามารถติดต่อกันได้อย่างรวดเร็วผ่านการใช้อุปกรณ์สื่อสาร
ที่หลากหลาย อาทิเช่น แท็บเล็ต (Tablet) โทรศัพท์มือถือ คอมพิวเตอร์ ไอแพด (iPad) เป็นต้น และ 
สื่อสังคมออนไลน์ถือเป็นช่องทางหลักในการติดต่อสื่อสารของเยาวชนที่อยู่ในระดับมัธยมศึกษา  
ตอนปลายและนักศึกษามหาวิทยาลัย 
 อาจกล่าวได้ว่า ผู้ใช้สื่อสังคมออนไลน์มีพฤติกรรมการใช้งานที่มีความแตกต่างกันไปและ 
สื่อสังคมออนไลน์มีอิทธิพลต่อความคิดและพฤติกรรมของผู้ใช้งานแตกต่างกันไป อ้างอิงจากรายงาน
ของกองสถิติเศรษฐกิจ สำนักงานสถิติแห่งชาติ ในช่วงระยะเวลา 5 ปี คือ ระหว่าง พ.ศ. 2558 - 2562 
ประชากรไทยมีผู ้ใช้อินเทอร์เน็ตเพิ่มขึ ้นจากร้อยละ 39.3 ในปี พ.ศ. 2558 มาเป็นร้อยละ 66.7  
ในปี พ.ศ. 2562 และเมื่อจำแนกอายุผู้ใช้งานก็พบว่า ประชากรที่มีอายุระหว่าง 15  - 24 ปี มีการใช้
งานอินเทอร์เน็ตสูงที่สุดอยู่ที่ร้อยละ 95.5 รองลงมา คือ ประชากรที่มีอายุระหว่าง 25 - 34 ปีอยู่ที่
ร้อยละ 92.3 ถัดมา คือ ประชากรที่มีอายุระหว่าง 35 - 49 ปีอยู่ท่ีร้อยละ 79.1 และประชากรที่มีอายุ 
50 ปีขึ้นไป เป็นกลุ่มประชากรที่มีการใช้งานอินเทอร์เน็ตน้อยที่สุดอยู่ที่ร้อยละ 33.2 โดยผู้ใช้งาน
มักจะใช้อินเทอร์เน็ตผ่านโทรศัพท์มือถือแบบสมาร์ทโฟน ในอัตราร้อยละ 96.4 (กองสถิติเศรษฐกิจ 
สำนักงานสถิติแห่งชาติ, 2563) 
 ราณี วงศ์คงเดช, อดิศร วงศ์คงเดช, และวิสิษฐ์พล กูลพรม (2561) ได้ทำการศึกษา
พฤติกรรมการใช้สื่อสังคมออนไลน์ของนักเรียนชั้นประถมศึกษาตอนปลายและมัธยมศึกษาตอนต้น  
ในอำเภอกันทรวิชัย จังหวัดมหาสารคาม โดยการสุ่มตัวอย่างจำนวน 60 คน พบว่า กลุ่มตัวอย่างมี  
การใช้อุปกรณ์การสื่อสารเป็นค่าเฉลี่ยอยู ่ที ่ 1 - 3 ชั่วโมงต่อวัน และใช้ในการเล่นเกมส์เสียเป็น 
ส่วนใหญ่ และผลการศึกษานำไปสู่ข้อสรุปว่า สื่อมีอิทธิพลต่อความคิดและพฤติกรรมของผู้ใช้งาน  
ในระดับมาก คือ ร้อยละ 57.1 โดยผลกระทบในเชิงบวกและเชิงลบอยู่ในระดับที่พอๆ กัน คือ ร้อยละ 
75 และกลุ่มตัวอย่างซึ่งเป็นนักเรียนอยู่ในชั้นประถมศึกษาตอนปลายและมัธยมศึกษาตอนต้นรับรู้  
ได้ดีถึงประโยชน์ของอุปกรณ์การสื่อสารในด้านการเรียนและการใช้ชีวิตประจำวัน แต่มีทักษะใน 
การรู้เท่าทันเนื้อหาที่ตนเองเสพผ่านการใช้สื่อโซเชียลมีเดียในระดับปานกลาง คือ ร้อยละ 50 เท่านั้น 
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 สุวิมล วงศ์สิงห์ทอง (2559) ได้เขียนว่า ผู้ใช้สื่อสังคมออนไลน์ (Social Network) มีจำนวน
เพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่องทุกปี กลุ่มประชากรที่ใช้สื่อสังคมออนไลน์มากที่สุด คือ ประชากรที่อยู่ในช่วง  
อายุระหว่าง 18 - 29 ปีอยู่ที่ร้อยละ 82 และสัดส่วนของประชากรในกลุ่มช่วงอายุนี้ส่วนมากเป็น
นักเรียนและนักศึกษา ที่มีพฤติกรรมในการใช้สื่อสังคมออนไลน์ทุกวัน โดยร้อยละ 70 นิยมใช้เฟซบุ๊ก
มากที่สุด และร้อยละ 55 นิยมใช้อินสตาแกรม และประชากรส่วนใหญ่จะเข้าถึงสื่อสังคมออนไลน์ผ่าน
ช่องทางของโทรศัพท์มือถือ 
 เอมิกา เหมมินทร์ (2556) ได้ทำการวิจัยเรื่องพฤติกรรมการใช้และความคิดเห็นเกี่ยวกับ 
ผลที่ได้จากการใช้เครือข่ายสังคมออนไลน์ของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร และจากการเก็บ
ข้อมูลประชากรที่มีอายุระหว่าง 15 - 44 ปี ในกรุงเทพมหานครที่มีบัญชีผู้ใช้เครือข่ายสังคมออนไลน์
และใช้เป็นประจำอย่างน้อยสัปดาห์ละ 4 วัน จำนวน 400 คน พบว่า กลุ่มตัวอย่างนิยมใช้เฟซบุ๊ก 
มากที่สุดเป็นร้อยละ 67.50 รองลงมา คือ ไลน์ ร้อยละ 15.25 และรองลงมา คือ เครือข่ายสังคม
ออนไลน์อื่น ๆ อาทิเช่น ยูทูป อินสตาแกรม และทวิตเตอร์ เป็นร้อยละ 17.25 โดยกลุ่มประชากรนิยม
เข้าใช้เครือข่ายสังคมออนไลน์ผ่านโทรศัพท์มือถือมากที่สุด เป็นร้อยละ 49.75 และวัตถุประสงค์ของ
การใช้งานเครือข่ายสังคมออนไลน์ที่เป็นที่นิยมมากที่สุด คือ เพื่อพูดคุยกับเพื่อนเป็นร้อยละ 36.25   
ใช้เพื่อติดตามข่าวสารเป็นร้อยละ 19.25 ใช้เพื่อโพสต์ข้อความหรือรูปภาพเป็นร้อยละ 18.25 และ 
ใช้เพื่อวัตถุประสงค์อื ่น ๆ อาทิเช่น ติดตามเพื่อน เช็คอินสถานที่ แลกเปลี่ยนสิ่งที่สนใจร่วมกัน  
เล่นเกมส์ออนไลน์ เป็นร้อยละ 26.25 
 ผู้ใช้สื่อสังคมออนไลน์มีวัตถุประสงค์ในการใช้งานที่แตกต่างกันไป ซึ่งสามารถสรุปได้เป็น
ดังนี้ 
 Suler (1999, pp. 385-393) ได้จำแนกพฤติกรรมการใช้งานอินเทอร์เน็ตของมนุษย์ที่
แตกต่างกันไปตามวัตถุประสงค์การใช้งานของแต่ละคน ซึ่งกิจกรรมทางอินเทอร์เน็ต (Cyberspace 
Activities) สามารถจำแนกออกเป็นกิจกรรมในทางบวกที่เข้ามาเติมเต็มความต้องการของมนุษย์ หรือ
อาจเป็นกิจกรรมในทางลบที่ทำลายมนุษย์หากเสพติดการใช้อินเทอร์เน็ต มนุษย์มีความต้องการที่
ค่อนข้างหลากหลายและการทำกิจกรรมทางอินเทอร์เน็ตเป็นไปเพื่อตอบความสนองความต้องการที่
มนุษย์มี ซึ่งสามารถสรุปออกมาได้เป็นดังนี้ 
 ประการแรก คือ ความต้องการทางเพศ (Sexual Need) ซึ่งถือเป็นความต้องการพื้นฐาน
ทางชีวภาพของมนุษย์ กิจกรรมทางอินเทอร์เน็ตเรื ่องความต้องการทางเพศนี้จะแยกออกได้เป็น  
2 ประเภท ประเภทแรก คือ กิจกรรมที่ไม่เกี่ยวข้องกับการเข้าสังคม (Non-social Activity) อาทิเช่น 
การเก็บสะสมภาพโป๊หรือนิยายอิโรติคบนอินเทอร์เน็ต ซึ่งผู้ใช้อินเทอร์เน็ตไม่จำเป็นต้องมีปฏิสัมพันธ์
ก ับผ ู ้อ ื ่น และประเภทที ่สอง ค ือ ก ิจกรรมที ่ เก ี ่ยวข ้องก ับการเข ้าส ังคม ( Social Activity)  
ที่หมายความถึง การที่ผู ้ใช้งานอินเทอร์เน็ตมีความรู้สึกหรือมีทัศนคติต่อผู้อื ่นคนอื่นที่ใช้งานใน
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แพลตฟอร์มเครือข่ายสื่อออนไลน์เดียวกัน หรือที่เรียกว่า กิจกรรมทางเพศออนไลน์ (Cybersex)  
ซึ่งเป็นกิจกรรมที่เสพได้ผ่านทางสายตาและการได้ยินเท่านั้น ดังนั้น การตอบสนองความต้องการ  
ทางเพศทางออนไลน์จึงเป็นเรื่องของการเติมเต็มทางจิตใจของมนุษย์ 
 ประการที่สอง คือ ความต้องการเปลี่ยนแปลงภาวะสติรู้สำนึกของตนเอง (The Need for 
an Altered State of Consciousness) ธรรมชาติของมนุษย์จะทำให้มนุษย์ต้องการที ่จะเปลี่ยน
ภาวะสติรู้สำนึกของตนเอง เพื่อให้ตนเองรับรู้ถึงความเป็นจริงของชีวิตในแง่มุมที่แตกต่างกันออกไป 
ส่วนใหญ่แล้วมนุษย์จะทำกิจกรรมในหลายรูปแบบเพื่อให ้เกิดการเปลี่ยนแปลงภาวะสติรู้สำนึกของ
ตนเอง อาทิเช่น การนั่งสมาธิ การทำงานศิลปะ การออกกำลังกาย การเสพยา เป็นต้น หรือแม้แต่  
การฝันในช่วงเวลาของการนอนก็ถือเป็นกิจกรรมอย่างหนึ่งที่ช่วยเปลี่ยนแปลงภาวะสติรู้สำนึกของ
ตนเอง การฝันเป็นเครื่องมือที่อยู่ในร่างกายของมนุษย์ที่จะช่วยให้มนุษย์ได้เปลี่ยนแปลงประสบการณ์
ของตนเองและมองความเป็นจริงของชีวิตในมุมที่แตกต่างออกไป ทั้งนี้ กิจกรรมทางอินเทอร์เน็ตก็ถือ
เป็นอีกเครื่องมือหนึ่งที่จะช่วยให้มนุษย์เปลี่ยนแปลงภาวะสติรู้สำนึกของตนเอง ด้วยการพามนุษย์  
เข้าไปสู่โลกอีกใบหนึ่ง ที่ซึ่งเวลา สถานที่ และอัตลักษณ์บุคคลของมนุษย์แต่ละคนจะถูกเปลี่ยนไปใน
อีกรูปแบบหนึ่ง สภาพแวดล้อมเสมือนจริงในโลกออนไลน์ทำให้มนุษย์มองความเป็นจริงของชีวิตในอีก
แง่มุมหนึ่ง โลกออนไลน์เป็นโลกแห่งจินตนาการและความเพ้อฝัน เป็นโลกที่เอ้ือให้มนุษย์ได้แสดงออก
ถึงจินตนาการ ความไร้สติ และความรุนแรงที่ฝังอยู่ในจิตใต้สำนึกของตนเองได้ผ่านการเล่นบทบาท
สมมติ (Role Play)  
 ประการที่สาม คือ ความต้องการที่จะประสบความสำเร็จและเป็นผู้เชี่ยวชาญ (The Need 
for Achievement and Mastery) ธรรมชาติของมนุษย์ทำให้มีความต้องการที ่จะเรียนรู ้เพื ่อให้
ตนเองประสบความสำเร็จ และเมื่อตนเองประสบความสำเร็จก็จะมีความรู้สึกภาคภูมิใจในตนเอง  
เมื่อพิจารณาเรื่องคอมพิวเตอร์และโลกออนไลน์ก็จะพบว่า คอมพิวเตอร์เป็นเครื่องมือเสพติดชนิดหนึ่ง 
เพราะคอมพิวเตอร์ทำงานได้อย่างมีประสิทธิภาพและให้ผลที่คุ ้มค่า เมื่อมนุษย์ใช้ คอมพิวเตอร์ 
ก็จะจัดการกับปัญหาหรือระบบการทำงานที ่ตนเองไม่คุ ้นเคยที ่ทำให้มนุษย์ต้องแสวงหาวิธ ีใช้  
ต้องตรวจสอบ ต้องหาวิธีแก้ไขได้ เท่ากับว่า เมื่อใดก็ตามที่มนุษย์ใช้คอมพิวเตอร์ มนุษย์จะเกิด
ความรู้สึกถูกท้าทายจนทำให้ตนเองเกิดความรู้สึกอยากเรียนรู้มากขึ้นจนเกิดความต้องการที่จะเป็น
ผู้เชี่ยวชาญในที่สุด และจะเป็นวงโคจรแบบนี้ไปเรื่อย ๆ ในทุกครั้งที่มีการใช้คอมพิวเตอร์ 
 สภาพแวดล้อมของโลกออนไลน์มีความซับซ้อน ดังนั้นแล้ว กลุ่มผู้ใช้งานสามารถแบ่งออก
ได้เป็น 2 ประเภท คือ ประเภทแรก ผู้ใช้งานหน้าใหม่ที่มีแนวโน้มพึงพอใจที่จะเอาชนะเทคโนโลยี 
ต่าง ๆ ที่ปรากฎในรูปของซอฟแวร์ที่ตนเองใช้งาน และประเภทที่สอง ผู้ใช้งานที่ไม่ได้สนใจเรื่องของ
เทคโนโลยีเป็นพื้นฐาน ซึ่งกลุ่มคนกลุ่มนี้จะรู้สึกถึงความท้าทายจากการเข้าใช้โลกออนไลน์ผ่าน  
การเรียนรู้เรื่องวัฒนธรรม ที่ไม่ว่าจะเป็นการพบปะผู้คน การเจอกับจารีตประเพณี โครงสร้างทาง
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สังคม ประวัติศาสตร์ และตำนานต่าง ๆ แต่อย่างไรก็ดี ความท้าทายที่ผู้ใช้งานสองกลุ่มนี้เจอไม่ว่าจะ
จากเทคโนโลยีหรือจากวัฒนธรรมและสังคม ผู้ใช้งานทั้งสองกลุ่มนี้จะเกิดความรู้สึกอิ่มเอมใจที่ได้
เรียนรู้แบบไม่จบไม่สิ้น และเกิดความรู้สึกภาคภูมิใจในตนเองแบบไม่รู้จบ 
 ประการที่สี่ คือ ความต้องการเป็นส่วนหนึ่ง (The Need to Belong) ธรรมชาติของมนุษย์
ทำให้มนุษย์ต้องการที่จะมีปฏิสัมพันธ์กับผู้อื ่น ได้รับการยอมรับจากสังคมและต้องการที่จะเป็น  
ส่วนหนึ่งของสังคม ดังนั้น มนุษย์จึงชอบไปตามสถานที่ที่มีคนรู้จักเราเพื่อจะได้สัมผัสกับความรู้สึกว่า
ตนเองเป็นที่รู้จักและเป็นที่ยอมรับ ในโลกของสังคมออนไลน์ ผู้ใช้งานจะรู้สึกเป็นส่วนหนึ่งของสังคม  
มีความผูกพันธ์กับผู้ใช้งานคนอื่นจากการที่ผู ้ใช้งานเข้าไปอยู่ในสภาพแวดล้อมใหม่  ๆ ที่ตนเองไม่
คุ ้นเคย ผู้ใช้งานจะรู้สึกถึงขอบเขตอาณาบริเวณใหม่ ๆ เป็นโลกใบใหม่ที่ตนเองและผู้ใช้งานอื ่น 
สร้างขึ้นมา แต่อย่างไรก็ดี ความท้าทายของผู้ใช้งาน คือ โลกอินเทอร์เน็ตมีการเปลี่ยนแปลงไวมาก 
ผู้ใช้งานจึงจำเป็นต้องเข้าใช้งานอยู่อย่างสม่ำเสมอเพื่อให้ตนเองยังเป็นที่รู้จักและยังเป็นที่ยอมรับของ
ชุมชนออนไลน์ ยิ ่งผู ้ใช้งานเข้าไปในชุมชนออนไลน์อย่างสม่ำเสมอมากเท่าใด ผู้ใช้งานคนนั้นก็จะ 
ยิ่งได้รับการยอมรับว่าเป็นส่วนหนึ่งของชุมชนมากขึ้นเท่านั้น 
 ประการที่ห้า คือ ความต้องการมีปฏิสัมพันธ์กับผู้อื ่น (The Need for Relationship) 
ธรรมชาติของมนุษย์ผลักให้มนุษย์มีความต้องการที่จะมีปฏิสัมพันธ์กับผู้อื่น อินเทอร์เน็ตถือเป็นอีก
หนึ่งช่องทางที่ทำให้มนุษย์มีปฏิสัมพันธ์กับผู้อื่นได้ ยิ่งเป็นบุคคลที่ไม่ค่อยประสบความสำเร็จในชีวิต
จริงแล้ว โลกแห่งอินเทอร์เน็ตจะเป็นสถานที่ที่เปิดโอกาสให้บุคคลนั้นติดต่อกับคนอ่ืนได้อย่างปลอดภัย
และมั่นใจ นอกเหนือจากจะช่วยให้มนุษย์มีปฏิสัมพันธ์ระหว่างกันแล้ว โลกอินเทอร์เน็ตยังเปิดโอกาส
ให้มนุษย์ได้เผยตนเอง ได้สร้างความสัมพันธ์ในรูปแบบใหม่ และมีปฏิสัมพันธ์กับคนใหม่  ๆ ในแบบที่
โลกแห่งเป็นจริงไม่อาจให้ได้  
 ประการที่หก คือ ความต้องการที่จะบรรลุการเป็นตัวตนที่แท้จริงของตนเอง (The Need 
for Actualization and the Transcendence of Self) เป็นความต้องการของมนุษย์ที ่อยากจะ
เปิดเผยตัวตนของตนเอง อยากจะประสบความสำเร็จในเรื่องของความสัมพันธ์ที่ตนเองมีต่อผู้อื่น และ
ต้องการที่จะตอบสนองความต้องการของตนเองผ่านสิ่งต่าง ๆ ที่อยู่รอบตัวเอง ในโลกของอินเทอร์เน็ต 
มนุษย์จะรู้สึกได้ว่าตนเองกำลังแสดงออกถึงศักยภาพด้านความคิดสร้างสรรค์ที่ตนเองมีผ่านเทคโนโลยี
และการสื ่อสารที ่โลกอินเทอร์เน็ตมอบให้ เท่ากับว่ามนุษย์รู ้สึกได้ว่าตนเองกำลังตระหนักรู ้ถึง 
ความสนใจ ทัศนคติ บุคลิกภาพภายในที่ตนเองมีซ่อนเอาไว้ เท่ากับว่า ผู้ใช้งานโลกออนไลน์สามารถ
ปฏิสัมพันธ์กับผู้อื่นได้ผ่านการเรียนรู้ตนเองในรูปแบบที่ตนเองไม่เคยรู้มาก่อน จนทำให้ผู้ใช้งานบางคน
รู ้สึกว่าตนเองเรียนรู ้ตัวตนที่แท้จริงของตนเองผ่านโลกออนไลน์ได้ดีกว ่าการใช้ชีวิตจริงในโลก
ประจำวัน  
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 สรุปแล้ว สื่อสังคมออนไลน์ คือ เทคโนโลยีในการเพ่ิมศักยภาพในการติดต่อสื่อสารระหว่าง
กันมีบทบาทสำคัญในการเชื่อมโยงผู้คนทั่วโลกให้สามารถสื่อสารและแลกเปลี่ยนข้อมูลได้อย่างรวดเร็ว
และมีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น สำหรับการสื่อสารที่เกิดขึ้นในปัจจุบ ัน การใช้เทคโนโลยีเป็นเครื่องมือ
หลักที่ถูกพัฒนาขึ้นมาเพื่อตอบสนองความต้องการของผู้ใช้งานในหลากหลายรูปแบบ จากเว็บไซต์ที่
ให้ข้อมูลรายละเอียดและเนื้อหาที่เป็นประโยชน์ ไปจนถึงช่องทางการสื่อสารที่สามารถแชร์วิดีโอและ
คลิปเกม อย่างเช่น ยูทูป และเฟซบุ๊ก ที่เป็นเว็บไซต์สังคมออนไลน์ที่ผู้ใช้งานสามารถแลกเปลี่ยนข้อมูล
และประสบการณ์กันได้อย่างสะดวกสบาย นอกจากนี้ การใช้ทวิตเตอร์เป็นอีกหนึ่งช่องทางที่ช่วยใน
การสื่อสารแบบสั้น ๆ และรวดเร็ว ซึ่งแต่ละประเภทของเทคโนโลยีการสื่อสารนี้จะมีลักษณะและ
คุณสมบัติที่แตกต่างกัน รวมถึงขอบเขตการให้บริการที่แตกต่างกันเช่นกัน ทำให้ผู้คนสามารถเลือกใช้
เครื่องมือที่เหมาะสมกับความต้องการและการสื่อสารของตนเองได้อย่างมีความสะดวกสบายและ  
มีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น 
 

แนวคิดเกี่ยวกับกระแสวฒันธรรมเกำหลี (Korean Wave) 
 การแพร่กระจายของวัฒนธรรมเกาหลีที่เข้ามาในประเทศไทยและในหลายประเทศทั่วโลก
จนกลายมาเป็นสิ ่งที ่เร ียกว่า กระแสวัฒนธรรมเกาหลี หรือ Korean Wave หรือ Hallyu นั ้น  
อาจกล่าวได้ว่า เป็นผลมาจากนโยบายการส่งออกวัฒนธรรมที่รัฐบาลเกาหลีใช้มาอย่างต่อเนื ่อง
นับตั้งแต่ยุคหลังสงครามเย็นเป็นต้นมา โดยเฉพาะอย่างยิ่งในช่วงปี พ.ศ. 2540 ที่หลาย ๆ ชาติใน
เอเชียประสบกับปัญหาทางเศรษฐกิจในวิกฤตที่เรียกว่า วิกฤตการเงินในเอเชีย หรือ Asian Financial 
Crisis และเกาหลีใต้ก็ถือเป็นหนึ่งในประเทศที่ประสบกับปัญหานี้ด้วยเช่นกัน วิกฤตทางเศรษฐกิจ  
ในปีนี้เป็นจุดเริ่มต้นที่ทำให้รัฐบาลเกาหลีใต้เล็งเห็นศักยภาพของวัฒนธรรมตนเองว่า  สามารถเป็น 
หนึ่งในปัจจัยที่จะช่วยฟื้นฟูเศรษฐกิจของประเทศได้ ดังนั้นแล้ว รัฐบาลเกาหลีใต้จึงมุ่งให้การสนับสนุน
องค์กรอิสระและกลุ ่มธุรกิจต่าง ๆ เพื ่อทำการแข่งขันชิงพื ้นที่สื ่อผ่านการให้ความช่วยเหลือใน 
หลายรูปแบบด้วยกัน เช่น การให้เงินอุดหนุน การยกเว้นภาษี และออกกฎห้ามชาวต่างชาติถือ
กรรมสิทธิ์สื ่อบันเทิง (Nam, 2013, pp. 220-221) การที่ภาคเอกชนโดยเฉพาะอย่างยิ่งภาคส่วน
อุตสาหกรรมภาพยนตร์ได้รับการสนับสนุนจากภาครัฐ มีส่วนทำให้ต้นทุนการผลิตลดลง และ 
ในขณะเดียวกัน การเมืองภายในของประเทศเกาหลีใต้ที่มีการเปลี่ยนแปลงจากระบอบอำนาจนิยม 
มาเป็นประชาธิปไตยตั้งแต่ต้นทศวรรษท่ี 1990 ทำให้เกิดเสรีภาพของสื่อและเสรีภาพในการแสดงออก 
ดังนั้นแล้ว เนื้อหาของสื่อและสิ่งบันเทิงในช่วงเวลานี้  จึงมีความหลากหลาย และสะท้อนถึงความคิด
สร้างสรรค์ที่ไร้ขีดจำกัดของผู้ผลิต ซึ่งปัจจัยทั้งสองปัจจัยนี้มีส่วนสำคัญที่ทำให้อุตสาหกรรมสื่อบันเทิง
ในเกาหลีใต้เติบโตอย่างมาก แต่มีราคาที่ค่อนข้างถูก จนเป็นที่ดึงดูดแก่หลาย ๆ ชาติในเอเชียที่กำลัง
เผชิญกับปัญหาทางเศรษฐกิจ ปัจจัยเรื ่องราคาในช่วงวิกฤตเศรษฐกิจจึงทำให้เกาหลีใต้ประสบ
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ความสำเร็จในการส่งออกสื่อบันเทิง เช่น ในปี พ.ศ. 2542 เพียงปีเดียว มูลค่าการส่งออกสื่อบันเทิง
ของเกาหลีใต้อยู่ที่ 12.7 ล้านเหรียญสหรัฐ (Lee, 2003; Ministry of Culture and Tourism, 2008) 
 การเข้ามาของวัฒนธรรมเกาหลีในหลาย ๆ ชาตินำไปสู่การรวมตัวของกลุ่มคนที่ชื่นชอบใน
ศิลปินเกาหลีหรือที่เรียกว่า กลุ่มแฟนคลับศิลปินเกาหลี (K-Pop Fans) และการรวมตัวกันเป็นกลุ่มที่
แยกออกไปตามความชอบของแต่ละบุคคลที่มีต่อตัวศิลปินก็ได้ร ับการเรียกขานว่า แฟน ดอม 
(Fandom) ซึ่งหมายความถึง ความรู้สึกรัก ความคลั่งไคล้หลงใหล โดยเป็นคำที่มาจากการรวมกันของ
คำว่า แฟนคลับ (Fan Club) กับอาณาจักร (Kingdom) (กมลวรรณ มาดายัง, 2564) กลุ่มแฟนคลับ
จะมีลักษณะพิเศษเฉพาะตัวของแต่ละกลุ่มไม่ว่าจะเป็นรูปแบบของกิจกรรมที่ทำ ความสัมพันธ์ที่แต่ละ
กลุ่มมีต่อศิลปินที่กลุ่มตนเองให้การสนับสนุนอยู่ ชื่อประจำกลุ่มที่มีความแตกต่างกันไปและเป็นชื่อที่มี
เอกลักษณ์เฉพาะตัว ดังนั้นแล้ว การรวมตัวกันและการดำรงอยู ่ของกลุ่มแฟนคลับจึงมีความเกี่ยวพัน
ต่อความรู ้ส ึกและความคิดที ่แฟนคลับแต่ละคนมีต่อตัวศิลปิน โดย Schroy, Plante, Reysen, 
Roberts, and Gerbasi (2016, pp. 148-167) ได้กล่าวว่า หากอ้างอิงแนวคิดเชิงจิตวิทยาใน 
การอธิบายคำว่า K-Pop Fan นั้นก็สามารถสรุปได้ว่าหมายถึง คนที่มีความชื่นชอบ หลงใหลอย่างเต็ม
เปี่ยมต่อทุกอย่างที่เกี่ยวข้องกับ K-Pop และการรวมตัวของคนกลุ่มนี้จนกลายมาเป็นแฟนดอมได้นั้น 
มีนัยยะหมายถึง ความผูกพันธ์ทางจิตใจที่สมาชิกในแฟนดอมแต่ละคนมีต่อกันซึ่งเป็นความรู้สึกที่ 
สร้างข้ึนมาจากความรู้สึกชอบและความรู้สึกสนใจในสิ่งเดียวกัน  
 ความรู้สึกชอบและสนใจในสิ่งเดียวกันช่วยสร้างความผูกพันธ์ทางจิตใจให้กับสมาชิก  
ในแฟนดอม ซึ่งอาจกล่าวได้ว่า สิ่งนี้ถือเป็นพื้นฐานที่ช่วยสร้างอัตลักษณ์ของกลุ่ม Gooch (2008) 
กล่าวว่า การที่คนใดคนนึงรู้สึกชอบศิลปินคนนึงจนกลายมาเป็นสมาชิกของแฟนคลับของศิลปินถือ
เป็นส่วนหนึ่งของอัตลักษณ์ทางสังคมที่ปัจเจกชนคนนึงสามารถมีได้และอัตลักษณ์อันนี้จะทำให้คน ๆ 
นั้นแสดงบทบาทอีกบทบาทหนึ่งในสังคม ซึ่งก็คือ อัตลักษณ์ของความเป็นแฟนคลับ (Fan Identity) 
และการเข้าไปเป็นสมาชิกของแฟนคลับก็จะทำให้คน ๆ นั้นเรียนรู้ถึงทักษะ ความรู้ เครื่องแต่งกาย 
หรือแม้แต่คำศัพท์และภาษาที่กลุ่มแฟนคลับมี ซึ ่งจะแตกต่างกันไปในแต่ละกลุ่มและจะเป็นสิ่งที่  
แฟนคลับของกลุ่มเท่านั้นที่จะเข้าใจได้ ดังนั้นแล้ว คำว่าแฟนดอมจึงมีความเก่ียวพันกับคำว่าอัตลักษณ์
ของกลุ่ม ทั้งนี้ การที่แต่ละกลุ่มมีความเป็นเอกลักษณ์ทางอัตลักษณ์นั้นสามารถตีความได้ว่า ประการ
แรก คือ แต่ละกลุ่มสร้างอัตลักษณ์ของตัวเองขึ้นมาเพ่ือใช้เป็นเครื่องมือดึงดูดสมาชิกใหม่ และประการ
ที่สอง คือ อัตลักษณ์ของกลุ่มถูกสร้างขึ้นมาเพื่อให้เป็นเครื่องมือในการสร้างความผูกพันธ์ระหว่าง
สมาชิกและสร้างความสัมพันธ์อันดีที่กลุ่มแฟนดอมอาจจะมีต่อคนอื่นที ่ยังไม่ได้เป็นสมาชิกกลุ ่ม 
แต่มีความรู้สึกและความคิดที่พ้องตรงกันกับกลุ ่ม (Chadbon, Edwards, & Reysen, 2017, pp. 
241-249) เท่ากับว่า เมื่อเข้าไปเป็นสมาชิกของกลุ่มแฟนดอม สมาชิกแต่ละคนจะได้รับอิทธิพลจาก
ความคิดและอัตลักษณ์เฉพาะของกลุ่ม จนเกิดเป็นความผูกพันธ์ระหว่างสมาชิกด้วยกัน  ซึ่งนำไปสู่
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ความรู้สึกยึดโยงกับกลุ่มและสิ่งที่กลุ่มต้องการจะทำ และสิ่งนี้มักจะเป็นแบบแผนที่แฟนดอมแต่ละ
แฟนดอมเป็น (Kim, & Kim, 2017, pp. 232-243) 
 การรวมตัวของคนที่ชอบใน K-Pop จนนำไปสู่การตั้งกลุ่มแฟนดอมขึ้นมาเป็นผลมาจาก
ความชื่นชอบในศิลปินต่างประเทศ และถึงแม้ว่าความชื่นชอบในศิลปินต่างประเทศจะไม่ใช่ปัจจัย  
ที่นำไปสู่การก่อตั้งกลุ่มแฟนดอมเสมอไป เพราะความชื่นชอบในศิลปินในประเทศก็สามารถนำไปสู่
การก่อตั้งกลุ่มแฟนดอมได้ แต่การที่ศิลปินเป็นคนต่างชาติจึงทำให้กลุ่มแฟนคลับเข้าถึงข้อมูลของ
ศิลปินได้ค่อนข้างยาก และโอกาสที่จะได้พบเจอกับตัวของศิลปินตามสถานที่ต่าง  ๆ มียากกว่าศิลปิน
ในประเทศ ดังนั้นแล้ว การก่อตั้งกลุ่มแฟนดอมขึ้นมาจึงถือเป็นอีกหนึ ่งช่องทางที ่กลุ่มคนที่เป็น 
แฟนคลับสามารถแบ่งปันข้อมูลของศิลปินระหว่างกัน และที่สำคัญ การก่อตั ้งแฟนดอมถือเป็น 
การแสดงความรักความชื่นชมต่อตัวศิลปิน ซึ่งหากสมาชิกของกลุ่มแฟนดอมมีจำนวนมากเท่าไหร่  
ก็หมายถึง มีผู้สนับสนุนศิลปินในประเทศไทยมากขึ้นเท่านั้น ซึ่งสิ่งนี้ถือเป็นสิ่งที่จะช่วยสร้างโอกาสให้
ศิลปินสามารถเข้ามาทำกิจกรรมในประเทศไทยได้มากขึ้นตามไปด้วย (บุณยนุช นาคะ, 2560, p. 7) 
สิ่งนี้นำไปสู่พฤติกรรมของแฟนคลับศิลปินเกาหลีที่จะมีความสุดโต่ง ยกตัวอย่างเช่น การไปรวมตัวกัน
ที่สนามบินเพื่อต้อนรับศิลปิน หรือการไปรวมตัวกันตามสถานที่จัดงานเพื่อรอชมศิลปิน เป็นต้น  
ซึ่งสิ ่งเหล่านี้สร้างให้คนส่วนใหญ่ในสังคมมองกลุ่มแฟนคลับศิลปินเกาหลีว่า  เป็นพวกที่คลั่งไคล้
หลงใหลในตัวของศิลปินจนเกินความพอดี เป็นความบ้าคลั่งที่สร้างความเดือดร้อนให้กับคนอื ่นใน
สังคม (กาญจนา แก้วเทพ, 2555) แต่อย่างไรก็ดี แม้ว่าศิลปินเกาหลีจะไม่ได้เดินทางมาเยือนประเทศ
ไทย เพื่อทำกิจกรรมได้บ่อยครั้ง แต่ความสัมพันธ์ของสมาชิกในกลุ่มแฟนคลับกลับคงความเหนียว
แน่น ซึ่งเป็นสิ่งที่สร้างขึ้นมาบนฐานความรู ้สึกที่สมาชิกทุกคนมีความชอบและความคลั ่งไคล้ใน  
สิ่งสิ่งเดียวกัน จนนำไปสู่การเรียนรู้ร่วมกันเพื่อจะทำกิจกรรมด้วยกัน ซึ่งนำไปสู่การเกิดความรู้สึก
เข้าอกเข้าใจกันและเห็นอกเห็นใจกันในท้ายที่สุด (บุณยนุช นาคะ, 2560, pp. 14-18)  
 การรวมตัวกันและการสร้างแฟนดอมขึ้นมาถือเป็นปรากฏการณ์หนึ ่งของสังคมไทย  
เป็นสิ่งที่สร้างขึ้นมาจากความรู้สึกชอบและหลงใหลในตัวศิลปิน ซึ่งเป็นผลมาจากการเสพสื่อบันเทิง 
ทั้งนี้ Jenkins (1992) ได้กล่าวว่า การเสพสื่อบันเทิง อาทิเช่น การชมซีรีย์ จะสร้างให้ผู ้เสพเกิด  
การปฏิสัมพันธ์ระหว่างกัน เพ่ือจะแลกเปลี่ยนความคิดเห็นที่ตนเองมีภายหลังจากการรับชมสื่อบันเทิง
ชิ ้นนั ้น ซึ ่งปฏิสัมพันธ์อันนี ้นำไปสู่การเกิดของสิ่งที่เรียกว่า ชุมชนแฟน หรือ Fan Community  
ซึ่งแม้ว่าภาพลักษณ์ของชุมชนแฟนในสายตาของคนภายนอกจะมองว่า  เป็นกลุ่มคนที่คลั่งไคล้ใน 
ตัวศิลปินจนเกินพอดีและหมกหมุ่นในการเสพสื่ออย่างไร้สาระ แต่ในอีกแง่มุมหนึ่ง ชุมชนแฟนเป็น
กลุ่มคนที่เสพสื่ออย่างสร้างสรรค์ เพราะการแลกเปลี่ยนข้อมูลและความคิดเห็นระหว่างกันของ 
กลุ่มสมาชิกสะท้อนให้เห็นถึงการสร้างอำนาจในการต่อรองกับผู้ผลิตผลงาน ซึ่งมีนัยยะหมายความถึง
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ว่า กลุ ่มคนกลุ ่มนี ้ไม่ใช่คนที่ถูกควบคุมจากสื ่อบันเทิงไปทั ้งหมดเสียทีเดียว แต่เป็นกลุ ่มคนที่มี  
ความกระตือรือร้นและเป็นผู้บริโภคท่ีมีความตื่นตัว  
 ภัทรนันท์ หนุนภักดี (2550) ได้เขียนว่า แฟนคลับเกิดจากการรวมตัวกันของกลุ่มบุคคลที่มี
ความรู้สึกชื่นชอบและพึงพอใจในสิ่ง ๆ หนึ่งเหมือนกัน ซึ่งการรวมตัวกันนี้เป็นไปเพื่อสร้างพื้นที่ใน 
การแสดงตัวตนของกลุ่มตนเองให้เกิดขึ้นในสังคม ซึ่ งเมื่อมีพื้นที่นี้เกิดขึ้นก็เปรียบได้กับการสร้าง
เครื่องมือเพ่ือต่อรองและเรียกร้องการกระทำที่เหมาะสมจากคนในสังคม แต่อย่างไรก็ดี กลุ่มแฟนคลับ
นี้มักจะมีโครงสร้างที่ค่อนข้างหลวม ไม่ได้มีแบบแผนทางโครงสร้างหรือบรรทัดฐานการรวมกลุ่มที่
ชัดเจน เป็นเพียงแค่การรวมตัวกันของกลุ่มคนที่ชอบในสิ่ง ๆ หนึ่งเหมือนกัน แต่แม้ว่า ในแง่หนึ่งกลุ่ม
แฟนคลับจะมีโครงสร้างที่ค่อนข้างหลวม แต่ในอีกแง่หนึ่งกลุ่มแฟนคลับกลับมีโครงสร้างที่ค่อนข้าง
แข็งแรง ซึ่งพิจารณาได้จากการที่สมาชิกมีความผูกพันธ์ต่อกันอย่างแน่นแฟ้น ผ่านศูนย์กลางของกลุ่ม
ซึ ่งก็คือศิลปินที ่แต่ละคนชื ่นชอบ พฤติกรรมของกลุ ่มสมาชิกจะมีความเด่นชัด คือ พฤติกรรม 
การติดตามศิลปินที่ตนเองชื่นชอบ หรือการใช้เงินเพื่อสนับสนุนศิลปิน เช่น การซื้อสิ่งของ หรือ  
การแต่งกายที่มีสะท้อนความเป็นเอกลักษณ์ของกลุ่ม และที่สำคัญ คือ บรรทัดฐานของกลุ่มจะไม่ขัด
ต่อบรรทัดฐานของสังคม  
 กลุ ่มแฟนคลับศิลปินเกาหลีถือเป็นกลุ ่มที่มีความเป็นเอกลักษณ์ที่ถูกสร้างขึ ้นมาจาก 
อัตลักษณ์ร่วมของกลุ่ม อัตลักษณ์แบ่งออกเป็นคร่าว ๆ ได้ 2 ประเภท คือ อัตลักษณ์แบบปัจเจก 
(Individual Identity) และอัตลักษณ์กลุ ่ม (Collective Identity) ในระดับปัจเจกนั ้น อัตลักษณ์
หมายความถึง ลักษณะเฉพาะตัวของบุคคลใดบุคคลหนึ่งซึ่งเป็นสิ่งที่ทำให้รู้ว่าบุคคลนั้น  ๆ เป็นใคร  
มีความแตกต่างจากผู้อื่นอย่างไร (McCall, & Simmons, 1978) ในขณะที่อัตลักษณ์กลุ่มหมายความ
ถึง ความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัวของกลุ่ม ที่ทำให้กลุ่มใดกลุ่มหนึ่งแตกต่างจากกลุ่มอ่ืน และอัตลักษณ์
ของกลุ ่มนี ้สร้างขึ ้นมาจากความเหมือนกันของสมาชิกภายในกลุ ่ม (ณฐพงศ์ จิตรนิรัตน์ , 2548)  
เมื่อพิจารณาถึงกลุ่มแฟนคลับศิลปินเกาหลีก็จะพบถึงความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัวของแต่ละกลุ่มที่
จะแสดงออกผ่านทางพฤติกรรมเพื ่อแสดงความชื ่นชอบในตัวศิลปินที ่ไม่ว่าจะเป็นการแต่งกาย  
หรือรูปแบบของกิจกรรมที่ทำ ซึ่งนำไปสู่ข้อสรุปที่ว่า จากความชอบในศิลปินที่แต่ละกลุ่มมีแตกต่างกัน
ไปทำให้แฟนคลับแต่ละกลุ่มมีความเป็นตัวของตัวเอง และแต่ละกลุ ่มจะดำเนินกิจกรรมภายใต้  
การวางแผนและการออกแบบภายในกลุ่มของตนเอง แต่อย่างไรก็ดี ก็มีโอกาสที่กลุ่มแฟนคลับแต่ละ
กลุ่มจะหันมาร่วมมือกันและสนับสนุนซึ่งกันและกัน ซึ่งโอกาสดังกล่าวมักอยู่ในรูปของการได้รับ
กระแสเชิงลบจากสังคมที่ไม่ว่าจะมีต่อตัวของศิลปินเองหรือต่อกลุ ่มแฟนคลับ ยกตัวอย่างเช่น  
กรณีที่คุณสุรบถ หลีกภัย พูดจาพาดพิงถึงศิลปินเกาหลี คือ แบมแบม ศิลปินวง GOT7 และพูดจา
ไม่ให้เกียรติศิลปินวง EXO ด้วยในคลิปเดียวกัน (ผู้จัดการออนไลน์, 2559)  
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 ไม่ว่ากลุ่มแฟนคลับจะเป็นแฟนคลับของศิลปินคนใด แต่หากเป็นแฟนคลับของศิลปิน
ต่างประเทศก็อาจสรุปได้ว่า มีลักษณะโครงสร้างที่สามารถจำแนกออกมาได้เป็น หนึ่ง คือ เป็นกลุ่ม
แฟนคลับที่ต้องการรับรู้ข้อมูลข่าวสารที่มาจากต่างประเทศโดยตรง และสอง คือ เป็นกลุ่มแฟนคลับที่
รับรู้ข้อมูลข่าวสารของศิลปินผ่านกลุ่มคนกลุ่มแรก ซึ่งมาจากปัจจัยเรื่องอุปสรรคของภาษา ดังนั้นแล้ว 
คนกลุ่มแรกจะทำหน้าที่กระจายข่าวจากต่างประเทศให้กับคนกลุ่มที่สองได้รับทราบ และกลุ่มคน  
กลุ่มที่สองจะทำการกระจายข่าวภาษาไทยต่อผ่านวิธีการต่าง ๆ อาทิเช่น การสร้างเพจ หรือการใช้
แพลตฟอร์มต่าง ๆ ซึ่งทั้งสองกลุ่มจะช่วยกันในการกระจายข้อมูลข่าวสาร ซึ่งปฏิสัมพันธ์ที่สมาชิกใน
กลุ่มสร้างขึ้นนี้ก่อให้เกิดความสนิทสนม ความคุ้นเคย และความสามัคคีระหว่างสมาชิก ที่ถือเป็น
พ้ืนฐานของการทำกิจกรรมของกลุ่มในอนาคต ทั้งนี้จะพบว่า กลุ่มแฟนคลับของศิลปินเกาหลีใต้มักจะ
จัดการสื่อสารในลักษณะที่เป็นชุมชนเหมือนจริง ในที่นี ้หมายความถึง การมีคนดูแลประจำกลุ่ม 
ซึ่งเรียกว่า แอดมิน การสื่อสารมักจะทำผ่านการใช้ประโยชน์ของเทคโนโลยีการสื่อสาร ทำให้ชุมชน
ของกลุ่มแฟนคลับมักอยู่ในรูปแบบของสังคมออนไลน์ ซึ่งสิ่งนี้เอื้อให้เกิดการปฏิสัมพันธ์ในกลุ่มสมาชิก
ที่เป็นแฟนคลับด้วยกันเองและช่วยสร้างการสื่อสารระหว่างสมาชิกแฟนคลับกับกลุ่มคนที่ยังไม่ได้เป็น
สมาชิกกลุ่มแฟนคลับ แต่มีความชื่นชอบในตัวศิลปินได้ง่ายและกว้างมากขึ้น เพราะธรรมชาติของ
สังคมออนไลน์นั้นมีความลื่นไหลและมีความเป็นอิสระค่อนข้างมาก คือ ทุกคนที่ใช้แพลตฟอร์ม  
การสื่อสารออนไลน์สามารถเป็นได้ทั้งผู้รับสารและผู้สื่อสารได้ในคราวเดียวกัน (ชนกานต์ รักชาติ และ
พัชนี เชยจรรยา, 2559, pp. 172-174)  
 จารุภัค อธิวัฒน์ภิญโญ, มนฑิรา ธาดาอํานวยชัย และปีเตอร์ รุ่งเรือนกานต์ (2562, pp. 
220 - 229) ได้เขียนว่า กลุ่มแฟนคลับจะใช้ช่องทางของสื่อสังคมออนไลน์ ยกตัวอย่างเช่น YouTube  
Twitter  Facebook เป็นต้น ในการติดตามข่าวสารและส่งต่อข่าวสารที่เกี ่ยวกับศิลปิน หากเป็น 
การส่งต่อข้อมูล กลุ่มแฟนคลับจะส่งผ่านข้อมูลผ่านการสร้างเนื้อหาให้มีความน่าสนใจเพื่อสร้าง
ความรู้สึกอยากติดตามศิลปิน และในขณะเดียวกันจะมีการสร้างช่องทางให้สมาชิกแฟนคลับด้วยกัน
เองสามารถแสดงความคิดเห็นและแลกเปลี่ยนความคิดเห็นที ่ตนเองมีต่อตัวศิลปิน และรวมถึง 
ส่งข้อความถึงศิลปินโดยตรงผ่านช่องทางออนไลน์  ซึ ่งเป็นสื ่อของศิลปินโดยตรง ดังนั ้นแล้ว  
จึงหมายความถึง แฟนคลับไม่ได้มีปฏิสัมพันธ์ระหว่างกันอย่างเดียวเท่านั้น แต่ยังมีปฏิสัมพันธ์กับ  
ตัวศิลปินด้วย ปฏิสัมพันธ์ที่ศิลปินมีต่อกลุ่มแฟนคลับสร้างความผูกพันธ์ให้กับทั้งสองฝ่าย ในแง่ของ
กลุ่มแฟนคลับความผูกพันธ์นี้ทำให้กลุ่มแฟนคลับติดตามศิลปินของตนเองอย่างต่อเนื่อง การคอย
ติดตามโดยเฉพาะอย่างยิ่งนับตั้งแต่ตัวศิลปินเริ ่มเข้าสู่วงการยิ่งสร้างความผูกพันธ์ใ นใจของกลุ่ม 
แฟนคลับจนเกิดแรงกระตุ้นและแรงจูงใจที่จะติดตามศิลปินต่อไปเรื่อย ๆ ดังนั้น กลุ่มแฟนคลับจึงเป็น
กลุ่มที่ดำรงอยู่ได้ค่อนข้างนาน ไม่ได้สลายไปตามกาลเวลาอย่างรวดเร็ว ซึ่งการดำรงอยู่นี้เกิดมาจาก
ความต้องการของกลุ่มสมาชิกแฟนคลับเองที่จะรักษากลุ่มของตนเองให้คงอยู่ไว้ และในขณะเดียวกัน
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ก็เป็นความต้องการของต้นสังกัดของศิลปินและตัวศิลปินเองด้วยเช่นกัน  ที่จะพยายามทำให้กลุ ่ม 
แฟนคลับของตัวเองดำรงอยู่ต่อไปได้ โดยต้นสังกัดของศิลปินและตัวศิลปินจะใช้วิธีการสร้างสิ่งจูงใจ
ให้กับแฟนคลับผ่านวิธีการพบปะเป็นประจำระหว่างกลุ่มแฟนคลับและตัวศิลปิน ซึ่งการที่แฟนคลับ
และศิลปินได้แลกเปลี่ยนข้อมูลระหว่างกันอยู่ตลอดเวลาช่วยสร้างความรู้สึกรักและความรู้สึกผูกพันธ์
จนก่อให้เกิดความจงรักภักดีที่แฟนคลับมีต่อตัวศิลปินได้ไม่ยาก 
 หนึ ่งในการแสดงความรักและความจงรักภักดีที ่กล ุ ่มแฟนคลับมีต ่อตัวศิลปิน คือ  
การทำกิจกรรมที่สนับสนุนตัวศิลปิน อาทิเช่น การซื้อสินค้าที่เกี ่ยวข้องกับตัวศิลปิน การซื้อตั ๋ว
คอนเสิร ์ต เป็นต้น แต่อย่างไรก็ดี กิจกรรมของกลุ ่มแฟนคลับเริ ่มมีความหลากหลายมากขึ ้น  
ซึ่งที่สามารถเห็นได้ชัดเจน คือ การทำกิจกรรมการกุศลของกลุ่มแฟนคลับในนามศิลปิน การที่กลุ่ม
แฟนคลับหันมาทำกิจกรรมที่เกี ่ยวข้องกับการกุศลในนามศิลปินถือเป็นพัฒนาการอย่างหนึ่งของ 
การทำกิจกรรมของกลุ่มแฟนคลับ ทั้งนี้ Im and Hyung (2022) ได้อ้างอิงการสัมภาษณ์นักกิจกรรม
สิ่งแวดล้อมที่ทำงานร่วมกับกลุ่มแฟนคลับศิลปินเกาหลีทั่วโลกว่า แต่เดิมนั้น กลุ่มแฟนคลับมักจะมอง
ของขวัญให้กับศิลปินในโอกาสต่าง ๆ เพื่อแสดงความรักที่ตนเองมีต่อศิลปิน แต่ไม่นานมานี้ การแสดง
ความรักต่อตัวศิลปินผ่านการมอบของขวัญเริ่มมีการเปลี่ยนแปลง กลุ่มแฟนคลับเริ่มหันไปทำกิจกรรม
การกุศลในนามของศิลปิน ซึ่งถือเป็นการเปลี่ยนแปลงที่ค่อนข้างมีนัยยะสำคัญและสะท้อนให้เห็นถึง
การเปลี ่ยนแปลงในเชิงบวก ยกตัวอย่างเช่น การที ่แฟนคลับของ RM ศิลปินวง BTS ช่วยกัน 
ทำแคมเปญเรื ่องการปลูกป่าจนนำไปสู ่การเพิ ่มพื ้นที ่ป่าที ่เร ียกว่า ป่า RM (RM Forest) หรือ 
การรวมตัวกันเพื่อรณรงค์ให้ค่ายต้นสังกัดของศิลปินหันมาให้ความสนใจในปัญหาสิ่งแวดล้อมผ่าน
แคมเปญชื่อ No K-Pop on A Dead Planet (NKDP) ซึ ่งภายใต้แคมเปญนี้ได้ช่วยกระตุ้นให้ค่าย 
ต้นสังกัดของศิลปินหันมาใส่ใจเรื่องสิ่งแวดล้อม จนทำให้ค่ายต้นสังกัดอย่าง YG Entertainment  
หันมาใช้วัสดุที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมในการผลิตอัลบั้มของศิลปินในสังกัด ซึ่งรูปแบบกิจกรรมที่
เปลี่ยนไปนี้เรียกว่า “การเคลื่อนไหวของเคป๊อบ (K-Pop Activism)” ซึ่งเกิดขึ้นจากความต้องการของ
กลุ่มแฟนคลับที่ต้องการเปลี่ยนภาพจำเชิงลบของคนในสังคมที่มีต่อกลุ่มแฟนคลับศิลปินเกาหลีเรื่อง
การใช้เงินฟุ่มเฟือยและไร้ประโยชน์ ยกตัวอย่างเช่น การที่สังคมวิพากษ์วิจารณ์และมองกลุ่มแฟนคลับ
ศิลปินเกาหลีในเชิงลบ จากการยอมจ่ายเงินราคาแพงเพื่อให้ได้มาซึ่งตั๋วคอนเส ิร์ตของศิลปินที่ตนเอง
ชื่นชอบ แต่กลับยอมรับได้หากมีคนยอมจ่ายเงินราคาแพงเพื่อให้ได้มาซึ่งตั๋วชมละครเพลง หรือตั๋วชม
โอเปร่า หรือตั๋วคอนเสิร์ตเพลงคลาสสิค ดังนั้นแล้ว การจะแก้ภาพจำเชิงลบของคนในสังคมได้ คือ 
การที่ทำให้คนในสังคมเห็นว่า กลุ่มแฟนคลับศิลปินเกาหลีที่ถูกวิพากษ์วิจารณ์ในเชิงลบมาตลอดนี้
แท้จริงแล้วทำก็มีส่วนที่ขับเคลื่อนสังคมและทำประโยชน์ให้กับสังคมได้เช่นกัน  
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 นอกจากกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับการกุศลแล้ว ก็อาจกล่าวได้ว่า กิจกรรมที่เกี ่ยวข้องกับ
การเมืองถือเป็นพัฒนาการล่าสุดของการทำกิจกรรมของกลุ่มแฟนคลับ ในส่วนของประเทศไทยนั้น 
กิจกรรมทางการเมืองที่กลุ่มแฟนคลับศิลปินเกาหลีได้ทำนั้นมีความน่าสนใจและน่าศึกษา ดังเช่นใน
การมีส่วนร่วมทางการเมืองในช่วงปี พ.ศ. 2563 ที่นอกเหนือจากการรณรงค์เลิกซื้อป้ายโฆษณาตาม
สถานีรถไฟฟ้า BTS และ MRT แล้ว กลุ่มแฟนคลับยังทำการระดมเงินเพื่อช่วยเหลือและสนับสนุน 
ผู้ชุมนุม และในระยะเวลาอันสั้น กลุ่มแฟนคลับสามารถระดมเงินได้ในหลักหลายล้านบาท ซึ่งสิ่งที่
สามารถสรุปได้จากการเข้าไปมีส่วนร่วมทางการเมืองของกลุ่มแฟนคลับในช่วงระยะเวลาดังกล่าว คือ  
 ประการแรก กลุ่มแฟนคลับไม่ว่าจะเป็นกลุ่มแฟนคลับของศิลปินคนใดก็ตามต่างพร้อมใจที ่
จะให้ความช่วยเหลือซึ่งกันและกัน 
 ประการที่สอง กลุ่มแฟนคลับเป็นกลุ่มคนที่มีความรู้เรื่องเทคโนโลยีค่อนข้างดี และสามารถ
ใช้ประโยชน์จากโซเชียลมีเดียในการส่งผ่านข้อมูลระหว่างกันได้อย่างรวดเร็วและมีประสิทธิภาพ 
 ประการที่สาม กลุ่มแฟนคลับเข้ามาทำกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับการมีส่วนร่วมทางการเมือง
ด้วยความสมัครใจ ไม่ได้ถูกบีบบังคับหรือได้รับคำแนะนำจากต้นสังกัดของศิลปินหรือตัวศิลปินแต่
อย่างใด 
 สิทธิศักดิ์ บุญมั่น และวิชัย ตาดไธสงค์ (2564) แห่งองค์กร Amnesty International 
Thailand ได้เขียนว่า กลุ่มแฟนดอม ซึ่งเป็นแฟนคลับของศิลปินต่างชาตินั้นเป็นกลุ่มคนที่ถือเป็น 
กลุ่มคนชายขอบของสังคม คนในสังคมมักจะมองผู้ที่เป็นแฟนคลับว่าเป็นพวกที่ทำตัวไร้สาระและ  
ไม่สนใจในวัฒนธรรมไทย ทัศนคติเชิงลบที่คนในสังคมมีต่อกลุ่มแฟนคลับในบางครั้งนำไปสู่การเหมา
รวมพฤติกรรมเกิดขึ ้น อาทิเช่น หากมีเหตุการณ์ท ี ่ไม่ดีเกิดขึ ้นโดยเฉพาะบนโลกออนไลน์ กลุ ่ม 
แฟนคลับมักจะเป็นกลุ่มคนกลุ่มแรก ๆ ที่สังคมมักจะเชื่อมโยงและกล่าวหาว่า มีส่วนเกี่ยวข้องด้วย
เสมอ ภาพจำเชิงลบที่สังคมมีต่อกลุ่มแฟนคลับทำให้กลุ่มแฟนคลับกลายเป็นกลุ่มคนชายขอบที่ไม่มี
ความสำคัญ เมื ่อบทบาทถูกลดทอนก็ทำให้กล ุ ่มแฟนคลับไม่อาจมีเสียงที ่ด ังพอในการสะท้อน 
ความคิดเห็นที่กลุ่มตัวเองมีต่อเรื่องใดเรื่องหนึ่งให้สังคมได้รับรู้ได้  
 การที่เหล่าแฟนคลับศิลปินเกาหลีหันมาให้ความสนใจทางการเมืองและเข้ามามีส่วนร่วม
ทางการเมืองถือเป็นปรากฏการณ์ที่สร้างความประหลาดใจให้กับหลายฝ่าย โดยเฉพาะอย่างยิ ่ง 
การระดมเงินเพื่อช่วยเหลือกลุ่มผู้ชุมนุม ซึ่งกลุ่มแฟนคลับศิลปินเกาหลีกลุ่มต่าง ๆ สามารถระดมเงิน
ได้ร่วม 10 ล้านบาท และเงินจำนวนนี้นอกจากจะนำไปใช้ซื้ออุปกรณ์ป้องกันตัว เช่น หมวกกันน็อค 
ชุดกันฝน ถุงมือให้แก่ผู ้ชุมนุมแล้ว กลุ่มแฟนคลับศิลปินเกาหลียังได้บริจาคเงินอีกส่วนหนึ่งให้กับ 
ศูนย์ทนายความเพื่อสิทธิมนุษยชน เพื่อใช้ประกันตัวผู้ชุมนุมที่ถูกจับกุมด้วย (Tunatiruj, 2020)  
สำนักข่าวบีบีซีไทย (2563) ได้รายงานว่า หนึ่งในปัจจัยที่ทำให้แฟนคลับศิลปินเกาหลีหันมามีส่วนร่วม
ในทางการเมือง คือ การที่ผู ้ช ุมนุมในประเทศไทยมีลักษณะพื้นฐานที่คล้ายคลึงกับสมาชิกกลุ ่ม  



23 
 

แฟนคลับศิลปินเกาหลี นั่นคือ ทั้งสองฝ่ายต่างมีสมาชิกที่อายุยังน้อย เป็นผู้หญิงเสียส่วนใหญ่ และ  
เป็นกลุ่มคนที่มีความเชี่ยวชาญในการใช้โซเชียลมีเดีย ดังนั้นแล้ว ความเชื่อมโยงพ้ืนฐานที่ทั้งสองกลุ่มมี 
จึงทำให้กลุ่มแฟนคลับศิลปินเกาหลีเกิดความรู้สึกร่วมกับกลุ่มผู้ชุมนุม โดยเฉพาะเหตุการณ์การสลาย
การชุมนุมที่ทำให้กลุ่มแฟนคลับเกิดความรู้สึกสงสารและเห็นใจในกลุ่มผู้ชุมนุม และในขณะเดียวกันก็
เกิดความตระหนักรู้และเกิดจิตสำนึกถึงความเป็นพลเมืองขึ้นมา  
 สิ ่งที ่เห็นได้จากการเข้ามามีส่วนร่วมในทางการเมืองของกลุ ่มแฟนคลับในครั ้งนี ้ คือ  
กลุ่มแฟนคลับ ซึ่งถูกคนในสังคมส่วนใหญ่มองข้ามและมองในแง่ลบจนกลายเป็นกลุ่มคนชายขอบนี้ 
แท้จริงแล้วมีอำนาจและมีพลังค่อนข้างสูงที่สามารถสร้างแรงกระเพื่อมให้กับสังคม โดยเฉพาะอย่างยิ่ง
ภาพจำที ่คนในส ังคมส ่วนใหญ่มองว ่าแฟนคล ับ ค ือ  ต ิ ่ งเกาหล ีท ี ่ ไม ่สร ้างประโยชน ์ใด  ๆ  
ต่อสังคม ใช้เงินอย่างสุรุ่ยสุร่ายไปวัน ๆ แต่แท้จริงแล้ว กลุ่มแฟนคลับกลับมีตัวตนที่เป็นกลุ่มคนที่มี
ความใฝ่รู้ทางด้านการเมือง เป็นพลเมืองที่มีความตื่นรู้ มีความกระตือรือร้น และพร้อมที่จะเข้ามาเป็น
ส่วนหนึ่งที่จะสร้างความเปลี่ยนแปลงให้เกิดขึ้นในสังคม ทั้งนี้ จากข้อเท็จจริงที่ว่า กลุ่มแฟนคลับแต่ละ
กลุ่มจะมีเอกลักษณ์ที่เป็นของตัวเองและมักจะทำกิจกรรมที่แตกต่างกันไปเพื่อสนับสนุนศิลปินของ
ตนเอง แต่การมีส่วนร่วมทางการเมืองของกลุ่มแฟนคลับไม่ได้เกิดจากอิทธิพลทางความคิดหรือได้รับ
คำแนะนำใด ๆ จากศิลปิน แม้ว ่ากลุ ่มแฟนคลับและศิลปินจะมีความแน่นแฟ้นต่อกันก็ตาม  
การเปลี่ยนแปลงของการทำกิจกรรมของแฟนคลับในที่นี้จึงมีความน่าสนใจในการศึกษาถึงปัจจัยที่  
ทำให้กลุ่มแฟนคลับหันมาให้ความสนใจทางการเมือง และกลายมาเป็นกลุ่มที่มีความกระตือรือร้น
ทางการเมือง และหากศิลปินหรือต้นสังกัดไม่ได้มีอิทธิพลต่อแฟนคลับในแนวคิดทางการเมืองแล้ว 
ปัจจัยใดที่มีอิทธิพลต่อความคิดและการเข้ามามีส่วนร่วมของแฟนคลับในทางการเมือง และการที่  
แฟนคลับใช้โซเชียลมีเดียเป็นช่องทางหลักในการสื่อสารนี้มีผลต่อแนวคิดและพฤติกรรมการมีส่วนร่วม
ทางการเมืองของกลุ่มแฟนคลับมากน้อยแค่ไหนและเพียงใด 
  

แนวคิดเกี่ยวกับแฟนและแฟนดอม (Fan and Fandom) 
 “แฟน” เป็นคำที ่ต ิดปากคนไทยมาอย่างยาวนาน Henry Jenkins (1992) กล่าวว ่า  
แฟนมีประวัติ ยาวนานมาก เป็นคำที่มาจากคำว่า “Fanatic” ซึ่งหมายถึง หลงใหล คลั่งไคล้ คำว่า
แฟนเกิดขึ้น ครั้งแรกเมื่อศตวรรษที่ 19 เมื่อมีนักหนังสือพิมพ์ได้พยายามอธิบายถึง คนที่คอยติดตาม
ทีมนักกีฬาอาชีพ จึงกำหนดคำว่า “แฟน” ขึ้นมาเพื่อเรียกคนกลุ่มนี้ หลังจากนั้นก็พัฒนาความหมาย
ของคำ ๆ นี ้ ต่อมาอีกโดยขยายความให้รวมถึงความจงรักภักดีของผู ้อุทิศตนเพื ่อการกีฬาและ 
งานบันเทิงต่าง ๆ เข้าไปด้วย แฟนแต่ละกลุ ่มมีความชื่นชอบต่างกัน จึงมีลักษณะต่างกันทั ้งใน 
ด้านลักษณะภาพลักษณ์และพฤติกรรมที ่แสดงออก ลักษณะที ่ส ำคัญของความเป็นแฟนดอม 
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(Fandom) นั ้น Jenkins (1992 อ้างถึงใน ศรัณย์ สิงห์ทน, 2552, หน้า 33) ได้อธิบายรูปแบบ 
ความเป็นไปไว้ 4 ลักษณะดังนี้ 
 1. กลุ่มแฟนคลับสามารถนำแนวทางที่ตนเองเปิดรับจากสื่อไปปฏิบัติได้ บรรดาแฟนคลับ
เลือกสื่อต่าง ๆ เพื่อการบริโภคอย่างตรงไปตรงมา กล่าวคือ หลายครั้งที่กลุ่มแฟนคลับรับชมและ
พูดคุยเก่ียวกับรายการบันเทิงใด ๆ จะทำให้กลุ่มแฟนคลับเหล่านั้นปฏิบัติต่อไปในภายหลัง 
 2. ความเป็นแฟนสามารถสร้างกลุ่มพิเศษขึ้นมาได้ หมายถึง ความเป็นแฟนเป็นพื้นฐานของ
การแสวงหาทางสังคมที่ปรากฏในลักษณะต่าง ๆ อาทิ สโมสร ระเบียบแบบแผนต่าง ๆ สิ่งตีพิมพ์  
การพูดคุยต่าง ๆ เพื่อแบ่งปันความคิดเห็นที่แตกต่างกันในกลุ่มแฟนคลับด้วยกันเอง เป็นต้น 
 3. ความเป็นแฟนสามารถสร้างโลกศิลปะที่พิเศษขึ้นมาได้ หมายถึง ความเป็นแฟนสร้าง
มาตรฐานของการใช้เหตุผล การร่วมมือกัน การประเมิน และอื่น  ๆ ที่แสดงออกมาในลักษณะของ
วัฒนธรรมร่วมกัน (Counterculture) 
 4. ความเป็นแฟนสามารถสร้างชุมชนทางสังคม หมายถึง การสร้างทางเลือกใหม่ให้กับ  
ชนกลุ่มน้อยหรือบุคคลที่สนใจในการรวมตัวกันจากความสนใจที่คล้ายคลึงกัน 
 Macdonald (1975 อ้างถึงใน ภัทรนันท์ หนุนภักดี, 2550, น. 49) ได้อธิบายประเภทของ
แฟน ไว้ 2 ประเภท คือ 
 1. แฟนผู้หลงใหลเพียงลำพัง (Obsessed Loner) จะเกี่ยวข้องกับความรู้สึกที่อยากให้ 
ตนแตกต่างจากผู้อื่น ทำให้ความเป็นมวลชนน้อยลง ตัดตัวเองออกจากครอบครัว สังคม เพื่อน ชีวิต
ถูกครอบงำเพิ่มขึ้นเรื่อย ๆ จากความมีชื่อเสียง ความโด่งดังของดาราหรือนักกีฬา ฯลฯ ที่ตนชื่นชอบ 
จนสูญเสียความเป็นตัวของตัวเอง คนเช่นนี้จะถูกยั่วเย้าโดยสื่อมวลชน นำไปสู่โลกมายาจนข้ามไป 
สู่อาการทางจิตที่อยากจะฆ่าคนที่ตนถือว่าเป็นเจ้าของเพ่ือให้สมความปรารถนาของตนเอง 
 2. แฟนกลุ่มผู้คลั่งไคล้ (Frenzied Fan) เป็นกลุ่มของแฟนที่หลงใหลและบ้าคลั่งสิ ่งใด 
สิ่งหนึ่งอย่างไม่สมเหตุสมผล มีความจงรักภักดีต่อผู้มีชื่อเสียงนั้น ๆ เช่น แฟนฟุตบอล แฟนคอนเสิร์ต 
แฟนในกลุ่มนี้ได้รับการชักจูงหรือครอบงำโดยอิทธิพลจากภายนอกได้ง่าย 
 Joli (1992 อ้างถึงใน ภัทรนันท์ หนุนภักดี, 2550, น. 49) ได้แบ่งลักษณะของแฟนไว้  
2 แบบ ได้แก่ 
 1. แบบปัจเจกชน (Individual) แฟนลักษณะนี้จะแยกตัวออกจากสังคม จากครอบครัว
ชีวิตจะถูกครอบงำอย่างไร้เหตุผล ถูกล่อลวงโดยสื่อมวลชน และคนมีชื่อเสียงได้ง่าย 
 2. แบบกลุ่ม (Group) มีลักษณะที่จงรักภักดีต่อสิ่งที่หลงใหล และหลังจากนั ้นจะเกิด 
ความจงรักภักดีต่อกลุ่มความมีชื่อเสียงของดาราและรายการ อาการเหล่านี้มีลักษณะคล้ายโรคติดต่อ 
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 McQuail (1994 อ้างถึงใน วรุตม์ มีทิพย์, 2560, หน้า 15) จำแนกแฟนออกเป็น 2 กลุ่ม 
แบ่งได้ดังนี้ 
 1. แฟน (Fans) เป็นกลุ่มคนที่นิยมติดตามผลงานจากสื่อมวลชน โดยสามารถเปลี่ยนแปลง
ได้ หากเวลาผ่านไปและยึดติดกับเนื้อหาที่มีผู้นำเสนอ ถ้าเนื้อหาเปลี่ยนแปลงไปกลุ่มแฟนจะสลายตัว
ทันที คนส่วนใหญ่มักไม่รู้ว่าตนเองอยู่ในกลุ่มนี้ และบางครั้งกลุ่มคนเหล่านี้อาจได้รับแรงกระตุ้นจาก
สื่อ หรือเป็นด้วยความเต็มใจที่จะรวมกลุ่มกัน 
 2. กลุ่มผู้รับสารสื่อมวลชน (Medium Audience) เป็นกลุ่มคนที่มีความภักดีต่อสื่อชนิดนั้น
อย่างจริงจัง อาจจะเกิดจากแรงกระตุ้นของสื่อ เช่น โฆษณาชวนเชื่อ ในรูปแบบนี้จะเป็นกลุ่มผู้รับสาร
ที่ติดอยู่กับสถานีใดสถานีหนึ่ง ติดหนังสือหรือนิตยสาร ติดองค์กรสื่อมวลชน ลักษณะของกลุ ่ม 
แฟนประเภทนี้จะยาวนานไม่สลายโดยง่าย 
 ทั ้งนี ้ แฟนคลับ (Fan Club) หมายถึง กลุ ่มที ่อุทิศให้แก่บุคคลที่มีชื ่อเสียง หรือกลุ ่ม 
ทางความคิด หรือบางครั้ง หมายถึง กลุ่มของสิ่งที่เคลื่อนไหวไม่ได้ (เช่น อาคารที่มีชื่อเสียง เป็นต้น) 
ดำเนินการโดย แฟน (Fans) ซึ่งพวกเขาได้อุทิศเวลาอันสำคัญ และทรัพยากรอื่น ๆ เพื่อติดตามสิ่งที่
พวกเขาชื่นชอบอย่างใกล้ชิด สนใจ และให้ความสำคัญในสิ่งเล็ก ๆ น้อย ๆ เช่น วันเกิด สถานที่เกิด 
เวลาเกิด อาหารที ่ชอบ ยาสระผม เป็นต้น สิ ่งเหล่านั ้น หรือบุคคลเหล่ านั ้นที ่พวกเขาชื ่นชอบ  
(ภัทรนันท์ หนุนภักดี, 2550, น. 50) 
 แฟนดอม (Fandom) หมายถึง กลุ่มแฟนคลับของศิลปินนั้น ๆ คล้ายกับอาณาจักร ซึ่งจะมี
ชื่อเรียกแตกต่างกันออกไปตามแต่ละกลุ่มที่ชื่นชอบศิลปินเหล่านั้น ซึ่งแฟนดอมเป็นสิ่งที่สะท้อนสภาพ
ของวัฒนธรรมประชานิยม (Pop Culture) และการบริโภค (Consumerism) ได้อย่างชัดเจน 
เนื่องจากกลุ่มแฟนคลับเหล่านี้จะมีการสนับสนุนศิลปินจากการซื้อสินค้าและใช้บริการต่าง ๆ ที่ศิลปิน
ที่ตนชื่นชอบเป็นพรีเซนเตอร์ 
 

ทฤษฎีขบวนกำรเคลื่อนไหวทำงสังคมแบบใหม่ (New Social Movements Theory) 
 ควำมเป็นมำและควำมหมำย 
 นับตั้งแต่ช่วงเวลาต้นทศวรรษ 1970 เป็นต้นมา ขบวนการเคลื่อนไหวของประชาชนเกิดขึ้น
อย่างมากมาย เช่น ขบวนการต่อต้านอาวุธนิวเคลียร์ ขบวนการสันติภาพ ขบวนการอนุรักษ์ธรรมชาติ
และสิ่งแวดล้อม ขบวนการเรียกร้องให้กลับไปสู่คำสอนดั้งเดิมของศาสนา กลับ ไปสู่วัฒนธรรม/ 
ภูมิปัญญาดั้งเดิมของตน ขบวนเรียกร้องสิทธิต่าง ๆ ขบวนการสิทธิสตรี ขบวนการสิทธิของคนพ้ืนเมือง
ดั้งเดิมในประเทศต่าง ๆ ขบวนสิทธิของคนรักร่วมเพศ หรือขบวนการเคลื่อนไหวเรียกร้องให้กินอาหาร
มังสวิรัติ เป็นต้น ขบวนการเคลื่อนไหวเหล่านี้เป็นผลพวงมาจากการเปลี่ยนแปลงทางสังคม โดยเฉพาะ
อย่างยิ่งในประเทศสหรัฐอเมริกา ในช่วงทศวรรษ 1960 ที่เกิดความวุ่นวายขึ้นในสังคม เป็นช่วงเวลาที่
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มีการเดินขบวนประท้วง ก่อการจลาจล เกิดขบวนการของพวกบุปผาชน (Hippies) ที่ไม่ต้องการเป็น
ส่วนหนึ่งของระบบสังคม/วัฒนธรรมที่ดำรงอยู่ และขบวนการเรียกร้องสิทธิของคนอเมริกันผิวดำทั่ว
ประเทศที่เรียกว่า Civil Rights Movements จะเห็นได้ว่า การเคลื่อนไหวในเรื่องดังกล่าวเป็นเรื ่อง
ทางสังคม เช่น นิวเคลียร์ สิ่งแวดล้อม และสิทธิความเป็นส่วนตัว ซึ่งไม่ใช่ประเด็นปลีกย่อยที่เรียกร้อง
สวัสดิการจากรัฐ (Welfare State) (ไชยรัตน์ เจริญสินโอฬาร, 2554) 
 Habermas (1981, อ้างถึงใน สุนทร คุณชัยมัง, 2555, น. 33) เรียกความขัดแย้งทางสังคม
ชนิดนี ้ว ่า เป็นความขัดแย้งเช ิงสถาบันที ่ผล ิตซ้ำในพื ้นที ่ทางว ัฒนธรรม ( Areas of Cultural 
Reproduction) โดยเป ็นไปตามข ั ้นตอนของการบ ูรณาการทางส ัง คม (Social Integration)  
การขัดเกลาทางสังคม (Socialization) และเป็นการประกาศต่อต้านของสาขาย่อยของสถาบัน 
(Subinstitutional) ต่อสถาบันหลัก รวมทั้งเป็นการสร้างระบบการเมืองขึ้นมาใหม่ที่แตกต่างไปจาก
ระบบเดิม (Extra-parliamentary) 
 Touraine (1985, อ้างถึงใน สุนทร คุณชัยมัง, 2555, น. 749) เห็นว่าการเคลื่อนไหว 
ทางสังคมแบบใหม่ที่เกิดขึ้นในโลกตะวันตก เป็นความขัดแย้งทางสังคมหลังคริสต์ทศวรรษที่ 1960  
ที่มีการปะทะกันทางวัฒนธรรม เป็นกระบวนการค้นหาแนวทางเลือกทางสังคม ที่เกิดจากการขัดแย้ง
กันในการบูรณาการทางสังคม (Social Integration) 
 Killian and Turner (1957, อ้างถึงใน วิเชียร บุราณรักษ์, 2548) กล่าวถึงกระบวนการ
เคลื่อนไหวทางสังคมว่า เป็นการปฏิบัติการอย่างต่อเนื่องของการรวมกลุ่ม เพื่อทำการยับยั้งหรือ
เปลี่ยนแปลงในสังคมและเกิดขึ้นในกลุ่มที่ตนเองมีปฏิสัมพันธ์อยู่ 
 Lyman (1955, อ้างถึงใน วิเชียร บุราณรักษ์, 2548) ได้ให้ความหมายของขบวนการ
เคลื่อนไหวทางสังคมไว้ว่า เป็นสิ่งที่ทำให้เกิดความเปลี่ยนแปลงทั้งทางวิถีชีวิตและบรรทัดฐานของ
สังคม โดยไม่ใช่เป็นเพียงแค่เป้าหมายในการปฏิรูปการเมือง เศรษฐกิจ และสังคมเท่านั้น แต่ยังมี
เป้าหมายไปในเรื่องสิ่งแวดล้อมและสิทธิเสรีภาพของบุคคล ซึ่งจะเป็นไปไม่ได้ในบริบทของสังคมที่มี
บรรทัดฐานและทัศนคติแบบเดิมอยู่ 
 ขบวนการเคลื่อนไหวทางสังคมแบบใหม่ เป็นกรอบการศึกษาเพ่ือหาแนวทางในการอธิบาย
ปรากฏการณ์ของขบวนการเคลื ่อนไหวทางสังคมใหม่ ๆ ที ่เกิดขึ ้นในช่วง 2 ทศวรรษที่ผ่ านมา  
ซึ่งขบวนการเหล่านี ้สะท้อนให้เห็นการปรากฏตัวของความคับข้องใจใหม่ที ่เกิดขึ ้นภายใต้สังคม
สมัยใหม่จุดสนใจของแนวคิดนี้มุ ่งที่จะอธิบายว่าทำไมขบวนการการเคลื่อนไหวทางสังคมใหม่ ๆ  
ซึ่งประกอบด้วยคนหลายชนชั้นจึงเกิดขึ้น แต่ไม่เน้นประเด็นถึงผลสำเร็จ เพราะการเคลื่ อนไหวทาง
สังคมต้องการเปลี่ยนเป็นประชาสังคมไม่ใช่การมีส่วนร่วมทางการเมือง อาจจะไม่ยอมรับการเข้าไปใน
ระบบการเมืองทั้งระบบ แต่ก็ไม่ปฏิเสธทั้งหมด ต้องการเปลี่ยนแปลงระบบโดยให้ประชาสังคมเป็น
ขบวนการขับเคลื่อน ซึ่งมองว่าเป็นขบวนการระยะยาว (ฮัสสัน ดูมาลี, 2555) 
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 ควำมขัดแย้งและกำรเคลื่อนไหวในระดับสังคม 
 แม้ว่าความขัดแย้งใหม่ของสังคมยุโรปที่เคลื่อนตัวออกไปจากการต่อสู้ของคนงาน ไปเป็น
เรื่องของอัตลักษณ์ ไม่ใช่เรื่องชนชั้นแล้วก็ตาม แต่ก็ยังเป็นความขัดแย้งในระดับการผลิต ( Level of 
Production) ของสังคม เพียงแต่เป็นการผลิตสัญลักษณ์และการสร้างความหมายของสังคม ซึ่งเป็น
กรอบการอธิบายบนพื้นที่ของวัฒนธรรม ไม่ว่าจะเป็นเพศสภาพ ชนกลุ่มน้อย อายุ สิ่งแวดล้อมและ
สันติภาพ และความขัดแย้งภายใต้สังคมสมัยใหม่นั้น เป็นการวิเคราะห์ถึงปรากฏการณ์ทางสังคมที่ได้
ขยับพื้นที่ของความขัดแย้งจากพื้นที่ทางเศรษฐกิจ-การเมือง ไปสู่พื้นที่ทางสังคม/วัฒนธรรมการเมือง 
รวมทั้งเปลี่ยนรูปแบบจากการสื่อสารแบบตรง ๆ เป็นการสื่อความหมายผ่านสัญลักษณ์และสะสม  
การสร้างความตระหนักรู ้ไปเรื ่อย ๆ จนสร้างเป็นความเข้าใจร่วมและเป็นขบวนการเคลื ่อนไหว  
ทางสังคมในเรื่องนั้น ๆ ได้ในที่สุด โดย Touraine และ Habermas มีข้อเสนอที่ตรงกันว่า ขบวนการ
เคลื่อนไหวทางสังคมแบบใหม่นั้น เป็นผลของการรวมความล้มเหลวของระบบประชาธิปไตยในสังคม
หลังสมัยใหม่ (Postmodern) (ผาสุก พงษ์ไพจิตร, ประภาส ปิ่นตบแต่ง, นฤมล ทับจุมพล, ปราณี  
ขัติยศ, กฤตยา อาชวนิจกุล, 2545) โดย Habermas ได้อธิบายลักษณะของความขัดแย้งทางสังคม
วัฒนธรรมนี้ว่า เมื ่อใดก็ตามที่ความเป็นเหตุเป็นผลของโลกของชีวิต ( Life-world) ไม่สนใจต่อ 
ความสลับซับซ้อนของระบบสังคมโดยรวม (Complexity of The Social System) จะเกิดการปฏิเสธ
ด้วยการขัดขวาง เช่น การขัดขวางของเยาวชน การต่อต้านสมัยใหม่นิยม เพื่อปกป้องพื้นที่ยุคหลัง
สมัยใหม่นิยม (Post-modernism) ที่เป็นอนาคตของพวกเขา การอธิบายในลักษณะนี้เป็นไปตาม
กรอบวิเคราะห์คู่ความขัดแย้งระหว่างความเป็นพ้ืนที่ส่วนตัวกับพ้ืนที่สาธารณะนั่นเอง 
 ลักษณะเฉพำะของขบวนกำรเคลื่อนไหวทำงสังคมแบบใหม่ 
 Alan Scott (1990, อ้างถึงใน ฮัสสัน ดูมาลี, 2555) ได้สรุปกรอบในการวิเคราะห์ลักษณะ
สำคัญของขบวนการเคลื่อนไหวทางสังคมแบบใหม่ ไว้ดังต่อไปนี้คือ 
 1. ขบวนการเคลื ่อนไหวทางสังคมแบบใหม่ แตกต่างจากขบวนการการเคลื ่อนไหว 
ทางสังคมแบบเก่า โดยมีจุดเน้นอยู่ที่การเมืองแบบผลประโยชน์ เช่น ขบวนการแรงงานเรียกร้อง 
เพื่อต่อรองผลประโยชน์กับนายจ้างผ่านกระบวนการทางการเมือง ซึ่งเป็นการเคลื่อนไหวภายใต้  
สิทธิของความเป็นพลเมือง ส่วนขบวนการเคลื่อนไหวทางสังคมแบบใหม่ เป็นขบวนการเคลื่อนไหว
ทางสังคม ซึ่งให้ความสนใจน้อยเกี่ยวกับมิติความเป็นพลเมือง แต่มีจุดเน้นอยู่ที่พื้นที่ทางวัฒนธรรม 
จุดมุ่งหมายของขบวนการอยู่ที่การระดมมวลชนของประชาสังคม (Civil Society) ไม่ใช่เพื่อเข้าไปจับ
ต้องหรือยึดกุมอำนาจรัฐ 
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 2. ขบวนการเคลื ่อนไหวทางสังคมแบบใหม่ มีตำแหน่งที ่อยู ่ภายใต้ประชาสังคมมี  
ความสนใจน้อยที ่จะต่อต้านรัฐ จุดมุ ่งหมายของขบวนการอยู ่ที ่การป้องกันประชาสังคมจาก 
การเจริญเติบโตของรัฐเทคโนแครต (Technocratic State) หรือการเข้ามายึดครองภายใน (Inner 
Colonialization) โดยรัฐเทคโนแครต นัยยะสำคัญของสิ่งเหล่านี้เกี่ยวข้องกับปรากฏการณ์สังคม
สมัยใหม่ ไม่ได้เป็นเพียงปรากฏการณ์ทางการเมือง ดังนั้นขบวนการเคลื่อนไหวทางสังคมแนวใหม่  
จึงเป็นผลสะท้อนทั้งหมดของกิจกรรมสังคม กิจกรรมจะเป็นการสร้างนิยามใหม่ในความสัมพันธ์
ภายในขบวนการทางสังคมและข่ายความสัมพันธ์ 
 3.  ขบวนการเคล ื ่อนไหวทางส ังคมแบบใหม ่  จะนำไปส ู ่การเปล ี ่ยนแปลงผ ่าน 
การเปลี ่ยนแปลงค่านิยมและพัฒนาการทางเลือกอัตลักษณ์ของชีวิต (Life-style Identity) และ
สัญลักษณ์ของความสัมพันธ์ทางสังคม จุดมุ่งหมายสูงสุดอยู่ที่การสร้างทางเลือกของชีวิตแบบใหม่ที่มี
ลักษณะสำคัญคือ การสร้างความเป็นอิสระของปัจเจกบุคคลหรือกระบวนการปลดปล่อยไปสู่เสรีภาพ 
 ในขณะที ่ ไชยรัตน์ เจริญสินโอฬาร (2554) ได้กล่าวถึงล ักษณะสำคัญของขบวน 
การเคลื่อนไหวทางสังคมแบบใหม่ที่มีลักษณะใกล้เคียงกันไว้ดังต่อไปนี้ คือ 
 1. ขบวนการเคลื่อนไหวทางสังคมแบบใหม่ ไม่ใช่ขบวนการเคลื่อนไหวบนพื้นฐานของ 
ชนชั้นใดเพียงชนชั้นเดียวอย่างขบวนการเคลื่อนไหวในอดีตที่ทฤษฎีมาร์กซิสต์พยายามจะอธิบาย 
 2. เรื ่องที่ขบวนการเคลื่อนไหวทางสังคมแบบใหม่เรียกร้อง ก็ไม่ใช่เรื ่องแคบ เกี่ยวกับ
ผลประโยชน์เฉพาะกลุ่มอย่างที่ทฤษฎีกลุ่มผลประโยชน์ว่าไว้ 
 3. ขบวนการเคลื่อนไหวทางสังคมแบบใหม่ ไม่ได้เรียกร้องผ่านกลไกทางการเมืองที่ดำรงอยู่ 
เช่น พรรคการเมือง หรือนักการเมือง และไม่ได้หวังพึ่งกลไกของรัฐอย่างขบวนการเคลื่อนไหวในอดีต 
แต่เป็นการเคลื่อนไหวด้วยตนเอง เนื่องจากว่าไม่ศรัทธาและไม่เชื่อในความจริงใจและความสามารถ
ของรัฐ รวมทั้งการเป็นตัวแทนของพรรคการเมืองต่าง ๆ 
 4. เป้าหมายสูงสุดของการเคลื ่อนไหวเรียกร้องไม่ใช่การช่วงชิงอำนาจรัฐอย่างขบวน 
การเคลื่อนไหวในอดีต แต่มีความต้องการสร้างสิ่งที่ Habermas เรียกว่า กฎเกณฑ์หรือกติกาชุดใหม่
ในการดำรงชีวิต หรือที่ Mouffe และ Laclau เรียกว่า การช่วงชิงการนำในการสร้างคำนิยามหรือ
ความหมายชุดใหม่ให้กับสิ่งที่ต่อสู้เรียกร้อง 
 ประภาส ปิ่นตบแต่ง (2552) ได้สรุปลักษณะสำคัญของขบวนการทางสังคมแบบใหม่ที่มี
ความสอดคล้องกันไว้ดังต่อไปนี้คือ 
 1. ขบวนการเหล่านี้ไม่ได้ตั้งอยู่บนฐานของชนชั้นเดียวกันดังเช่นขบวนการทางสังคมในอดีต
ที่ทฤษฎีมาร์กซิสต์ได้อธิบายไว้ แต่เป็นการตอบโต้กับปัญหาและความขัดแย้งใหม่ที่เกิดขึ้นในสังคม 
ซึ่งวางอยู่บนฐานหลากชนชั้น 
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 2. ในขณะที่กรอบทฤษฎีกลุ่มผลประโยชน์ กลุ่มผลักดัน การกระทำการรวมหมู่อยู่ภายใน
ระบบการเมือง แต่การปรากฏตัวของขบวนการทางสังคมแบบใหม่ในสังคมหลังอุตสาหกรรมมี
ลักษณะเป็นการเคลื่อนไหวเรียกร้องที่ไม่ผ่านกลไกทางการเมืองที่ดำรงอยู่ เช่น พรรคการเมือง 
นักการเมือง หรือหวังพึ ่งกลไกรัฐ เนื ่องจากความขัดแย้งใหม่ ๆ เหล่านี ้สลับซับซ้อนเกินกว่าที่  
สถาบันทางการเมืองในระบบการเมืองปกติจะจัดการได้ ขบวนการเหล่านี้จึงได้แสวงหากลไกที่  
จะเปิดช่องทางทางการเมืองแบบใหม่ ที ่มากไปกว่าสถาบันและกลไกการเมืองปกติในระบบ
ประชาธิปไตยแบบตัวแทน 
 3. ขบวนการเหล่านี้ไม่ได้เรียกร้องเกี่ยวกับผลประโยชน์เฉพาะกลุ่มดังเช่นในกรอบของ
ทฤษฎีกลุ่มผลประโยชน์ อีกทั้งจุดหมายของขบวนการเหล่านี้ก็ไม่ได้ต้องการช่วงชิงอำนาจรัฐดังเช่น
ขบวนการทางชนชั้นที่มุ่งสู่การปฏิวัติ แต่ขบวนการทางสังคมแบบใหม่นี้ต้องการสร้าง  “กติกาหรือ
กฎเกณฑ์ชุดใหม่ในการดำรงชีวิต” ช่วงชิงการนำในการสร้างคำนิยาม/ความหมายชุดใหม่ให้กับสิ่งที่
ต่อสู้เรียกร้อง หรือเป็นการเคลื่อนไหวเพื่อสร้างวาทกรรมชุดใหม่ในเรื่องนั้น ๆ  
 พฤทธิสาณ ชุมพล (2556) ได้สร ุปให้เห็นถึงล ักษณะสำคัญซึ ่งเป็นความ “ใหม่”  
ของขบวนการเคลื่อนไหวทางสังคมใหม่ไว้ 3 ประการคือ 
 1. ขบวนการทางสังคมใหม่มีความเป็นขบวนการทางสังคมมากกว่าที่จะเป็นขบวนการ 
ทางการเมืองเพราะให้ความสนใจในเรื ่องค่านิยมและวิถีชีว ิต ซึ ่งก็คือ “เรื ่องเชิงวัฒนธรรม”  
โดยจุดมุ่งหมายของขบวนการเหล่านี้อยู่ที่การระดมในสังคมประชา ซึ่งมีส่วนสำคัญสำหรับการทำ
กิจกรรมในอาณาบริเวณสาธารณะ (Public Sphere) เพ่ือสังคมโดยรวม และไม่ได้มุ่งหวังที่จะเข้าไปมี
ส่วนร่วมในอำนาจรัฐหรือครองอำนาจรัฐ 
 2. ขบวนการทางสังคมใหม่มีฐานที่มั่นอยู่ใน “สังคมประชา” โดยเน้นไปที่ลักษณะกระทำที่
มองข้ามรัฐ (Bypass the State) ไม่สนใจที่จะติดต่อหรือท้าทายอำนาจรัฐโดยตรงหากแต่ต้องการที่
จะปกป้องสังคมประชาจากการก้าวก่ายโดยรัฐเทคโนแครต ขบวนการทางสังคมใหม่จึงมีลักษณะ 
การทำกิจกรรมและลักษณะอุดมการณ์เชิงสัญลักษณ์ (Symbolic) เป็นหลัก 
 3. ขบวนการทางส ังคมใหม ่ พยายามที ่จะนำมาซ ึ ่ งการเปล ี ่ยนแปลงส ังคมท ั ้ ง  
โดยเปลี ่ยนแปลงค่านิยม และโดยการพัฒนาวิถีชีว ิตใหม่  ๆ ขึ ้นมาเป็นทางเลือก (Alternative 
Lifestyles) คือ แทนที ่จะมุ ่งส ู ่การเปลี ่ยนแปลง โดยผ่านระบบการเมืองหรือโดยการกระทำ 
ทางการเมืองขบวนการใหม่ ๆ มุ่งความสนใจไปที่นวัตกรรมเชิงวัฒนธรรม (Cultural Innovation)  
ซึ่งสร้างสรรค์วิถีชีวิตใหม่ โดยการท้าทายค่านิยมเดิม ๆ การเน้นสัญลักษณ์ และความมีตัวตน 
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 กล่าวโดยสรุปแล้ว ขบวนการเคลื่อนไหวทางสังคมแบบใหม่ มีลักษณะสำคัญ คือ 
 1. ไม่ใช่ขบวนการเคลื่อนไหวบนพื้นฐานของชนชั้น 
 2. ไม่ได้เร ียกร้องผลประโยชน์ในเร ื ่องแคบ ๆ แต่มุ ่งเปลี ่ยนแปลงไปที ่นว ัตกรรม 
เชิงวัฒนธรรม 
 3. กระทำการเคลื่อนไหวเรียกร้องด้วยตนเอง ไม่ได้หวังพ่ึงกลไกของรัฐ 
 4. เป้าหมายการเคลื่อนไหวเรียกร้องไม่ใช่เพื่อช่วงชิงอำนาจรัฐ แต่เคลื่อนไหวเรียกร้อง  
เพ่ือสร้างกติกาหรือกฎเกณฑ์ชุดใหม่ในการดำรงชีวิต หรือสร้างวาทกรรมชุดใหม่ในเรื่องนั้น ๆ 
 กำรเปรียบเทียบขบวนกำรเคลื่อนไหวทำงสังคมแบบเก่ำ-ใหม่ 
 ขบวนการเคลื ่อนไหวทางสังคมแบบเก่า จะเป็นการปฏิบ ัต ิการที ่เน ้นอุดมการณ์  
ทางการเมืองเป็นการเคลื่อนไหวทางสังคมในช่วงเริ่มต้นของระบบทุนนิยม โดยเฉพาะการปฏิบัติการ
ในระหว่างทศวรรษที่ 1950 - 1960 โดยที่การเข้าร่วมก่อการเป็นขบวนการนั้นจะเป็นไปตามสมาชิก
ภาพของชนชั ้นทางเศรษฐกิจ เป็นไปเพื ่อการปกป้องและจัดสรรประโยชน์ของกลุ ่มทางชนชั ้น  
เพื่อตอบสนองต่อความจำเป็นในการดำรงชีพ ในขณะที่การจัดระเบียบขบวนการจะเป็นแบบการจัด
องค์กรรวมศูนย์สู่ส่วนกลางและมีการแบ่งงานรับผิดชอบและมีลักษณะการบังคับบัญชาที่ลดหลั่นกัน
ไป โดยที่ขบวนการเคลื่อนไหวทางสังคมแบบเก่านี้ จะสื่อถึงการเปลี่ยนแปลงของการมีส่วนร่วมใน 
ทางการเมืองในระดับกลุ่มและสถาบัน (สุนทร คุณชัยมัง, 2555) ทั้งนี้ขบวนการเคลื่อนไหวทางสังคม
แบบเก่าที่เกิดขึ้นในระหว่างทศวรรษที่ 1950 - 1960 ได้มีการเปลี่ยนแปลงโครงสร้างทางสังคมอย่าง
มาก โดยต้องเผชิญหน้ากับสภาวะการเมืองที่เป็น “การเมืองแบบเก่า” (Old Politics) กระบวนทัศน์
ของ “พันธมิตรความมั่นคง-เศรษฐกิจ” ซึ่งเป็นช่วงเดียวกับที่สังคมวงกว้างได้จัดตั้งสถาบัน/องค์กร
ทางสังคมการเมือง ตัวแสดง (Actors) ประเด็น (Issues) ที่เกี่ยวข้องกับ “ผลประโยชน์” (Interests) 
โดยสถาบันทางการเมืองที ่สำคัญที ่จ ัดตั ้งขึ ้น ได้แก่ พรรคและกลุ ่มผลประโยชน์ ซึ ่งสถาบัน  
ทางการเมืองเหล่านี้ ได้เป็นช่องทางหรือกลไกทางการเมืองที่สำคัญของการแก้ไขข้อขัดแย้งในสังคม
การเมือง (ประภาส ปิ่นตบแต่ง, 2552) 
 ส่วนขบวนการเคลื่อนไหวทางสังคมแบบใหม่นั้น จะเน้นเรื่องวัฒนธรรม (เป็นอุดมการณ์) 
เป็นการเคลื่อนไหวทางสังคมในระยะที่ระบบทุนนิยมเติบโตขยายตัวไปมากแล้ว (มีทั้งระบบตลาด
เศรษฐกิจ ตลาดเงิน และตลาดทุน) เป็นการเคลื ่อนไหวทางสังคมในช่วงหลังทศวรรษ 1960  
โดยผู้เข้าร่วมขบวนการมีหลากหลายสถานะ หลากหลายชนชั้น แม้ว่าในทางเศรษฐกิจจะมีขัดกันอยู่ก็
ตาม (เช่น นายจ้างกับลูกจ้าง ซึ่งโดยปกติแล้วจะมีความขัดแย้งกันในเรื่องค่าจ้าง) โดยการเคลื่อนไหว
ทางสังคมเป็นประเด็นร่วมที่มีลักษณะหลากหลายและไม่ยึดโยงกับลักษณะทางชนชั้นทางเศรษฐกิจใน
ขณะที่ขบวนการเคลื่อนไหวทางสังคมแบบเก่าให้ความสำคัญในประเด็นความจำเป็นในการดำรงชีพ 
แต่ในขบวนการเคลื่อนไหวทางสังคมแบบใหม่จะเน้นไปยังเรื ่องเชิงนามธรรม (Post Materialist 
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Goals) ซึ ่งเป็นเรื ่องที ่ยึดโยงความหลากหลายเข้าด้วยกัน การจัดรูปแบบขบวนการหรือองค์กร  
จะมีสองลักษณะ คือ ด้านหนึ่งจะกระจายอำนาจและอีกด้านหนึ ่งจะมีการเข้าร่วมของกลุ ่มคน 
รากหญ้า สำหรับการสื่อถึงการเปลี่ยนแปลงทางสังคมของขบวนการเคลื่อนไหวทางสังคมแบบใหม่นี้ 
จะเป็นการท้าทายการกระทำต่าง ๆ ทั้งในนามของปัจเจกและการรวมกลุ่ม (สุนทร คุณชัยมัง , 2555) 
ทั้งนี้พื้นที่กระทำการของขบวนการเคลื่อนไหวทางสังคมแบบใหม่นั้น ไม่ได้อยู่ในการเมืองของสถาบัน
ที่ลงหลักปักฐาน และไม่มีที่ทางอยู่ในประชาธิปไตยเสรีนิยม-รัฐสวัสดิการ ดังนั้น พ้ืนที่กระทำการของ
ขบวนการเคลื่อนไหวทางสังคมแบบใหม่จึงไม่ใช่ “รัฐ” หรือ “เศรษฐกิจ” แต่อยู่ใน “สังคม” หรือ
วัฒนธรรม อีกท้ังยังมีลักษณะที่กว้างขวางกว่าขอบเขตของประเด็นทางด้านเศรษฐกิจ ทั้งนี้เป็นเพราะ
การพัฒนาทุนนิยมอุตสาหกรรมก้าวหน้าได้ส่งผลกระทบด้านลบอย่างกว้างขวางและยังส่งผลกระทบ
ต่อหลายชนชั้นในสังคม จึงส่งผลให้ในพื้นที่ของการเคลื่อนไหวทางสังคมมีความหลากหลายและ 
ไม่เป็นชนชั้น (ประภาส ปิ่นตบแต่ง, 2552) 
 
ตารางที่ 1  การเปรียบเทียบระหว่างขบวนการเคลื่อนไหวทางสังคมแบบเก่าและแบบใหม่ 
 

ประเด็น ขบวนกำรแบบเก่ำ ขบวนกำรแบบใหม่ 
อุดมการณ์ เน้นอุดมการณ์ทางการเมือง 

(การเมืองแบบผลประโยชน์) 
เน้นอุดมการณ์ทางวัฒนธรรม 
(มีความหลากหลายมากกว่า
เรื่องการเมือง) 

สังคม สังคมทุนนิยมในระยะเริ่มต้น สังคมทุนนิยมในระดับก้าวหน้า 
ระยะเวลา การเคลื่อนไหวก่อนทศวรรษ 

1960 
การเคลื่อนไหวหลังทศวรรษ 
1960 

ผู้เข้าร่วม ตามฐานของชนชั้น หลากหลายและข้ามไขว้ 
การสร้างประเด็น ประเด็นของชนชั้น ประเด็นที่หลากหลายและไม่

เกี่ยวกับชนชั้น 
จุดมุ่งหมาย ความจำเป็นในการดำรงชีพ เป็นเรื่องเชิงนามธรรม 
การจัดระเบียบองค์กร 
 

รวมศูนย์สู่ส่วนกลางและ 
จัดองค์กรแบบช่วงชั้นบังคับ
บัญชา 

มีรูปแบบของการกระจาย
อำนาจและมีการเข้าร่วม 
ของคนรากหญ้า 
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ตารางที่ 1  (ต่อ) 
 

ประเด็น ขบวนกำรแบบเก่ำ ขบวนกำรแบบใหม่ 
การสื่อถึงการเปลี่ยนแปลง 
 

การกระทำการมีส่วนร่วม
ในทางการเมืองทั้งในระดับ 
การรวมกลุ่มและการกระทำ 
ในเชิงสถาบัน 

ปฏิบัติการท้าทาย  
มีการกระทำทั้งในนามปัจเจก
และในนามการรวมกลุ่ม 

แหล่งที่มา: Manosmita, M; Aruna, C; Bibina, K (2012, อ้างถึงใน สุนทร คุณชัยมัง, 2555) 
 
 แนวทำงกำรเคลื่อนไหวต่อสู้ของขบวนกำรเคลื่อนไหวทำงสังคม 
 ประภาส ปิ่นตบแต่ง (2552, น. 157-167) ได้สำรวจแนวทางการเคลื่อนไหวของขบวนการ
ทางสังคม โดยสามารถจำแนกออกเป็น 3 ส่วน ดังต่อไปนี้คือ 
 1. แนวทางการขัดขวาง ท้าทายระบบการเมืองปกติ 
 แนวทางการขัดขวางและท้าทายระบบการเมืองปกติ เป็นวิธีการที่มีลักษณะใกล้เคียงกับ
ปฏิบัติการท้าทายซึ่งหน้า (Direct Action) โดยหมายถึง ปฏิบัติการทางการเมืองที่ไม่ใช้กลไกหรือ
กระบวนการทางการเมืองในระบบปกติ เพื่อเยียวยาหรือแก้ไขความไม่ยุติธรรมทางสังคม ซึ่งเห็นได้
อย่างกว้างขวางช่วงทศวรรษที่ 1960 - 1970 ในประเทศสหรัฐอเมริกา เช่น การประท้วงของ
ขบวนการต่อต้านสงครามเวียดนาม ขบวนการเคลื่อนไหวด้านสิทธิพลเมือง เป็นต้น ซึ่งแนวทางข้างต้น
ถือว่าเป็นแนวทางรูปแบบใหม่ที่เข้าไปกดดัน ขัดขวางต่อกระบวนการตัดสินใจทางการเมืองของรัฐ
และฝ่ายที่เผชิญหน้า ทั้งนี้แนวทางดังกล่าวยังเป็นวิธีที่สะท้อนให้เห็นถึงความเข้าใจซึ่งกันและกัน และ
เป็นการตั้งคำถามกับความชอบธรรมที่ดำรงอยู่ ซึ ่งสามารถแบ่งออกเป็น 2 ระดับ คือระดับแรก  
เป็นปฏิบัติการแบบท้าทายที่ไม่ผิดกฎหมาย แต่ใช้ความกล้าหาญ กล้าได้กล้าเสียของผู้กร ะทำการ  
โดยมีต้นทุนเป็นความเสียหายของผู้กระทำการที่อาจจะเกิดขึ้นจากผลของการกระทำ ระดับที่สอง 
เป็นกิจกรรมที่มีลักษณะผิด/ละเมิดกฎหมาย แต่ปฏิบัติการด้วยแนวทางท่ีไร้ความรุนแรง 
 ตัวอย่างของแนวทางการขัดขวาง ท้าทายระบบการเมืองปกติ โดยจำแนกตามรูปแบบและ
ลักษณะของกิจกรรม ทั้งกิจกรรมที่ละเมิดต่อกฎหมายและกิจกรรมที่อยู่ในระดับไม่ผิดต่อกฎหมาย  
แต่เป็นการกระทำแบบท้าทายซึ่งหน้า ได้แก่  
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  1.1 อารยะขัดขืน (Civil Disobedience) 
  อารยะขัดขืน หมายถึง ปฏิบัติการทางเมือง ซึ ่งมีลักษณะเป็นสาธารณะ (Public)  
สันติวิธี (Nonviolent) และมีมโนสำนึกที่ขัดต่อกฎหมายปกติ โดยมุ่งให้เกิดการเปลี่ยนแปลงกฎหมาย 
หรือนโยบายของรัฐที่ไม่เป็นธรรม และเป็นกิจกรรมการเคลื่อนไหวที่จะไม่กระทำตามกฎหมายหรือ
ยอมผิดต่อกฎหมาย โดยอาศัยการกระทำดังกล่าวเพื่อปลุกจิตสำนึกและมโนสำนึกของผ ู้คนในสังคม 
ให้ตระหนักถึงความอยุติธรรมของกฎหมาย-นโยบาย และโครงสร้างอันอยุติธรรมของสังคม ให้ผู้คนใน
สังคมมาเห็นด้วยหรือสนับสนุน ดังเช่น การใช้แนวทางอารยะขัดขืนในการเคลื่อนไหวเพื่อต่อต้าน
อังกฤษในประเทศอินเดียยุคอาณานิคม การต่อสู้กับการแบ่งแยกสีผิวในแอฟริกาใต้  การเคลื่อนไหว
ด้านสิทธิพลเมืองของอเมริกา ฯลฯ 
  1.2 การบอยคอต (Boycott) หรือการปฏิเสธไม่ยอมรับ 
  การบอยคอตหรือการปฏิเสธไม่ยอมรับ มีความแตกต่างจากอารยะขัดขืน กล่าวคือ  
การบอยคอตเป็นการกระทำที่ไม่ละเมิดหรือผิดต่อกฎหมาย แต่จำเป็นต้องอาศัยการแลกเปลี่ยนด้วย
การสูญเสียทางด้านเศรษฐกิจและ/หรือความสะดวกสบายของผู้ร่วมกระทำการ ตัวอย่างการใช้  
การบอยคอตที่สำคัญ คือ ขบวนการเคลื่อนไหวด้านสิทธิความเป็นพลเมืองในทศวรรษที่ 1960 ซึ่งเป็น
การบอยคอตรถเมล์โดยสารที่แบ่งแยกสีผิว ในเมืองมอนต์โกโมรี มลรัฐอลาบามา โดยประสิทธิภาพ
ของการบอยคอตอยู ่ที ่การเข้าไป “ขัดขวาง” (Disrupt) การดำเนินธุรกิจรถเมล์ที ่มีรายได้จาก 
ค่าโดยสารของคนผิวดำในเมืองที่มีอยู่มาก ทั้งนี้ ความเป็นเมืองที่มีคนผิวดำอยู่หนาแน่น เป็นชุมชนที่มี
ความเหนียวแน่น ย่อมเป็นทั้งเงื่อนไขและปัจจัยที่สำคัญต่อการจัดการที่มีประสิทธิภาพ เห็นได้ว่า 
วิธีการเดียวกันนั้นถูกนำไปใช้ในอีกหลายที่แต่ไม่ประสบความสำเร็จ เนื่องจากขาดเงื่อนไขและปัจจัย
เบื้องต้นดังกล่าว 
  1.3 การนั่งประท้วง (Sit-ins) 
  ลักษณะของการนั่งประท้วง คือ การบุกเข้าไปในสถานที่ที่มีความเฉพาะ โดยมักเป็น
สถานที่หวงห้ามที่ประชาชนทั่วไปไม่มีหน้าที่หรือความสัมพันธ์ทางปกติในสังคม เช่น การนั่งประท้วง
ของคนผิวดำในร้านอาหาร (ซึ่งห้ามคนผิวดำเข้าไปนั่งร่วมกับคนผิวขาว) การเข้าไปนั่งในสถานที่
ทำงานของข้าราชการหรือผู้มีอำนาจทางการเมือง ฯลฯ 
 2. แนวทางการใช้ความรุนแรง 
 การนิยามว่าอะไร คือ วิธีการใช้ความรุนแรงนั้นขึ้นอยู่กับบริบททางสังคมและวัฒนธรรม 
โดยเมื่อพิจารณาจากประวัติศาสตร์ของการเคลื่อนไหว ตลอดจนข่าวสารต่าง ๆ จะเห็นได้ว่า วิธีการใช้
ความรุนแรงเป็นสิ่งที่ถูกกล่าวถึงได้ค่อนข้างเร็วและเป็นที่จดจำของผู้คน เนื่องจากสามารถดึงดูด  
ความสนใจและสามารถสร้างความเป็น “ข่าว” ได้อย่างมีประสิทธิภาพ ขณะเดียวกันก็เป็นวิธีการที่
กลุ่มคนกลุ่มหนึ่งสามารถกระทำการได้ง่ายที่สุด ทั้งนี้เนื่องจากไม่ต้องใช้การระดมผู้คน  การบริหาร
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จัดการ หรือการตั้งองค์กรขนาดใหญ่ในการเคลื่อนไหว โดยเป็นวิธีการที่แตกต่างจากการเดินขบวน
และการชุมนุมประท้วง นอกจากนี้ในการเคลื่อนไหวแต่ละครั้งยังใช้ทรัพยากรน้อย กล่าวคือ อาจใช้
อุปกรณ์เพียงแค่เล็กน้อยก็สามารถสร้างความเสียหายให้กับสถานที่ต่าง ๆ ได้ เช่น ใช้ก้อนหินขว้างปา
เพื่อทำให้กระจกในสถานที่สำคัญแตก การใช้น้ำมันจุดไฟเพื่อเผาสถานที่ราชการ ฯลฯ ซึ่งการทำงาน
ของวิธีการใช้ความรุนแรงก็คือ การแสดงถึงความไร้ระเบียบของสังคมและเรียกร้องการเข้ามาจัดการ
ของผู้ที่เกี่ยวข้องเช่นเดียวกับวิธีการที่ไร้ความรุนแรง แต่ในอีกด้านหนึ่ง วิธีการดังกล่าวก็มีลักษณะที่
ทำให้เกิดความสะพรึงกลัวและทำให้ผู้คนหนีห่างออกไป 
 แม้วิธีการใช้ความรุนแรงจะสามารถสร้างความดึงดูดแก่ผู้คนโดยทั่วไป แต่ก็มีข้อจำกัดที่  
น่ากลัว คือ ทำให้ผู ้คนขาดความเห็นอกเห็นใจกัน โดยผลของการใช้ความรุนแรงจะทำให้เกิด  
ความขัดแย้งและการเมืองแบบแยกขั้ว ซึ่งรูปแบบความความสัมพันธ์ของกลุ่มผู้ท้าทายระบบกับ  
ผู้มีอำนาจทางการเมืองและระบบพันธมิตรจะเกิดการเปลี่ยนแปลงไปด้วย อาจกล่าวได้ว่า เมื่อการใช้
ความรุนแรงเกิดขึ้นจะส่งผลให้พันธมิตรที่มาจากหลายฝ่ายต้องทำการตัดสินใจเลือกข้าง นอกจากน ี้ 
ยังเป็นการทำให้รัฐต้องใช้วิธีการเผชิญหน้าอีกด้วย ซึ่งอาจจะนำไปสู่การที่รัฐใช้กลไกการปราบปราม 
ดังนั้น การเคลื่อนไหวประท้วงสมัยใหม่จึงมักเป็นไปสองแนวทาง คือ แนวทางการขัดขวาง ท้าทาย
ระบบการเมืองปกติ และแนวทางตามช่องทางระบบการเมืองปกติ 
 3. แนวทางตามช่องทางระบบการเมืองปกติ 
 ฐานสำคัญที ่ ใช ้ในการจำแนกแนวทางตามช่องทางระบบการเมืองปกติออกจาก 
สองแนวทางที่กล่าวมาแล้วข้างต้นคือ เป็นวิธีการที่อยู่ในระดับของการยอมรับได้หรืออยู่ในบรรทัดฐาน
ของประชาธิปไตยสมัยใหม่ เช่น การลงชื่อ การเดินขบวน การนัดหยุดงาน ความสำคัญของแนวทาง
ตามช่องทางระบบการเมืองปกติอยู่ที่การไม่ต้องเอาจริงเอาจังหรือทุ่มเทมากนัก รวมทั้งลักษณะของ
การจัดการก็ไม่มีความซับซ้อนมาก ทั้งนี้เนื ่องจากประสบการณ์และบทเรียนที่มีมาอย่างยาวนาน 
ส่งผลให้มีผู้เข้าร่วมเป็นจำนวนมากซึ่งกลายเป็นวิธีการแบบสถาบัน ไม่มีความท้าทายในระบบการเมือง
ปกติ เช่น การนัดหยุดงานและการเดินขบวน วิธีการข้างต้นจึงเป็นการต่อรองเชิงสถาบันที่มีรูปแบบที่
ตายตัว รวมถึงทั้งสองฝ่ายระหว่างผู้ที่เผชิญหน้าและผู้ท้าทายก็มีความคาดหวังที่ชัดเจนต่อความสำเร็จ
ด้วย ทั้งนี้วิธีการที่กล่าวมานั้นอาจผสานเข้ากับรูปแบบอื่น ๆ ได้ เช่น การเดินขบวนหาเสียงสนับสนุน 
การยึดโรงงาน การปิดโรงงาน ฯลฯ  
 กล่าวโดยสรุปแล้ว ระหว่างขบวนการทางสังคมและรัฐ สามารถเห็นฉากของความขัดแย้ง
ได้จากการกระทำรวมหมู่ทั ้ง 3 รูปแบบ ได้แก่ แนวทางการใช้ความรุนแรง แนวทางการขัดขวาง  
ท้าทายระบบการเมืองปกติ และแนวทางตามช่องทางระบบการเมืองปกติ โดยทั ้งวิธีการและ
ความหมายของรูปแบบทั้ง 3 ข้างต้นนั้น ก็จะแตกต่างกันไปตามระดับความสมานฉันท์ภายใน ระดับ
ความไม่แน่นอน และระดับการท้าทาย ดังนั้น ประเด็นสำคัญจึงอยู่ที่ความสามารถในการขับเคลื่อน
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และสร้างสรรค์ของขบวนการทางสังคม กล่าวคือ การเลือกใช้วิธีการใดก็ตามเป็นไปในทิศทางที่จะ
ดึงดูดผู้เข้าร่วม ผู้สนับสนุน ขยายและสร้างเครือข่าย หรือสามารถสร้างกรอบโครงหลัก (Master 
Frame) โดยในความเป็นขบวนการเดียวกันนั้นจำเป็นต้องมีพื้นฐานทางอัตลักษณ์ร่วมกันด้วย อย่างไร
ก็ตาม กระบวนการดังกล่าวอยู่ภายใต้โครงสร้างโอกาสทางการเมืองหรือบริบททางการเมืองที ่มี  
การเปลี่ยนแปลงอยู่ตลอดเวลา ส่งผลให้ขบวนการทางสังคมมีความท้าทายอยู่ที่ ความสามารถที่จะ
รักษาขยาย และสร้างโอกาสทางการเมืองเอาไว้ให้ได้ 
 

งำนวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 นิรัสกร พินทุวัฒนะ และแอนนา จุมพลเสถียร (2565) ได้ศึกษาเรื่อง กลุ่มแฟนคลับศิลปิน
เกาหลีและพฤติกรรมการแสดงออกทางการเมือง ศึกษาเกี่ยวกับทัศนคติต่อการเมืองในช่วงปี พ.ศ. 
2563 ที่ส่งผลต่อพฤติกรรมและแนวโน้มพฤติกรรมการแสดงออกทางการเมือง โดยช่วงการเมืองปี 
พ.ศ. 2563 จะเห็นได้ว่า กลุ่มแฟนคลับศิลปินเกาหลีเป็นอีกหนึ่งแรงขับเคลื่อนที่สำคัญในการดำเนิน
กิจกรรมทางการเมืองหลาย ๆ ครั ้ง ไม่ว ่าจะเป็นการร่วมมือระดมทุนเพื ่อสนับสนุนกิจกรรม  
การร่วมกันรณรงค์ไม่สนับสนุนการทำป้ายวันเกิดศิลปินตามสถานีรถไฟหรือ การใช้แอคเคาท์หลักใน 
การติดตามศิลปินอย่างแอคเคาท์ บ้านเบส (Fanbase Account) ในการกระจายข่าวสารที่เกี่ยวกับ
การเมือง ทำให้เห็นว่าทัศนคติและพฤติกรรมของกลุ่มแฟนคลับศิลปินเกาหลีนั้นมีความน่าสนใจ  
โดยในการวิจัยครั้งใช้รูปแบบการวิจัยแบบ วิจัยเชิงสำรวจ (Survey Research) โดยเก็บข้อมูลจาก
กลุ่มตัวอย่างจำนวน 300 คน ซึ่งกลุ่มเป็นคลับศิลปินเกาหลีในประเทศไทย ที่เคยเข้าร่วมกิจกรรม
ทางการเมืองในช่วงปี พ.ศ. 2563 โดยกระจายแบบสอบถามบนสื่อสังคมออนไลน์ต่าง ๆ เพื่อเก็บ
ข้อมูล ในช่วงเดือน พฤษภาคม – มิถุนายน พ.ศ. 2564 ผลการศึกษาพบว่า กลุ่มแฟนคลับศิลปิน
เกาหลีมีทัศนคติต่อการเมืองในช่วงปี พ.ศ. 2563 สูง โดยเฉพาะอย่างยิ่งด้านความเสมอภาค โดยช่อง
ทางการเปิดรับข่าวเกี่ยวกับการเมืองที่พวกเปิดรับมากที่สุดคือ ช่องทางทวิตเตอร์ผ่าน แอคเคาท์ 
FreeYouth (@FreeYOUTHth) ซึ่งเป็นแอคเคาท์ที่เป็นแกนนำในการจัดกิจกรรมทางการเมืองหลาย
ครั้งและได้รับความเชื่อถือจากกลุ่มคนรุ่นใหม่ โดยกลุ่มแฟนคลับศิลปินเกาหลีที่มีทัศนติต่อการเมืองใน
ทุก ๆ ด้านสูงจะยิ่งส่งผลต่อการเปิดพฤติกรรมการแสดงออกทางการเมืองที่บ่อยครั้ง โดยรูปแบบ  
การแสดงออกทางการเมืองที่พวกเขาแสดงออกบ่อยที่สุดคือ การแชร์ต่อข่าวสารทางการเมืองผ่าน
ช่องทางบนสื่อออนไลน์ของตนเอง อีกทั้งยังมีการใช้พื้นที่สื่อหลักของกลุ่มแฟนคลับอย่าง Fan base 
Account ในการแชร์ต่อข่าวสารเพื่อให้เข้าถึงผู้ติดตามในวงกว้างอีกด้วย ถึงแม้ในงานวิจัยครั้งนี้จะไม่
พบความสัมพันธ์ของทัศนคติต่อการเมืองกับแนวโน้มพฤติกรรมการแสดงออกทางการเมืองอย่างมี 
นัยยะสำคัญ ซึ่งอาจพิจารณาได้จากสถานการณ์การแพร่ระบาดของเชื้อโควิด -19 ที่ทำให้แผนการ
ดำเนินกิจกรรมมีความไมแ่น่นอน ไมน่ำไปสู่การเกิดของแนวโน้มของพฤติกรรมทางการเมืองในอนาคต 
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แต่อย่างไรก็ตามผลงานวิจัยชิ้นนี้ ได้ชี้ให้เห็นว่า กลุ่มแฟนคลับศิลปินเกาหลีมีความตั้งใจจะเข้าร่วม
กิจกรรมทางการเมืองในอนาคตอยู่ในระดับสูงโดยเฉพาะอย่างยิ่งการสนับสนุนให้เกิดการเลือกตั้งใหม่ 
 ปพิชญา สุโข (2564) ได้ศึกษาเรื ่อง การสื ่อสารเพื่อแสดงออกทางการเมืองของกลุ่ม 
แฟนคลับศิลปินเกาหลีบนเครือข่ายสังคมออนไลน์ มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาการใช้สื่อเพื่อแสดงออก
ทางเมืองของกลุ่มแฟนคลับศิลปินเกาหลี และศึกษาการออกแบบสารเพื่อแสดงออกทางการเมืองของ
กลุ ่มแฟนคลับศิลปินเกาหลี โดยใช ้ระเบ ียบว ิจ ัยเช ิงค ุณภาพ (Qualitative Research) ด ้วย 
การวิเคราะห์ตัวบท (Textual Analysis) โดยการเก็บตัวอย่างทวิตของกลุ่มแฟนคลับศิลปินเกาหลี 
และการสัมภาษณ์เชิงลึก ( In-depth Interview) กลุ ่มแฟนคลับศิลปินเกาหลีที ่เคยสื ่อสารทาง 
การเมืองผ่านทวิตเตอร์ ผลการศึกษาพบว่า กลุ่มแฟนคลับศิลปินเกาหลีมีการใช้ข้อความเป็นสื่อหลัก
ในการสื่อสารเพ่ือแสดงออกทางการเมืองบนเครือข่ายสังคมออนไลน์ กล่าวคือ มีการนำข้อความมาใช้
ในการบรรยายเพื่อสื่อสารข้อเท็จจริง นำข้อมูลจากแหล่งอื่นที่มีความน่าเชื่อถือมาเรียบเรียงสรุป 
ความ นอกจากนี้ยังมีการติดแฮชแท็กในทวิตของตนเอง เพ่ือให้ทวิตของตนเองถูกจัดกลุ่มอยู่ในเนื้อหา
การสื่อสารประเภทเดียวกัน และกลุ่มแฟนคลับศิลปินเกาหลีมักจะออกแบบสารโดยใช้จุดจูงใจเชิง
เหตุผลร่วมกับอารมณ์เพื่อนำเสนอสารของตนเอง โดยการใช้จุดจูงใจทั้งสองประเภทจะสามารถทำให้
ผู้รับสารสนใจในตัวสารมากกว่าการใช้จุดจูงใจเพียงอย่างใดอย่างหนึ่ง 
 จันทนา สุทธิจารี และวรพงศ์ ตระการศิรินนท์ (2563) ได้ศึกษาเรื่อง พื้นที่สาธารณะบน 
สื่อสังคมออนไลน์กับบทบาทพลเมืองกรณีศึกษา ตำบลคอรุม จังหวัดอุตรดิตถ์  การศึกษาครั้งนี้ใช้
ระเบียบวิจัยเชิงคุณภาพโดยใช้วิธีการการสนทนากลุ่ม (Focus Group) โดยการเลือกกลุ่มตัวอย่าง
ด้วยวิธีการอ้างอิงต่อเนื่องปากต่อปาก (Snowball Sampling) ของประชาชนทั่วไปและกลุ่มพลเมือง 
ผลการศึกษาพบว่า บทบาทและกระบวนการการมีส่วนร่วมของพลเมืองคอรุม ผ่านพื้นที่สาธารณะ
โดยใช้สื่อสังคมออนไลน์เป็นเครื่องมือในการเข้าถึงกระบวนการการมีส่วนร่วมระดับท้องถิ่น  โดยแบ่ง
ออกเป็น 6 ลักษณะ ได้แก่ (1) ระดับการให้ข้อมูล (Informing) (2) ระดับการรับฟังความคิดเห็นของ
ประชาชน (Information Provision) (3) ระดับการปรึกษาหารือ (Consultation) (4) ระดับการสร้าง
ความร่วมมือ การวางแผนร่วมกัน (Involvement) (5) ระดับการร่วมดำเนินการ (Partnership) และ 
(6) ระดับการควบคุมโดยประชาชน (Citizen Control) โดย อบต.คอรุมส่งเสริมให้มีการใช้สื่อสังคม
ออนไลน์ ในการดำเนินกิจกรรมของทางหน่วยงาน ตั้งแต่การให้ข้อมูลผ่าน แพลตฟอร์ม ไลน์ เฟสบุ๊ค 
และเว็บไซต์ ที่จัดทำโดย อบต.คอรุม โดยใช้เป็นช่องทางในการสื่อสาร ตลอดจนใช้เป็นช่องทางใน  
การรับฟังความคิดเห็นของประชาชนในการดำเนินกิจกรรมอันจะส่งผลกระทบต่อประชาชนในพื้นที่
สื ่อสังคมออนไลน์นี ้จ ึงเป็นการสื ่อสารแบบสองทาง (Two-way Communication) อบต.คอรุม 
สามารถรับรู้ถึงปัญหา และความต้องการของประชาชน ประชาชนก็มีช่องทางในการสื่อสาร และ  
ส่งเสียงถึงภาครัฐ เพ่ือให้ตอบสนองความต้องการหรือการแก้ปัญหาของประชาชนได้อย่างรวดเร็วและ
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มีประสิทธิภาพ ทำให้คุณภาพชีวิตของประชาชนในพื้นที่ดีขึ้น และยังเป็นการส่งเสริมให้ประชาชนใน
พื้นที่ อบต.คอรุม มีความเป็นพลเมืองที่เข้าใจต่อปัญหาของชุมชน สังคม พยายามเข้าไปมีส่วนใน  
การแก้ไขปัญหา มองปัญหาที่เกิดขึ้นแบบองค์รวม สามารถแก้ไขปัญหาร่วมกับคนในชุมชนท้องถิ่นหัน
มาใส่ใจเรื่องของชุมชน ท้องถิ่น และรู้จักสิทธิหน้าที่อันพึงมีของตนเองเป็นอย่างดี 
 วันฉัตร โกมลวิวัฒน์ (2554) ได้ศึกษาเรื่อง การสื่อสารทางการเมืองผ่านเครือข่ายสังคม
ออนไลน์ของกลุ่มคนเสื้อหลากสี โดยกลุ่มคนเสื้อหลากสีเป็นปรากฏการณ์ทางการเมืองที่เกิดขึ้นใน
สังคม โดยมีรูปแบบการเกิดของกลุ่มจากสื่อออนไลน์ และด้วยเหตุผลความไม่พอใจและต้องการ
แสดงออกทางการเมืองของตนเอง ซึ่งมีลักษณะที่ตรงกันข้ามกับอีกฝ่ายที่ได้มีการออกมาชุมนุม  
ณ ช่วงเวลานั้น ด้วยเหตุนี้จึงเกิดการวิจัยศึกษาขึ้น เพื่อค้นหาว่าปัจจัยการเกิดของกลุ่มคนเสื้อหลากสี
นั้นเกิดขึ้นได้อย่างไร มีการใช้สื่อชนิดใดและกลุ่มคนเสื้อหลากสีมีรูปแบบการมีส่วนร่วมทางการเมือง
อย่างไรบ้าง ผลการวิจัยพบว่า (1) รูปแบบการเกิดของกลุ่มคนเสื้อหลากสีนั้นมีลักษณะจากการชักชวน
ให้เข้าร่วมกลุ่มของคนที่มีความสนิทสนมหรือรู้จักกันมาก่อนและได้มีการชักชวนเข้ากลุ่มตามลำดับ 
โดยจะเห็นได้ว่าผู้ที่ชักชวนและเข้าร่วมกลุ่มกับกลุ่มคนเสื้อหลากสีนั้นจะมีเหตุผลที่คล้ายคลึงกัน  เช่น 
ความเดือดร้อนส่วนบุคคล ไม่ว่าจะเป็นในสถานที่ทำงาน การใช้ชีวิตประจำวันรวมถึงความไม่พอใจต่อ
การชุมนุมของอีกฝ่าย (2) สื่อที่กลุ่มคนเสื้อหลากสีใช้เป็นหลักนั้นจะเป็นสื่อบุคคล ไม่ว่าจะเป็นการส่ง
ต่อข่าวสาร ตรวจสอบข้อมูลข่าวสาร และมีการใช้สื่อออนไลน์รองลงมา โดยจะพบว่า สื่อมวลชนนั้นมี
ความสำคัญน้อยมากกับกลุ่มคนเสื้อหลากสี (3) การมีส่วนร่วมทางการเมืองของกลุ่มคนเสื้อหลากสีนั้น
พบว่า กลุ่มคนเสื้อหลากสีจะมีรูปแบบในการแสดงออกหรือการมีส่วนร่วมทางการเมืองที่น้อยมาก 
เนื่องจากกลุ่มคนเสื้อหลากสีนั้นเป็นการเกิดขึ้นในลักษณะเฉพาะกิจ 
 วรารัตน์ ทักษิณวราจาร (ม.ป.ป.) ได้ศึกษาเรื่อง การสื่อสารทางการเมืองบนเครือข่ายสังคม
ออนไลน์ พบว่า ท่ามกลางกระแสความขัดแย้งและวิกฤติทางการเมืองไทยในปัจจุบัน ทำให้มี  
การนำเอาเทคโนโลยีที่ทันสมัยอย่างอินเทอร์เน็ตมาใช้เป็นเครื่องมือในการต่อสู้ทางการเมือง ไม่ว่าจะ
เป็นเฟซบุ ๊ก (Facebook) ทวิตเตอร์ (Twitter) กระดานสนทนา (Web board) หรือแม้กระทั ่ง 
การเผยแพร่คลิปวิดีโอผ่านทางเว็บไซต์ยูทูป (YouTube) จึงเกิดเป็นสังคมออนไลน์ ที่รวมตัวกัน 
เพื ่อแสดงความคิด พูดคุยแลกเปลี ่ยนความคิดเห็นทางการเมือง รายงานความเคลื ่อนไหวของ  
การชุมนุม ที่มีความรวดเร็วในการนำเสนอข้อมูล เป็นการเปิดพื้นที่สาธารณะทางอินเทอร์เน็ตให้
ประชาชนมีส่วนร่วมทางการเมืองมากขึ้น การสื่อสารในสังคมออนไลน์ สามารถนำไปใช้เพื่อให้เกิด
ประโยชน์ในด้านข่าวสารที่รวดเร็ว หลากหลาย เป็นพื้นที่สาธารณะขนาดใหญ่ เปิดโอกาสให้แสดง
ความคิดได้อย่างเสรี สร้างการมีส่วนร่วมของคนในสังคม แต่เสรีภาพทางความคิดและการแสดงออก
เหล่านี้ต้องดำรงอยู่ภายใต้สำนึกแห่งความรับผิดชอบและจรรยาบรรณตลอดจนสำนึกแห่งความดี 
คุณธรรมและความถูกต้องเพ่ือประโยชน์ส่วนรวมของสังคม  



38 
 

กรอบแนวคิดในกำรวิจัย 
 การศึกษาเรื่อง พฤติกรรมการใช้โซเชียลมีเดียของเยาวชนไทยที่เป็นแฟนคลับศิลปินเกาหลี
กับการมีส่วนร่วมทางการเมืองในระบอบประชาธิปไตย ผู้วิจัยได้ทำการศึกษาแนวคิด ทฤษฎี และ
งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง สามารถนำมาจัดทำเป็นกรอบแนวคิดในการวิจัย ได้ดังต่อไปนี้ 
 

 
 

ภาพที่ 1  กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 

สมมติฐำนของกำรวิจัย 
 การศึกษาเรื่อง พฤติกรรมการใช้โซเชียลมีเดียของเยาวชนไทยที่เป็นแฟนคลับศิลปินเกาหลี
กับการมีส่วนร่วมทางการเมืองในระบอบประชาธิปไตย ผู้วิจัยได้กำหนดสมมติฐานการวิจัย ดังต่อไปนี้ 
 1. ปัจจัยส่วนบุคคลที่แตกต่างกัน มีผลต่อพฤติกรรมการใช้โซเชียลมีเดียกับการมีส่วนร่วม
ทางการเมืองในระบอบประชาธิปไตยของแฟนคลับศิลปินเกาหลี ในระดับท่ีแตกต่างกัน 
 2. ปัจจัยการเข้าถึงและการใช้งานโซเชียลมีเดียที่แตกต่างกัน มีผลต่อพฤติกรรมการใช้
โซเชียลมีเดียกับการมีส่วนร่วมทางการเมืองของแฟนคลับศิลปินเกาหลี ในระดับท่ีแตกต่างกัน 
 3. ปัจจัยการเป็นแฟนคลับศิลปินเกาหลีที่แตกต่างกัน มีผลต่อพฤติกรรมการใช้โซเชียล
มีเดียกับการมีส่วนร่วมทางการเมืองของแฟนคลับศิลปินเกาหลี ในระดับท่ีแตกต่างกัน 

ปัจจัยส่วนบุคคล 

ปัจจัยกำรเข้ำถึงและกำรใช้งำน
โซเชียลมีเดีย 

กำรมีส่วนร่วมทำงกำรเมือง 

ของแฟนคลับศิลปินเกำหลี 

ปัจจัยควำมสนใจและ 
กำรติดตำมข่ำวสำรทำงกำรเมือง 

ปัจจัยกำรเป็นแฟนคลับ 
ศิลปินเกำหลี กำรใช้โซเชียลมีเดียของ 

แฟนคลับศิลปินเกำหลี 
กับกำรมีส่วนร่วมทำงกำรเมือง 
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 4. ปัจจัยความสนใจและการติดตามข่าวสารทางการเมืองที่แตกต่างกัน มีผลต่อพฤติกรรม
การใช้โซเชียลมีเดียกับการมีส่วนร่วมทางการเมืองของแฟนคลับศิลปินเกาหลี ในระดับท่ีแตกต่างกัน 
 

นิยำมศัพท์เฉพำะ 
 การศึกษาเรื่อง พฤติกรรมการใช้โซเชียลมีเดียของเยาวชนไทยที่เป็นแฟนคลับศิลปินเกาหลี
กับการมีส่วนร่วมทางการเมืองในระบอบประชาธิปไตย ผู้วิจัยได้กำหนดนิยามศัพท์เฉพาะ ดังต่อไปนี้ 
 1. เยาวชนไทย หมายถึง ประชาชนชาวไทย ที่มีอายุระหว่าง 18 - 25 ปี  
 2. ปัจจัยส่วนบุคคล หมายถึง ข้อมูลส่วนบุคคล ประกอบด้วย เพศ อายุ และระดับ
การศึกษา 
 3. ปัจจัยการเข้าถึงและการใช้งานโซเชียลมีเดีย หมายถึง ข้อมูลการเข้าถึงและการใช้งาน
โซเชียลมีเดียของเยาวชนไทย ประกอบด้วย แพลตฟอร์มโซเชียลมีเดีย ระยะเวลาในการใช้งานโซเชียล
มีเดีย และสาเหตุการเข้าใช้งานโซเชียลมีเดีย 
 4. ปัจจัยการเป็นแฟนคลับศิลปินเกาหลี หมายถึง ข้อมูลการเป็นแฟนคลับศิลปินเกาหลี
ของเยาวชนไทย ประกอบด้วย การเป็นแฟนคลับศิลปิน ระยะเวลาที่ติดตามศิลปิน ชื่อศิลปินหรือกลุ่ม
ศิลปินที่ชื่นชอบ แพลตฟอร์มโซเชียลมีเดียที่ติดตามศิลปิน และประสบการณ์การเข้าร่วมกิจกรรมที่
เกี่ยวข้องกับศิลปินที่ชื่นชอบ 
 5. ปัจจัยความสนใจและการติดตามข่าวสารทางการเมือง หมายถึง ความสนใจและการ
ติดตามข่าวสารทางการเมืองของเยาวชนไทย ประกอบด้วย ความสนใจทางการเมือง การพบเห็น
เนื ้อหาทางการเมืองบนแพลตฟอร์มโซเชียลมีเดีย การมีส่วนร่วมกับเนื ้อหาทางการเมืองบน
แพลตฟอร์มโซเชียลมีเดีย และการติดตามข้อมูลข่าวสารทางการเมืองบนแพลตฟอร์มโซเชียลมีเดีย 
 6. การมีส่วนร่วมทางการเมืองของแฟนคลับศิลปินเกาหลี หมายถึง พฤติกรรมการใช้
โซเชียลมีเดียของเยาวชนไทยที่เป็นแฟนคลับศิลปินเกาหลีที่แสดงออกถึงการมีส่วนร่วมทางการเมือง
ในระบอบประชาธิปไตย 
 5. การใช้โซเชียลมีเดียของแฟนคลับศิลปินเกาหลีในการมีส่วนร่วมทางการเมืองในระบอบ
ประชาธิปไตย หมายถึง ลักษณะ วิธีการ หรือองค์ประกอบที่แสดงผ่านพฤติกรรมการใช้โซเชียลมีเดีย
ของเยาวชนไทยที่เป็นแฟนคลับศิลปินเกาหลีเพ่ือแสดงออกถึงการมีส่วนร่วมทางการเมือง 
 



บทท่ี 3 
วิธีด ำเนินกำรวิจัย 

 
 การศึกษาเรื่อง พฤติกรรมการใช้โซเชียลมีเดียของเยาวชนไทยที่เป็นแฟนคลับศิลปินเกาหลี
กับการมีส ่วนร่วมทางการเมืองในระบอบประชาธิปไตย  ผู ้ว ิจ ัยมีการดำเนินการวิจ ัยโดยใช้ 
การศ ึกษาว ิจ ัยแบบผสานว ิธ ี  (Mixed Methodology) กล ่าวค ือ เป ็นการผสานว ิธ ีค ิดและ
กระบวนการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) และการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative 
Research) เข้าด้วยกัน เพื่อตอบวัตถุประสงค์ในการวิจัย แนวทางการวิจัยสามารถแบ่งขั้นตอนได้
ดังต่อไปนี้ 
 

กำรวิจัยเชิงคุณภำพ 
 1. กระบวนกำรเก็บรวบรวมข้อมูล  
 ในการศึกษาวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยใช้รูปแบบการเก็บรวบรวมข้อมูลอยู่ 2 วิธีการ คือ การศึกษา
เอกสาร และการสัมภาษณ์ โดยมีรายละเอียดดังนี้  
  1.1 การศึกษาเอกสาร (Documentary Research) เอกสารที่จะใช้ในงานวิจัยชิ้นนี้มี  
2 ประเภท คือ การศึกษาเอกสารชั้นต้นและเอกสารชั้นรอง ดังนี้ 
   1.1.1 เอกสารชั้นต้น (Primary Data) เป็นข้อมูลที่ยังไม่ได้ผ่านการวิเคราะห์และ
สังเคราะห์เป็นข้อมูลดิบ ข้อมูลส่วนนี้ได้จากการเก็บรวบรวมเอกสารที ่สำคัญ เช่น แนวคิดเรื ่อง  
การก่อตั้งแฟนคลับและแฟนดอม อัตลักษณ์กลุ่ม ขบวนการเคลื่อนไหวทางสังคม เป็นต้น 
   1.1.2 เอกสารชั้นรอง (Secondary Data) จะประกอบด้วย  
    (1) สื่อสาธารณะ เช่น ข่าวหนังสือพิมพ์ นิตยสาร เป็นต้น 
    (2) สื่อสังคมออนไลน์ เช่น Twitter, Facebook, Instagram, Tiktok เป็นต้น 
    (3) สื่อวิชาการ เช่น บทความวิชาการท่ีเกี่ยวข้องกับกระแสเกาหลีในประเทศไทย 
บทความที่เก่ียวข้องกับแฟนคลับและแฟนดอมศิลปินเกาหลีในประเทศไทย เป็นต้น 
  1.2 การสัมภาษณ์ การวิจ ัยครั ้งน ี ้จะใช้การสัมภาษณ์แบบเจาะลึก ( In-depth 
Interview) เป็นการเครื ่องมือที ่จะใช้สัมภาษณ์ คือ แบบสัมภาษณ์แบบกึ ่งโครงสร้าง ( Semi-
structured or Guided Interview) โดยอาศัยแนวการสัมภาษณ์ (Interview Guide) เป็นเครื่องมือ
ในการวิจัย ซึ่งงานวิจัยชิ้นนี้มีผู้ให้ข้อมูลหลัก (Key Informants) คือ กลุ่มเยาวชนที่มีอายุระหว่าง  
18 - 25 ปี ที่เป็นสมาชิกกลุ่มแฟนดอมศิลปินเกาหลีในประเทศไทย คำถามสัมภาษณ์จะเกี่ยวกับ 
การเข้ามาเป็นสมาชิกของกลุ่มแฟนดอม กิจกรรมที่สมาชิกกลุ่มแฟนดอมมักจะร่วมกันทำ ความสนใจ
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พื้นฐานของสมาชิกกลุ ่มแฟนดอม การเข้าไปมีส่วนร่วมของกลุ ่มแฟนดอมในการทำกิจกรรมที ่
แสดงออกถึงการมีส่วนร่วมทางการเมือง ความคิดเห็นที ่มีต่อประเด็นปัญหาเรื ่องการเมืองใน 
ประเทศไทย ความคิดเห็นของผู้ให้สัมภาษณ์ที่มีต่อสังคมไทย มุมมองที่สังคมไทยมีต่อผู้ให้สัมภาษณ์
จากการที ่ผ ู ้ให ้ส ัมภาษณ์เป็นสมาชิกของแฟนคลับศิลปินเกาหลี การใช้สื ่อโซเชียลมีเดียกับ 
การมีส่วนร่วมทางการเมืองในระบอบประชาธิปไตย เป็นต้น  
 2. กำรตรวจสอบข้อมูล  
 การตรวจสอบข้อมูลในการศึกษาวิจัยครั้งนี้ ผู ้วิจัยใช้วิธีการตรวจสอบข้อมูลที่ได้จาก 
การเก็บรวบรวมข้อมูล เพื่อให้ข้อมูลมีความเที่ยงตรงและน่าเชื่อถือ การตรวจสอบข้อมูลเชิงคุณภาพ 
ผู้วิจัยจะใช้หลักการสามเส้า (Triangulation) โดยใช้วิธีการดังนี้  
  2.1 การตรวจสอบสามเส้าด้านข้อมูล (Data Triangulation) การตรวจสอบว่าข้อมูลที่
ผู ้วิจัยได้มาถูกต้องหรือไม่ จะเน้นการตรวจสอบข้อมูลที่ได้มาจากแหล่งต่าง  ๆ มีความเหมือนกัน
หรือไม่ ซึ่งถ้าทุกแหล่งข้อมูลพบว่าได้ข้อค้นพบมาเหมือนกัน แสดงว่าข้อมูลที่ผู้วิจัยได้มามีความถูกต้อง 
  2.2 การตรวจสอบสามเส้าด้านวิธ ีการเก็บข้อมูล (Method Triangulation) โดย 
การเปรียบเทียบข้อมูลที่ได้มาจากวิธีการเก็บรวบรวมข้อมูลหลายวิธีการที่แตกต่างกัน แล้วนำมา
พิจารณาว่าข้อมูลที่ได้สอดคล้องกันหรือไม่ 
 3. กำรวิเครำะห์ข้อมูล 
 การวิเคราะห์ข้อมูลในงานวิจัยฉบับนี้จะเป็นการพรรณนาที่มีการวิเคราะห์ตามกรอบ
แนวความคิดขบวนการเคลื ่อนไหวทางสังคม เพราะในการพรรณนาหรือบรรยายปรากฏการณ์
ดังกล่าว ผู้วิจัยจะมีการจำแนกจัดระเบียบข้อมูลและวิเคราะห์เชื่อมโยงให้เห็นความสัมพันธ์ไปด้วย 
เพื่อที่จะสามารถอธิบายข้อเท็จจริงเกี่ยวกับเหตุการณ์ทางการเมืองที่เกิดขึ้น อันจะทำให้ทราบ ได้ว่า 
เหตุการณ์ทางการเมืองนั้น ๆ มีลักษณะและสภาพของเหตุการณ์ทางการเมืองที่มีความสัมพันธ์กับ
พฤติกรรมการใช้โซเชียลมีเดียของเยาวชนไทยที่เป็นแฟนคลับศิลปินเกาหลีอย่างไร 
 

กำรวจัิยเชิงปริมำณ 
 1. วิธีกำรศึกษำวิจัย 
 การศึกษาครั ้งนี ้เป็นการวิจัยเชิงสำรวจ (Survey Research) เป็นการเก็บข้อมูลจาก
แบบสอบถาม (Questionnaire) โดยผู้ทำวิจัยสร้างแบบสอบถามขึ้นมาเพื่อเป็นเครื่องมือในการเก็บ
รวบรวมข้อมูล จากกลุ่มประชากรศึกษา คือ กลุ่มเยาวชนที่มีอายุระหว่าง 18 - 25 ปี ที่เป็นสมาชิก
กลุ่มแฟนดอมศิลปินเกาหลีในประเทศไทย 
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 2. ประชำกรและกลุ่มตัวอย่ำง 
 เป้าหมายประชากรและกลุ่มตัวอย่างของการทำวิจัย ได้แก่ กลุ่มเยาวชนที่มีอายุระหว่าง 
18 - 25 ปี ที่เป็นสมาชิกกลุ่มแฟนดอมศิลปินเกาหลีในประเทศไทย จำนวนทั้งสิ้น 400 คน  
 การกำหนดขนาดตัวอย่าง (Sample Size) ใช้การกำหนดตัวอย่าง กรณีไม่ทราบค่าสัดส่วน
ของประชากร โดยสูตรของคอแครน (Cochran) 
 

n =
Z2

4e2
 

 
 โดยที่   n    = ขนาดตัวอย่าง 
     e    = ความคลาดเคลื่อนของการสุ่ม (Sampling error) ที่ยอมรับ 
       ให้เกิดข้ึนได ้(ความคลาดเคลื่อนมากท่ีสุดที่ยอมรับได้ = +5%)
     Z    = ค่า Z ที่ระดับความเชื่อมั่นหรือระดับนัยสำคัญ 
          - ถ้าระดับความเชื่อมั่น 95 % ค่า Z = 1.96 
            - ถ้าระดับความเชื่อมั่น 99 % ค่า Z = 2.58 
 
 เทคนิคการสุ่มตัวอย่าง (Sample Technique) การวิจัยครั้งนี้ผู ้วิจัยใช้การสุ่มตัวอย่าง 
แบบไม่อาศัยความน่าจะเป็น (Non-probability sampling) ซึ่งเป็นการเลือกกลุ่มตัวอย่าง แบบไม่
เห็นตัวแทนของประชากรที่แท้จริงและประชากรทุกหน่วยไม่มีโอกาสถูกเลือกเป็นตัวอย่าง นักวิจัยจะ
เป็นผู ้ตัดสินใจกำหนดลักษณะขอบเขตตัวอย่างตามความเหมาะสม ด้วยวิธีการสุ่มแบบบังเอิญ 
(Accidental Sampling) โดยการสุ่มจากสมาชิกของกลุ่มประชากรเป้าหมายเท่าที่จะหาได้ตามขนาด
ตัวอย่างที่กำหนดไว้   
 3. เครื่องมือที่ใช้ในกำรวิจัย 
 เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูลเป็นแบบสอบถามที่ผู้วิจัยสร้างขึ้นจากการศึกษา
แนวคิด ทฤษฎี และเอกสารต่าง ๆ ตลอดจนงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง สามารถแบ่งออกเป็น 6 ส่วน ดังนี้ 
  ส่วนที่ 1 ข้อมูลส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม ได้แก่ เพศ อายุ และระดับการศึกษา 
  ส่วนที่ 2 ข้อมูลการเข้าถึงและการใช้งานโซเชียลมีเดียของผู้ตอบแบบสอบถาม ได้แก่ 
แพลตฟอร์มโซเชียลมีเดียที่ใช้ประจำ ระยะเวลาในการใช้งานโซเชียลมีเดีย และสาเหตุการเข้าใช้งาน
โซเชียลมีเดีย 



43 
 

  ส ่วนที ่ 3 ข้อมูลการเป็นแฟนคลับศิลปินเกาหลีของผู ้ตอบแบบสอบถาม ได้แก่  
การเป็นแฟนคลับศิลปิน ระยะเวลาที่ติดตามศิลปิน ชื่อศิลปินหรือกลุ่มศิลปินที่ชื่นชอบ แพลตฟอร์ม
โซเชียลมีเดียที่ติดตามศิลปิน และประสบการณ์การเข้าร่วมกิจกรรมที่เก่ียวข้องกับศิลปินที่ชื่นชอบ 
  ส่วนที่ 4 ข้อมูลความสนใจและการติดตามข่าวสารทางการเมืองของผู้ตอบแบบสอบถาม 
ได้แก่ ความสนใจทางการเมือง การพบเห็นเนื ้อหาทางการเมืองบนแพลตฟอร์มโซเชียลมีเด ีย  
การมีส่วนร่วมกับเนื้อหาทางการเมืองบนแพลตฟอร์มโซเชียลมีเดีย และการติดตามข้อมูลข่าวสาร 
ทางการเมืองบนแพลตฟอร์มโซเชียลมีเดีย 
  ส่วนที ่ 5 การเคลื ่อนไหวทางประชาธิปไตยของแฟนคลับศิลปินเกาหลี ในมิติของ 
การเคลื่อนไหวทางประชาธิปไตย ระดับปกติ ระดับท้าทาย และระดับรุนแรง 
  ส่วนที่ 6 ข้อคิดเห็นและข้อเสนอแนะ 
 4. กำรทดสอบเครื่องมือ 
 การทดสอบเครื ่องมือ ผู ้ว ิจ ัยจะใช้การทดสอบหาความเที ่ยงตรง (Validity) และหา 
ความเชื่อมั่น (Reliability) ตามข้ันตอนและวิธีการที่เหมาะสมดังนี้ 
  4.1 การทดสอบความตรง (Validity) คือ การให้ผู ้เชี ่ยวชาญที่เกี ่ยวข้องกับการวิจัย
จำนวน 3 ท่าน เป็นผู้ตรวจสอบเนื้อหาว่าเป็นไปตามวัตถุประสงค์/ประเด็นที่ผู้วิจัยต้องการศึกษา
หรือไม่ หลังจากนั้นก็จะนำความเห็นของผู้วิจัยมาวิเคราะห์เพื่อประเมินค่าดัชนีความสอดคล้อง 
(Item-Objective Congruency Index) ได้ค่า IOC อยู่ระหว่าง 0.70 - 1.00 
  4.2 การหาความเชื่อมั่น (Reliability) ผู้วิจัยนำแบบสอบถามที่จะใช้ในงานวิจัยทดลอง
ใช้กับประชากรที่ทำการวิจัยก่อน (Pre-Test) จำนวนประมาณ 30 ชุด กับกลุ่มตัวอย่างที่ใกล้เคียงกับ
กลุ่มประชากรของการศึกษาที่มิใช่กลุ่มตัวอย่างจริงของการวิจัยครั้งนี้ และนำมาหาค่าสัมประสิ ทธิ์
แอลฟาของครอนบัค (Cronbach’s Alpha Coefficient) โดยค่าที่ได้จะต้องไม่ต่ากว่า 0.70 ผู้วิจัยได้
ค่าสัมประสิทธิ์แอลฟาครอนบัคเท่ากับ .944 
 5. กำรวิเครำะห์ข้อมูล 
  5.1 การประมวลผลข้อมูล และการวิเคราะห์ข้อมูลมีขั้นตอน ดังนี้ 
   5.1.1 ตรวจสอบความสมบูรณ์และความถูกต้องของแบบสอบถามหลังจากดำเนิน 
การเก็บรวบรวมข้อมูล เพ่ือให้ได้แบบสอบถามที่ได้รับคำตอบที่สมบูรณ์ครบตามจำนวนที่ระบุไว้ 
   5.1.2 บันทึกข้อมูลที ่เป็นรหัสลงในแบบบันทึกข้อมูล และเครื ่องคอมพิวเตอร์
ตามลำดับ 
   5.1.3 ตรวจสอบความถูกต้องของข้อมูลด้วยโปรแกรมคอมพิวเตอร์ 
   5.1.4 ประมวลผลข้อมูลตามจุดมุ่งหมายของการศึกษาวิจัย 
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  5.2 การวิเคราะห์ข้อมูล ทำการวิเคราะห์ข้อมูลตามวัตถุประสงค์ของการศึกษา ดังนี้
   5.2.1 วิเคราะห์ข้อมูลส่วนบุคคล ข้อมูลการเข้าถึงและการใช้งานโซเชียลมีเดีย ข้อมูล
การเป็นแฟนคลับศิลปินเกาหลี และข้อมูลความสนใจและการติดตามข่าวสารทางการเมืองของผู้ตอบ
แบบสอบถาม โดยใช้สถิติเชิงพรรณนาในการวิเคราะห์ จำแนกตามกลุ่มตัวอย่างของข้อมูลผู้ตอบ
แบบสอบถาม ด้วยสถิติความถ่ีและค่าร้อยละ 
   5.2.2 วิเคราะห์การเคลื่อนไหวทางประชาธิปไตยของแฟนคลับศิลปินเกาหลี จาก
แบบสอบถาม (Questionnaire) แบบมาตราส่วนประมาณค่า (Rating Scale) ของไลเคิร์ท (Likert’s 
Scale) ที่มีการวัดเป็นระดับ 5 ระดับ คือ มากที่สุด มาก ปานกลาง น้อย และน้อยที่สุด โดยการเลือก
คำตอบแต่ละช่วงคำตอบจะมีความหมาย และจะมีการให้คะแนนแบสอบถามจะมีเกณฑ์ในการให้
คะแนน ดังนี้ 
   ถ้าตอบว่า    มากที่สุด   ให้เท่ากับ  5 คะแนน 
   ถ้าตอบว่า    มาก  ให้เท่ากับ  4 คะแนน 
   ถ้าตอบว่า    ปานกลาง  ให้เท่ากับ  3 คะแนน 
   ถ้าตอบว่า    น้อย  ให้เท่ากับ  2 คะแนน 
   ถ้าตอบว่า    น้อยที่สุด  ให้เท่ากับ  1 คะแนน 
   ทั้งนี้ การสร้างเกณฑ์การตีความหรือแปลความหมายแบบสอบถาม จะใช้หลักการ
กระจายแบบปกติ (Normal Distribution) ที่มีลักษณะระฆังคว่ำ ซึ่งจะทำให้แต่ละช่วงห่างไม่เท่ากัน 
ซึ่งหากใช้ค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) จะพบว่าในแต่ละช่วงทั้ง 5 ช่วง จะมี 
การกระจายเป็น 1 S.D., 2 S.D., 2 S.D., 2 S.D., 1 S.D. ดังนั้นจึงสามารถสร้างเกณฑ์การตีความ ดังนี้ 
   ค่าเฉลี่ย    การตีความ 
   1.00 - 1.49      น้อยที่สุด 
   1.50 - 2.49      น้อย 
   2.50 - 3.49      ปานกลาง 
   3.50 - 4.49      มาก 
   4.50 - 5.00      มากที่สุด 
   5.2.3 วิเคราะห์ข้อคิดเห็นและข้อเสนอแนะอื่น ๆ ที่เกี่ยวข้องกับพฤติกรรมการใช้
โซเชียลมีเดียของเยาวชนไทยที่เป็นแฟนคลับศิลปินเกาหลีกับการมีส่วนร่วมทางการเมืองในระบอบ
ประชาธิปไตยจากผู้ตอบแบบสอบถามท่ีนอกเหนือจากประเด็นที่ศึกษาได้ 
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 6. สถิติที่ใช้ในกำรวิจัย 
 ในการศึกษาวิจัยในครั้งนี้ ผู้วิจัยแบ่งการวิเคราะห์ออกเป็น 3 ส่วน คือ 
  6.1 การวิเคราะห์กลุ่มตัวอย่าง โดยการหาค่าความถี่ (Frequency) ร้อยละ (Percent) 
ค่าเฉลี่ย (Mean) และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) 
  6.2 การวิเคราะห์เปรียบเทียบความแตกต่างระหว่างค่าเฉลี่ยของประชากร 2 กลุ่ม  
ด้วยสถิติ t-test 
  6.3 การว ิ เคราะห ์ความแปรปรวนทางเด ียว (One-way Analysis of Variance 
ANOVA) โดยเป็นการทดสอบความแตกต่างระหว่างค่าเฉลี่ยของประชากรมากกว่า 2 กลุ่มขึ้นไป  
ด้วยการดูค่าความแปรปรวนจากตาราง Homogeneity of Variances และหากพบความแตกต่าง
อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติ จะทำการทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่ ที่ระดับนัยสำคัญทางสถิติที่ 0.05 
หรือระดับความเชื่อม่ันร้อยละ 95 โดยใช้สูตรตามวิธี Least Significant Difference (LSD) 



บทท่ี 4 
ผลการศึกษา 

 
 การศึกษาเรื่อง พฤติกรรมการใช้โซเชียลมีเดียของเยาวชนไทยที่เป็นแฟนคลับศิลปินเกาหลี
กับการมีส่วนร่วมทางการเมืองในระบอบประชาธิปไตย โดยในส่วนของวิธีวิจัยเชิงปริมาณ ผู้วิจัยได้
คัดเลือกผู้ให้ข้อมูลหลัก (Key Informants) จาก (1) เป็นเยาวชนที่มีอายุอยู่ระหว่าง 18 - 25 ปี  
(2) มีความสนใจและรับชมสื่อบันเทิงเกาหลี และ (3) เป็นแฟนคลับศิลปินเกาหลี ซึ ่งผู ้วิจัยได้ขอ 
ความร่วมมือจากเยาวชนที่มีคุณสมบัติดังกล่าวข้างต้น ในการทำแบบสอบถาม จากกลุ่มตัวอย่าง
จำนวนทั้งสิ ้น 400 ชุด และในส่วนของวิธ ีวิจัยเชิงคุณภาพ ผู ้ว ิจัยได้ดำเนินการเก็บข้อมูลจาก 
การสัมภาษณ์เยาวชนไทยที่เป็นแฟนคลับศิลปินเกาหลีที่เกี่ยวข้องกับการทำกิจกรรมที่แสดงออกถ ึง
การมีส่วนร่วมทางการเมือง จำนวน 13 คน  
 ความหมายของสัญลักษณ์ท่ีใช้ในการนำเสนอผลการวิเคราะห์ข้อมูล มีดังนี้ 
  n  แทน   กลุ่มตัวอย่าง 
  X̅  แทน   ค่าเฉลี่ย (Mean) 
  S.D. แทน   ค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) 
 ในการนำเสนอผลการวิเคราะห์ข้อมูลและการแปลผลการวิเคราะห์ข้อมูลของการวิจัยใน
ครั้งนี้ ผู้วิจัยได้วิเคราะห์และแบ่งเนื้อหาออกเป็น 7 ตอน ตามลำดับ ดังนี้ 
 ตอนที่ 1  ข้อมูลส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 ตอนที่ 2  ข้อมูลการเข้าถึงและการใช้งานโซเชียลมีเดียของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 ตอนที่ 3  ข้อมูลการเป็นแฟนคลับศิลปินเกาหลีของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 ตอนที่ 4  ข้อมูลความสนใจและการติดตามข่าวสารทางการเมืองของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 ตอนที่ 5  การมีส่วนร่วมทางการเมืองในระบอบประชาธิปไตยของแฟนคลับศิลปินเกาหลี 
 ตอนที่ 6  ผลการทดสอบสมมติฐาน 

ตอนที่ 7  การใช้โซเชียลมีเดียของแฟนคลับศิลปินเกาหลีในการมีส่วนร่วมทางการเมืองใน
ระบอบประชาธิปไตย 
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ข้อมูลส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 การวิเคราะห์ข้อมูลส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม ผู้วิจัยสามารถจำแนกไดด้ังต่อไปนี้ 
 
ตารางที่ 2  จำนวนและค่าร้อยละของกลุ่มตัวอย่าง จำแนกตามเพศ (n = 400) 
 

เพศ จ านวน  ร้อยละ 
ชาย 66 16.50 
หญิง 281 70.20 
LGBTQs 53 13.30 

รวม 400 100.00 
 
 จากตารางที่ 2 พบว่า กลุ่มตัวอย่างที่ตอบแบบสอบถามเป็นเพศหญิงมากที่สุด คิดเป็น 
ร้อยละ 70.20 รองลงมาเป็นเพศชาย คิดเป็นร้อยละ 16.50 และเป็น LGBTQs คิดเป็นร้อยละ 13.30 
ตามลำดับ  
 
ตารางที่ 3  จำนวนและค่าร้อยละของกลุ่มตัวอย่าง จำแนกตามอายุ (n = 400) 
 

อายุ จ านวน ร้อยละ 
18 43 10.70 
19 148 37.00 
20 82 20.50 
21 82 20.50 
22 35 8.80 
23 10 2.50 

รวม 400 100.00 
 
 จากตารางที่ 3 พบว่า กลุ่มตัวอย่างที่ตอบแบบสอบถาม มีอายุ 19 ปี มากที่สุด คิดเป็น 
ร้อยละ 37.00 รองลงมา อายุ 20 ปี และอายุ 21 ปี คิดเป็นร้อยละ 20.50 อายุ 18 ปี คิดเป็นร้อยละ 
10.70 อายุ 22 ปี คิดเป็นร้อยละ 8.80 และอายุ 23 ปี คิดเป็นร้อยละ 2.50 ตามลำดับ 
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ข้อมูลการเข้าถึงและการใช้งานโซเชียลมีเดียของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 การวิเคราะห์ข้อมูลการเข้าถึงและการใช้งานโซเชียลมีเดียของผู้ตอบแบบสอบถาม ผู้วิจัย
สามารถจำแนกได้ดังต่อไปนี้ 
 
ตารางที่ 4  จำนวนและค่าร้อยละของกลุ่มตัวอย่าง จำแนกตามการเข้าใช้แพลตฟอร์มโซเชียลมีเดีย  

 (n = 400) 
 

โซเชียลมีเดีย จ านวน ร้อยละ 
Facebook 34 8.50 
Twitter (X) 86 21.50 
Instagram 176 44.00 
TikTok 94 23.50 
อ่ืน ๆ  10 2.50 

รวม 400 100.00 
 
 จากตารางที่ 4 พบว่า กลุ่มตัวอย่างที่ตอบแบบสอบถามในชีวิตประจำวันปกติ มีการเข้าใช้
แพลตฟอร ์ม Instagram มากที ่ส ุด ค ิดเป ็นร ้อยละ 44.00 รองลงมา ค ือ TikTok ค ิดเป ็น 
ร้อยละ 23.50 Twitter (X) คิดเป็นร้อยละ 21.50 Facebook คิดเป็นร้อยละ 8.50 และอื่น ๆ เช่น 
YouTube เป็นต้น คิดเป็นร้อยละ 2.50 ตามลำดับ  
 
ตารางที่ 5  จำนวนและค่าร้อยละของกลุ่มตัวอย่าง จำแนกตามระยะเวลาการเข้าใช้โซเชียลมีเดีย  

 (n = 400) 
 

ระยะเวลาการเข้าใช้โซเชียลมีเดียต่อวัน จ านวน ร้อยละ 
น้อยกว่า 30 นาที 11 2.80 
30 นาที - 1 ชั่วโมง 119 29.70 
1 - 2 ชั่วโมง 99 24.70 
2 - 4 ชั่วโมง 62 15.50 
มากกว่า 4 ชั่วโมง 109 27.30 

รวม 400 100.00 
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 จากตารางที่ 5 พบว่า กลุ่มตัวอย่างที่ตอบแบบสอบถาม มีระยะเวลาการเข้าใช้โซเชียล
มีเดียต่อวันอยู่ที่ 30 นาที - 1 ชั่วโมง มากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 29.70 รองลงมา คือ มากกว่า 4 ชั่วโมง 
คิดเป็นร้อยละ 27.30 1 - 2 ชั่วโมง คิดเป็นร้อยละ 24.70 2 - 4 ชั่วโมง คิดเป็นร้อยละ 15.50 และ
น้อยว่า 30 นาที คิดเป็นร้อยละ 2.80 ตามลำดับ 
 
ตารางที่ 6  จำนวนและค่าร้อยละของกลุ่มตัวอย่าง จำแนกสาเหตุผลการใช้โซเชียลมีเดีย 
 

เหตุผลการใช้โซเชียลมีเดีย จ านวน ร้อยละ 
ติดต่อกับเพื่อนและครอบครัว 186 14.50 
ติดตามข่าวสารเกี่ยวกับ K-pop และ 
ศิลปินเกาหลีที่ชื่นชอบ 

240 18.70 

โพสต์หรือแชร์เรื่องราวส่วนตัวและ 
เรื่องท่ีตนเองสนใจ 

205 16.00 

ค้นหาความรู้ อ่านข้อมูล และร่วมแสดง
ความคิดเห็นต่อประเด็นต่าง ๆ 

166 12.80 

ติดตามข้อมูลข่าวสารทางการเมือง
เหตุการณ์ทางสังคม 

201 15.70 

สร้างความบันเทิงส่วนตัว (ดูวิดีโอสั้น  
ดูซีรีย์ ดูภาพยนต์ หรือเล่นเกมส์) 

266 20.70 

อ่ืน ๆ 20 1.60 
รวม 1,284 100.00 

 
 จากตารางที่ 6 พบว่า กลุ่มตัวอย่างที่ตอบแบบสอบถาม มีเหตุผลการใช้โซเชียลมีเดีย  
เพื่อสร้างความบันเทิงส่วนตัว (ดูวิดีโอสั้น ดูซีรีย์ ดูภาพยนต์ หรือเล่นเกมส์)  มากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 
20.70 รองลงมา คือ ติดตามข่าวสารเกี่ยวกับ K-pop และศิลปินเกาหลีที่ชื่นชอบ คิดเป็นร้อยละ 
18.70 โพสต์หรือแชร์เรื่องราวส่วนตัวและเรื่องที่ตนเองสนใจ คิดเป็นร้อยละ 16.00 ติดตามข้อมูล
ข่าวสารทางการเมืองเหตุการณ์ทางสังคม คิดเป็นร้อยละ 15.70 ติดต่อกับเพื ่อนและครอบครัว  
คิดเป็นร้อยละ 14.50 ค้นหาความรู้ อ่านข้อมูล และร่วมแสดงความคิดเห็นต่อประเด็นต่าง ๆ คิดเป็น 
ร้อยละ 12.80 และมีเหตุอ่ืน ๆ คิดเป็นร้อยละ 1.60 ตามลำดับ 
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ข้อมูลการเป็นแฟนคลับศิลปินเกาหลีของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 การวิเคราะห์ของข้อมูลการเป็นแฟนคลับศิลปินเกาหลีของผู้ตอบแบบสอบถาม  ผู้วิจัย
สามารถจำแนกได้ดังต่อไปนี้ 
 
ตารางที่ 7  จำนวนและค่าร้อยละของกลุ่มตัวอย่าง จำแนกตามระยะเวลาที่ติดตามศิลปินเกาหลี  

(n = 400) 
 

ระยะเวลาที่ติดตามศิลปินเกาหลี จ านวน ร้อยละ 
น้อยกว่า 1 ปี 23 5.70 
1 - 2 ปี 43 10.70 
2 - 3 ปี 42 10.50 
3 -  4 ปี 50 12.50 
4 - 5 ปี 49 12.30 
มากกว่า 5 ปี  193 48.30 

รวม 400 100.00 
 
 จากตารางที่ 7 พบว่า กลุ่มตัวอย่างท่ีตอบแบบสอบถาม มีระยะเวลาที่ติดตามศิลปินเกาหลี 
นานกว่า 5 ปี มากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 48.30 รองลงมา คือ ระยะเวลา 3 - 4 ปี คิดเป็นร้อยละ 12.50 
ระยะเวลา 4 - 5 ปี คิดเป็นร้อย 12.30 ระยะเวลา 1 - 2 ปี คิดเป็นร้อยละ 10.70 ระยะเวลา 2 - 3 ปี 
คิดเป็นร้อยละ 10.50 และระยะเวลาน้อยว่า 1 ปี คิดเป็นร้อยละ 5.70 ตามลำดับ 
 
ตารางที่ 8  จำนวนและค่าร้อยละของกลุ่มตัวอย่าง จำแนกตามศิลปินหรือกลุ่มศิลปินที่ติดตาม 
 

ศิลปินหรือกลุ่มศิลปิน จ านวน ร้อยละ 
BTS 137 17.00 
BLACKPINK 106 13.30 
NCT 106 13.30 
GOT7 60 7.60 
EXO 47 6.00 
SEVENTEEN 34 4.30 
TWICE 30 3.80 
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ตารางที่ 8  (ต่อ) 
 

ศิลปินหรือกลุ่มศิลปิน จ านวน ร้อยละ 
Aespa 29 3.70 
ENHYPEN 29 3.70 
NewJeans 16 2.10 
TREASURE 16 2.10 
Girls' Generation 15 1.90 
TOMORROW X TOGETHER 15 1.90 
KISS OF LIFE 12 1.50 
Red Velvet 10 1.20 
BABY MONSTER 9 1.10 
IU 9 1.10 
LE SSERAFIM 9 1.10 
RIIZE 9 1.10 
WayV 8 1.00 
อ่ืน ๆ  97 11.20 

รวม 803 100.00 
 
 จากตารางที ่ 8 พบว่า กลุ ่มตัวอย่างที ่ตอบแบบสอบถาม มีการติดตามศิลปินวง BTS  
มากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 17.00 รองลงมา คือ BLACKPINK และ NCT คิดเป็นร้อยละ 13.30 GOT7 
คิดเป็นร้อยละ 7.60 EXO คิดเป็นร้อยละ 6.00 SEVENTEEN คิดเป็นร้อยละ 4.30 TWICE คิดเป็น
ร้อยละ 3.80 aespa และ ENHYPEN คิดเป็นร้อยละ 3.70 NewJeans และ TREASURE คิดเป็น 
ร้อยละ 2.10 Girls' Generation และ TOMORROW X TOGETHER ร้อยละ 1.90 KISS OF LIFE 
คิดเป็นร้อยละ 1.50 และอ่ืน ๆ ตามลำดับ 
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ตารางที่ 9  จำนวนและค่าร้อยละของกลุ่มตัวอย่าง จำแนกตามแพลตฟอร์มโซเชียลมีเดียที่ติดตาม
ศิลปินเกาหลี (n = 400) 

 
แพลตฟอร์มโซเชียลมีเดีย 

ที่ติดตามศิลปินเกาหลี 
จ านวน ร้อยละ 

Facebook 32 8.00 
Twitter (X) 155 38.80 
Instagram 139 34.80 
TikTok 68 17.00 
อ่ืน ๆ  6 1.40 

รวม 400 100.00 
 
 จากตารางที่ 9 พบว่า กลุ่มตัวอย่างที่ตอบแบบสอบถาม มีการใช้แพลตฟอร์มโซเชียลมีเดีย
ติดตามศิลปินเกาหลี เป็น Twitter (X) มากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 38.80 รองลงมา คือ Instagram  
คิดเป็นร้อยละ 34.80 TikTok คิดเป็นร้อยละ 17.00 Facebook คิดเป็นร้อยละ 8.00 และอื่น ๆ  
คิดเป็นร้อยละ 1.40 ตามลำดับ 
 
ตารางที่ 10  จำนวนและค่าร้อยละของกลุ่มตัวอย่าง จำแนกตามการเข้าร่วมกิจกรรมที่เก่ียวข้องกับ 

ศิลปินที่ชื่นชอบ (n = 400) 
 

การเข้าร่วมกิจกรรม จ านวน ร้อยละ 
เคย 156 39.00 
ไม่เคย 244 61.00 

รวม 400 100.00 
 
 จากตารางที่ 10 พบว่า กลุ่มตัวอย่างท่ีตอบแบบสอบถาม ส่วนมากไมเ่คยเข้าร่วมกิจกรรมที่
เกี่ยวข้องกับศิลปินที่ตนเองชื่นชอบ คิดเป็นร้อยละ 61.00 และมีส่วนหนึ่งที่เคยเข้าร่วมกิจกรรมที่
เกี่ยวข้องกับศิลปินที่ตนเองชื่นชอบ คิดเป็นร้อยละ 39.00 
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ข้อมูลความสนใจและการติดตามข่าวสารทางการเมืองของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 การวิเคราะห์ของข้อมูลความสนใจและการติดตามข่าวสารทางการเมืองของผู ้ตอบ
แบบสอบถาม ผู้วิจัยสามารถจำแนกได้ดังต่อไปนี้ 
 
ตารางที่ 11  จำนวนและค่าร้อยละของกลุ่มตัวอย่าง จำแนกตามความสนใจต่อการเมืองไทย  

(n = 400) 
 

ความสนใจต่อการเมืองไทย จ านวน ร้อยละ 
สนใจ 365 91.20 
ไม่สนใจ 35 8.80 

รวม 400 100.00 
 
 จากตารางที ่ 11 พบว่า กลุ ่มตัวอย่างที ่ตอบแบบสอบถาม ส่วนมากมีความสนใจต่อ 
การเมืองไทย มากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 91.20 และมีบางส่วนไม่สนใจต่อการเมืองไทย คิดเป็นร้อยละ 
8.80  
 
ตารางที่ 12  จำนวนและค่าร้อยละของกลุ่มตัวอย่าง จำแนกตามการพบเห็นเนื้อหาข่าวสารของ 

การเมืองไทยบนโซเชียลมีเดีย (n = 400) 
 

การพบเห็นเนื้อหาข่าวสารของ 
การเมืองไทยบนโซเชียลมีเดีย 

จ านวน ร้อยละ 

บ่อยมากท่ีสุด 107 26.80 
ค่อนข้างบ่อย 226 56.50 
บางครั้งบางคราว  62 15.50 
ไม่ค่อยบ่อย 5 1.20 

รวม 400 100.00 
 
 จากตารางที่ 12 พบว่า กลุ่มตัวอย่างที่ตอบแบบสอบถาม ส่วนมากมีการพบเห็นเนื้อหา
ข่าวสารของการเมืองไทยบนโซเชียลมีเดีย อยู่ในระดับค่อนข้างบ่อย คิดเป็นร้อยละ 56.50 รองลงมา 
คือ บ่อยมากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 26.80 บางครั้งบางคราว คิดเป็นร้อยละ 15.50 และไม่ค่อยบ่อย  
คิดเป็นร้อยละ 1.20 ตามลำดับ 
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ตารางที่ 13  จำนวนและค่าร้อยละของกลุ่มตัวอย่าง จำแนกตามการมีส่วนร่วมกับเนื้อหาข่าวสารของ
การเมืองไทยบนโซเชียลมีเดีย 

 
ความสนใจต่อการเมืองไทย จ านวน ร้อยละ 

ไลค์ (Like) ข้อความในโพสต์ 281 38.00 
แชร์ (Share) หรือรีทวิต (Retweet) 
ข้อความในโพสต์ 

264 35.70 

แสดงความคิดเห็น (Comment) ข้อความ
ในโพสต์ 

57 7.70 

เข้าร่วมการสนทนาหรือรับฟังการอภิปราย
ในแพลตฟอร์มโซเชียลมีเดีย 

92 12.40 

สร้างเนื้อหา (Content) และแชร์ (Share) 
ลงบนแพลตฟอร์มโซเชียลมีเดีย 

23 3.10 

อ่ืน ๆ 23 3.10 
รวม 740 100.00 

 
 จากตารางที่ 13 พบว่า กลุ่มตัวอย่างที่ตอบแบบสอบถาม ส่วนมากมีพฤติกรรมการมี 
ส่วนร่วมกับเนื้อหาข่าวสารของการเมืองไทยบนโซเชียลมีเดีย ในลักษณะของการไลค์ (Like) ข้อความ
ในโพสต์ มากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 38.00 รองลงมา คือ การแชร์ (Share) หรือรีทวิต (Retweet) 
ข้อความในโพสต์ คิดเป็นร้อยละ 35.70 การเข้าร่วมการสนทนาหรือรับฟังการอภิปรายในแพลตฟอร์ม
โซเชียลมีเดีย คิดเป็นร้อยละ 12.40 การแสดงความคิดเห็น (Comment) ข้อความในโพสต์ คิดเป็น
ร้อยละ 7.70 การสร้างเนื้อหา (Content) และแชร์ (Share) ลงบนแพลตฟอร์มโซเชียลมีเดีย คิดเป็น
ร้อยละ 3.10 และอ่ืน ๆ คิดเป็นร้อยละ 3.10 ตามลำดับ 
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ตารางที่ 14  ระดับการติดตามเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการเมืองบนแพลตฟอร์มโซเชียลมีเดีย (n = 400) 
 

โซเชียลมีเดีย 𝐗̅ SD. 
แปล

ความหมาย
ระดับ 

อันดับ 
ที ่

Facebook 2.72 1.337 ปานกลาง 4 
Twitter (X) 3.82 1.324 มาก 1 
Instagram 3.15 1.294 ปานกลาง 3 
Tiktok 3.24 1.369 ปานกลาง 2 
Clubhouse 1.56 .961 น้อย 5 

  
 จากตารางที่ 14 พบว่า กลุ่มตัวอย่างที่ตอบแบบสอบถาม มีระดับการติดตามเนื้อหาที่
เกี ่ยวข้องกับการเมืองบนแพลตฟอร์มโซเชียลมีเดียอย่าง Twitter (X) อยู่ในระดับมาก ในขณะที่
แพลตฟอร์มโซเชียลมีเดียอย่าง Facebook Instagram และ Tiktok นั้น อยู่ในระดับปานกลาง และ
แพลตฟอร์มโซเชียลมีเดียอย่าง Clubhouse อยู่ในระดับน้อย 
 

การมีส่วนร่วมทางการเมอืงในระบอบประชาธิปไตยของแฟนคลับศิลปินเกาหลี 
 
ตารางที่ 15  พฤติกรรมการเคลื่อนไหวทางประชาธิปไตยของแฟนคลับศิลปินเกาหลีในภาพรวม 
 

ประเด็น 𝐗̅ SD. 
แปล

ความหมาย
ระดับ 

อันดับ 
ที ่

การเคลื่อนไหวทางประชาธิปไตย ระดับปกติ 2.77 1.192 ปานกลาง 1 
การเคลื่อนไหวทางประชาธิปไตย ระดับท้าทาย 2.44 1.361 น้อย 2 
การเคลื่อนไหวทางประชาธิปไตย ระดับรุนแรง 1.46 0.855 น้อยท่ีสุด 3 

รวม 2.22 1.136 น้อย  
 
 จากตารางที่ 15 ผลการสำรวจพฤติกรรมการเคลื่อนไหวทางประชาธิปไตยของแฟนคลับ
ศิลปินเกาหลี ในภาพรวม พบว่า พฤติกรรมการเคลื่อนไหวทางประชาธิปไตยของแฟนคลับศิลปิน
เกาหลี อยู่ในระดับน้อย (X̅ = 2.22) 
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 เมื่อพิจารณาในรายระดับแล้ว จะพบว่า การเคลื่อนไหวทางประชาธิปไตย ระดับปกตินั้น 
อยู่ในระดับปานกลาง (X̅ = 2.77) ส่วนการเคลื่อนไหวทางประชาธิปไตย ระดับท้าทาย อยู่ในระดับ
น้อย (X̅ = 2.44) และการเคลื ่อนไหวทางประชาธิปไตย ระดับรุนแรง อยู ่ในระดับน้อยที ่ส ุด  
(X̅ = 1.46) ตามลำดับ 
 
ตารางที่ 16  พฤติกรรมการเคลื่อนไหวทางประชาธิปไตยของแฟนคลับศิลปินเกาหลี ระดับปกติ 
 

ประเด็น 𝐗̅ SD. 
แปล

ความหมาย
ระดับ 

อันดับ 
ที ่

1. ท่านติดตามข่าวสารการเคลื่อนไหวทาง
ประชาธิปไตย 

3.71 .973 มาก 1 

2. ท่านวิพากษ์วิจารณ์การทำงานของรัฐบาลลง
บนแพลตฟอร์มโซเชียลมีเดีย 

2.66 1.246 ปานกลาง 2 

3. ท่านมีการแชร์ข้อความที่เก่ียวข้องกับการเมือง
ลงหน้าเพจหรือกลุ่มของตนเอง 

2.63 1.287 ปานกลาง 3 

4. ท่านเคยเข้าร่วมชุมนุมการเคลื่อนไหวทาง
ประชาธิปไตยโดยสันติ 

2.06 1.263 น้อย 4 

รวม 2.77 1.192 ปานกลาง  
 
 จากตารางที่ 16 ผลการสำรวจพฤติกรรมการเคลื่อนไหวทางประชาธิปไตยของแฟนคลับ
ศิลปินเกาหลี ในระดับปกติ พบว่า พฤติกรรมการเคลื่อนไหวทางประชาธิปไตยของแฟนคลับศิลปิน
เกาหลี ระดับปกติ ในภาพรวม อยู่ในระดับปานกลาง (X̅ = 2.77) 
 เมื่อพิจารณาในรายประเด็นแล้ว จะพบว่า พฤติกรรมการเคลื่อนไหวทางประชาธิปไตยของ
แฟนคลับศิลปินเกาหลี ในระดับปกติ มีระดับพฤติกรรมการเคลื่อนไหวทางประชาธิปไตยอยู่ในระดับ
มาก 1 ประเด็น ระดับปานกลาง 2 ประเด็น และระดับน้อย 1 ประเด็น โดยเรียงลำดับจากค่าเฉลี่ย
มากไปหาน้อย คือ ประเด็นที่ 1 ท่านติดตามข่าวสารการเคลื่อนไหวทางประชาธิปไตย (X̅ = 3.71) 
ประเด็นที่ 2 ท่านวิพากษ์วิจารณ์การทำงานของรัฐบาลลงบนแพลตฟอร์มโซเชียลมีเดีย  (X̅ = 2.66) 
ประเด็นที ่ 3 ท่านมีการแชร์ข้อความที ่เกี ่ยวข้องกับการเมืองลงหน้าเพจหรือกลุ ่มของตนเอง  
(X̅ = 2.63) และประเด็นที ่ 4 ท่านเคยเข้าร่วมชุมนุมการเคลื่อนไหวทางประชาธิปไตยโดยสันติ  
(X̅ = 2.06) ตามลำดับ  
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ตารางที่ 17  พฤติกรรมการเคลื่อนไหวทางประชาธิปไตยของแฟนคลับศิลปินเกาหลี ระดับท้าทาย 
 

ประเด็น 𝐗̅ SD. 
แปล

ความหมาย
ระดับ 

อันดับ 
ที ่

5. ท่านรับทราบข่าวการระดมเงินจาก 
กลุ่มแฟนคลับศิลปินเกาหลี เพ่ือช่วยเหลือ 
ผู้ชุมนุม ในปี พ.ศ. 2563 

2.56 1.401 ปานกลาง 3 

6. ท่านร่วมบริจาคเงินให้กลุ่มแฟนคลับศิลปิน
เกาหลี เพ่ือช่วยเหลือผู้ชุมนุม ในปี พ.ศ. 2563 

1.85 1.148 น้อย 5 

7. ท่านสนับสนุนการรณรงค์เลิกซื้อโฆษณาบน
สถานี BTS และ MRT ของกลุ่มแฟนคลับศิลปิน
เกาหลีในประเทศไทย 

2.69 1.510 ปานกลาง 2 

8. ท่านเห็นด้วยว่าการรณรงค์เลิกซื้อโฆษณา 
บนสถานี BTS และ MRT เป็น 
ส่วนหน่ึงของกระบวนการขับเคลื่อน 
เพ่ือประชาธิปไตย 

2.84 1.420 ปานกลาง 1 

9. ท่านเข้าร่วมกิจกรรมและการประท้วงที่
แสดงออกถึงการต่อต้านรัฐบาลทหาร 

2.24 1.324 น้อย 4 

รวม 2.44 1.361 น้อย  
 
 จากตารางที่ 17 ผลการสำรวจพฤติกรรมการเคลื่อนไหวทางประชาธิปไตยของแฟนคลับ
ศิลปินเกาหลี ในระดับท้าทาย พบว่า พฤติกรรมการเคลื่อนไหวทางประชาธิปไตยของแฟนคลับศิลปิน
เกาหลี ระดับท้ายทาย ในภาพรวม อยู่ในระดับน้อย (X̅ = 2.44) 
 เมื่อพิจารณาในรายประเด็นแล้ว จะพบว่า พฤติกรรมการเคลื่อนไหวทางประชาธิปไตยของ
แฟนคลับศิลปินเกาหลี ในระดับท้าทาย มีระดับพฤติกรรมการเคลื่อนไหวทางประชาธิปไตยอย ู่ใน
ระดับปานกลาง 3 ประเด็น และระดับน้อย 2 ประเด็น โดยเรียงลำดับจากค่าเฉลี่ยมากไปหาน้อย คือ 
ประเด็นที่ 8 ท่านเห็นด้วยว่าการรณรงค์เลิกซื้อโฆษณาบนสถานี BTS และ MRT เป็นส่วนหนึ่งของ
กระบวนการขับเคลื่อนเพื่อประชาธิปไตย (X̅ = 2.84) ประเด็นที่ 7 ท่านสนับสนุนการรณรงค์เลิกซื้อ
โฆษณาบนสถานี BTS และ MRT ของกลุ่มแฟนคลับศิลปินเกาหลีในประเทศไทย (X̅ = 2.69) ประเด็น
ที่ 5 ท่านรับทราบข่าวการระดมเงินจากกลุ่มแฟนคลับศิลปินเกาหลี เพื่อช่วยเหลือผู้ชุมนุม ในปี พ.ศ. 
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2563 (X̅ = 2.56) ประเด็นที่ 9 ท่านเข้าร่วมกิจกรรมและการประท้วงที่แสดงออกถึงการต่อต้าน
รัฐบาลทหาร (X̅ = 2.24) และประเด็นที ่ 6 ท่านร่วมบริจาคเงินให้กลุ่มแฟนคลับศิลปินเกาหลี  
เพ่ือช่วยเหลือผู้ชุมนุม ในปี พ.ศ. 2563 (X̅ = 1.85) ตามลำดับ 
 
ตารางที่ 18  พฤติกรรมการเคลื่อนไหวทางประชาธิปไตยของแฟนคลับศิลปินเกาหลี ระดับรุนแรง 
 

ประเด็น 𝐗̅ SD. 
แปล

ความหมาย
ระดับ 

อันดับ 
ที ่

10. ท่านมีการโพสต์ข้อความที่มีการแสดง 
ความเกลียดชังอีกฝ่ายบนแพลตฟอร์มโซเชียล
มีเดีย 

1.69 1.001 น้อย 1 

11. ท่านสนับสนุนชุมชนการเคลื่อนไหวทาง
ประชาธิปไตยโดยใช้ความรุนแรงเป็นส่วนหนึ่ง 
ของการชุมนุม 

1.43 .864 น้อยที่สุด 2 

12. ท่านเคยเข้าร่วมชุมนุมการเคลื่อนไหว 
ทางประชาธิปไตยที่มีการใช้ความรุนแรง 

1.26 .700 น้อยที่สุด 3 

รวม 1.46 0.855 น้อยท่ีสุด  
 
 จากตารางที่ 18 ผลการสำรวจพฤติกรรมการเคลื่อนไหวทางประชาธิปไตยของแฟนคลับ
ศิลปินเกาหลี ในระดับรุนแรง พบว่า พฤติกรรมการเคลื่อนไหวทางประชาธิปไตยของแฟนคลับศิลปิน
เกาหลี ระดับรุนแรง ในภาพรวม อยู่ในระดับน้อยที่สุด (X̅ = 1.46) 
 เมื่อพิจารณาในรายประเด็นแล้ว จะพบว่า พฤติกรรมการเคลื่อนไหวทางประชาธิปไตยของ
แฟนคลับศิลปินเกาหลี ในระดับรุนแรง มีระดับพฤติกรรมการเคลื่อนไหวทางประชาธิปไตยอยู่ใน
ระดับน้อย 1 ประเด็น และระดับน้อยที่สุด 2 ประเด็น โดยเรียงลำดับจากค่าเฉลี่ยมากไปหาน้อย คือ 
ประเด็นที่ 10 ท่านมีการโพสต์ข้อความที่มีการแสดงความเกลียดชังอีกฝ่ายบนแพลตฟอร์มโซเชียล
มีเดีย (X̅ = 1.69) ประเด็นที ่ 11 ท่านสนับสนุนชุมชนการเคลื ่อนไหวทางประชาธิปไตยโดยใช้ 
ความรุนแรงเป็นส่วนหนึ่งของการชุมชน (X̅ = 1.43) และประเด็นที่ 12 ท่านเคยเข้าร่วมชุมชน 
การเคลื่อนไหวทางประชาธิปไตยท่ีมีการใช้ความรุนแรง (X̅ = 1.26) ตามลำดับ 
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ผลการทดสอบสมมติฐาน 
 
ตารางที่ 19  เปรียบเทียบเพศกับการมีส่วนร่วมทางการเมืองในระบอบประชาธิปไตยของแฟนคลับ

ศิลปินเกาหลี 
 

แหล่งความแปรปรวน df SS MS F p 
ระหว่างกลุ่ม 
ภายในกลุ่ม 

2 
397 

4.472 
257.278 

2.236 
.648 

3.450 .033* 

รวม 399 261.750    

* มีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
 
 จากตารางที ่ 19 ผู ้ตอบแบบสอบถามที่มีเพศต่างกัน มีพฤติกรรมการมีส่วนร่วมทาง 
การเมืองในระบอบประชาธิปไตยของแฟนคลับศิลปินเกาหลีที่แตกต่างกันมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 
.05 
 
ตารางที่ 20  เปรียบเทียบความแตกต่างรายคู่ระหว่างเพศกับการมีส่วนร่วมทางการเมืองในระบอบ

ประชาธิปไตยของแฟนคลับศิลปินเกาหลี 
 

เพศ X̅ 
ชาย 
2.18 

หญิง 
2.31 

LGBTQs 
2.57 

ชาย 
หญิง 
LGBTQs 

2.18 
2.31 
2.57 

- .131 
- 

.384* 

.253* 
- 

* มีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
 
 จากตารางที่ 20 การเปรียบเทียบความแตกต่างรายคู่ระหว่างเพศกับการมีส่วนร่วมทาง 
การเมืองในระบอบประชาธิปไตยของแฟนคลับศิลปินเกาหลี พบว่า คู่ที ่มีความแตกต่างอย่างมี
นัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .05 มี 2 คู่คือ  
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  1. ระหว ่างผ ู ้ตอบแบบสอบถามที ่ เป ็นเพศชายและผู ้ตอบแบบสอบถามที ่ เป ็น 
เพศทางเลือก (LGBTQs) หมายความว่า ผู้ตอบแบบสอบถามท่ีเป็นเพศทางเลือก (LGBTQs) มีค่าเฉลี่ย
ของพฤติกรรมการมีส่วนร่วมทางการเมืองในระบอบประชาธิปไตยของแฟนคลับศิลปินเกาหลี อยู่ใน
ระดับดีมากกว่าผู้ตอบแบบสอบถามท่ีเป็นเพศชาย 
  2. ระหว ่างผู ้ตอบแบบสอบถามที ่เป ็นเพศหญิงและผู ้ตอบแบบสอบถามที ่เป ็น 
เพศทางเลือก (LGBTQs) หมายความว่า ผู้ตอบแบบสอบถามที่เป็นเพศทางเลือก (LGBTQs) มีค่าเฉลี่ย
ของพฤติกรรมการมีส่วนร่วมทางการเมืองในระบอบประชาธิปไตยของแฟนคลับศิลปินเกาหลี อยู่ใน
ระดับดีมากกว่าผู้ตอบแบบสอบถามที่เป็นเพศหญิง 
 
ตารางที่ 21  เปรียบเทียบอายุกับการมีส่วนร่วมทางการเมืองในระบอบประชาธิปไตยของแฟนคลับ

ศิลปินเกาหลี 
 

แหล่งความแปรปรวน df SS MS F p 
ระหว่างกลุ่ม 
ภายในกลุ่ม 

5 
394 

8.943 
252.807 

1.789 
.642 

.788 .017* 

รวม 399 261.750    

* มีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
 
 จากตารางที ่ 21 ผู ้ตอบแบบสอบถามที่มีอายุต่างกัน มีพฤติกรรมการมีส่วนร่วมทาง 
การเมืองในระบอบประชาธิปไตยของแฟนคลับศิลปินเกาหลีที่แตกต่างกันมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 
.05 
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ตารางที่ 22  เปรียบเทียบความแตกต่างรายคู่ระหว่างอายุกับการมีส่วนร่วมทางการเมืองในระบอบ
ประชาธิปไตยของแฟนคลับศิลปินเกาหลี 

 

อายุ X̅ 
18 

2.26 
19 

2.18 
20 

2.38 
21 

2.38 
22 

2.66 
23 

2.70 
18 
19 
20 
21 
22 
23 

2.26 
2.18 
2.38 
2.38 
2.66 
2.70 

- .073 
- 

.122 

.196 
- 

.122 

.196 

.000 
- 

.401* 

.475* 
.279 
.279 

- 
 

.444 
.518* 
.322 
.322 
.043 

- 
* มีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ .05 
 
 จากตารางที่ 22 การเปรียบเทียบความแตกต่างรายคู่ระหว่างอายุกับการมีส่วนร่วมทาง 
การเมืองในระบอบประชาธิปไตยของแฟนคลับศิลปินเกาหลี พบว่า คู่ที ่มีความแตกต่างอย่างมี
นัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .05 มี 3 คู่คือ  
  1. ระหว่างผู้ตอบแบบสอบถามที่มีอายุ 18 ปีและผู้ตอบแบบสอบถามที่มีอายุ 22 ปี 
หมายความว่า ผู้ตอบแบบสอบถามที่มีอายุ 22 ปี มีค่าเฉลี่ยของการมีส่วนร่วมทางการเมืองในระบอบ
ประชาธิปไตยของแฟนคลับศิลปินเกาหลี อยู่ในระดับดีมากกว่าผู้ตอบแบบสอบถามท่ีมีอายุ 18 ปี 
  2. ระหว่างผู้ตอบแบบสอบถามที่มีอายุ 19 ปีและผู้ตอบแบบสอบถามที่มีอายุ 22 ปี 
หมายความว่า ผู้ตอบแบบสอบถามที่มีอายุ 22 ปี มีค่าเฉลี่ยของพฤติกรรมการมีส่วนร่วมทางการเมือง
ในระบอบประชาธิปไตยของแฟนคลับศิลปินเกาหลี อยู่ในระดับดีมากกว่าผู้ตอบแบบสอบถามที่มี  
อายุ 19 ปี 
  3. ระหว่างผู้ตอบแบบสอบถามที่มีอายุ 19 ปีและผู้ตอบแบบสอบถามที่มีอายุ 23 ปี 
หมายความว่า ผู้ตอบแบบสอบถามที่มีอายุ 23 ปี มีค่าเฉลี่ยของพฤติกรรมการมีส่วนร่วมทางการเมือง
ในระบอบประชาธิปไตยของแฟนคลับศิลปินเกาหลี อยู่ในระดับดีมากกว่าผู้ตอบแบบสอบถามที่มี  
อายุ 19 ปี 
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ตารางที่ 23  เปรียบเทียบการเข้าใช้แพลตฟอร์มโซเชียลมีเดียกับการมีส่วนร่วมทางการเมืองใน
ระบอบประชาธิปไตยของแฟนคลับศิลปินเกาหลี 

 
แหล่งความแปรปรวน df SS MS F p 

ระหว่างกลุ่ม 
ภายในกลุ่ม 

4 
395 

14.945 
246.805 

3.736 
.625 

.5980 .000* 

รวม 399 261.750    

* มีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
 
 จากตารางที ่ 23 ผู ้ตอบแบบสอบถามที่มีการเข้าใช้แพลตฟอร์มโซเชียลมีเดียต่างกัน  
มีพฤติกรรมการมีส่วนร่วมทางการเมืองในระบอบประชาธิปไตยของแฟนคลับศิลปินเกาหลีที่แตกต่าง
กันมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
 
ตารางที่ 24  เปรียบเทียบความแตกต่างรายคู่ระหว่างการเข้าใช้แพลตฟอร์มโซเชียลมีเดียกับ 

การมีส่วนร่วมทางการเมืองในระบอบประชาธิปไตยของแฟนคลับศิลปินเกาหลี 
 

โซเชียลมีเดีย X̅ 
Facebook 

2.21 
Twitter 
2.67 

Instagram 
2.27 

TikTok 
2.19 

อ่ืน ๆ 
1.90 

Facebook 
Twitter 
Instagram 
TikTok 
อ่ืน ๆ 

2.21 
2.67 
2.27 
2.19 
1.90 

- .469* 
- 

.067 
.402* 

- 

.014 
.483* 
.081 

- 

.306 
.774* 
.373 
.291 

- 
* มีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ .05 
 
 จากตารางที ่ 24 การเปรียบเทียบความแตกต่างรายคู ่ระหว่างการเข้าใช้แพลตฟอร์ม
โซเชียลมีเดียกับการมีส่วนร่วมทางการเมืองในระบอบประชาธิปไตยของแฟนคลับศิลปินเกาหลี พบว่า 
คู่ท่ีมีความแตกต่างอย่างมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ .05 มี 4 คู่คือ  
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  1. ระหว่างแพลตฟอร์ม Facebook และแพลตฟอร์ม Twitter หมายความว่า ผู้ตอบ
แบบสอบถามที่มีการเข้าใช้ Twitter ในชีวิตประจำวัน มีค่าเฉลี่ยของการมีส่วนร่วมทางการเมืองใน
ระบอบประชาธิปไตยของแฟนคลับศิลปินเกาหลี อยู่ในระดับดีมากกว่าผู้ตอบแบบสอบถามที่มีการเข้า
ใช้ Facebook 
  2. ระหว่างแพลตฟอร์ม Twitter และแพลตฟอร์ม Instagram หมายความว่า ผู้ตอบ
แบบสอบถามที่มีการเข้าใช้ Twitter ในชีวิตประจำวัน มีค่าเฉลี่ยของการมีส่วนร่วมทางการเมืองใน
ระบอบประชาธิปไตยของแฟนคลับศิลปินเกาหลี อยู่ในระดับดีมากกว่าผู้ตอบแบบสอบถามที่มีการเข้า
ใช้ Instagram 
  3. ระหว่างแพลตฟอร์ม Twitter และแพลตฟอร์ม TitTok หมายความว่า ผู ้ตอบ
แบบสอบถามที่มีการเข้าใช้ Twitter ในชีวิตประจำวัน มีค่าเฉลี่ยของการมีส่วนร่วมทางการเมืองใน
ระบอบประชาธิปไตยของแฟนคลับศิลปินเกาหลี อยู่ในระดับดีมากกว่าผู้ตอบแบบสอบถามที่มีการเข้า
ใช้ TikTok 
  4. ระหว่างแพลตฟอร์ม Twitter และแพลตฟอร์มอื ่น ๆ หมายความว่า ผ ู ้ตอบ
แบบสอบถามที่มีการเข้าใช้ Twitter ในชีวิตประจำวัน มีค่าเฉลี่ยของการมีส่วนร่วมทางการเมืองใน
ระบอบประชาธิปไตยของแฟนคลับศิลปินเกาหลี อยู่ในระดับดีมากกว่าผู้ตอบแบบสอบถามที่มีการเข้า
ใช้แพลตฟอร์มอ่ืน ๆ 
 
ตารางที่ 25  เปรียบเทียบระยะเวลาการเข้าใช้โซเชียลมีเดียกับการมีส่วนร่วมทางการเมืองในระบอบ

ประชาธิปไตย 
 

แหล่งความแปรปรวน df SS MS F p 
ระหว่างกลุ่ม 
ภายในกลุ่ม 

4 
395 

.780 
260.970 

.195 

.661 
.295 .881 

รวม .99 261.750    

 
 จากตารางที ่ 25 ผู ้ตอบแบบสอบถามที ่มีระยะเวลาการเข้าใช้โซเชียลมีเดียต่างกัน  
มีพฤติกรรมการมีส่วนร่วมทางการเมืองในระบอบประชาธิปไตยของแฟนคลับศิลปินเกาหลีที ่ไม่
แตกต่างกัน 
 
  



64 
 

ตารางที่ 26  เปรียบเทียบระยะเวลาที่ติดตามศิลปินเกาหลีกับการมีส่วนร่วมทางการเมืองในระบอบ
ประชาธิปไตยของแฟนคลับศิลปินเกาหลี 

 
แหล่งความแปรปรวน df SS MS F p 

ระหว่างกลุ่ม 
ภายในกลุ่ม 

5 
394 

6.758 
254.992 

1.352 
.647 

2.088 .066 

รวม 399 261.750    

 
 จากตารางที ่ 26 ผู ้ตอบแบบสอบถามที ่มีระยะเวลาที ่ต ิดตามศิลปินเกาหลีต่างกัน  
มีพฤติกรรมการมีส่วนร่วมทางการเมืองในระบอบประชาธิปไตยของแฟนคลับศิลปินเกาหลีที ่ไม่
แตกต่างกัน 
 
ตารางที่ 27  เปรียบเทียบแพลตฟอร์มโซเชียลมีเดียที่ติดตามศิลปินเกาหลีกับการมีส่วนร่วมทาง 

การเมืองในระบอบประชาธิปไตยของแฟนคลับศิลปินเกาหลี 
 

แหล่งความแปรปรวน df SS MS F p 
ระหว่างกลุ่ม 
ภายในกลุ่ม 

4 
395 

13.058 
248.692 

3.264 
.630 

5.158 .000* 

รวม 399 261.750    

* มีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
 
 จากตารางที่ 27 ผู้ตอบแบบสอบถามที่มีแพลตฟอร์มโซเชียลมีเดียที่ติดตามศิลปินเกาหลี 
ต่างกัน มีพฤติกรรมการมีส่วนร่วมทางการเมืองในระบอบประชาธิปไตยของแฟนคลับศิลปินเกาหลีที่
แตกต่างกันมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
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ตารางที่ 28  เปรียบเทียบความแตกต่างรายคู่ระหว่างแพลตฟอร์มโซเชียลมีเดียที่ติดตามศิลปินเกาหลี
กับการมีส่วนร่วมทางการเมืองในระบอบประชาธิปไตยของแฟนคลับศิลปินเกาหลี 

 
แพลตฟอร์ม 

โซเชียลมีเดียที่ติดตาม 
ศิลปินเกาหลี 

X̅ 
Facebook 

2.16 
Twitter 
2.54 

Instagram 
2.23 

TikTok 
2.15 

อ่ืน ๆ 
1.83 

Facebook 
Twitter 
Instagram 
TikTok 
อ่ืน ๆ 

2.16 
2.54 
2.23 
2.15 
1.83 

- .386* 
- 

.074 
.312* 

- 

.009 
.395* 
.083 

- 

.323 
.709* 
.397 
.314 

- 
 
 จากตารางที่ 28 การเปรียบเทียบความแตกต่างรายคู่ระหว่างแพลตฟอร์มโซเชียลมีเดียที่
ติดตามศิลปินเกาหลีกับการมีส่วนร่วมทางการเมืองในระบอบประชาธิปไตยของแฟนคลับศิลปิน
เกาหลี พบว่า คู่ที่มีความแตกต่างอย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .05 มี 4 คู่คือ  
  1. ระหว่างแพลตฟอร์ม Facebook และแพลตฟอร์ม Twitter หมายความว่า ผู้ตอบ
แบบสอบถามทีต่ิดตามศิลปินเกาหลีผ่าน Twitter มีค่าเฉลี่ยของพฤติกรรมการมีส่วนร่วมทางการเมือง
ในระบอบประชาธิปไตยของแฟนคลับศิลปินเกาหลี อยู่ในระดับดีมากกว่าผู้ตอบแบบสอบถามที่
ติดตามศิลปินเกาหลีผ่าน Facebook 
  2. ระหว่างแพลตฟอร์ม Twitter และแพลตฟอร์ม Instagram หมายความว่า ผู้ตอบ
แบบสอบถามทีต่ิดตามศิลปินเกาหลีผ่าน Twitter มีค่าเฉลี่ยของพฤติกรรมการมีส่วนร่วมทางการเมือง
ในระบอบประชาธิปไตยของแฟนคลับศิลปินเกาหลี อยู่ในระดับดีมากกว่าผู้ตอบแบบสอบถามที่
ติดตามศิลปินเกาหลีผ่าน Instagram 
  3. ระหว่างแพลตฟอร์ม Twitter และแพลตฟอร์ม TikTok หมายความว่า ผู ้ตอบ
แบบสอบถามทีติ่ดตามศิลปินเกาหลีผ่าน Twitter มีค่าเฉลี่ยของพฤติกรรมการมีส่วนร่วมทางการเมือง
ในระบอบประชาธิปไตยของแฟนคลับศิลปินเกาหลี อยู่ในระดับดีมากกว่าผู้ตอบแบบสอบถามที่
ติดตามศิลปินเกาหลีผ่าน TikTok 
  4. ระหว่างแพลตฟอร์ม Twitter และแพลตฟอร์มอื ่น ๆ หมายความว่า ผ ู ้ตอบ
แบบสอบถามทีต่ิดตามศิลปินเกาหลีผ่าน Twitter มีค่าเฉลี่ยของพฤติกรรมการมีส่วนร่วมทางการเมือง
ในระบอบประชาธิปไตยของแฟนคลับศิลปินเกาหลี อยู่ในระดับดีมากกว่าผู้ตอบแบบสอบถามที่
ติดตามศิลปินเกาหลีผ่านแพลตฟอร์มอ่ืน ๆ  



66 
 

ตารางที่ 29  เปรียบเทียบพฤติกรรมระหว่างแฟนคลับที่เข้าร่วมและไม่เคยเข้าร่วมกิจกรรมที่เก่ียว
ศิลปินเกาหลีที่มีต่อการมีส่วนร่วมทางการเมืองในระบอบประชาธิปไตยของแฟนคลับ
ศิลปินเกาหลี 

 
การเข้าร่วมกิจกรรม n df Mean t p 

เคยเข้าร่วม 156 398 2.65 6.708 .000* 
ไม่เคยเข้าร่วม 244  2.12   

* มีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
 
 จากตารางที่ 29 ผู้ตอบแบบสอบถามที่มีการเข้าร่วมกิจกรรมที่เกี่ยวศิลปินเกาหลีต่างกัน  
มีพฤติกรรมการมีส่วนร่วมทางการเมืองในระบอบประชาธิปไตยของแฟนคลับศิลปินเกาหลีที ่ 
แตกต่างกันมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
 
ตารางที่ 30  เปรียบเทียบพฤติกรรมระหว่างแฟนคลับที่สนใจและไม่สนใจการเมืองไทยที่มีต่อ 

การมีส่วนร่วมทางการเมืองในระบอบประชาธิปไตยของแฟนคลับศิลปินเกาหลี 
 

ความสนใจต่อการเมือง n df Mean t p 
สนใจ 365 398 2.39 5.035 .000* 
ไม่สนใจ 35  1.69   

* มีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ .05 
 
 จากตารางที่ 30 ผู้ตอบแบบสอบถามที่มีความสนใจต่อการเมืองไทยที่เกี่ยวศิลปินเกาหลี
ต่างกัน มีพฤติกรรมการมีส่วนร่วมทางการเมืองในระบอบประชาธิปไตยของแฟนคลับศิลปินเกาหลี 
ที่แตกต่างกันมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
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ตารางที่ 31  เปรียบเทียบการพบเห็นเนื้อหาข่าวสารของการเมืองไทยบนโซเชียลมีเดียกับ 
การมีส่วนร่วมทางการเมืองในระบอบประชาธิปไตยของแฟนคลับศิลปินเกาหลี 

 
แหล่งความแปรปรวน df SS MS F p 

ระหว่างกลุ่ม 
ภายในกลุ่ม 

3 
396 

28.872 
232.878 

9.624 
.588 

16.365 .000* 

รวม 399 261.750    

* มีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ .05 
 
 จากตารางที่ 31 ผู้ตอบแบบสอบถามที่มีการพบเห็นเนื้อหาข่าวสารของการเมืองไทย 
บนโซเชียลมีเดียต่างกัน มีพฤติกรรมการมีส่วนร่วมทางการเมืองในระบอบประชาธิปไตยของแฟนคลับ
ศิลปินเกาหลีที่แตกต่างกันมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
 
ตารางที่ 32  เปรียบเทียบความแตกต่างรายคู่ระหว่างการพบเห็นเนื้อหาข่าวสารของการเมืองไทยบน

โซเชียลมีเดียกับการมีส่วนร่วมทางการเมืองในระบอบประชาธิปไตยของแฟนคลับศิลปิน
เกาหลี 

 
การพบเห็นเนื้อหา
ข่าวสารของการ

เมืองไทยบนโซเชียล
มีเดีย 

X̅ 

บ่อยมาก
ที่สุด 

ค่อนข้างบ่อย 
บางครั้งบาง

คราว 
ไม่ค่อยบ่อย 

2.70 2.28 1.89 1.80 
บ่อยมากท่ีสุด 
ค่อนข้างบ่อย 
บางครั้งบางคราว  
ไม่ค่อยบ่อย 

2.70 
2.28 
1.89 
1.80 

- 
 

.422* 
- 

.814* 

.392* 
- 

.901* 
.479 
.087 

- 
* มีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ .05 
 
 จากตารางที่ 32 การเปรียบเทียบความแตกต่างรายคู่ระหว่างการพบเห็นเนื้อหาข่าวสาร
ของการเมืองไทยบนโซเชียลมีเดียกับการมีส่วนร่วมทางการเมืองในระบอบประชาธิปไตยของ 
แฟนคลับศิลปินเกาหลี พบว่า คู่ที่มีความแตกต่างอย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .05 มี 4 คู่คือ  
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  1. ระหว่างผู้ตอบแบบสอบถามท่ีการพบเห็นเนื้อหาข่าวสารของการเมืองไทยบนโซเชียล
มีเดียบ่อยมากที่สุดกับผู้ตอบแบบสอบถามที่การพบเห็นเนื้อหาข่าวสารของการเมืองไทยบนโซเชียล
มีเดียค่อนข้างบ่อย หมายความว่า ผู้ตอบแบบสอบถามที่การพบเห็นเนื้อหาข่าวสารของการเมืองไทย
บนโซเชียลมีเดียบ่อยมากที่สุด มีค่าเฉลี ่ยของพฤติกรรมการมีส่วนร่วมทางการเมืองในระบอบ
ประชาธิปไตยของแฟนคลับศิลปินเกาหลี อยู่ในระดับดีมากกว่าผู้ตอบแบบสอบถามที่การพบเห็น
เนื้อหาข่าวสารของการเมืองไทยบนโซเชียลมีเดียค่อนข้างบ่อย 
  2. ระหว่างผู้ตอบแบบสอบถามที่การพบเห็นเนื้อหาข่าวสารของการเมืองไทยบนโซเชียล
มีเดียบ่อยมากที่สุดกับผู้ตอบแบบสอบถามที่การพบเห็นเนื้อหาข่าวสารของการเมืองไทยบนโซเชียล
มีเดียบางครั ้งบางคราว หมายความว่า ผู ้ตอบแบบสอบถามที ่การพบเห็นเนื ้อหาข่าวสารของ 
การเมืองไทยบนโซเชียลมีเดียบ่อยมากที่สุด มีค่าเฉลี่ยของพฤติกรรมการมีส่วนร่วมทางการเมืองใน
ระบอบประชาธิปไตยของแฟนคลับศิลปินเกาหลี อยู่ในระดับดีมากกว่าผู้ตอบแบบสอบถามที่การพบ
เห็นเนื้อหาข่าวสารของการเมืองไทยบนโซเชียลมีเดียบางครั้งบางคราว 
  3. ระหว่างผู้ตอบแบบสอบถามที่การพบเห็นเนื้อหาข่าวสารของการเมืองไทยบนโซเชียล
มีเดียบ่อยมากที่สุดกับผู้ตอบแบบสอบถามที่การพบเห็นเนื้อหาข่าวสารของการเมืองไทยบนโซเชียล
มีเดียไม่ค่อยบ่อย หมายความว่า ผู้ตอบแบบสอบถามท่ีการพบเห็นเนื้อหาข่าวสารของการเมืองไทยบน
โซเชียลมีเดียบ่อยมากที ่ส ุด มีค่าเฉลี ่ยของพฤติกรรมการมีส่วนร่วมทางการเมืองในระบอบ
ประชาธิปไตยของแฟนคลับศิลปินเกาหลี อยู่ในระดับดีมากกว่าผู้ตอบแบบสอบถามที่การพบเห็น
เนื้อหาข่าวสารของการเมืองไทยบนโซเชียลมีเดียไม่ค่อยบ่อย 
  1. ระหว่างผู้ตอบแบบสอบถามที่การพบเห็นเนื้อหาข่าวสารของการเมืองไทยบนโซเชียล
มีเดียค่อนข้างบ่อยกับผู้ตอบแบบสอบถามที่การพบเห็นเนื้อหาข่าวสารของการเมืองไทยบนโซเชียล
มีเดียบางครั ้งบางคราว หมายความว่า ผู ้ตอบแบบสอบถามที ่การพบเห็นเนื ้อหาข่าวสารของ 
การเมืองไทยบนโซเชียลมีเดียค่อนข้างบ่อย มีค่าเฉลี่ยของพฤติกรรมการมีส่วนร่วมทางการเมืองใน
ระบอบประชาธิปไตยของแฟนคลับศิลปินเกาหลี อยู่ในระดับดีมากกว่าผู้ตอบแบบสอบถามที่การพบ
เห็นเนื้อหาข่าวสารของการเมืองไทยบนโซเชียลมีเดียบางครั้งบางคราว 
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การใช้โซเชียลมีเดียของแฟนคลับศิลปินเกาหลีในการมีส่วนร่วมทางการเมืองในระบอบ
ประชาธิปไตย 
 งานวิจัยนี้ยังได้มีการศึกษาวิจัยเชิงคุณภาพ โดยใช้วิธีการสัมภาษณ์แบบกึ่งโครงสร้าง 
(Semi-structured or Guided Interview) โดยอาศ ัยแนวการส ัมภาษณ ์  ( Interview Guide)  
เป็นเครื ่องมือในการสัมภาษณ์ โดยเป็นการสัมภาษณ์ผู ้ให้ข้อมูลหลัก (Key Informants) แบบ
รายบุคคล โดยผู้วิจัยคัดเลือกผู้ให้ข้อมูลหลักจาก (1) เป็นเยาวชนที่มีอายุอยู่ระหว่าง 18 - 25 ปี  
(2) มีความสนใจและรับชมสื่อบันเทิงเกาหลี และ (3) เป็นแฟนคลับศิลปินเกาหลี 
 โดยผู้วิจัยได้ทำการติดต่อเพื่อขอสัมภาษณ์เยาวชนที่มีคุณสมบัติดังกล่าวข้างต้น  จำนวน  
20 ท่าน มีผู้ปฏิเสธการให้สัมภาษณ์ทั้งสิ้น 7 ท่าน และมีผู้ที่ยินยอมให้สัมภาษณ์เป็นจำนวนทั้งสิ้น  
13 ท่าน จากการสัมภาษณ์เยาวชนที่เป็นแฟนคลับศิลปินเกาหลีอายุ 18 - 25 ปีนั้น พบว่า เยาวชน 
ส่วนใหญ่เริ่มให้ความสนใจในสื่อบันเทิงเกาหลีตั้งแต่อายุยังน้อยคือ ราว  ๆ 10 ขวบ ในขณะที่กำลัง
ศึกษาอยู่ชั้นประถมศึกษาตอนปลายหรือชั้นมัธยมศึกษาตอนต้น และมักจะเริ่มจากการฟังเพลงป๊อบ
เกาหลีผ่านทาง 2 ช่องทาง คือ (1) ผ่านทางสื่อออนไลน์จากการแนะนำของเพื่อนหรือโดยบังเอิญใน
ระหว่างการใช้สื่อโซเชียลมีเดีย และ (2) ผ่านทางช่องทางโทรทัศน์ ความสนใจที่เริ่มขึ้นจากจุดเล็ก ๆ 
นี้นำไปสู่ความรู้สึกอยากเสพผลงานชิ้นอ่ืน ๆ ของศิลปินคนนั้นหรือกลุ่มศิลปินกลุ่มนั้น และหากศิลปิน
ที่ตนเองเริ ่มมีความรู้สึกชื่นชอบ มีลักษณะเป็นกลุ่มก็จะติดตามผลงานของศิลปินทั้งกลุ่ม ก่อนที่
ความรู้สึกชื่นชอบที่ตนเองมีต่อกลุ่มศิลปินนั้น จะมีการจำแนกลงไปเป็นรายบุคคล ซึ่งการชื่นชอบ
ศิลปินรายบุคคลในกลุ่มศิลปินมักจะเรียกกันว่า ‘เมน’ (Main) ทั้งนี้ความรู้สึกชื่นชอบในตัวศิลปิน
เกาหลีไม่ว่าจะเป็นศิลปินเดี่ยว กลุ่มศิลปิน และศิลปินรายบุคคลในกลุ่มศิลปินนั้น จะส่งผลต่อการใช้
โซเชียลมีเดียของแฟนคลับ ในที่นี้คือ แฟนคลับจะเลือกใช้โซเชียลมีเดียที่เหมาะสมกับตนเองและ  
เพื่อเข้าถึงศิลปินให้ได้มากที่ส ุด A (นามสมมติ) ได้กล่าวว่า ตนเองเลือกใช้แพลตฟอร์ม Twitter (X) 
เป็นหลัก เนื่องจากใช้งานง่าย เข้าถึงข้อมูลที่เกี่ยวกับศิลปินได้อย่างรวดเร็วและค่อนข้างทันต่อเวลา 
ข้อมูลที่ปรากฎบนแพลตฟอร์ม Twitter (X) มีความหลากหลายมากกว่า มีทั้งในรูปแบบของคลิป 
วิดีโอและรูปภาพ ที่นอกเหนือไปจากบทความและข่าวสารธรรมดา ๆ ทั่ว ๆ ไปที่เกี่ยวกับศิลปิน และ
แม้ว่าแพลตฟอร์มทวิตเตอร์จะเปลี่ยนชื่อเป็น X แล้วก็ตาม แต่การเปลี่ยนแปลงของชื่อไม่ได้ส่งผลต่อ
หน้าตาและเงื ่อนไขของการใช้งานแพลตฟอร์ม จึงไม่มีผลกระทบต่อความนิยมในการใช้งาน 
แพลตฟอร์มยังคงเป็นที่นิยม และการที่แพลตฟอร์ม X ยังคงแฮชแท็กไว้เหมือนดังเช่นแพลตฟอร์ม
ทวิตเตอร์เคยมีช่วยให้ผู ้ใช้สามารถเลือกที ่จะเสพข้อมูลที ่ตนต้องการ และข้อมูลที ่ปรากฎบน
แพลตฟอร์ม X ก็ยังคงมีความรวดเร็วและทันต่อเวลา (A นามสมมต,ิ สัมภาษณ์, 5 มีนาคม 2567)  
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 ในปัจจุบันนี้ตัวศิลปินเองก็พยายามที่จะสื่อสารโดยตรงกับแฟนคลับผ่านในหลายช่องทาง 
และหนึ่งในนั้นคือแพลตฟอร์มที่เรียกว่า Weverse แม้ว่าแพลตฟอร์ม Twitter (X) และแพลตฟอร์ม 
Weverse จะมีความเป็นสากล คือ เปิดกว้างให้ผู ้คนทุกชาติทุกวัยเข้าใช้งานได้ แต่แพลตฟอร์ม 
Weverse ไม่ค่อยเป็นที่นิยมในสายตาของแฟนคลับเท่าใดนัก หากเทียบกับแพลตฟอร์ม Twitter (X) 
ซึ่งสามารถสรุปเหตุผลออกมาได้เป็นดังนี้ 
 ประการแรก การเข้าใช้แพลตฟอร์ม Weverse นี้มีความยุ่งยากกว่า เพราะจะต้องสมัคร
สมาชิกก่อนการเข้าใช้งาน และในบางครั้งอาจมีการเรียกเก็บค่าธรรมเน ียมในการเข้าใช้งานด้วย  
(B นามสมมต,ิ สัมภาษณ์, 28 กุมภาพันธ์ 2567) 
 ประการที่สอง ถึงแม้ว่าข้อมูลเกี่ยวกับศิลปินที่โพสต์บนแพลตฟอร์ม Weverse ในบางครั้ง
จะมาจากตัวศิลปินเอง แต่ข้อมูลที่มีแต่ข้อความเพียงอย่างเดียว ไม่มีคลิปวิดิโอหรือรูปภาพ มีส่วน  
ทำให้แพลตฟอร์มนี้ไม่น่าดึงดูดให้เข้าใช้งานเท่าใดนัก (C นามสมมต,ิ สัมภาษณ์, 25 มีนาคม 2567) 
 ประการที่สาม แม้ว่าแพลตฟอร์ม Weverse จะเป็นแพลตฟอร์มที่เปิดกว้างให้คนที่สนใจ
เข้าใช้งานได้เช่นเดียวกับแพลตฟอร์ม Twitter (X) แต่แพลตฟอร์ม Weverse จะพบการพูดคุยตอบโต้
ระหว่างแฟนคลับที่มาจากหลายชาติมากกว่าแพลตฟอร์ม Twitter (X) จากความต้องการใกล้ชิด
ศิลปิน ซึ่งจะเห็นความหลากหลายทางภาษาบนแพลตฟอร์ม Weverse ไม่ว่าจะเป็นภาษาเกาหลีที่มา
จากการโพสต์ของศิลปินเอง ภาษาแม่ของแฟนคลับแต่ละคน ภาษาอังกฤษ ซึ่งเป็นภาษากลางแบบ
สากลที่ใช้ในการสื่อสาร ซึ่งหากแฟนคลับท่านใดไม่มีทักษะทางภาษาอังกฤษและไม่รู้ภาษาเกาหลีก็จะ
เป็นอุปสรรคในการรับรู้ข้อมูลข่าวสาร (L นามสมมติ, สัมภาษณ์, 7 มีนาคม 2567) 
 ประการที่สี่ การใช้แฮชแท็กคือ ลักษณะพิเศษที่เป็นจุดเด่นของแพลตฟอร์ม Twitter (X) 
ซึ่งผู้เข้าใช้งานสามารถเลือกเสพข้อมูลที่ตนเองสนใจตามแฮชแท็ก และแฟนคลับศิลปินเกาหลีมักจะ
ติดแฮชแท็กเป็นชื่อศิลปินหรือกลุ่มศิลปินที่ตนเองชื่นชอบและติดตามผลงาน ทำให้ง่ายต่อการเข้าถึง
ข้อมูล (D นามสมมติ, สัมภาษณ์, 27 กุมภาพันธ์ 2567) 
 ส ิ ่ งสำค ัญที ่ทำให ้แฟนคล ับศ ิลป ินส ่วนใหญ่น ิยมใช ้แพลตฟอร ์ม Twitter (X) ค ือ  
ความรวดเร็วในการเข้าถึงข้อมูลของศิลปิน แฮชแท็กที ่ถือเป็นลักษณะพิเศษที่เป็นจุดเด่นของ
แพลตฟอร์ม Twitter (X) มีส่วนช่วยให้ง่ายต่อการกระจายและการเข้าถึงข้อมูลกว่าแฟลตฟอร์ม
โซเชียลมีเดียอื่น รวมถึงมีความเป็นสากล เพราะการทวิตข้อมูลบนแพลตฟอร์มสามารถทำได้ทุกภาษา 
และแฟนคลับสามารถเลือกที่จะค้นหาและเสพข้อมูลตามภาษาที่ตนเองต้องการได้ จึงทำให้แฟนคลับ
ศิลปินเกาหลีส่วนใหญ่เลือกที่จะใช้แพลตฟอร์ม Twitter (X) เป็นหลัก (E นามสมมติ, สัมภาษณ์,  
27 กุมภาพันธ์ 2567) และแม้ว่าข้อมูลที่ถูกโพสต์บนแพลตฟอร์ม Twitter (X) จะไม่ใช่ข้อมูลที่มาจาก
การโพสต์ของศิลปินดังเช่นแพลตฟอร์มโซเชียลมีเดียอื่น แต่ข้อมูลมักจะมีความน่าเชื่อถือค่อนข้างสูง 
ทั้งนี้ ข้อมูลที่เก่ียวกับศิลปินจะมาจาก 2 ทาง คือ (1) จากแอคเคาท์ (Account) ใหญ่ ๆ ซึ่งเรียกกันว่า 



71 
 

“แอคบ้าน” ซึ่งถูกบริหารจัดการโดยแอดมิน ซึ่งก็คือ แฟนคลับที่ติดตามศิลปินผู้นั้นหรือกลุ่มศิลปิน 
นั้น ๆ มาตั้งแต่ยังเป็นเด็กฝึกหรือเพิ่งเริ่มก้าวเข้าวงการที่เรียกว่า ‘เดบิว’ (Debut) และ (2) จาก 
แอคเคาท์ทางการ (Official Account) ของแต่ละศิลปิน ที ่บริหารจัดการโดยศิลปินเองหรือจาก 
ค่ายต้นสังกัดของศิลปิน และแม้ว่าแฟนคลับจะเลือกที่จะติดตามบัญชีทั้ง 2 บัญชี  คือ ทั้งแอคเคาท์
บ้านและแอคเคาท์ทางการ แต่แอคบ้านจะมีบทบาทค่อนข้างมากบนแพลตฟอร์ม Twitter (X) จาก
การทำหน้าที่เป็นตัวกลางในการสื่อสารระหว่างศิลปินและแฟนคลับ มีความรวดเร็วในการสื่อสาร
ข่าวสารเกี่ยวกับศิลปินให้แฟนคลับและผู้ที่สนใจทราบ เพราะในทันทีที่มีข้อมูลและข่าวสารเกี่ยวกับ
ศิลปินที่มาจากตัวศิลปินหรือมาจากค่ายต้นสังกัดของศิลปิน แอคบ้านก็มีความรวดเร็วในการแปล
ข้อมูลและข่าวสารชิ้นนั้นมาเป็นภาษาไทยก่อนที่จะโพสต์ข้อมูลดังกล่าวบนทวิตเตอร์ เพ่ือให้แฟนคลับ
ได้รับทราบ D (นามสมมติ) ได้กล่าวว่า ตนเองเคยใช้แพลตฟอร์ม Weverse แต่ตอนนี้ลบแอคเคาท์ทิ้ง
ไปแล้ว เพราะแม้ว่าจะมีความคล้ายทวิตเตอร์ มีแฟนคลับจากทุกชาติเข้าใช้งาน แต่แพลตฟอร์ม 
Weverse ไม่สามารถพูดคุยตอบโต้ระหว่างกันได้ ดังนั้น จึงรอข้อมูลเกี่ยวกับศิลปินที่จะมีคนมาโพสต์
ผ่านแพลตฟอร์ม Twitter (X) ดีกว่า 
 การเป็นแฟนคลับศิลปินเกาหลีมีส่วนต่อพฤติกรรมการใช้โซเชียลมีเดีย หลังจากเกิด
ความรู ้สึกชื ่นชอบในผลงานและในตัวศิลปิน แฟนคลับจะเกิดความรู ้สึกอยากเสพผลงานอื ่น  ๆ  
ของศิลปินและอยากเข้าถึงศิลปินในด้านอื่น ซึ่งนำไปสู่การใช้งานโซเชียลมีเดีย ถือเป็นหนทางใน 
การเข้าถึงข้อมูลและข่าวสารของตัวศิลปิน จากการที่แฟนคลับเลือกใช้แพลตฟอร์ม Twitter (X) เป็น
หลัก ข้อมูลที่โพสต์เกี่ยวกับศิลปินจะมีการติดแฮชแท็ก ซึ่งเป็นชื่อของศิลปินและผลงานของศิลปิน 
ก่อนจะทำการโพสต์ข้อความ และตัวของแฮชแท็กนั้น นอกจากจะเป็นการสื่อสารให้กลุ่มแฟนคลับ
และคนที่สนใจทราบข้อมูลและข่าวสารต่าง ๆ แล้ว แฟนคลับจะช่วยกันการรีทวิต (Retweet) 
ข้อความเพ่ือให้คนที่อยู่ทั้งในและนอกกลุ่มแฟนคลับเห็นข้อมูลดังกล่าว ซึ่งการช่วยกันรีทวิตข้อความนี้
ถือเป็นการใช้โซเชียลมีเดียในการสนับสนุนและผลักดันศิลปินเพื่อให้มีชื่อเสียงและได้รับความนิยม
มากขึ้นในวงกว้าง ซึ่งการรีทวิตข้อความนั้นในบางครั้งทำให้แฮชแท็กดังกล่าวติด 1 ใน 10 แฮชแท็ก
ยอดนิยมในช่วงเวลานั้นหรือที่เรียกว่า ‘ติดเทรนทวิต’ โดย F (นามสมมติ, สัมภาษณ์, 2 เมษายน 
2567) กล่าวว่า โซเชียลมีเดียมีอิทธิพลต่อติ่งเกาหลีมาก ๆ การเข้าใช้โซเชียลมีเดียก็เพื่อหาข้อมูลของ
ศิลปิน และเพ่ือพูดคุยกับแฟนคลับคนอ่ืนที่มีความชื่นชอบศิลปินคนเดียวกัน และท่ีสำคัญ คือ โซเชียล
มีเดียถือเป็นการสื่อสารระหว่างแฟนคลับกับศิลปิน การติดแฮชแท็กและการรีทวิตข้อความก็คือ  
การส่งสาส์นไปยังศิลปิน ให้ศิลปินได้รับรู้ความต้องการของแฟนคลับ  และเพื่อให้แฟนคลับรับรู ้
เรื ่องราวความเป็นไปที่เกิดขึ้นในกลุ ่มแฟนคลับ ซึ่ง F (นามสมมติ) ได้ยกตัวอย่างถึง เหตุการณ์ 
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การกราดยิงที่ห้างสรรพสินค้าพาราก้อน1 ที่หนึ่งในผู้ที ่ถูกยิงได้รับบาดเจ็บจากเหตุการณ์นั้นเป็น
สมาชิกแฟนคลับอากาเซ่ (Ahgase) ของกลุ่มศิลปิน GOT7 ก่อนจะเสียชีวิตลงในเวลาต่อมา กลุ่ม 
แฟนคลับอากาเซ่ได้ทำการทวิตและรีทวิตข้อมูลของแฟนคลับท่านนี้ และท้ายที่สุดหนึ่งในศิลปิน 
GOT7 คือ แบมแบม (Bambam) ซึ่งเป็นศิลปินไทยทราบข่าว ก็ได้ส่งของเยี่ยมแฟนคลับท่านนั้นและ
ได้เป็นเจ้าภาพสวดอภิธรรมศพในงานศพด้วย 
 จากเหตุการณ์การชุมนุมทางการเมืองในปี พ.ศ. 2563 ที่สะท้อนให้เห็นถึงการมีส่วนร่วม
ทางการเมืองของกลุ่มแฟนคลับศิลปินเกาหลี ไม่ว่าจะเป็นการระดมเงินทุนช่วยเหลือและสนับสนุน 
ผู้ชุมนุมประท้วง และการทำการรณรงค์เลิกซื้อป้ายโฆษณาบนสถานีรถไฟฟ้า BTS และ MRT ทั้งนี้
อาจกล่าวได้ว่า การที่กลุ่มแฟนคลับหันมาทำกิจกรรมที่เกี ่ยวข้องกับการเมืองมีส่วนสัมพันธ์กับ
พฤติกรรมการใช้โซเชียลมีเดีย ความรู้สึกชื่นชอบในสื่อบันเทิงเกาหลีและศิลปินเกาหล ีนำไปสู่การใช้
โซเชียลมีเดียเพื่อหาข้อมูลและข่าวสารเกี่ยวกับศิลปิน และพฤติกรรมที่ใช้โซเชียลมีเดียเป็นหลักนั้น  
ทำให้แฟนคลับหันเหความสนใจของตนเองไปยังเรื ่องอื่น ๆ อาทิเช่น เรื ่องการเมืองได้ไม่ยากนัก  
F (นามสมมติ) ได้กล่าวว่า โดยปกติแล้วแอคบ้านนั้น มักจะหลีกเลี่ยงการพูดคุยถึงเรื่องการเมือง 
เพราะการคุยในหัวข้ออื่น โดยเฉพาะอย่างยิ่งเรื่องการเมืองสามารถทำลายการพูดคุยและบรรยากาศที่
อยู่กันอย่างฉันท์มิตรของแฟนดอมได้อย่างรวดเร็ว และส่วนใหญ่แล้วแอดมินของแอคบ้านจะไม่ใช่
เยาวชน แต่จะอยู่ในวัยทำงาน มีช่วงอายุอยู่ในระหว่าง 30 - 40 ปี และติดตามศิลปินมาตั้งแต่เป็นเด็ก
ฝึกหัดหรือเพิ่งเริ่มที่จะเดบิว ดังนั้น แอดมินของแอคบ้านจึงมีความเป็นผู้ใหญ่ มีความสุขุมกว่า และ  
มีความสามารถในการบริหารจัดการมากกว่าเหล่าเยาวชนที่เข้ามาติดตามบัญชีแอคบ้าน ซึ่งในแง่ 
มุมหนึ่งอาจมองได้ว่า การหลีกเลี่ยงที่จะโพสต์หรือพูดคุยเรื่องอื่น โดยเฉพาะเรื่องการเมืองนั้นเป็น 
การปกป้องศิลปินของกลุ่มตนเอง แต่ F (นามสมมติ) มองว่า การที่แอคบ้านไม่เปิดประเด็นเรื ่อง
การเมืองหรือเรื่องอื่น ๆ ที่นอกเหนือจากข้อมูลและข่าวสารที่เกี่ยวเนื่องกับตัวศิลปินนั้น เป็นเพราะ
แอดมินต้องการรักษาบรรยากาศในแฟนดอมมากกว่า เพราะไม่อยากให้สมาชิกในแฟนดอมต้อง
ถกเถียงหรือทะเลาะกันเองจากความเห็นทางการเมืองที่แตกต่างกัน นอกจากนี้ G (นามสมมติ, 
สัมภาษณ์, 3 เมษายน 2567) ก็เห็นตรงกันกับ F (นามสมมติ) ว่าแอดมินของแอคบ้านหรือบัญชี 
ใหญ ่ๆ ที่มักจะโพสต์ข้อมูลข่าวสารเกี่ยวกับศิลปินจนมีผู้ติดตามจำนวนมาก จะหลีกเลี่ยงในการพูดถึง
เรื่องอื่น โดยเฉพาะเรื่องการเมือง จากความต้องการปกป้องศิลปินของตนเอง เพราะหากแอดมิน
โพสต์เรื่องการเมืองหรืออนุญาตให้ผู้ติดตามบัญชีโพสต์ข้อความเกี่ยวกับการเมืองหรือพูดคุยเร ื ่อง
การเมืองจะทำให้แฟนคลับในแฟนดอมทะเลาะกันเอง และเป็นการทำลายภาพลักษณ์ของศิลปินว่า

                                                 

 1 เหตุการณ์การกราดยิงที่ห้างสรรพสินค้าพาราก้อน เกิดขึ้นในวันที่ 3 ตุลาคม พ.ศ. 2566 โดยผู้ก่อเหตุ
เป็นเยาวชนอายุเพียง 14 ปี ได้ใช้อาวุธปืนที่ซื้อผ่านช่องทางออนไลน์ เข้ายิงที่ห้างสรรพสินค้าพาราก้อนจนมี
ผู้เสียชีวิต 2 คนและบาดเจ็บ 5 คน 
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ศิลปินได้ทำการเลือกข้างและสนับสนุนกลุ่มการเมืองใดกลุ่มการเมืองหนึ่ง ถึงแม้ว่าศิลปินจะไม่ได้ทำ
การโพสต์ข้อความหรือแสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับการเมืองด้วยตนเองก็ตาม 
 ปัจจัยที่ทำให้แฟนคลับศิลปินเกาหลีหันเหความสนใจของตนเองมาเรื่องการเมืองสามารถ
สรุปได้เป็น 2 ปัจจัย คือ (1) การใช้โซเชียลมีเดียเป็นเครื่องมือพื้นฐานเพื่อรับข้อมูลข่าวสารเกี่ยวกับ
ศิลปินของตนเอง และ (2) ความนิยมใช้แฟลตฟอร์มทวิตเตอร์เพื่อรับข่าวสารและติดต่อพูดคุยกับ 
แฟนคลับคนอื่น ๆ ซึ่งแพลตฟอร์มทวิตเตอร์มีลักษณะพิเศษ คือ แฮชแท็กที่เอื้อต่อการเข้าถึงข้อมูล
ข่าวสาร และหากประเด็นใดเป็นที่นิยมในช่วงเวลานั้น ๆ มาก จนแฮชแท็กนั้นติดเทรนทวิตก็จะยิ่ง 
ทำให้ง่ายต่อการเสพข้อมูลมากขึ้น ในช่วงของการชุมนุมทางการเมืองในปี พ.ศ. 2563 แฮชแท็กที่ติด
เทรนทวิตในช่วงเวลานั้นก็จะเป็นแฮชแท็กที่เกี ่ยวข้องกับการเมือง รวมถึงประเด็นต่าง  ๆ ที่กลุ่ม 
ผู้ชุมนุมได้ทำการเรียกร้อง อาทิเช่น การเรียกร้องให้การค้าประเวณีนั้นถูกกฎหมาย การสมรส 
เท่าเทียม การปฏิรูปการศึกษา ซึ่งแฮชแท็กต่าง ๆ เหล่านี้สะท้อนให้เห็นถึงประเด็นที่เป็นที่สนใจและ
ถือเป็นกระแสในสังคม แม้ว่าการเข้าใช้แพลตฟอร์มทวิตเตอร์จะมาจากความต้องการที่จะตอบสนอง
ความบันเทิงของตนเอง แต่ก็ไม่อาจปฏิเสธได้ว่า แฮชแท็กทางการเมืองที่ขึ้นเทรนทวิตในช่วงเวลา
ดังกล่าวมีส่วนช่วยทำให้ผู้ใช้งานแพลตฟอร์มเกิดความสนใจใคร่รู้ในทางการเมืองมากขึ้น (H นาม
สมมติ, สัมภาษณ์, 14 มีนาคม 2567) และ G (นามสมมติ) ได้กล่าวว่า แม้สังคมจะมองว่า ผู้ที ่ทำ 
การชุมนุมทางการเมืองในช่วงปี พ.ศ. 2563 ส่วนใหญ่จะเป็นเยาวชน แต่ความสนใจในประเด็นเรื่อง
การเมืองและสังคมนั้นมีมาก่อนหน้าที่จะมีการชุมนุมทางการเมืองในปีนั้นแล้ว ทั้งนี้มาจากการเข้าถึง
อินเทอร์เน็ตและการใช้โซเชียลมีเดียเพื่อความบันเทิงของตนเอง จึงทำให้สามารถเข้าถึงประเด็นและ
เนื้อหาเก่ียวกับการเมืองและประเด็นอื่น ๆ ที่เป็นกระแสของสังคมตามไปด้วย 
  ในช่วงของการชุมนุมทางการเมืองในปี พ.ศ. 2563 นั้น เยาวชนที่เป็นแฟนคลับของศิลปิน
เกาหลีส่วนใหญ่มักจะใช้โอกาสนี้ในการแสดงออกเพื่อสนับสนุนและช่วยเหลือผู้ชุมนุม ซึ่งสามารถสรุป
ได้เป็นดังนี้ 
 ประการแรก ความสามารถในการเข้าถึงอินเทอร์เน็ตและความสามารถในการใช้โซเชียล
มีเดีย ทำให้กลุ่มแฟนคลับช่วยกันโพสต์และรีทวิตข้อความ ไม่ว่าจะเป็นข้อความที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับ
สถานที่และเวลาของการชุมนุม สถานการณ์การชุมนุม การบริจาคเงินและสิ่งของให้แก่ผู ้ชุมนุม  
ข้อเรียกร้องต่าง ๆ ของการชุมนุม เป็นต้น ซึ่งการโพสต์และรีทวิตข้อความยังมีการติดแฮชแท็กทั้ง
ภาษาไทยและภาษาอังกฤษ เพื่อให้แฮชแท็กติดเทรนทวิตทั้งในประเทศไทยและในระดับโลก ถือเป็น
การความพยายามส่งสาส์นให้สังคมได้รับทราบในวงกว้างมากท่ีสุดเท่าที่จะทำได้ 
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 ประการที่สอง การบริจาคเงินและสิ่งของเพ่ือช่วยเหลือผู้ชุมนุม ในช่วงเวลานั้นมีการเปิดรับ
บริจาคจากหลาย ๆ บัญชี และจะเห็นการโพสต์เกี ่ยวกับการรับบริจาคจากแอคบ้านในหลาย ๆ  
แฟนดอม ซึ่งการบริจาคไม่ว่าจะเป็นเงินหรือสิ่งของเพื่อช่วยเหลือผู้ชุมนุม จะขึ้นอยู่กับความสมัครใจ
และทุนทรัพย์ส่วนตัวของแฟนคลับแต่ละท่าน  
 ประการที่สาม การเข้าร่วมการชุมนุมนั้น จะขึ้นอยู่กับความสมัครใจของแฟนคลับแต่ละ
ท่าน และการเข้าร่วมการชุมนุมจะเป็นการเข้าร่วมจากความสมัครใจส่วนตัว โดยไม่นำเอาชื่อของ  
แฟนดอมศิลปินเข้าไปเกี่ยวข้องด้วย 
 H (นามสมมติ) กล่าวว่า แม้ว่าการเข้าร่วมชุมนุมจะขึ้นอยู่กับความสมัครใจของแต่ละคน
และไม่ได้ไปในนามของแฟนดอมศิลปิน แต่การเข้าร่วมการชุมนุมสะท้อนให้เห็นถึงความสนใจใน
การเมืองของกลุ ่มเยาวชน แฟนดอมศิลปินเกาหลีในประเทศไทยนั้นมีค่อนข้างเยอะ มีสมาชิกที ่
หลากหลาย และแต่ละแฟนดอมมีจำนวนสมาชิกที่ค่อนข้างมาก การที่แอคบ้านช่วยกันทวิตและ 
รีทวิตข้อความเกี่ยวกับการชุมนุมและข้อเรียกร้องต่าง ๆ ของการชุมนุม สามารถช่วยกระจายข่าวสาร
ได้อย่างมาก และการออกมาร่วมชุมนุมของเยาวชน ซึ่งส่วนใหญ่ชื่นชอบสื่อบันเทิงเกาหลีถือเป็นพลัง
ของคนรุ่นใหม่ เป็นความกล้าของคนรุ่นใหม่ที่จะแสดงออกและทำสิ่งที่สร้างผลกระทบต่อสังคม ซึ่งถือ
เป็นการทำลายภาพลักษณ์และทัศนคติที่คนรุ่นอื่นในสังคมมองกลุ่มเยาวชนที่เป็นแฟนคลับศิลปิน
เกาหลีมาโดยตลอด 
 แต่อย่างไรก็ดี ไม่อาจปฏิเสธถึงความขัดแย้งที่เกิดขึ้นในหมู่แฟนคลับในช่วงระยะเวลา
ดังกล่าวได้ ซึ่งความขัดแย้งที่เกิดขึ้นนั้นมาจากความผิดหวังในตัวศิลปิน ทั้งนี้ ศิลปินเกาหลีบางคนนั้น
เป็นคนต่างชาติ ซึ่งการเปิดโอกาสให้คนต่างชาติเข้ามาเป็นศิลปินได้ ถือเป็นอีกหนึ่งมิติของการผลักดัน
ให้สื่อบันเทิงเกาหลีสามารถแข่งขันและแย่งพื้นที่ในตลาดสากลได้ ซึ่งศิลปินเกาหลีที่เป็นคนต่างชาติ  
มีอาทิเช่น Lisa หนึ่งในสมาชิกวง Blackpink ซึ่งถือสัญชาติไทย Bambam หนึ่งในสมาชิกวง GOT7 
ซึ่งถือสัญชาติไทย Jackson Wang หนึ่งในสมาชิกวง GOT7 ซึ่งเป็นชาวฮ่องกง จื่อวี สมาชิกวง Twice 
ซึ่งเป็นคนไต้หวัน เป็นต้น แต่ทั้งนี้ในช่วงของการชุมนุมทางการเมืองในปี พ.ศ. 2563 นั้นก็มีกระแส
เรียกร้องให้ศิลปินเกาหลี โดยเฉพาะอย่างยิ่งคนที่ถือสัญชาติไทยออกมาเคลื่อนไหว เรียกร้อง  และ
แสดงความเห็นด้วยกับผู้ชุมนุม รวมถึงออกมาพูดเพื่อปกป้องผู้ชุมนุม และแม้ว่าแฟนคลับในแฟนดอม
และผู้ที่ชื่นชอบในตัวศิลปินจะเข้าใจว่า การที่ตัวศิลปินไม่ออกมาพูดหรือโพสต์อะไรเกี่ยวกับการชุมนุม
อาจเป็นเพราะตัวศิลปินเจอข้อจำกัดด้านสัญญาที่ได้กระทำไว้กับต้นสังกัด แต่ก็อดไม่ได้ที ่จะรู้สึก
ผิดหวังต่อท่าทีที่เพิกเฉยของศิลปิน เนื่องจากศิลปินเป็นคนมีชื่อเสียง มีผู้ติดตามในบัญชีโซเชียลมีเดีย
มาก จึงสามารถเป็นกระบอกเสียงให้กับผู้ชุมนุมได้ ความผิดหวังนี้มาจากความคาดหวังว่าศิลปินจะ
ตอบแทนแฟนคลับในแบบที่แฟนคลับผลักดันและช่วยศิลปินให้มีชื่อเสียงและประสบความสำเร็จใน
วงการบันเทิง ซึ่งหากศิลปินออกมาพูดหรือแสดงท่าทีโดยเฉพาะในเชิงบวกต่อการชุมนุมก็จะส่งผลต่อ
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การชุมนุมอย่างมาก (D นามสมมติ, ส ัมภาษณ์, 27 กุมภาพันธ์ 2567) แฟนคลับบางท่านมี 
การแสดงออกถึงความผิดหวังในตัวศิลปินผ่านการทวิตข้อความและติดแฮชแท็กแสดงความจำนงค์ที่
จะเลิกติดตามศิลปิน และออกจากการเป็นสมาชิกแฟนดอมด้วย (H นามสมมติ, ส ัมภาษณ์,  
14 มีนาคม 2567) แต่กระนั้นก็เป็นการยากที่จะสรุปว่า สมาชิกท่านนั้นเป็นสมาชิกของแฟนดอมนั้น
จริงหรือไม่ เนื่องจากแพลตฟอร์มทวิตเตอร์นั้นมีเงื ่อนไขการใช้งานบัญชีที่ไม่ซับซ้อนและยุ่งยาก  
หากเทียบกับแพลตฟอร์มโซเชียลมีเดียอื่น ยกตัวอย่างเช่น เฟซบุ๊คที่ต้องยืนยันตัวตนที่ชัดเจน และ
นอกจากนี้ H (นามสมมติ) ยังได้กล่าวอีกว่า ความรู้สึกผิดหวังในตัวศิลปินนั้นไม่ใช่ความรู้สึกที่ยืนยาว
ถาวรนัก จะเห็นได้ว่า ศิลปินท่านนั้น ๆ ที่ถูกแฟนคลับและผู้คนต่อว่า แสดงความผิดหวังและเสียใจที่มี
ท่าทีเพิกเฉย ไม่ได้ออกมาแสดงความคิดเห็นในเชิงปกป้องหรือเห็นใจผู้ที่เข้าร่ วมการชุมนุม แต่กลับ
เป็นว่า ศิลปินท่านนั ้น ๆ ณ ปัจจุบันนี ้ก็ยังคงได้รับความนิยมและเป็นที ่ช ื ่นชอบในสังคมไทย  
ซึ่งความรู้สึกผิดหวังและเสียใจที่เกิดขึ้นส่วนใหญ่จะเกิดขึ้นและหายไปในเวลาไม่ช้า และไม่นานแฟน
คลับก็จะกลับมาชื่นชอบและติดตามผลงานของศิลปินท่านนั้น ๆ ต่ออยู่ดี ซึ่ง H (นามสมมติ) กล่าวว่า 
สิ่งนี้อาจเป็นหนึ่งในปัจจัยที่ทำให้คนในสังคมเรียกแฟนคลับของศิลปินเกาหลีว่า ‘ต่ิง’ ก็เป็นได้  
 อาจกล่าวได้ว่า การชุมนุมทางการเมืองในปี พ.ศ. 2563 เป็นการรวมตัวกันของคนรุ่นใหม่
หรืออีกนัยยะหนึ่ง คือ คนที่มีอายุค่อนข้างน้อย เป็นนักเรียนและเป็นเยาวชน ซึ่งการที่ผู ้ชุมนุม 
ส่วนใหญ่มีค่าเฉลี่ยอายุที่ค่อนข้างน้อย ต่ำกว่า 25 ปี จึงมีความกล้าที่จะแสดงออกและกล้าที่จะ
เรียกร้องในหลาย ๆ เรื่อง ซึ่งถือว่าสามารถสร้างแรงกระเพื่อมให้กับสังคม ทำให้คนที่อยู่ในช่วงวัยอื่น
หันมาให้ความสนใจในการชุมนุมและข้อเรียกร้องต่าง ๆ ของการชุมนุม รวมถึงแสดงออกตามด้วย  
(G นามสมมติ, สัมภาษณ์, 3 เมษายน 2567) และนอกจากนี้ การที่แฟนคลับศิลปินเกาหลีหันมาให้
ความสนใจทางการเมืองในช่วงเวลานั้นและได้ร่วมกันแสดงออกทางการเมืองในหลายรูปแบบ ถือว่า
เป็นการแสดงพลังของคนรุ่นใหม่ เพราะเยาวชนส่วนใหญ่เสพสื่อบันเทิงเกาหลีอยู่แล้ว และแฟนคลับ
ศิลปินเกาหลีก็มีจำนวนที่ค่อนข้างมาก โดยปกติแต่ละแฟนดอมจะต่างคนต่างอยู่ ไม่ยุ่งกันเท่าใดนัก 
แต่ในช่วงเวลาของการชุมนุมนี้ แฟนดอมต่าง ๆ ได้หันมาให้ความสนใจทางการเมืองในทิศทางเดียวกัน 
การรวมตัวกันเพื ่อแสดงออกทางการเมืองของกลุ ่มแฟนดอมจึงถือว่าสร้างผลกระทบต่อสังคม
ค่อนข้างมากพอสมควรทีเดียว (H นามสมมติ, สัมภาษณ์, 14 มีนาคม 2567) การแสดงออกมีทั้ง 
การไปชุมนุมด้วยตนเองและการใช้สื่อโซเชียลมีเดียในการกระจายข่าวการชุมนุมและข้อเรียกร้อง  
ต่าง ๆ ของผู ้ช ุมนุม แต่แม้ว ่าการชุมนุมและการเคลื ่อนไหวทางการเมืองในปีนั ้นจะถือเป ็น  
การขับเคลื่อนที่สำคัญ ที่สามารถดึงความสนใจของสังคมได้ค่อนข้างมาก กระแสการชุมนุมกลับ 
ค่อย ๆ เงียบหายไปนับตั้งแต่ปี พ.ศ. 2563 เป็นต้นมา ซึ่งปัจจัยที่ทำให้การชุมนุมทางการเมืองเป็น
เพียงกระแสที่ดึงความสนใจและส่งผลกระทบต่อสังคมได้เพียงชั่วระยะเวลาหนึ่งนั้น เป็นดังนี้  
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 ประการแรก ปัจจัยเรื่องอายุที่ผู้ชุมนุมส่วนใหญ่เป็นเยาวชน มีอายุค่อนข้างน้อย จึงทำให้
ขาดความสุขุม ส่วนใหญ่จะค่อนข้างใจร้อน คือ ต้องการให้ข้อเรียกร้องของตนเองสัมฤทธิ์ผลและ  
เป็นอย่างที่ตนเองต้องการในระยะเวลาอันสั้น เมื่อข้อเรียกร้องของตนไม่ได้รับการตอบสนอง หรือ
ไม่ได้สร้างให้เกิดการเปลี่ยนแปลงตามอย่างที่ตนเองคิดและต้องการ จึงทำให้เกิดความรู้สึกท้อถอย 
และลดการมีส่วนร่วมและการแสดงออกในทางการเมืองลง แต่อย่างไรก็ดี การที่กลุ่มเยาวชนส่วนใหญ่
ใช้โซเชียลมีเดียเป็นประจำอยู่แล้ว จึงทำให้ยังติดตามข่าวการเมือง และแอคหลักของแฟนดอมศิลปิน
เกาหลีบางแฟนดอมก็ได้ทำการรีทวิตข่าวการเมืองและข่าวสังคมที่ใหญ่ ๆ ที่สำคัญ ๆ และน่าสนใจ 
ในช่วงเวลานั้น ๆ อยู่ เพราะแอคหลักนั้นจะมีผู้ติดตามบัญชีเยอะ แอดมินจึงใช้ประโยชน์จากตรงนี้ใน
การรีทวิตข้อความเพื่อให้ผู ้ติดตามบัญชีได้รับรู้ข่าวอื่น  ๆ ที่นอกเหนือจากข่าวบันเทิงและตาราง 
งานของศิลปินตนเอง (G นามสมมต,ิ สัมภาษณ์, 3 เมษายน 2567) 
 ประการที่สอง ผู้ชุมนุมบางท่านไม่เพียงแต่เข้าร่วมการชุมนุมในฐานะผู้ชุมน ุมเท่านั ้น  
แต่บางท่านได้ทำการปราศรัยในระหว่างการชุมนุม จึงทำให้เป็นที่จับตามองของสังคม บางท่านรู้สึก
หวาดกลัวต่อความปลอดภัย จนนำไปสู่การตัดสินใจยุติการเข้าร่วมชุมนุม แม้จะยังมีความสนใจ 
ทางการเมืองอยู่ก็ตาม (I นามสมมต,ิ สัมภาษณ์, 13 มีนาคม 2567) 
 ประการที่สาม ผู้ชุมนุมบางท่านมองว่า การชุมนุมไม่สามารถสร้างความเปลี่ยนแปลงใด ๆ 
ในระยะยาวให้กับสังคมไทยได้ จึงได้ตัดสินใจยุติการเข้าร่วมการชุมนุม และการทำกิจกรรมทาง 
การเมืองต่าง ๆ (M นามสมมต,ิ สัมภาษณ์, 26 มีนาคม 2567) 
 ประการที่สี่ การชุมนุมทางการเมืองในปี พ.ศ. 2563 นั้นมีการเรียกร้องหลากหลายเรื่อง
ด้วยกัน อาทิเช่น เรื่องการศึกษา สมรสเท่าเทียม การค้าประเวณีให้ถูกกฎหมาย ทำให้ทิศทางของ 
การชุมนุมไม่ชัดเจน หากเปรียบกับการชุมนุมทางการเมืองที ่เกิดขึ ้นก่อนหน้า ยกตัวอย่างเช่น  
การชุมนุมของแนวร่วมประชาธิปไตยต่อต้านเผด็จการแห่งชาติ หรือที่เรียกกันอย่างไม่เป็นทางการว่า
ม็อบเสื้อแดง ที่ทำการชุมนุมกันในปี พ.ศ. 2533 ที่มีข้อเรียกร้องที่ชัดเจน คือ ต้องการให้รัฐบาลภายใต้
การนำของนายอภิสิทธิ ์ เวชชาชีวะ ซึ ่งดำรงตำแหน่งนายกรัฐมนตรีในขณะนั ้นยุบสภาและมี  
การเลือกตั้งใหม่ และแม้ว่าการชุมนุมในปี พ.ศ. 2563 นั้นจะสามารถดึงความสนใจของคนในสังคม
และดึงดูดให้ประชาชนหลายเพศหลายวัยเข้าร่วมการชุมนุม แต่ข้อเรียกร้องที ่มากเกินไปทำให้  
การชุมนุมมีเป้าหมายและทิศทางที่ไม่ชัดเจนมากพอ จึงเป็นปัจจัยที่ทำให้กระแสของการชุมนุมอยู่ได้
ไม่นานและไม่สามารถสร้างผลกระทบหรือสร้างการเปลี่ยนแปลงในระยะยาวได้ และท้ายที ่สุด  
กระแสการชุมนุมก็แผ่วลงและไม่เป็นที่สนใจของคนในสังคมอีกต่อไป ( J นามสมมติ, สัมภาษณ์,  
21 มีนาคม 2567) 
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 อย่างไรก็ดี แม้ว่าการชุมนุมทางการเมืองของกลุ่มเยาวชนจะไม่ได้เป็นกระแสหลักของ
สังคมอีกต่อไปแล้ว แต่กลุ่มเยาวชนก็ยังคงมีความสนใจในทางการเมืองอยู่ ความสามารถในการเข้าถึง
อินเทอร์เน็ตทำให้ผู้ใช้งานสามารถเลือกเสพข่าวสารในประเด็นที่ตนเองต้องการควบคู่ไปกับการเสพ
ข้อมูลและข่าวสารเกี ่ยวกับศิลปินของตนเองได้ และความรู้สึกชื่นชอบในสื ่อบันเทิงเกาหลีหรือ  
ตัวศิลปินเกาหลีจะมีการเปลี่ยนแปลงไปตามวันและเวลา ในที่นี้คือ เมื่ออยู่ในช่วงมัธยมศึกษาตอนต้น
หรือตอนปลายอาจจะมีความรู้สึกชื ่นชอบในตัวศิลปินท่านหนึ่ง  ๆ ค่อนข้างมาก มีการซื้อสินค้า 
ที่เก่ียวกับศิลปิน เข้าร่วมกิจกรรมต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้องกับศิลปิน เช่น งานคอนเสิร์ต ติดตามโซเชียลมีเดีย
ในทุกช่องทางเพื่อรับข่าวสารและติดตามผลงานของศิลปิน และสมัครเข้าเป็นสมาชิกแฟนคลับของ
ศิลปินท่านนั้นอย่างเป็นทางการ เป็นต้น แต่เมื่อเติบโตขึ้นตามวัยเข้าสู่ชั้นอุดมศึกษาหรือวั ยทำงาน 
ความรู้สึกชื่นชอบศิลปินเกาหลีท่านนั้นอาจจะลดลงไป ซึ่งส่งผลต่อกิจกรรมต่าง ๆ ที่เคยทำ อาทิเช่น 
จำนวนระยะเวลาในการใช้โซเชียลมีเดีย เพื่อติดตามข่าวสารและผลงานของศิลปินที่ตนเองชื่นชอบที่
น้อยลง จำนวนแพลตฟอร์มโซเชียลมีเดียที่ใช้ในการติดตามข่าวสารและผลงานของศิลปินที่ลดจำนวน
ลง เป็นต้น ซึ่งเป็นไปด้วยเหตุผลที่หลายเหตุผล ไม่ว่าจะเป็นเรื่องของระยะเวลาที่ต้องใช้มากขึ้นเพื่อ
การเรียน เวลาที่ต้องใช้มากขึ้นเพื่อสานความสัมพันธ์กับเพื่อนและเพศตรงข้าม เวลาที่ต้องใช้มากขึ้น
เพื่อการทำงาน เป็นต้น (D นามสมมติ, สัมภาษณ์, 27 กุมภาพันธ์ 2567; F นามสมมติ, สัมภาษณ์,  
2 เมษายน 2567; J นามสมมติ, สัมภาษณ์, 21 มีนาคม 2567) แต่อย่างไรก็ดี ความรู้สึกที่เปลี่ยนไป
ต่อศิลปินที่แม้ว่าจะลดน้อยลง แต่ก็ไม่ส่งผลต่อการเข้าใช้สื่อโซเชียลมีเดีย อินเทอร์เน็ตเป็นสิ่งที่เข้าถึง
ได้ง่าย โดยเฉพาะอย่างยิ่งในปัจจุบันที่ทุกคนใช้สมาร์ทโฟน ซึ่งการเข้าถึงอินเทอร์เน็ตถือเป็นสิ่งที่ทำให้
ทุกคนสามารถรับรู้ข้อมูลข่าวสารที่เกิดขึ้นทางการเมืองและสังคมได้ หากแต่การรับรู้ของข้อมูลนั้นจะ
มากหรือน้อยขึ้นอยู่กับการเลือกท่ีจะเสพข้อมูลและข่าวสารของแต่ละบุคคล 
 การเป็นแฟนคลับศิลปินเกาหลีมีส่วนช่วยเปิดโลกทัศน์เกี่ยวกับการเมือง และมีส่วนช่วย 
ทำให้สนใจการเมืองมากขึ้น แม้ว่าแอดมินของแอคบ้านจะหลีกเลี่ยงการโพสต์ข้อความเกี่ยวกับ
การเมือง และรวมถึงไม่อนุญาตให้ผู้ติดตามบัญชีแอคบ้านพูดคุยหรือพาดพิงเกี่ยวกับการเมืองก็ตาม 
แต่ในสถานการณ์ที่การชุมนุมมีความเข้มข้นค่อนข้างมาก แอคบ้านของศิลปินเกาหลีบางบัญชีก็มี  
การโพสต์ข้อความหรือรีทวิตข้อความที่เกี่ยวข้องกับการเมืองและการชุมนุม และรวมถึงรับบริจาคเงิน
และสิ่งของเพื่อช่วยเหลือการชุมนุม จากการติดตามบัญชีแอคบ้านเพื่อข่าวสารและข้อมูลเกี่ยวกับ
ศิลปิน ก็ทำให้ได้รับทราบถึงข้อมูลและข่าวสารทางการเมืองและประเด็นสำคัญที่กำลังเกิดขึ้นในสังคม
ไปในขณะเดียวกัน ซึ่งการกระทำที่เปลี่ยนไปของแอคบ้านในช่วงเวลานั้นถือเป็นการแสดงออกถึง
ความรับผิดชอบต่อสังคม และแสดงความตระหนักรู้ของคนรุ่นใหม่ต่อประเด็นสำคัญที่กำลังเกิดขึ้นใน
สังคม (I นามสมมติ, สัมภาษณ์, 13 มีนาคม 2567) การที่แอคบ้านในหลาย ๆ บัญชีมีการเปลี่ยนท่าที 
โดยการโพสต์หรือรีทวิตข้อความที่เกี่ยวข้องกับการเมืองและการชุมนุมนั้น H (นามสมมติ) ได้กล่าวว่า 
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อาจเป็นเพราะแฟนคลับศิลปินที่ติดตามบัญชีแอคบ้านส่วนใหญ่อยู่ในวัยเดียวกัน มีอายุไล่เลี่ยกัน  
ซึ่งในช่วงที่การชุมนุมมีความเข้มข้นนั้น บัญชีบนแพลตฟอร์มทวิตเตอร์ส่วนใหญ่จะพูดคุยเกี่ยวกับ 
การชุมนุมและการเมือง และมีการติดแฮชแท็กเกี่ยวกับการชุมนุมและการเมือง ซึ่งการพูดคุยและ  
การสื่อสารระหว่างกันของบัญชีบนทวิตเตอร์จนทำให้แฮชแท็กหลาย ๆ แฮชแท็กขึ้นเทรนทวิตมี 
ส่วนดึงความสนใจของแอดมินแอคบ้าน จนทำให้แอดมินรู้สึกว่าควรออกมาแสดงพลังเพื่อขับเคลื่อน
สังคม เพราะการเมืองส่งผลกระทบที่เป็นวงกว้างต่อทุกคน และนอกจากนี้ K (นามสมมติ, สัมภาษณ์, 
20 มีนาคม 2567) ยังได้กล่าวอีกว่า การที่แฟนดอมของศิลปินเกาหลีหลาย ๆ แฟนดอมออกมาพูดถึง
เรื่องการชุมนุมและการเมืองสามารถดึงความสนใจของคนในสังคมได้มากและสามารถสร้างผลกระทบ
ต่อสังคมได้มาก เพราะแม้ว่าแฟนดอมแต่ละแฟนดอมมีจำนวนสมาชิกค่อนข้างเยอะ แต่มีการบริหาร
จัดการที่ค่อนข้างดี เพราะแฟนคลับของศิลปินในแต่ละแฟนดอมมักจะมีการเปิดรับบริจาค โดยนำเงิน
ที่ได้ไปทำกิจกรรมต่าง ๆ ไม่ว่าจะเป็นการซื้อป้ายโฆษณาตามรถตุ๊กตุ๊ก เพื่อฉลองวันครบรอบวันเกิด
ของศิลปิน หรือไปทำกิจกรรมการกุศล เช่น การบริจาคเงินไปยังมูลนิธิหรือองค์กรการกุศลต่าง ๆ 
เนื่องในวันคล้ายวันเกิดของศิลปินในนามศิลปิน เป็นต้น ดังนั้น  เมื่อแอคบ้านที่มีการเปิดรับบริจาค 
เพื่อช่วยเหลือการชุมนุมจึงสามารถทำได้อย่างรวดเร็ว และรวมถึงการเข้าร่วมในการชุมนุมของกลุ่ม
แฟนคลับก็สามารถสร้างสีสันให้กับการชุมนุมได้ ยกตัวอย่างเช่น การที่แฟนคลับช่วยทำโปสเตอร์
เพื่อให้กลุ่มผู้ชุมนุมถือในระหว่างการชุมนุม ซึ่งโปสเตอร์จะมีสีสันที่สดใส มีการออกแบบที่ค่อนข้าง
ทันสมัย จากประสบการณ์ที่กลุ่มแฟนคลับเคยทำให้กับศิลปินของตัวเองนั่นเอง เป็นต้น 
 เท่ากับว่า พฤติกรรมการใช้โซเชียลมีเดียเพื่อติดตามข่าวสารและข้อมูลของศิลปินมีส่วน 
ทำให้เยาวชนมีความสนใจในการเมืองเพ่ิมมากขึ้น ในปัจจุบันที่การเข้าถึงอินเทอร์เน็ตไม่มีความยุ่งยาก 
จึงทำให้เยาวชนสามารถเข้าถึงข้อมูลได้ค่อนข้างหลากหลาย และสามารถรับข้อมูลในด้านอื่น  ๆ 
นอกเหนือจากเรื่องบันเทิงเพียงอย่างเดียว ประกอบกับความนิยมใช้แพลตฟอร์มทวิตเตอร์เป็นหลัก   
ซึ ่งแพลตฟอร์มนี ้มีลักษณะพิเศษที่โดดเด่นคือ การม ีแฮชแท็ก ซึ ่งทำให้ง่ายต่อการค้นหาและ 
รับข่าวสารข้อมูลในเรื่องที่ตนเองสนใจได้ไม่ยาก และแม้แพลตฟอร์มนี้จะได้รับการเปลี่ยนชื่อเป็น X 
แต่หน้าตาและวิธีการใช้งานที่ยังคงไว้ในรูปแบบเดิม จึงทำให้แฟนคลับส่วนใหญ่นิยมใช้แพลตฟอร์มนี้
อยู่ และแม้ว่ากระแสการชุมนุมทางการเมืองจะแผ่วลง และแอคบ้านหลาย ๆ บ้านก็หันมาทำกิจกรรม
ที่เกี่ยวข้องกับศิลปินโดยไม่มีการพูดถึงหรือโพสต์ข้อความใด ๆ ที่เกี่ยวข้องกับการเมืองอีก แต่อาจ
กล่าวได้ว่า การมีส่วนร่วมทางการเมืองของกลุ่มแฟนคลับในช่วงเวลานั้นที่ได้สร้างผลกระทบในระยะ
ยาวต่อสังคมจนถึงปัจจุบันคือ การแบนการซื้อโฆษณาบนสถานีรถไฟฟ้า BTS และ MRT ซึ่งถือเป็น 
วิธีหนึ่งในการแสดงออกทางการเมืองของกลุ่มแฟนดอมในช่วงเวลานั้น ซึ่งแม้ว่าเวลาจะผ่านไปได้ระยะ
หนึ่งแล้ว แต่กลุ่มแฟนดอมหลาย ๆ แฟนดอมก็ยังคงไม่ซื้อโฆษณาบนสถานีรถไฟฟ้า BTS และ MRT 
และได้หันไปซื้อโฆษณาตามรถตุ๊กตุ๊กแทน เนื่องจากค่าใช้จ่ายที่ประหยัดกว่า และผู้ที่ขับรถตุ๊กตุ๊กได้รับ
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เงินที่ใช้เพื่อซื้อป้ายโฆษณาประชาชนโดยตรง โดยไม่ผ่านคนกลางหรือนายทุน จึงเป็นประโยชน์
มากกว่า (K นามสมมติ, สัมภาษณ์, 20 มีนาคม 2567) อย่างไรก็ดี แม้ว่าแอคบ้านจะไม่มีการโพสต์
เขียนหรือรีทวิตข้อความใด ๆ เกี่ยวกับการเมือง กลุ่มเยาวชนที่เป็นแฟนคลับศิลปินเกาหลีที่ยังคงใช้  
สื่อโซเชียลมีเดียอยู่ ก็ยังคงได้รับข้อมูลข่าวสารที่เกี่ยวข้องกับการเมืองและประเด็นต่าง ๆ ที่เกิดขึ้นใน
สังคมอยู่ หากแต่การรับรู้ข่าวสารนั้นจะมากหรือน้อยขึ้นอยู่กับความสนใจซึ่งถือเป็นปัจเจกของแต่ละ
ท่าน 



บทท่ี 5 
สรุป อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 

 
 การศึกษาเรื่อง พฤติกรรมการใช้สื่อโซเชียลมีเดียของเยาวชนไทยที่เป็นแฟนคลับศิลปิน
เกาหลีกับการมีส่วนร่วมทางการเมืองในระบอบประชาธิปไตย โดยมีวัตถุประสงค์ คือ (1) เพื่อศึกษา
พฤติกรรมการใช้สื ่อโซเชียลมีเดียของเยาวชนไทยที่เป็นแฟนคลับศิลปินเกาหลีกับการมีส่วนร่วม
ทางการเมืองในระบอบประชาธิปไตย (2) เพ่ือศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อพฤติกรรมการใช้โซเชียลมีเดียของ
แฟนคลับศิลปินเกาหลีกับการมีส่วนร่วมทางการเมืองในระบอบประชาธิปไตย  และ (3) เพื่อศึกษา 
การใช้โซเชียลมีเดียของแฟนคลับศิลปินเกาหลีกับการมีส่วนร่วมทางการเมืองในระบอบประชาธิปไตย 
ซึ่งเป็นการวิจัยนี้เป็นการวิจ ัยแบบผสมผสาน (Mixed Research) ระหว่างวิธีการวิจัยเชิงปริมาณ 
(Quantitative) และวิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative) โดยซึ่งผู้วิจัยจะนำเสนอเนื้อหาที่สำคัญ
ดังต่อไปนี้ 
 1. ข้อค้นพบจากการวิจัย 
 2. การอภิปรายผลการศึกษา 
 3. ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย 
 4. ข้อเสนอแนะสำหรับการวิจัยครั้งต่อไป 
 

ข้อค้นพบจากการวิจัย 
 1. ข้อค้นพบตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 1 พฤติกรรมการใช้สื่อโซเชียลมีเดียของเยาวชนไทยที่
เป็นแฟนคลับศิลปินเกาหลีกับการมีส่วนร่วมทางการเมืองในระบอบประชาธิปไตย พบว่า กลุ่มเยาวชน
ไทยที่เป็นผู้ตอบแบบสอบถาม ส่วนมากเป็นเพศหญิง มีอายุระหว่าง 19 - 21 ปี มีระยะการติดตาม
ศิลปินเกาหลีเป็นเวลานานกว่า 5 ปี โดยที่ศิลปินเกาหลี/กลุ่มศิลปินเกาหลีที่มีการติดตามมากที่สุด  
5  อ ันด ับแรก ได ้ แก ่  BTS,  BLACKPINK,  NCT,  GOT7 ,  EXO และ SEVENTEEN ตามลำด ับ  
ซึ่งการติดตามศิลปินเกาหลี ส่วนมากมีการติดตามผ่านแพลตฟอร์ม Twitter (X)  
 ระดับพฤติกรรมการเคลื่อนไหวทางประชาธิปไตยของแฟนคลับศิลปินเกาหลีอยู่ในระดับ
น้อย (X̅ = 2.22) และเม่ือพิจารณาเป็นรายด้าน จะพบว่า พฤติกรรมการเคลื่อนไหวทางประชาธิปไตย 
ระดับปกติ อยู ่ในระดับปานกลาง (X̅ = 2.77) การเคลื ่อนไหวทางประชาธิปไตย ระดับท้าทาย  
อยู่ในระดับน้อย (X̅ = 2.44) และการเคลื่อนไหวทางประชาธิปไตย ระดับรุนแรง อยู่ในระดับน้อยที่สุด 
(X̅ = 1.46) ตามลำดับ 
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 2. ข้อค้นพบตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 2 ปัจจัยที่มีผลต่อพฤติกรรมการใช้โซเชียลมีเดียของ
แฟนคลับศิลปินเกาหลีในการมีส่วนร่วมทางการเมืองในระบอบประชาธิปไตย พบว่า ตัวแปรของปัจจัย
ส่วนบุคคล ปัจจัยการเข้าถึงและการใช้งานโซเชียลมีเดีย ปัจจัยการเป็นแฟนคลับศิลปินเกาหลี และ
ปัจจัยความสนใจและการติดตามข่าวสารทางการเมือง มีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 
 ปัจจัยส่วนบุคคล พบว่า ตัวแปรเพศและอายุ มีผลพฤติกรรมการใช้โซเชียลมีเดียของ 
แฟนคลับศิลปินเกาหลีในการมีส่วนร่วมทางการเมืองในระบอบประชาธิปไตย 
 ปัจจัยการเข้าถึงและการใช้งานโซเชียลมีเดีย พบว่า ตัวแปรการเข้าใช้แพลตฟอร์มโซเชียล
มีเดีย มีผลต่อพฤติกรรมการใช้โซเชียลมีเดียของแฟนคลับศิลปินเกาหลีในการมีส่วนร่วมทางการเมือง
ในระบอบประชาธิปไตย ในขณะที่ตัวแปรระยะเวลาการเข้าใช้โซเชียลมีเดีย ไม่มีผลต่อพฤติกรรม 
การใช้โซเชียลมีเดียของแฟนคลับศิลปินเกาหลีในการมีส่วนร่วมทางการเมืองในระบอบประชาธิปไตย 
 ปัจจัยการเป็นแฟนคลับศิลปินเกาหลี พบว่า ตัวแปรแพลตฟอร์มโซเชียลมีเดียที่ติดตาม
ศิลปินเกาหลี และการเข้าร่วมกิจกรรมที่เกี่ยวศิลปินเกาหลี มีผลต่อพฤติกรรมการใช้โซเชียลมีเดียของ
แฟนคลับศิลปินเกาหลีในการมีส่วนร่วมทางการเมืองในระบอบประชาธิปไตย ในขณะที่ตัวแปร
ระยะเวลาที่ติดตามศิลปินเกาหลี ไม่มีผลต่อพฤติกรรมการใช้โซเชียลมีเดียของแฟนคลับศิลปินเกาหลี
ในการมีส่วนร่วมทางการเมืองในระบอบประชาธิปไตย 
 ปัจจัยความสนใจและการติดตามข่าวสารทางการเมือง พบว่า ตัวแปรความสนใจต่อ
การเมืองและการพบเห็นเนื ้อหาข่าวสารของการเมืองไทยบนโซเชียลมีเดีย มีผลต่อพฤติกรรม 
การใช้โซเชียลมีเดียของแฟนคลับศิลปินเกาหลีในการมีส่วนร่วมทางการเมืองในระบอบประชาธิปไตย 
 ดังจะเห็นได้จากรายละเอียดการทดสอบสมมติฐานการวิจัยต่อไปนี้ 
 
ตารางที่ 33  สรุปปัจจัยที่มีผลต่อพฤติกรรมการใช้โซเชียลมีเดียของแฟนคลับศิลปินเกาหลีกับ 

การมีส่วนร่วมทางการเมืองในระบอบประชาธิปไตย 
 

  

ล าดับที่ ตัวแปร ผลการทดสอบสมมติฐาน 
1. ปัจจัยส่วนบุคคล  
    1.1 เพศ เป็นไปตามสมมติฐาน 
    1.2 อายุ เป็นไปตามสมมติฐาน 

2. ปัจจัยการเข้าถึงและการใช้งานโซเชียลมีเดีย  
    2.1 การเข้าใช้แพลตฟอร์มโซเชียลมีเดีย เป็นไปตามสมมติฐาน 
    2.2 ระยะเวลาการเข้าใช้โซเชียลมีเดีย ไมเ่ป็นไปตามสมมติฐาน 
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ตารางที่ 33  (ต่อ) 
 

 
 3. ข้อค้นพบตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 3 การใช้โซเชียลมีเดียของแฟนคลับศิลปินเกาหลีกับ
การมีส่วนร่วมทางการเมืองในระบอบประชาธิปไตย พบว่า เยาวชนส่วนใหญ่ให้ความสนใจใน 
สื่อบันเทิงเกาหลีตั้งแต่อายุ ราว ๆ 10 ขวบ ผ่านทางสื่อออนไลน์/สื่อโทรทัศน์หรือจากการแนะนำของ
เพ่ือน จนเกิดความชื่นชอบและกลายมาเป็นแฟนคลับ แฟนคลับเหล่านี้ใช้โซเชียลมีเดียที่เหมาะสมกับ
ตนเพื่อเข้าถึงศิลปินให้ได้มากที่สุด ส่วนมากจะใช้ Twitter (X) เป็นหลัก เนื่องจากใช้งานง่าย เข้าถึง
ข้อมูลที่เกี ่ยวกับศิลปินได้อย่างรวดเร็วและค่อนข้างทันต่อเวลา ข้อมูลที่ปรากฎบน Twitter (X)  
มีความหลากหลายมากกว่า มีทั้งในรูปแบบของคลิปวิดิโอและรูปภาพ และการใช้ ‘แฮชแท็ก’ (#)  
ก็เป็นลักษณะพิเศษที่เป็นจุดเด่นของ Twitter (X) ที่ทำให้ผู้ใช้สามารถเลือกเสพข้อมูลที่ตนเองสนใจ
ตามแฮชแท็ก และแฟนคลับศิลปินเกาหลีมักจะติดแฮชแท็กเป็นชื่อศิลปินหรือกลุ่มศิลปินที่ตนเอง  
ชื่นชอบและติดตามผลงาน 
 จากเหตุการณ์การชุมนุมทางการเมืองในปี พ.ศ. 2563 ที่สะท้อนให้เห็นถึงการมีส่วนร่วม
ทางการเมืองของกลุ ่มแฟนคลับศิลปินเกาหลีในหลากหลายด้าน ไม่ว่าจะเป็นการระดมเงินทุน
ช่วยเหลือและสนับสนุนผู้ชุมนุม และการทำการรณรงค์เลิกซื้อป้ายโฆษณาบนสถานีรถไฟฟ้า BTS 
และ MRT เป็นการทำกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับการเมืองที่มีส่วนสัมพันธ์กับพฤติกรรมการใช้โซเชียล
มีเดีย ความรู้สึกชื่นชอบในสื่อบันเทิงเกาหลีและศิลปินเกาหลีนำไปสู่การใช้โซเชียลมีเดียเพื่อหาข้อมูล
และข่าวสารเกี่ยวกับศิลปิน และพฤติกรรมที่ใช้โซเชียลมีเดียนี้เอง ทำให้แฟนคลับสามารถหันเห 
ความสนใจของตนเองไปยังเรื่องอ่ืน ๆ ท่ีเป็นประเด็นในสังคมได้ 

ล าดับที่ ตัวแปร ผลการทดสอบสมมติฐาน 
3. ปัจจัยการเป็นแฟนคลับศิลปินเกาหลี  
    3.1 แพลตฟอร์มโซเชียลมีเดียที่ติดตามศิลปิน

เกาหลี 
เป็นไปตามสมมติฐาน 

    3.2 การเข้าร่วมกิจกรรมที่เกี่ยวศิลปินเกาหลี เป็นไปตามสมมติฐาน 
    3.3 ระยะเวลาที่ติดตามศิลปินเกาหลี ไมเ่ป็นไปตามสมมติฐาน 

4. ปัจจัยความสนใจและการติดตามข่าวสารทางการเมือง 
    4.1 ความสนใจต่อการเมือง เป็นไปตามสมมติฐาน 
    4.2 การพบเห็นเนื้อหาข่าวสารของ 

การเมืองไทยบนโซเชียลมีเดีย 
เป็นไปตามสมมติฐาน 
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 ปัจจัยที่ทำให้แฟนคลับศิลปินเกาหลีหันเหความสนใจของตนเองมาเรื่องการเมือง  ก็คือ  
การใช้โซเชียลมีเดียเป็นเครื ่องมือพื ้นฐานเพื ่อรับข้อมูลข่าวสารเกี ่ยวกับศิลปินของตนเอง และ 
ความนิยมใช้แฟลตฟอร์มทวิตเตอร์เพื่อรับข่าวสารและติดต่อพูดคุยกับแฟนคลับคนอื่น ๆ ทำให้ง่ายต่อ
การเสพข้อมูลมากขึ้น ซึ่งจากปรากฎการณ์ในช่วงของการชุมนุมทางการเมืองในปี พ.ศ. 2563 นั้น 
เยาวชนที่เป็นแฟนคลับของศิลปินเกาหลีส่วนใหญ่มักจะใช้โอกาสนี้ในการแสดงออกเพื่อสนับสนุนและ
ช่วยเหลือผู้ชุมนุม ได้แก่ หนึ่ง ความสามารถในการเข้าถึงอินเทอร์เน็ตและความสามารถในการใช้
โซเชียลมีเดีย ทำให้กลุ่มแฟนคลับช่วยกันโพสต์และรีทวิตข้อความ ไม่ว่าจะเป็นข้อความที่มีเนื้อหา
เกี่ยวกับสถานที่และเวลาของการชุมนุม สถานการณ์การชุมนุม การบริจาคเงินและสิ่งของให้แก่ 
ผู้ชุมนุม เนื้อหาเก่ียวกับข้อเรียกร้องต่าง ๆ ของการชุมนุม เป็นต้น ซึ่งการโพสต์และรีทวิตข้อความยังมี
การติดแฮชแท็กทั้งภาษาไทยและภาษาอังกฤษ เพ่ือให้แฮชแท็กติดเทรนทวิตทั้งในประเทศไทยและใน
ระดับโลก ถือเป็นการความพยายามส่งสาส์นให้สังคมได้รับทราบในวงกว้างมากที่สุดเท่าที่จะทำได้  
สอง การบริจาคเงินและสิ่งของเพื่อช่วยเหลือผู้ชุมนุม ในช่วงเวลานั้นมีการเปิดรับบริจาคจากหลาย ๆ 
บัญชี และจะเห็นการโพสต์เกี่ยวกับการรับบริจาคจากแอคบ้านในหลาย ๆ แฟนดอม ซึ่งการบริจาค 
ไม่ว่าจะเป็นเงินหรือสิ่งของเพื่อช่วยเหลือผู้ชุมนุม จะข้ึนอยู่กับความสมัครใจและทุนทรัพย์ส่วนตัวของ
แฟนคลับแต่ละท่าน และสาม การเข้าร่วมการชุมนุมนั้นจะขึ้นอยู่กับความสมัครใจของแฟนคลับแต่ละ
ท่าน และการเข้าร่วมการชุมนุมจะเป็นการเข้าร่วมจากความสมัครใจส่วนตัว โดยไม่นำเอาชื่อของ  
แฟนดอมศิลปินเข้าไปเกี่ยวข้องด้วย  
 ดังนั้น การชุมนุมทางการเมืองในปี พ.ศ. 2563 เป็นการรวมตัวกันของคนรุ่นใหม่หรืออีก 
นัยยะหนึ่ง คือ คนที่มีอายุค่อนข้างน้อย เป็นนักเรียนและเป็นเยาวชน ซึ่งการที่ผู ้ชุมนุมส่วนใหญ่  
มีค่าเฉลี่ยอายุที่ค่อนข้างน้อย (ต่ำกว่า 25 ปี) จึงมีความกล้าที่จะแสดงออกและกล้าที่จะเรียกร้องใน
หลาย ๆ เรื่อง ซึ่งถือว่าสามารถสร้างแรงกระเพื่อมให้กับสังคม ทำให้คนที่อยู่ในช่วงวัยอื่นหันมาให้
ความสนใจในการชุมนุมและข้อเรียกร้อง รวมถึงกล้าที่จะแสดงออกตามด้วย 
 

การอภิปรายผลการศึกษา 
 การศึกษาเรื่อง พฤติกรรมการใช้โซเชียลมีเดียของเยาวชนไทยที่เป็นแฟนคลับศิลปินเกาหลี
กับการมีส่วนร่วมทางการเมืองในระบอบประชาธิปไตย ผู้วิจัยสามารถอภิปรายผลการศึกษาดังนี้ 
 จากการวิเคราะห์และสังเคราะห์พฤติกรรมการใช้โซเชียลมีเดียของเยาวชนไทยที่เป็น 
แฟนคลับศิลปินเกาหลีกับการมีส่วนร่วมทางการเมืองในระบอบประชาธิปไตย ทำให้เห็นว่า เยาวชน
ไทยทุกคนสามารถเข้าถึงและทุกคนสามารถเข้าใช้งานโซเชียลมีเดียได้ โดยวัตถุประสงค์ของการใช้
งานโซเชียลมีเดียนั้นจะแตกต่างกันไปตามแต่ละบุคคล ไม่ว่าจะเป็นไปเพื่อการติดต่อสื่อสารกับเพื่อน
และครอบครัว เพื่อความบันเทิงส่วนตัว เพื่อหาความรู้ อ่านข้อมูล และร่วมแสดงความคิดเห็นต่อ
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ประเด็นต่าง ๆ เพื่อติดตามข้อมูลข่าวสารทางการเมือง เหตุการณ์ทางสังคม เพื่อติดตามข่าวสาร
เกี่ยวกับ K-Pop และศิลปินเกาหลีที่ตนเองชื่นชอบ หรือโพสต์แชร์เรื่องราวส่วนตัวที่ตนเองสนใจ  
เป็นต้น ข้อมูลเหล่านี้สะท้อนว่า เยาวชนไทยส่วนใหญ่นิยมใช้โซเชียลมีเดียเพื่อสร้างความบันเทิง
ส่วนตัว มากกว่าที่จะใช้เพื่อแสดงออกถึงความสนใจทางการเมืองหรือเพื่อหาข่าวสารที่เกี ่ยวกับ
การเมืองและเหตุการณ์ทางสังคม  
 แต่อย่างไรก็ดี เยาวชนไทยมีการใช้แพลตฟอร์มโซเชียลมีเดียที ่แตกต่างกันไปตาม
วัตถุประสงค์ของการใช้งาน หากใช้เพื่อวัตถุประสงค์ทั่วไปในชีวิตประจำวัน เยาวชนส่วนใหญ่จะ
เลือกใช้แพลตฟอร์ม Instagram เป็นหลัก แต่เมื่อใช้เพื่อวัตถุประสงค์ของการติดตามศิลปินเกาหลี
กลับพบว่า ส่วนใหญ่เลือกใช้แพลตฟอร์ม Twitter (X) เป็นหลัก จากเหตุผลที่ว่า แพลตฟอร์ม Twitter 
(X)  นั้น ใช้งานง่าย ไม่ซับซ้อน ไม่ต้องเสียค่าสมาชิกเพื่อเข้าใช้งาน และผู้ใช้งานสามารถเข้าถึงข้อมูล
ได้อย่างรวดเร็วและทันเหตุการณ์ จากการที่แพลตฟอร์มนี้มีลักษณะพิเศษ คือ แฮชแท็กที่ทำให้
ผู้ใช้งานสามารถเลือกเข้าอ่านข้อมูลที่ตนเองสนใจตามแฮชแท็กได้ ซึ่งการติดตามศิลปินเกาหลีหรือ  
ที่เรียกว่าการเป็นติ่งเกาหลีนั้น แม้ว่าแฟนคลับบางท่านอาจใช้งานแพลตฟอร์มโซเชียลมีเดียมากกว่า  
1 แพลตฟอร์มในการติดตามข่าวสารและข้อมูลของศิลปินที่ตนเองชื่นชอบ แต่ทุกคนจะมีบัญชีของ
แพลตฟอร์ม Twitter (X) ซึ่งแพลตฟอร์มนี้ถือว่ามีความสำคัญต่อการติดตามศิลปินและการเป็นติ่ง
ศิลปินอย่างมาก เพราะนอกจากจะสามารถตามข่าวสารที่เกี่ยวข้องกับศิลปินได้อย่างรวดเร็ว  ทันต่อ
เหตุการณ์แล้ว ในบางครั้งยังมีคลิปสั้นปรากฎด้วย และรวมถึงผู้ใช้งานยังสามารถพูดคุยกับแฟนคลับ
ท่านอื่นที่ชื่นชอบในศิลปินคนเดียวกัน เพื่อแลกเปลี่ยนข้อมูล ความรู้สึก และความคิดเห็นที่มีต่อตัว
ศิลปินระหว่างกันได้ แม้จะไม่ได้ติดตามบัญชีซึ่งกันและกันก็ตาม (A นามสมมต,ิ สัมภาษณ์, 5 มีนาคม 
2567; F นามสมมติ, 2 เมษายน 2567) 
 แม้ว่าหัวข้อเรื่องการเมืองและเรื่องบันเทิงจะเป็นหัวข้อที่มีความแตกต่างกันอย่างสิ้นเชิง 
แต่โซเชียลมีเดียที่เยาวชนเลือกเข้าใช้งานเพื่อความบันเทิงนั้น สามารถเป็นปัจจัยที่ช่วยผลักดันให้เกิด
ความสนใจต่อการเมืองได้ แม้ว่าผู้ใช้งานโซเชียลมีเดียบางท่านจะกล่าวว่า ความสนใจทางการเมืองนั้น
เป็นเรื่องปัจเจกและส่วนใหญ่เยาวชนไทยมีความสนใจในการเมืองเป็นทุนเดิมอยู่แล้ว (N นามสมมติ, 
สัมภาษณ์, 26 มีนาคม 2567) แต่แพลตฟอร์มโซเชียลมีเดียที่เยาวชนเข้าใช้เพื่อความบันเทิงกลับ  
มีส่วนช่วยส่งเสริมให้เกิดความสนใจทางการเมืองเพิ่มขึ้นได้ โดยเฉพาะอย่างยิ่งแพลตฟอร์ม Twitter 
(X) ที่โครงสร้างมีลักษณะพิเศษ คือ แฮชแท็ก และแพลตฟอร์มจะมีการเรียงลำดับความนิยมของ 
แฮชแท็กในเรื่องหรือหัวข้อที่ผู้ใช้แพลตฟอร์มสนใจในช่วงเวลานั้น ๆ เอาไว้ หรือที่เรียกว่าเทรนทวิต 
ถ้าแฮชแท็กใดติดเทรนทวิต ผู้ใช้งานแพลตฟอร์มก็จะทราบได้ในทันทีว่าเรื่องนั้น  ๆ เป็นประเด็นหรือ
เป็นเหตุการณ์ที่คนในสังคมกำลังพูดถึงและกำลังให้ความสนใจ แฟนคลับศิลปินเกาหลีที่เข้าใช้งาน 
บนแฟลตฟอร์มนี้ จึงสามารถเสพข้อมูลข่าวสารด้านอื่นที่นอกเหนือจากด้านบันเทิง ในช่วงที่การชุมนุม
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ทางการเมืองมีความเข้มข้น เทรนทวิตส่วนใหญ่จึงมีแต่แฮชแท็กที่เกี่ยวกับการเมืองและการชุมนุม 
และแม้ว่าผู ้เข้าใช้งานแพลตฟอร์มจะมีพื ้นฐานเดิม  คือ ความไม่ใส่ใจหรือมีความสนใจเกี ่ยวกับ
การเมืองอยู่ในระดับน้อย แต่เทรนทวิตคือ สิ่งที่ดึงดูดผู้ใช้งานให้เกิดความกระหายใคร่รู้ในความเป็นมา
เป็นไปของสิ่งที่กำลังเกิดข้ึนในสังคม (G นามสมมติ, สัมภาษณ์, 3 เมษายน 2567) ดังนั้น แม้ผู้ใช้งานที่
เป ็นแฟนคลับจะเข ้าใช ้แพลตฟอร์ม Twitter (X) เพื ่อว ัตถุประสงค์หล ัก คือ การตอบสนอง 
ความบันเทิงของตนเอง โดยผู้ใช้งานอาจจะไม่ได้มีความสนใจหรือให้ความใส่ใจในเรื่องสังคมหรือ
การเมืองเป็นหลักก็ตาม แต่ผู้ใช้งานก็สามารถเข้าถึงข้อมูลเรื่องอื่นที่นอกเหนือจากความบันเทิงได้จาก
การกดเข้าอ่านข้อมูลตามแฮชแท็ก จึงทำให้ผู ้ใช้งานรับรู้ข่าวสารข้อมูลด้านอื่นที่นอกเหนือจาก  
ด้านบันเทิง ดังนั้น แพลตฟอร์มโซเชียลมีเดียสามารถมีส่วนช่วยให้ผู้ใช้งานเกิดความสนใจในด้านอื่น
โดยเฉพาะทางการเมืองได้ 
 แพลตฟอร์มโซเชียลมีเดียให้พื้นที่กับกลุ่มคนที่เข้าใช้อินเตอร์เน็ตให้เข้ามารวมตัวกัน และ
สร้างความสัมพันธ์ซึ่งกันและกันผ่านการสื่อสารที ่เป็นเครือข่าย อาทิเช่น เว็บไซต์ เฟสบุ๊ก ทวิตเตอร์ 
จนนำไปสู่การสร้างชุมชนออนไลน์ที่มีลักษณะเป็นสังคมเสมือน (Virtual Community) ซึ่งผู้ใช้งานใน
โลกอินเทอร์เน็ตนี้สามารถทำความรู้จัก ติดต่อ แลกเปลี่ยนความคิดเห็น และแบ่งปันประสบการณ์
ระหว่างกันได้ (ภัชภา จิตศรันยูกุล, 2553; ระวิ แก้วสุกใส และชัยรัตน์ จุสาโล, 2556, หน้า 195-205) 
ดังนั้น การที่โซเชียลมีเดียมีส่วนช่วยผลักดันให้ผู้ใช้งานเกิดความสนใจในทางการเมืองได้นั้น ส่วนหนึ่ง
เป็นเพราะเครือข่ายสังคมออนไลน์เอ้ือให้ผู้ใช้งานสามารถมีปฏิสัมพันธ์ระหว่างกันได้ โดยไม่จำเป็นต้อง
รู้จักกันมาก่อนในชีวิตจริง และการพูดคุยระหว่างกันก็ไม่จำเป็นต้องเปิดเผยตัวตนที่แท้จริง จึงทำให้
ผู้ใช้งานมีความรู้สึกสบายใจที่จะพูดกับผู้ใช้บัญชีคนอื่น ๆ ในเรื่องที่นอกเหนือไปจากศิลปินที่ตนเอง 
ชื่นชอบหรือเรื ่องบันเทิงที ่ต่างฝ่ายต่างสนใจ (H นามสมมติ, สัมภาษณ์ 14 มีนาคม 2567) และ
โดยเฉพาะอย่างยิ่งในช่วงที่มีการเคลื่อนไหวทางการเมือง ที่แม้ว่าแอคหลักของแฟนดอมศิลปินเกาหลี
บางแฟนดอมจะหลีกเลี่ยงไม่พูดถึง หรือหากพูดถึงก็จะทำเพียงการรีทวิตข้อความหรือข้อมูลต่าง  ๆ  
แต่จะไม่ทำการวิพากษ์วิจารณ์ใด ๆ มากนัก เนื่องจากไม่ต้องการให้ศิลปินที่ตนเองชื่นชอบถูกสังคม
วิพากษ์วิจารณ์หรือมองในเชิงลบว่า มีส่วนเกี่ยวข้องกับการเมือง แต่สิ่งนี้ก็ไม่ได้ถือเป็นอุปสรรคที่จะ 
ทำให้แฟนคลับที ่ติดตามแอคหลักหันมาพูดคุยระหว่างกันเองเกี่ยวกับเรื ่องการเมืองได้ ทั้งนี้ H  
(นามสมมติ) ได้กล่าวว่า เนื่องจากสมาชิกในแฟนดอมนั้นส่วนใหญ่จะมีช่วงอายุใกล้ ๆ กัน รุ่นราวคราว
เดียวกัน เป็นเยาวชนเหมือนกัน และมีความชื่นชอบในศิลปินเดียวกัน จึงสามารถพูดคุยระหว่างกันได้
ง่ายและมีความเข้าอกเข้าใจกัน ดังนั้น การจะพูดคุยกันในเรื่องที่นอกเหนือไปจากเรื่องศิลปินที่ตนเอง
ชื่นชอบและเรื่องบันเทิงจึงเป็นสิ่งที่สามารถเกิดขึ้นได้ แต่การพูดคุยอาจจะใช้ในช่องทางอื่น เพ่ือไม่ให้
เป็นการรบกวนแอคหลัก ซึ่งการพูดคุยระหว่างกันเองนั้นถือเป็นการเปิดโลกทัศน์ ทำให้รู้ว่าแฟนคลับ
แต่ละคนต่างก็มีประวัติการศึกษาที่ค่อนข้างหลากหลาย เป็นการแลกเปลี่ยนมุมมองและทัศนคติ
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ทางการเมืองระหว่างกัน ที่ทำให้ได้ข้อมูลที่เป็นประโยชน์นอกเหนือไปจากทางรัฐศาสตร์และการเมือง
เช่น ได้ข้อมูลในทางกฎหมายและประวัติศาสตร์การเมืองเพ่ิมข้ึนอีกด้วย เป็นต้น 
 อาจกล่าวได้ว ่า การที ่การชุมนุมทางการเมืองในปี พ.ศ. 2563 เป็นปรากฏการณ์ 
ทางการเมืองที่สำคัญของประเทศไทย เนื่องมาจากปัจจัยสามประการ คือ ประการแรก ผู้ชุมนุมมีอายุ
ค่อนข้างน้อย เป็นเยาวชนเสียเป็นส่วนใหญ่ ประการที่สอง จะเห็นว่าการชุมนุมในครั้งนี ้มีกลุ ่ม 
แฟนคลับศิลปินเกาหลีเข้าร่วมด้วย ซึ่งแม้ผลการศึกษาจะชี้ให้เห็นถึงการเข้าร่วมในสองรูปแบบคือ  
ทั ้งในรูปของการเข้าร่วมแบบปัจเจกตามความสมัครใจส่วนบุคคล และการเข้าร่วมในนามของ 
แฟนดอม และประการที่สาม การมีส่วนร่วมทางการเมืองของแฟนดอม ปรากฏให้เห็นในสองรูปแบบ 
คือ (1) การบริจาคสิ ่งของและระดมเงินเพื ่อช่วยเหลือผู้ชุมนุม และ (2) การใช้โซเชียลมีเดียใน 
การกระจายข้อมูลข่าวสารทางการเมืองและที่เกี่ยวข้องกับการชุมนุม 
 แต่อย่างไรก็ดี ผู้ตอบแบบสอบถามติดตามศิลปินวง BTS มากที่สุดเป็นสัดส่วนถึงร้อยละ 
17.00 รองลงมา คือ ศิลปินวง BLACKPINK และ NCT ในขณะที่การสัมภาษณ์เยาวชนที่เป็นแฟนคลับ
ศิลปินเกาหลีนั ้นพบว่า ศิลปินเกาหลีที ่กำลังเป็นที ่ช ื ่นชอบและกำลังติดตามผลงานอยู ่น ั ้นมี  
ความหลากหลายกันไป อาทิเช่น ศิลปินวง ENHYPEN ศิลปินวง NCT ศิลปินวง NEW JEANS ศิลปิน
วง GOT7 ศิลปินวง WJSN (Cosmic Girls) เป็นต้น แม้ว่าการมีส่วนร่วมทางการเมืองจะเป็นเรื่องของ
ปัจเจก แต่ก็จะเห็นแฟนดอมบางแฟนดอมเข้ามามีส่วนร่วมทางการเมืองในปี พ.ศ. 2563 ไม่ว่าจะเป็น
เรื่องการบริจาคเงินหรือสิ่งของเพื่อช่วยเหลือผู้ชุมนุมนั้น และต่อมาแฟนคลับกลุ่มนั้นก็เติบโตขึ้น และ
หันเหความรู ้สึกและความสนใจไปชื ่นชอบและติดตามศิลปินคนอื ่น ( J นามสมมติ, สัมภาษณ์,  
21 มีนาคม 2567) ซึ่ง I (นามสมมติ) ได้กล่าวว่า ในช่วงปี พ.ศ. 2563 นั้น ตนเองก็ได้ติดตามข่าวสาร
เรื ่องการเมืองและการชุมนุมจากโซเชียลมีเดียแพลตฟอร์ม Twitter (X) เป็นหลัก ในช่วงเวลานั้น
ตนเองเป็นแฟนคลับของศิลปินวง GOT7 ซึ่งแอดมินของแอคหลักก็ได้ทำการรีทวิตข้อความและ
ข่าวสารเกี่ยวกับการชุมนุม ซึ่งสุดท้ายตนเองก็ได้เลือกที่จะเข้าร่วมการชุมนุมด้วยเช่นกัน แม้ว่าตอนนี้
จะยังคงรู้สึกชื่นชอบศิลปินที่เป็นสมาชิกวง GOT7 อยู่ก็ตาม แต่ก็ได้หันมาให้ความสนใจและติดตาม
ศิลปินวง ENHYPEN เป็นหลักแล้ว นอกจากนี้ G (นามสมมติ) ได้กล่าวว่า ความรู ้สึกชื ่นชอบใน 
ตัวศิลปินเกาหลีนั้นจะเปลี่ยนแปลงไปตามเวลา โดยอาจจะมีความรู้สึกชื่นชอบมากขึ้น เท่าเดิม หรือ
ลดลงขึ้นอยู่กับหลายปัจจัย ไม่ว่าจะเป็นเวลาส่วนตัวที่ต้องจัดสรรไปตามแต่ละช่วงเวลาของชีวิต   
วุฒิภาวะส่วนตัวที่โตมากขึ้น ภาระหน้าที่ส่วนตัวที่เปลี่ยนไปตามวุฒิภาวะที่โตมากขึ้น เป็นต้น ดังนั้น 
แฟนคลับที ่เคยเกาะกลุ ่มกันและช่วยเหลือกันในช่วงเวลาของการชุมนุมนั ้น ต่างก็เติบโตกันไป 
ยกตัวอย่างเช ่น แฟนคลับของศิลปินวง BTS หรือวง Girl’s Generation ที ่ เคยรวมตัวก ันให ้ 
การสนับสนุนการชุมนุมและการเคลื่อนไหวทางการเมืองก็เติบโตมากขึ้น เป็นกลุ่มคนที่ไม่ใช่เยาวชน
เพราะมีอายุมากกว่า 25 ปีขึ้นไปเป็นส่วนใหญ่  
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 วงการบันเทิงเกาหลีนั้นจะมีศิลปินใหม่ ๆ เกิดขึ้นอยู่เรื่อย ๆ อย่างสม่ำเสมอ ซึ่งศิลปิน 
ใหม่ ๆ ก็จะมีความแปลกใหม่และมีความน่าสนใจที่แตกต่างไปจากศิลปินที่เข้าสู่วงการบันเทิงก่อน
หน้า ทั้งนี้ แม้ว่าความรู้สึกของกลุ่มเยาวชนที่มีต่อศิลปินเกาหลีจะมีการเปลี่ยนแปลงไปตามกาลเวลา 
แต่ความรู้สึกนี้อาจจะไม่ได้เป็นปัจจัยที่กระทบต่อความสนใจทางการเมือง ความสามารถในการเข้าถึง
อินเทอร์เน็ตทำให้เยาวชนเลือกใช้โซเชียลมีเดียในหลายวัตถุประสงค์ ซึ่งหนึ่งในนั้นคือการใช้เพื่อ
ติดตามข่าวสารทางการเมือง เหตุการณ์ทางสังคม ดังที่ปรากฏในผลการศึกษาว่าเยาวชนร้อยละ 
15.70 ใช้โซเชียลมีเดียเพื่อติดตามข่าวสารทางการเมือง เหตุการณ์ทางสังคม อย่างไรก็ดี แม้เยาวชน
บางท่านจะมองว่าความสนใจในทางการเมืองของตนเองไม่ได้มีส่วนสัมพันธ์โดยตรงกับความสนใจ
ทางด้านบันเทิง เพราะความสนใจทางการเมือง คือ เรื่องปัจเจก และการติดตามข่าวสารและข้อมูล
ของศิลปินบนโซเชียลมีเดียก็ไม่ได้ทำให้เกิดความรู้สึกหรือมีผลกระทบต่อความสนใจทางการเมือง   
แต่อย่างใด (A นามสมมติ, สัมภาษณ์, 5 มีนาคม 2567; M นามสมมต,ิ สัมภาษณ์, 26 มีนาคม 2567) 
แต่ผลการศึกษาชี้ให้เห็นถึงอิทธิพลของแพลตฟอร์มโซเชียลมีเดียโดยเฉพาะอย่างยิ่งแพลตฟอร์ม 
Twitter (X) เพราะผู้ใช้งานมีระดับการติดตามเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการเมืองมากที่สุด เมื่อเทียบกับ
แฟลตฟอร์มโซเชียลมีเดียรูปแบบอื่น ดังนั้น ในช่วงเหตุการณ์ทางการเมืองในปี พ.ศ. 2563 แฮชแท็กที่
ได้รับความนิยมบนแพลตฟอร์มจนติดเทรนทวิต จึงเป็นแฮชแท็กที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับการชุมนุมเสียเป็น
ส่วนใหญ่ จึงเป็นการง่ายที่จะรับข้อมูลและข่าวสารที่เกี่ยวกับการเมืองและการชุมนุม ในสถานการณ์
ปกติทั่วไป แฟนคลับจะมีปฏิสัมพันธ์ระหว่างกันภายในแฟนดอมเท่านั้น และไม่ค่อยมีปฏิสัมพันธ์กับ
แฟนคลับในแฟนดอมศิลปินอื่น แต่ในช่วงของสถานการณ์ทางการเมืองในปีนั้น ที่แฟนดอมต่าง ๆ 
พร้อมใจกันออกมาให้การสนับสนุนกลุ่มผู้ชุมนุมนั้น ส่วนหนึ่งเป็นเพราะผู้ชุมนุมอยู่ในช่วงอายุที่
ใกล้เคียงกัน จึงทำให้กลุ่มแฟนคลับเกิดความรู้สึกเห็นใจ และสงสารจนอยากให้ความช่วยเหลือและ
สนับสนุนเหล่าผู้ชุมนุม (G นามสมมต,ิ สัมภาษณ์, 3 เมษายน 2567)  
 โซเชียลมีเดียมีส่วนสำคัญในการช่วยแพร่กระจายข่าวสารและเหตุการณ์ต่าง ๆ ที่เกิดขึ้นใน
สังคม แม้ผลการศึกษาจะชี้ให้เห็นว่าเยาวชนที่เป็นแฟนคลับศิลปินเกาหลีจะติดตามข่าวสารการเมือง
ในระดับมาก หากแต่พฤติกรรมการมีส ่วนร่วมทางการเมืองกลับมีความแตกต่างกันไป จาก 
ผลการศึกษา ระดับการบริจาคเงินให้กลุ่มแฟนคลับศิลปินเกาหลีเพื่อช่วยเหลือผู้ชุมนุมอยู่ในระดับที่
น้อย และการเข้าร่วมกิจกรรมทางการเมืองที่แสดงออกถึงการต่อต้านรัฐบาลทหารก็อยู่ในระดับที่  
น้อยเช่นกัน ซึ่งสองสิ่งนี้สะท้อนให้เห็นว่า แม้จะมีความเห็นอกเห็นใจกลุ่มผู้ชุมนุม แต่การแสดงออก  
ไม่ว่าจะเป็นการเข้าร่วมการชุมนุม การบริจาคเงิน การช่วยโพสต์หรือการแชร์ข้อความที่เกี่ยวข้องกับ
การเมืองและการชุมนุมเป็นสิ่งที่ขึ้นอยู่กับความสมัครใจในระดับปัจเจก โดย M (นามสมมติ) กล่าวว่า 
ตนเองเคยเข้าร่วมการชุมนุมอยู่หลายครั้ง และการเข้าร่วมการชุมนุมถือเป็นการสนับสนุนกลุ่มผู้ชุมนุม
ในระดับที่ตนเองสามารถกระทำได้ และจะเลือกเข้าร่วมชุมนุมตามโอกาสและเวลาส่วนตัวจะอำนวย 
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แต่เมื่อมองว่าการแสดงออกของตนนั้นไม่อาจสร้างการเปลี่ยนแปลงในระยะยาวได้ จึงตัดสินใจเลือกที่
จะยุติเข้าร่วมชุมนุมในที่สุด นอกจากนี้ C (นามสมมติ) ได้กล่าวว่า แม้การบริจาคเงินเพื่อช่วยเหลือ 
ผู้ชุมนุมจะถือเป็นส่วนหนึ่งของการสนับสนุนผู้ชุมนุมที่เคลื่อนไหวทางการเมือง แต่การที่มิจฉาชีพ 
ฉวยโอกาสในช่วงเวลานี ้ก ็ทำให้เยาวชนบางส่วนเลือกที ่จะไม่บริจาคเง ิน และเลือกที ่จะให้  
การสนับสนุนด้วยการแชร์ข้อความบนแพลตฟอร์มโซเชียลมีเดียต่าง ๆ แทน ดังผลการศึกษาที่ปรากฎ
ว่า แฟนคลับศิลปินเกาหลีมีการแชร์ข้อความท่ีเกี่ยวข้องกับการเมืองลงหน้าเพจหรือกลุ่มของตนเองอยู่
ในระดับปานกลาง  
 แฟนดอม คือ กลุ่มคนที่รวมตัวกันบนพื้นฐานของการมีความรู้สึกชื่นชอบในศิลปินคนใด 
คนหนึ่งหรือกลุ่มใดกลุ่มหนึ่งร่วมกัน หากแต่แฟนดอมศิลปินเกาหลีจะมีลักษณะที่ค่อนข้างพิเศษคือ 
มีอัตลักษณ์เฉพาะกลุ่มของตนเองที่ทำให้แฟนดอมแต่ละแฟนดอมมีความแตกต่างกันไป (ณฐพงศ์  
จิตรนิรัตน์, 2548) ซึ่งอาจกล่าวได้ว่า แฟนดอม คือ สิ่งที่สนับสนุนศิลปิน และอัตลักษณ์ที่แฟนดอม 
แต่ละแฟนดอมสร้างขึ ้นมาก็เพื ่อให้ศิลปินของตนเองมีลักษณะเฉพาะที่เป็นที ่น่าจดจำในสังคม 
ประเด็นถัดมา คือ กลุ่มแฟนคลับจะใช้ช่องทางโซเชียลมีเดียที่นอกเหนือจากการติดตามข้อมูลข่าวสาร
ที่เก่ียวกับศิลปินแล้ว ยังใช้เพื่อพูดคุยและแลกเปลี่ยนความคิดเห็นระหว่างกันเอง และกับตัวศิลปินอีก
ด้วย (จารุภัค อธิวัฒน์ภิญโญ, มนฑิรา ธาดาอำนวยชัย, และปีเตอร์ รุ ่งเรือนกานต์, 2562) และ
ความรู้สึกชื่นชอบที่มีต่อศิลปินที่แต่ละคนมีร่วมกันก็นำไปสู่การสร้างความรู้สึกร่วมที่ทำให้แฟนคลับมี
ความรู้สึกเข้าอกเข้าใจกัน เห็นอกเห็นใจกัน (บุณยนุช นาคะ, 2560) ดังนั้น จึงเป็นการง่ายที่แฟนคลับ
ศิลปินเกาหลีในแต่ละแฟนดอมจะพร้อมใจกันทำกิจกรรมอย่างใดอย่างหนึ่งขึ้นมา แต่ทั้งนี้ปฏิเสธไม่ได้
ว่ากิจกรรมที่กระทำโดยกลุ่มแฟนดอมจะบรรลุผลสำเร็จได้หรือไม่ ขึ้นอยู่กับบทบาทของแอดมินของ
แอคบ้านของศิลปินเป็นสำคัญ ซึ่งส่วนใหญ่ผู้ดูแลบัญชีแอคบ้านจะเป็นผู้ที่มีวุฒิภาวะมากกว่าแฟนคลับ
ทั่วไป จึงทำให้มีความระมัดระวังและยับยั้งชั่งใจในการโพสข้อความบนบัญชีแอคบ้าน และหากมี 
การคิดจะกระทำกิจกรรมใด ๆ ก็มักจะเป็นกิจกรรมที่ทำเพื่อช่วยส่งเสริมชื่อเสียงและหน้าตาให้กับ
ศิลปินในวงการบันเทิง การที่แอคบ้านของศิลปินในหลาย ๆ บัญชีทำการโพสต์และ/หรือรีทวิต 
ข้อความบนแพลตฟอร์ม Twitter (X) เพื ่อแสดงออกในทางการเมืองจึงถือเป็นการแสดงจุดยืน 
ทางการเมือง จึงถือเป็นปรากฏการณ์ที่ค่อนข้างใหม่ ที่สามารถดึงความสนใจจากคนในสังคมได้
ค่อนข้างมาก 
 การชุมนุมทางการเมืองที่เกิดขึ้นอย่างเข้มข้นในช่วงปี พ.ศ. 2563 กลับมีกระแสที่แผ่วลง
เรื่อย ๆ เป็นผลมาจากหลายปัจจัย หนึ่งในนั้นคือ ความกังวลถึงความปลอดภัย จนทำให้เยาวชนหลาย
ท่านยุติการมีส่วนร่วมทางการเมือง (I นามสมมติ, สัมภาษณ์, 13 มีนาคม 2567; M นามสมมติ, 
สัมภาษณ์, 26 มีนาคม 2567) เมื่อการชุมนุมไม่ใช่กระแสหลักของสังคม แอคบ้านของศิลปินเกาหลี
หลายบัญชีก็ไม่ได้ทำการโพสต์ข้อความหรือรีทวิตข้อความที่เกี่ยวข้องกับการเมืองอีกต่อไป มีเพียง  
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แอคบ้านบางบัญชีที่จะทำการรีทวิตข้อความเกี่ยวกับเหตุการณ์สำคัญ ๆ ใหญ่ ๆ ที่เกิดขึ้นในสังคม
ให้กับผู้ติดตามบัญชีรับทราบ อาทิเช่น เหตุการณ์ไฟไหม้โรงงานที่กิ่งแก้ว เป็นต้น แต่นอกเหนือจากนี้
ส่วนใหญ่จะเป็นการโพสต์ข้อความที่เกี่ยวข้องกับศิลปินของตนเองเท่านั้น (K นามสมมติ, สัมภาษณ์, 
20 มีนาคม 2567) อย่างไรก็ดี แม้เยาวชนหลายท่านตัดสินใจที่จะยุติการทำกิจกรรมที่สะท้อนถึง 
การมีส่วนร่วมทางการเมือง แต่ก็ยังคงให้ความสนใจในทางการเมืองอยู ่ ซึ ่งมาจากปัจจัยเรื ่อง 
ความสนใจทางการเมืองส่วนบุคคลที่แต่ละคนมี ดังสะท้อนให้เห็นจากแบบสอบถามว่า  เยาวชนไทย
ร้อยละ 91.20 มีความสนใจต่อการเมืองไทย และปัจจัยเรื ่องการเข้าถึงโซเชียลมีเดียที่เยาวชนใช้
โซเชียลมีเดียเป็นประจำทุกวัน ซึ่งผลการศึกษาชี้ให้เห็นว่า เยาวชนจะมีเหตุผลในการเข้าใช้โซเชียล
มีเดียที่แตกต่างกันไป แต่จากการตอบแบบสอบถามพบว่า อัตราการพบเห็นเนื้อหาข่าวการเมืองไทย
บนโซเชียลมีเดียนั้นอยู่ในระดับที่ค่อนข้างบ่อยเป็นสัดส่วนที่ร้อยละ 56.50 เท่ากับว่าโซเชียลมีเดียมี
ส่วนสำคัญในการแพร่กระจายข่าวสารทางการเมือง และส่งผลต่อระดับความสนใจทางการเมืองของ
ผู้ใช้งานโซเชียลมีเดียด้วยเช่นกัน 
 แม้ว่าสมาชิกที่อยู่ในแฟนดอมจะมีความรู้สึกร่วมกันที่สร้างขึ้นมาจากการชื่นชอบศิลปิน 
คนเดียวกัน เป็นการรวมตัวกันบนพื้นฐานของความสมัครใจ แต่แฟนคลับแต่ละท่านมีอิสร ะใน 
การเลือกที่จะเข้าร่วมกิจกรรมต่าง ๆ ที่จะกระทำในนามแฟนดอม ซึ่งรวมไปถึงกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับ
การเมืองและการสนับสนุนผู้ชุมนุม และการเลือกท่ีจะไม่เข้าร่วมกิจกรรมก็ไม่ได้ส่งผลใด ๆ ต่อการเป็น
สมาชิกในแฟนดอม กิจกรรมที่แฟนดอมได้กระทำในปี พ.ศ. 2563 นั้นมีหลายรูปแบบทั้งการบริจาค
เงิน การบริจาคสิ่งของ การโพสต์และการรีทวิตข้อความ เป็นต้น และอาจกล่าวได้ว่า การเข้าร่วม 
การชุมนุมของเยาวชนทำให้การเคลื ่อนไหวทางการเมืองมีความแตกต่างจากการชุมนุมและ 
การเคลื่อนไหวทางการเมืองก่อนหน้า การเข้าร่วมทางการเมืองของแฟนคล ับศิลปินเกาหลีสร้างสีสัน
ให้กับการชุมนุม เพราะแฟนคลับมักจะทำป้ายไฟ โปสเตอร์ต่าง ๆ ให้กับศิลปินเป็นประจำอยู่แล้ว 
ความคิดสร้างสรรค์ในการออกแบบและประดิษฐ์ป้ายไฟ โปสเตอร์ถูกนำมาประยุกต์ใช้ในการประดิษฐ์
ป้ายข้อความต่าง ๆ เพื ่อใช้ในการชุมนุม (H นามสมมติ, สัมภาษณ์, 14 มีนาคม 2567) และ 
การตัดสินใจเข้าร่วมการชุมนุมของแฟนคลับนอกจากจะเป็นเพราะเกิดความเห็นอกเห็นใจในผู้ชุมนุม
ที่มีอายุรุ่นราวคราวเดียวกันแล้ว ยังเกิดจากความต้องการที่จะเห็นการเปลี่ยนแปลงในภาพรวมด้วย 
(G นามสมมติ, สัมภาษณ์, 3 เมษายน 2567) หนึ่งในสิ่งที่แฟนดอมเกาหลีได้ร่วมกันกระทำ ซึ่งเป็น
หนึ่งในการเคลื่อนไหวทางการเมืองคือ การยกเลิกซื้อป้ายโฆษณาบนสถานีรถไฟฟ้า BTS และ MRT 
ซึ่งถือเป็นหนึ่งในการแสดงออกถึงความไม่พอใจที่มีกลุ่มตนเองมีต่อการที่กลุ่มผู้ชุมนุมถูกกระทำ  
แม้การชุมนุมเคลื่อนไหวทางการเมืองจะยุติลง แต่แฟนดอมศิลปินเกาหลียังคงเลือกที่จะไม่ซื้อป้าย
โฆษณาบนสถานีรถไฟฟ้า BTS และ MRT และหันไปสนับสนุนประชาชนด้วยกันเองโดยตรง เช่น  
การซื้อป้ายโฆษณาหลังรถตุ๊กตุ๊ก เป็นต้น แม้ว่าในทุกวันนี้การไม่ซื้อป้ายโฆษณาบนสถานีรถไฟฟ้า BTS 
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และ MRT จะไม่ได้มีนัยยะหมายถึงการเคลื ่อนไหวทางการเมืองแล้ว แต่สิ ่งนี ้คือผลลัพธ์ของ 
การเคลื่อนไหวทางการเมืองของกลุ่มแฟนดอม และการที่แฟนดอมยังคงเลือกที่จะกระทำเช่นนี้อยู่เป็น
เพราะมองว่า การสนับสนุนประชาชนโดยตรงด้วยกันเองมีประโยชน์กว่าการสนับสนุนนายทุน 
ค่าใช้จ่ายก็มีราคาที่ถูกกว่าและมีความคุ้มค่ามากกว่า (K นามสมมต,ิ สัมภาษณ์, 20 มีนาคม 2567) 
 สรุปได้ว่า เยาวชนไทยส่วนใหญ่สามารถเข้าถึงอินเทอร์เน็ต และจะเลือกใช้แพลตฟอร์ม
โซเชียลมีเดียที ่แตกต่างกันไปตามวัตถุประสงค์การใช้งาน จากการศึกษาพบว่า  แพลตฟอร์มที ่ 
แฟนคลับศิลปินเกาหลีนิยมเลือกใช้ คือ แพลตฟอร์ม Twitter (X) เพื่อใช้พูดคุยแลกเปลี่ยนข้อมูล
ข่าวสารเกี่ยวกับศิลปินระหว่างแฟนคลับด้วยกันเอง และแพลตฟอร์ม Twitter (X) มีอิทธิพลต่อ
พฤติกรรมของผู้ใช้ในด้านของความสนใจทางการเมือง แม้แฟนคลับศิลปินเกาหลีส่วนใหญ่จะให้  
ความสนใจและมีการแสดงออกทางการเมือง แต่เป็นการแสดงออกแบบป ัจเจกบนความสมัครใจของ
แต่ละบุคคล และจะพยายามหลีกเลี ่ยงไม่ให้มีผลกระทบต่อศิลปินของตนเอง การแสดงออก 
ทางการเมืองในปี พ.ศ. 2563 ที่มีแฟนดอมหลายแฟนดอมเข้าร่วม แอคบ้านของศิลปินช่วยกันโพสต์
และรีทวิตข้อความต่าง ๆ ทำให้ข่าวสารที่เกี ่ยวกับการชุมนุมถูกกระจายไปในวงกว้า ง และช่วย 
ดึงความสนใจให้กับคนในสังคมได้ค่อนข้างมาก การที่แอดมินของแอคบ้านทำการโพสต์ข้อความและ 
รีทวิตข้อความทางการเมืองและการชุมนุมบนพ้ืนที่ที่มีความเกี่ยวพันกับศิลปิน ถือเป็นการกระทำที่ไม่
เห็นได้บ่อยครั้งนัก ซึ่งเป็นการกระทำที่มาจากความรู้สึกเห็นอกเห็นใจผู้ร่วมชุมนุม และความรู้สึกถึง
ความรับผิดชอบที่ตนเองพึงมีต่อการเมืองและสังคม แต่อย่างไรก็ดี แม้หลาย  ๆ แฟนดอมจะยุติ 
การโพสต์หรือรีทวิตข้อความที่เกี่ยวข้องกับการเมืองบนแอคบ้านแล้ว แต่สิ่งหนึ่งที่เป็นผลลัพธ์จาก  
การเคลื่อนไหวของกลุ่มแฟนดอมที่ยังคงเห็นอยู่ในทุกวันนี้ คือ การไม่ซื้อป้ายโฆษณาบนสถานีรถไฟฟ้า 
BTS และ MRT และหันมาให้การสนับสนุนประชาชนด้วยกันเอง และแม้ในปัจจุบันนี้จะไม่มีการชุมนุม
เคลื่อนไหวทางการเมือง แต่ก็อาจกล่าวได้ว่า เยาวชนยังคงมีความสนใจในทางการเมือง และติดตาม
ข่าวสารทางการเมืองจากแพลตฟอร์มโซเชียลมีเดียอยู่  ซึ่งเป็นผลสืบเนื่องมาจากความสามารถใน 
การเข้าถึงอินเทอร์เน็ตของแต่ละบุคคล และเนื่องจากธรรมชาติของแฟนดอมที่รวมตัวกันบนพื้นฐาน
ของความรู้สึกที่มีร่วมกันและมีความผูกพันกัน การทำกิจกรรมใด ๆ ก็ตามของภายใต้การจัดการของ
กลุ่มแฟนดอมจึงมีความเข้มแข็งและรวดเร็ว และยังคงมีความเป็นไปได้ที่แฟนดอมจะกลับมาร่วม 
ทำกิจกรรมทางการเมืองในอนาคตตราบเท่าที่กิจกรรมนั้นไม่สร้างผลกระทบทางลบให้กับศิลปินของ
ตนเอง 
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ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย 
 การศึกษาเรื่อง พฤติกรรมการใช้โซเชียลมีเดียของเยาวชนไทยที่เป็นแฟนคลับศิลปินเกาหลี
กับการมีส่วนร่วมทางการเมืองในระบอบประชาธิปไตย ผู้วิจัยมีข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย ดังนี้ 
 1. หน่วยงานภาครัฐอาจมีการสร้างแนวทางที่สนับสนุนการมีส่วนร่วมของเยาวชนใน 
การตัดสินใจทางการเมือง หรือเกิดการเปิดพื ้นที่ในการเสนอแนะแนวทางการแก้ไขปัญหาทาง 
การเมืองหรือสังคมที่เกี่ยวข้องกับกลุ่มเยาวชนเอง เพื่อเป็นการให้โอกาส สนับสนุน และส่งเสริม 
การเข้ามาเป็นผู้มีส่วนได้ส่วนเสียต่อกฎหมาย ข้อบังคับ หรือกฎระเบียบต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้อง 
 2. สถาบันทางการศึกษาควรมีการสร้างแนวทางด้าน  Digital Literacy ที ่ส ่งเสร ิม
ความสามารถในการเข้าใจ เข้าถึง และใช้เทคโนโลยีดิจิทัลที่มีอยู่ในปัจจุบันได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
รวมถึงการสร้างเสริมการป้องกันจากเนื้อหาบนโลกอินเทอร์เน็ต  
 

ข้อเสนอแนะส าหรับการวิจัยคร้ังต่อไป 
 การศึกษาเรื่อง พฤติกรรมการใช้โซเชียลมีเดียของเยาวชนไทยที่เป็นแฟนคลับศิลปินเกาหลี
กับการมีส่วนร่วมทางการเมืองในระบอบประชาธิปไตย ผู้วิจัยมีข้อเสนอแนะสำหรับการวิจัยครั้งต่อไป 
ดังนี้ 
 1. ควรมีการวิจัยเปรียบเทียบพฤติกรรมการใช้โซเชียลมีเดียของเยาวชนไทยที่เป็นแฟน
คลับศิลปินเกาหลีกับการมีส่วนร่วมทางการเมืองในระบอบประชาธิปไตยของประเทศไทยและ
ประเทศอื่น ๆ เพื่อให้เห็นถึงพลังการขับเคลื่อนของกลุ่มแฟนคลับที่เข้ามามีบทบาทในการมีส่วนร่วม
ทางการเมืองหรือการเคลื่อนไหวทางสังคมต่าง ๆ  
 2. ควรมีการวิจัยพฤติกรรมการใช้โซเชียลมีเดียของเยาวชนที่เป็นแฟนคลับศิลปินเกาหลีกับ
การมีส ่วนร ่วมทางการเม ืองในระบอบประชาธ ิปไตย  ในขอบเขตประชากรท ี ่ม ีช ่วงอาย ุท ี ่ 
ความหลากหลายมากขึ้น มิได้จำกัดอยู่เพียงเยาวชนไทยเท่านั้น เนื่องจากกระแสแฟนคลับเกาหลีนั้น
ได้มีมานานแล้วในสังคมไทย อาจส่งผลให้แฟนคลับศิลปินเกาหลีในแต่ละช่วงวัยมีพฤติกรรมการใช้
โซเชียลมีเดียที่แตกต่างออกไปจากการศึกษาวิจัยในครั้งนี้ 
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