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รวมถึงผู้มีพระคุณทุกท่านที่มิได้เอ่ยนามไว้ ณ ที่นี้ 
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 วัตถุประสงค์ของการวิจัยครั้งนี้เพื่อศึกษาลักษณะทางประชากรศาสตร์ พฤติกรรม 
การใช้สื่อเฟสบุ๊ค กิจกรรมที่ท าบนสื่อเฟสบุ๊ค และแรงจูงใจในการใช้สื่อเฟสบุ๊คของผู้ใช้งานเฟสบุ๊ค
ในประเทศไทย และเพื่อศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างพฤติกรรมการใช้สื่อเฟสบุ๊คกับแรงจูงใจใน 
การใช้สื่อเฟสบุ๊คของผู้ใช้งานเฟสบุ๊คในประเทศไทย กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการศึกษาคร้ังนี้เป็น 
กลุ่มผู้ใช้งานเฟสบุ๊คในประเทศไทยจ านวน 400 คน ใช้การสุ่มตัวอย่างแบบตามความสะดวก 
(Convenience sampling) เคร่ืองมือที่ใช้ในการวิจัยคือ แบบสอบถาม สถิติที่ใช้ทดสอบสมมติฐาน
ได้แก่ การวิเคราะห์สหสัมพันธ์แบบเพียร์สัน (Pearson's sample correlation coefficient) 
 ผลการวิจัยพบว่า พฤติกรรมการใช้สื่อเฟสบุ๊คด้านระยะเวลาในการเป็นสมาชิกสื่อ
เฟสบุ๊คมีความสัมพันธ์ทางบวกกับแรงจูงใจในการใช้สื่อเฟสบุ๊คด้านเพื่อความบันเทิงและด้าน 
เพื่อเป็นส่วนหนึ่งในชีวิตประจ าวันในระดับน้อย อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.001 แต่ไม่พบ
ความสัมพันธ์ในด้านเพื่อรักษาความสัมพันธ์ ด้านเพื่อเข้าร่วมสังคมเสมือน ด้านเพื่อนสร้างมิตรภาพ 
ด้านเพื่อแสดงความโดดเด่นของตัวเอง ด้านเพื่อฆ่าเวลา ด้านเพื่อแสวงหหาข้อมูล ด้านเพื่อระบุ
ตัวตน และด้านเพื่อหลีกหนีจากสิ่งต่าง ๆ  
 ด้านจ านวนชั่วโมงต่อคร้ังในการใช้บริการสื่อเฟสบุ๊คมีความสัมพันธ์ทางบวกกับ
แรงจูงใจในการใช้สื่อเฟสบุ๊คด้านเพื่อรักษาความสัมพันธ์ ด้านเพื่อเข้าร่วมสังคมเสมือน ด้านเพื่อ
สร้างมิตรภาพ ด้านเพื่อแสดงความโดดเด่นของตัวเอง ด้านเพื่อฆ่าเวลา ด้านเพื่อความบันเทิง ด้าน
เพื่อแสวงหาข้อมูล ด้านเพื่อระบุตัวตน ด้านเพื่อเป็นส่วนหนึ่งในชีวิตประจ าวัน และด้านเพื่อ 
หลีกหนีจากสิ่งต่าง ๆ ในระดับน้อย อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.001 
 ด้านความถี่ในการใช้บริการสื่อเฟสบุ๊คต่อสัปดาห์มีความสัมพันธ์ทางบวกกับแรงจูงใจ
ในการใช้สื่อเฟสบุ๊คด้านเพื่อรักษาความสัมพันธ์ ด้านเพื่อเข้าร่วมสังคมเสมือน ด้านเพื่อสร้าง
มิตรภาพ ด้านเพื่อแสดงความโดดเด่นของตัวเอง ด้านเพื่อฆ่าเวลา ด้านเพื่อความบันเทิง  
ด้านเพื่อแสวงหาข้อมูล ด้านเพื่อระบุตัวตน ด้านเพื่อเป็นส่วนหน่ึงในชีวิตประจ าวัน และด้าน 
เพื่อหลีกหนีจากสิ่งต่าง ๆ ในระดับน้อย อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.001 
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 The purpose of this research is to study demographic, media usage behavior and 
motivations and to study the relationship between media usage behavior and motivations of thai 
facebook users. The samples consisted of 400 people. A convenience sampling was used to draw 
a sample. A set of questionnaires was used to collect the data. Hypothesis testing used Pearson's 
Sample Correlation Coefficient. 
 Results: It is found that there is statistically significant positive correlation between 
Facebook media behavior in duration of the membership and motivation for entertainment 
satisfaction of the samples at the 0.001 level and motivation for habit satisfaction of the samples 
at the 0.01 level. But not in other Facebook motivations: Relationship Maintenance, Virtual 
Community, Companionship, Coolness, Passing Time, Information Seeking, Self Expression and 
Escape. 
 It is found that there is statistically significant positive correlation between Facebook 
media behavior in number of hours per time in Facebook and motivations for Relationship 
Maintenance, Virtual Community, Companionship, Coolness, Passing Time, Entertainment, 
Information Seeking, Self-Expression, Habit and Escape satisfaction of the samples at the 0.001 
level. 
 It is found that there is statistically significant positive correlation between Facebook 
media behavior in frequency of Facebook media usage per week and motivations for Relationship 
Maintenance, Virtual Community, Companionship, Coolness, Passing Time, Entertainment, 
Information Seeking, Self-Expression, Habit and Escape satisfaction of the samples at the 0.001 
level.  
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